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ธุรกิจการจดังานแสดงสินค้า หรอืท่ีเรียกว่า Exhibition ในภาษาอังกฤษ เมื่อแปลความหมายตรงตัวแล้ว คือ 
“นิทรรศการ” ซึ่งหมายถึง “การแสดงผลงาน สินค้า ผลิตภัณฑ์ หรือกิจกรรมให้คนท่ัวไปชม”1  

ความเป็นมาของงานแสดงสินค้าวา่เริ่มเมื่อไหร่และยาวนานแคไ่หน ไม่มีความชัดเจน แต่เช่ือว่ามีประวตัิความเป็นมา
ช้านาน ตั้งแต่สมัยท่ีเริ่มมีการคา้ขายแลกเปลี่ยนสินค้าด้วยเงินตรา โดยเป็นการรวมตัวของพ่อค้าท่ีมีรปูแบบคล้ายกับ
ตลาดนดัพบ ตามเวลาและสถานท่ีท่ีกําหนด หรือ ณ ช่วงวันสําคญัทางศาสนาและเทศกาลต่างๆ งานแสดงสินค้าใน
ช่วงแรกนั้น เป็นงานแสดงสินค้าท่ัวไป (ไม่แบ่งประเภทสินค้า) ท่ีมีการแสดงสินค้าหลากหลายชนิดและรูปแบบ ท้ัง
เครื่องจักร สินค้าอุปโภคบริโภค สนิค้าอุตสาหกรรม เคมภีัณฑ์ ฯลฯ แต่ภายหลังได้พัฒนาไปสู่งานแสดงสินคา้เฉพาะ
ด้าน และยกระดับใหเ้ป็นสากลมากข้ึน ในปัจจุบัน งานแสดงสินค้านิยมจัดแสดงสินคา้เฉพาะด้าน ในระยะเวลาท่ีสั้น
ลง รวมไปถึงเปลีย่นจากผูซ้ื้อท่ีเป็นผู้บริโภคท่ัวไป กลายเป็นองค์กรธุรกิจขนาดใหญ่หรือบริษัทในระดับนานาชาต ิ 
และเปลี่ยนจากการค้าปลีก เป็นการเลือกชมสินคา้แล้วสั่งซื้อเป็นจาํนวนมากในภายหลัง2 

สําหรับในประเทศไทยนั้น เนื่องจากมีการค้าขายกับต่างประเทศมาช้านาน โดยเฉพาะในสมัยกรุงรัตนโกสินทร์ การ
ติดต่อธุรกิจกบัต่างประเทศเติบโตข้ึนอย่างรวดเร็ว เครื่องมือทางการตลาดท่ีมีประสิทธภิาพอย่างหนึ่งคือ งานแสดง
สินค้า ซึ่งในสมยัรัชกาลท่ี 5 มีการจัดงานเพ่ือส่งเสรมิการคา้และการเกษตรของประเทศ ณ บริเวณของวังสระปทุม
ในปัจจุบัน ช่ือว่า “การแสดงกสกิรรมและพานิชการ” โดยมีการแสดงพันธุ์ข้าว พืชผลทางการเกษตรต่างๆ เครื่อง
อุปโภค บรโิภค งานหัตถกรรม และเครื่องจักรกลทางการเกษตร ซึง่ได้รับความนิยมมาโดยตลอด ต่อมาไดม้ีการจดั
งานแสดงสินค้าตามท่ีต่างๆ เพ่ือธุรกิจระดับท้องถ่ิน และต่อมามีการขยายตัวไปสู่ตลาดต่างประเทศ จึงมีการสร้าง
ศูนย์แสดงสินค้าเพ่ือรองรับงานแสดงสินค้าท้ังระดับชาติและระดับนานาชาติ3 

ความสําคญัของการจัดงานแสดงสนิค้า มี 5 ประการ4 ได้แก ่

1. งานแสดงสินค้าเป็นสถานท่ีแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารของผูป้ระกอบการ รวมไปถึงการเปรยีบเทียบสนิค้า
กับคู่แข่ง และเปิดโอกาสใหผู้้เข้ารว่มงานพิจารณาคัดเลือกสินค้าหลากหลายได้อย่างใกล้ชิด 

2. งานแสดงสินค้าช่วยกระตุ้นให้เกดิการวิจัยและพัฒนาสินคา้ใหม ่ เนื่องจากนิยมจัดข้ึนเพ่ือแนะนําสินค้า
และทดสอบตลาด รวมไปถึงผลตอบรับของสินค้าเพ่ือท่ีจะนํามาปรับปรุงสินค้าและบริการให้ดยีิ่งข้ึน 

3. งานแสดงสินค้าเป็นแหล่งรายได้สาํหรับผู้ให้การสนับสนุนในการจดังานแสดงสินคา้ เช่น สมาคมต่างๆ 
4. งานแสดงสินค้าก่อให้เกดิรายได้แก่ประเทศเจ้าภาพและกระจายรายไดสู้่ธุรกิจท่ีเกีย่วข้องในประเทศ 
5. งานแสดงสินค้าเป็นเครื่องมือทางการตลาดท่ีมีประสิทธิภาพ ซึ่งการพบปะระหว่างผู้ซื้อและผู้ขายจะทําให้

กิจกรรมทางการค้าเป็นไปได้อย่างรวดเร็วข้ึน 

  

                                                           
1 คําจํากัดความของ Exhibition จากหนังสอืธุรกิจไมซ์ (MICE Business) หน้า 127 
2 ประวัติความเป็นมาของงานนิทรรศการ จากหนังสอืกลยุทธการเข้าร่วมงานแสดงสนิค้านานาชาต ิหน้า 29-32 
3 ความเป็นมาของธรุกจิการจัดงานแสดงสินค้า จากหนังสือธรุกิจไมซ์ (MICE Business) หน้า 129-130 
4 ความสําคัญของการจัดงานแสดงสนิค้า จากหนังสอืธุรกิจไมซ์ (MICE Business) หน้า 132 

บทนํา 
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นอกจากนี้ สถิติในการจดังานแสดงสินค้าทุกประเภทท่ีจัดข้ึนในประเทศต่างๆท่ัวโลก แสดงให้เห็นถึงบทบาทและ
การพัฒนาของการจัดงานแสดงสนิค้า  อาทิ  

• รายงานของ Association of the German Trade Fair Industry หรือ AUMA พบว่า ทุกๆปีมีงานแสดง
สินค้านานาชาติประมาณ 150 งาน จัดข้ึนในเยอรมน ี โดยมีผู้แสดงสินค้ามากกว่า 170,000 ราย ซึ่ง
มากกว่าครึ่งมาจากต่างประเทศ และมผีู้เข้าร่วมงานแสดงสินค้าประมาณ 9-10 ล้านคน โดยร้อยละ 30 
เป็นผู้เข้าร่วมงานจากตา่งประเทศ ท้ังนี้ ผู้แสดงสินค้าและผู้เข้าร่วมงาน มีการใช้จ่ายเพ่ืองานแสดงสินค้า
รวมกันประมาณ 12,000 ล้านยูโรต่อป ีนอกจากนี้ยังสร้างงานโดยเฉลี่ยประมาณ 230,000 ตําแหน่งในแต่
ละปี5  

• รายงานของ Convention Industry Council หรือ CIC พบว่า ในปี 2552 มีงานแสดงสินค้านานาชาติ
มากกว่า 10,000 งานจัดข้ึนในสหรัฐอเมริกา โดยมีผู้เข้าร่วมมากกว่า 24 ล้านคน6  

ดังนั้นจะเห็นได้ว่า งานแสดงสินคา้นานาชาติ นอกจากจะเป็นประโยชน์ต่อธุรกิจ และเพ่ิมโอกาสทางการค้าแล้ว ยัง
เพ่ิมรายได้ให้แก่ธุรกจิหลากหลายสาขาท่ีเกี่ยวข้อง เช่น ศูนย์แสดงสนิค้า โรงแรม ร้านอาหาร การขนส่ง สายการบิน 
ศูนย์บันเทิง และรา้นค้า เป็นต้น รวมไปถึงช่วยให้รัฐมีรายได้จากการเก็บภาษีเพ่ิมข้ึน  

ท้ังนี้ ความสําคัญของธุรกิจงานแสดงสินค้านานาชาตทิวีความชัดเจนข้ึน เห็นได้จากการท่ีองค์กรระดบัสากลท่ีเป็นท่ี
ยอมรับทําการเก็บสถิติเกี่ยวกับงานแสดงสินค้า อาทิ 

• AUMA เป็นองค์กรในธุรกิจบริการท่ีเก่าแก่ท่ีสุดแห่งหนึ่งของเยอรมนี ก่อตั้งมานานกว่า 100 ปี ตั้งแต่ป ี
2450 (ค.ศ. 1907) มีวัตถุประสงค์เพ่ือเป็นตัวแทนของทุกภาคส่วนในอุตสาหกรรมแสดงสินค้า สนับสนุน
การจัดงานแสดงสินค้าในประเทศและต่างประเทศ ให้ข้อมลูแก่ผูแ้สดงสินค้าและผู้เข้าร่วมงานแสดงสินค้า 
ทําการศึกษาและเก็บข้อมลูสถิติของอุตสาหกรรม รวมไปถึงการจัดอบรมบุคลากรในธุรกิจงานแสดงสนิค้า
ด้วย7  

• CENTREX International Exhibition Statistics Union เป็นองค์กรไม่แสวงหากําไร ก่อตั้งข้ึนเมื่อป ี
2540 (ค.ศ. 1997) ทําหน้าท่ีจัดเก็บสถิติและมลูค่าตลาดท่ีแท้จริงของอุตสาหกรรมการแสดงสินคา้ใน
ยุโรปตะวันออก รวมไปถึงสร้างมาตรฐานของการเก็บข้อมลูสถิติเพ่ือให้มีความถูกต้องมากยิ่งข้ึน8  

• Center for Exhibition Research หรือ CEIR เป็นองค์กรไม่แสวงหากําไร ก่อตั้งข้ึนมานานกว่า 30 ปี 
เพ่ือสนับสนุนอุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าในอเมริกา ด้วยการเผยแพร่ผลงานวิจัยและความรู้ท่ีเป็น
ประโยชน์ในการทําธรุกิจแก่ทุกภาคส่วนในอุตสาหกรรม9 เป็นต้น 

• The Global Association of the Exhibition Industry หรือ UFI เป็นสมาคมท่ีก่อตั้งข้ึนตั้งแต่ปี 2468 
(ค.ศ. 1925) ท่ีเมืองมิลาน ประเทศอิตาลี โดยปัจจุบันมสีมาชิกท้ังหมด 576 ราย ประกอบไปด้วยผู้จดังาน 
เจ้าของศูนย์แสดงสินค้า และสมาคมต่างๆท่ีเกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมงานแสดงสินคา้ท้ังทางตรงและ
ทางอ้อม มีสํานักงานใหญ่อยู่ท่ีประเทศฝรั่งเศส และมีสํานักงานย่อยอยู่ท่ีฮ่องกง และคูเวต โดยมี
วัตถุประสงค์เพ่ือเป็นตัวแทนให้แกส่มาชิก และส่งเสริมธรุกิจงานแสดงสินค้าในประเทศต่างๆ ท่ัวโลก 

                                                           
5 ข้อมูลจาก AUMA 2011, หน้า 5 
6 ข้อมูลจาก CIC 2011, หน้า 5 
7 AUMA 2011a, History of AUMA. http://www.auma.de/_pages/e/08_AboutUs/0807_History/080700_History.aspx 
8 CENTREX 2011, About Centrex. http://www.centrexstat.org/?ms=110&page=110 
9 CIER 2011, About CEIR. http://www.ceir.org/about-ceir/ 
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ตัวเลขและรายงานประจําปีของตลาดงานแสดงสินค้านานาชาติรวมถึงภูมิภาคเอเชียแปซิฟิกท่ีจัดทําโดย 
UFI ไดร้ับการเผยแพร่และเป็นท่ียอมรับในระดับสากล 

อนึ่ง การแบ่งกลุ่มประเภทงานแสดงสินค้านานาชาติ สามารถแบ่งตามกลุ่มเป้าหมาย ไดเ้ป็น 3 ประเภท10 ดังนี ้

1. การจัดงานแสดงสินค้าสําหรับผู้ประกอบการ (Business-to-Business: B2B) เป็นการจัดงานแสดงสนิค้า
ของผู้ผลิตสินค้าหรือบริการโดยตรง ส่วนผู้ซื้อจะเป็นผู้ประกอบการเท่านั้น การเข้าร่วมงานแสดงสนิค้า
ประเภทนี้ต้องมีการลงทะเบียนและจ่ายค่าธรรมเนียมการลงทะเบียนล่วงหน้า 

2. การจัดงานแสดงสินค้าสําหรับผู้บรโิภค (Business-to-Customer: B2C) เป็นการจัดงานแสดงสินค้าท่ีเปิด
ให้ประชาชนท่ัวไปเข้าร่วมงานได ้ เพ่ือเป็นการขยายโอกาสทางการตลาดของอุตสาหกรรมด้านอุปโภค
บริโภค ผูจ้ัดงานแสดงสินค้าอาจเป็นผู้ค้าปลีกหรือผูผ้ลิตท่ีมุ่งเน้นการนําเสนอสินค้าใหผู้้ซื้อหรือผู้บรโิภค
คนสุดท้าย (ผูซ้ื้อนําสินค้าหรือบริการไปใช้เลย โดยไม่มีการทําไปผลิตหรือขายต่อ) ผู้เข้าร่วมงานแสดง
สินค้าเป็นผู้บรโิภคไม่จํากดัประเภทและจํานวน ไมต่อ้งมีการลงทะเบียนล่วงหน้า แต่อาจมีการเสียค่าบัตร
ผ่านประตูเข้าร่วมงาน 

3. การจัดงานแสดงสินค้าสําหรับผู้ประกอบการและผู้บริโภค เป็นการจัดงานแสดงสินค้าท่ีผู้จัดเป็นผูผ้ลิต
โดยตรงหรือตัวแทนจําหน่าย เพ่ือให้ผู้ซื้อท้ังสองกลุ่มเข้าร่วมงาน คอื กลุ่มท่ีติดต่อซื้อขายระหว่างธุรกจิกับ
ธุรกิจ และกลุ่มผูซ้ื้อท่ีเป็นประชาชนท่ัวไป โดยมักแบ่งเป็น 2 ระยะเวลาร่วมงาน คือ ระยะแรกจะอนญุาต
ให้แต่ผู้ประกอบการเข้าชมไดเ้ท่านั้น หรือ Trade Day กับระยะตอ่มาซึ่งเปิดโอกาสให้ประชาชนท่ัวไปเข้า
ร่วมชมงานได ้หรือ Public Day 

รายงานฉบับนี้ สสปน.มุ่งเสนอภาพตลาดการจดังานแสดงสินค้าของเอเชียแปซิฟิกจากการเก็บสถิต ิ และรายงาน
วิเคราะห์ของ UFI ซึ่งจัดเก็บสถิตขิอง 15 ประเทศ คือ จีน ญี่ปุ่น ฮอ่งกง เกาหลีใต้ อินเดีย ไต้หวัน ออสเตรเลยี ไทย 
มาเลเซีย สิงคโปร์ อินโดนเีซีย เวยีดนาม ฟิลิปปินส์ มาเก๊า และปากสีถาน 

ขอบเขตของข้อมูลที่นําเสนอ 

รายงานตลาดงานแสดงสินค้านานาชาติในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิกฉบบันี้ มีเนื้อหาจากการเก็บสถิต ิ และรายงาน
วิเคราะหข์อง The Global Association of the Exhibition Industry (UFI) ซึ่งจัดทําข้ึนร่วมกับ Business 
Strategies Group Ltd. (BSG) เป็นหลกั ซึ่งจัดเก็บสถิติงานแสดงสินค้าสําหรับผู้ประกอบการ (Business-to-
business) คือ 

1. งานแสดงสินค้าสําหรับผู้ประกอบการท่ีจัดข้ึนในเอเชียโดยบริษัทท่ีตัง้อยู่ในเอเชีย 
2. งานแสดงสินค้าสําหรับผู้ประกอบการท่ีจัดข้ึนในเอเชียโดยบริษัทท่ีตัง้อยู่ในประเทศอ่ืนๆท่ัวโลก 

ท้ังนี้รวมไปถึงงานแสดงสินค้าท่ีรวมจํานวนผู้เข้าร่วมงานท่ีเป็นท้ังผู้ประกอบการ (Trade Visitors) และผู้บรโิภค 
(Public) แต่ไม่รวมงานแสดงสินคา้สําหรับผู้บริโภคเพียงอย่างเดียว (Business-to-customer) 

การจัดทํารายงานของ UFI มีเนือ้หาครอบคลมุผู้ประกอบการหลักของอุตสาหกรรมการแสดงสินค้านานาชาติ การ
กระจายตัวของตลาดการแสดงสินค้าในภูมิภาคเอเชีย และแนวโนม้การเติบโตของตลาดการแสดงสินค้านานาชาติใน 
15 ตลาดต่อไปนี ้

                                                           
10 การแบ่งประเภทของธรุกจิการจัดงานแสดงสินค้าตามกลุ่มเป้าหมายจากหนังสือธรุกิจไมซ์ (MICE Business) หน้า 137-138 
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• จีน ซึ่งประกอบด้วยจีนแผ่นดินใหญ่ ไต้หวัน (จีนไทเป) มาเก๊า และเขตปกครองพิเศษฮ่องกง 

• เอเชียตะวันออกเฉียงใต ้ประกอบด้วยสิงคโปร์ ไทย มาเลเซีย ฟิลิปปินส์ อินโดนีเซยี และเวียดนาม 

• เอเชียใต้ ประกอบด้วยอินเดีย และปากีสถาน 

• ญี่ปุ่น และเกาหลีใต ้

• ออสเตรเลีย 

ประเภทอุตสาหกรรมท่ีระบุในรายงาน ประกอบไปด้วย 

• เกษตรกรรม/การป่าไม/้การประมง 

• ยานยนต/์จักรยานยนต ์

• การบิน/อวกาศ 

• ความงาม/เครื่องสําอางค ์

• การบริการทางธุรกิจ/การค้าปลีก 

• เคม ี

• ก่อสร้าง/โครงสร้างพ้ืนฐาน 

• การป้องกันประเทศ 

• การศึกษา 

• อิเล็กทรอนิคส/์ช้ินส่วนประกอบ 

• พลังงาน/น้ํามัน/ก๊าซธรรมชาต ิ

• วิศวกรรม/อุตสาหกรรม/การผลิต/
เครื่องจักรกล/เครื่องมือ/อุปกรณ ์

• การป้องกันสิ่งแวดล้อม 

• อาหารและเครื่องดื่ม/การบริการ 

• เฟอร์นิเจอร/์การออกแบบตกแต่งภายใน 

• สุขภาพ/เครื่องมือแพทย ์

• สารสนเทศและเทคโนโลยกีารสื่อสาร 

• เครื่องประดับ/นาฬิกาและเครื่องตกแต่ง 

• สันทนาการ/งานอดิเรก/บันเทิง 

• แสงและสายตา 

• การบรรจุภณัฑ ์

• ของกํานัล/ครัวเรือน/ของขวัญ/ของเล่น 

• การพิมพ์/การบรรจุหีบห่อ 

• อสังหาริมทรัพย ์

• ความปลอดภัย/การป้องกันอัคคีภยั/การ
ป้องกัน 

• สิ่งทอ/เครื่องนุ่มหม่/แฟช่ัน 

• การขนส่ง/โลจสิติกส/์การเดินเรือสมุทร 

• การท่องเท่ียว 

ท้ังนี้ รายงานการจัดเก็บสถิติลา่สดุของ UFI คือ รายงานฉบับท่ี 7 ณ เดือนมิถุนายน ปี 2554 ท่ีแสดงสถิติ
อุตสาหกรรมการแสดงสินค้านานาชาติ ณ ปี 2553 

ตลาดงานแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิก 
สถิติการจัดงานแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิกของ UFI ในช่วง 5 ปีท่ีผา่นมา (2549-2553) ในตารางท่ี 1 แสดงให้เห็น
ว่า โดยรวมแล้ว ตลาดงานแสดงสนิค้าในเอเชียแปซิฟิกโตข้ึนร้อยละ 33 โดยเฉพาะอย่างยิ่งในอินเดีย (เติบโตถึงร้อย
ละ 77 จากการขยายตัวของจํานวนพ้ืนท่ีท่ีขายได้ 431,500 ตารางเมตร ในปี 2549 เป็น 763,750 ตารางเมตร ในป ี
2553) และจีน (อัตราการเติบโตรอ้ยละ 53 จากการขยายตัวของจํานวนพ้ืนท่ีท่ีขายได้ 5.57 ล้าน ในปี 2549 ตาราง
เมตร เป็น 8.52 ตารางเมตร ในปี 2553) 
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ประเทศ 

อัตราการ
เปลี่ยนแปลงเมือ
เปรียบเทียบ 
ปี 2553 กับ  
ปี 2549 
(ร้อยละ) 

จํานวนพ้ืนท่ี
แสดงสินค้าท่ี
ขายได้ต่อป ี
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

จํานวนพ้ืนท่ี
แสดงสินค้าท่ี
ขายได้ต่อป ี
ปี 2552 

(ตารางเมตร) 

จํานวนพ้ืนท่ี
แสดงสินค้าท่ี
ขายได้ต่อป ี
ปี 2551 

(ตารางเมตร) 

จํานวนพ้ืนท่ี
แสดงสินค้าท่ี
ขายได้ต่อป ี
ปี 2550 

(ตารางเมตร) 

จํานวนพ้ืนท่ี
แสดงสินค้าท่ี
ขายได้ต่อป ี
ปี 2549 

(ตารางเมตร) 

อินเดีย 77.0% 763,750 703,500 693,500 648,250 431,500 

จีน 53.0% 8,517,500 8,163,250 7,647,500 6,716,250 5,568,250 

เกาหลีใต ้ 52.0% 802,750 774,750 745,750 694,500 528,000 

ไต้หวัน 34.7% 552,000 487,250 471,000 365,000 409,750 

เวียดนาม 29.8% 141,500 141,250 140,750 113,500 109,000 

ออสเตรเลีย 28.7% 528,000 519,500 510,250 445,250 410,250 

สิงคโปร ์ 24.1% 250,000 241,250 239,250 206,250 201,500 

ไทย 13.7% 432,500 466,500 471,750 373,750 380,500 

ฟิลิปปินส ์ 12.5% 128,250 82,000 80,500 92,750 114,000 

ฮ่องกง 12.1% 870,000 787,000 781,750 803,750 776,250 

ปากีสถาน 8.5% 66,750 64,750 64,250 67,000 61,500 

มาเลเซีย 7.7% 265,000 233,750 223,250 247,250 246,000 

อินโดนีเซีย -1.0% 167,750 163,250 161,000 186,500 169,500 

ญี่ปุ่น -11.3% 1,928,250 1,977,500 2,056,750 2,196,750 2,174,250 

มาเก๊า N/A 125,000 97,750 66,250 39,250 N/A 

รวม 33.1% 15,414,000 14,805,500 14,287,250 13,156,750 11,580,250 

ตารางที่ 1 พื้นที่แสดงสินค้าที่ขายได้ในเอเชียแปซิฟิก ปี 2549-2553 
ที่มา: BSG 2011, หน้า 17 

เป็นท่ีน่าสนใจว่า ตลาดอ่ืนในเอเชียแปซิฟิกมีการเติบโตเช่นกัน อาทิ เกาหลีใต้  (ร้อยละ 52) ไต้หวัน (ร้อยละ 35) 
และเวียดนาม (ร้อยละ 30) ในขณะท่ีตลาดในญีปุ่่นหดตัวร้อยละ 11 เนื่องจากสภาวะเศรษฐกิจในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา 
และเหตุการณส์ึนามิ ในเดือนมีนาคม 2554 ซึ่งส่งผลต่อการเตบิโตในอนาคต อินโดนเีซียเป็นอีกประเทศท่ีตลาดหด
ตัวในช่วง 5 ปท่ีีผ่านมา 

สําหรับประเทศไทย ในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา ตลาดการแสดงสินค้าขยายตัวร้อยละ 13.7 โดยมีการขยายตัวของจํานวน
พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้อย่างต่อเนื่อง 

ท้ังนี้ จากรูปท่ี 1 จะเห็นได้ว่า ตลาดการแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิกเติบโตอย่างต่อเนื่องนับแต่ปี 2549-2553 มี
อัตราการเติบโตโดยเฉลี่ยต่อปี คดิเป็นร้อยละ 9.4 
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รูปที่ 1 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิกตามจํานวนงาน และพื้นทีแ่สดงสินค้าที่ขายได้ (ไม่รวมมาเก๊า) ปี 2549-2553 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

พ้ืนที่แสดงสินค้า 
พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ เมื่อแยกรายประเทศ (แสดงในตารางท่ี 2) พบว่า ในปี 2553 ประเทศจนีมีพ้ืนท่ีแสดง
สินค้าเป็นอันดับหนึ่ง (517 งาน, 8.5 ล้านตารางเมตร) ตามมาดว้ยญี่ปุ่น (329 งาน, 1.9 ล้านตารางเมตร) ฮ่องกง 
(98 งาน, 8.7 แสนตารางเมตร) เกาหลีใต้ (147 งาน, 8 แสนตารางเมตร) และอินเดยี (127 งาน, 7.6 แสนตาราง
เมตร) ตามลาํดับ โดยประเทศจีน และฮ่องกง มพ้ืีนท่ีแสดงสินค้าโดยเฉลี่ยต่องานมากกว่า 8,000 ตารางเมตร 

ประเทศ 
จํานวนงานแสดงสินค้า 

(ครั้ง) 
จํานวนพ้ืนที่แสดงสินค้าที่ขายได ้

ต่อป ี (ตารางเมตร) 
จํานวนพ้ืนที่แสดงสินค้าที่ขายได้เฉลีย่ต่องาน 

(ตารางเมตร) 

จีน 517 8,517,500 16,475 

ญี่ปุ่น 329 1,928,250 5,861 

ฮ่องกง 98 870,000 8,878 

เกาหลีใต ้ 147 802,750 5,461 

อินเดีย 127 763,750 6,014 

ไต้หวัน 74 552,000 7,459 

ออสเตรเลีย 166 528,000 3,181 

ไทย 71 432,500 6,092 

มาเลเซีย 49 265,000 5,408 

สิงคโปร ์ 80 250,000 3,125 

อินโดนีเซีย 43 167,750 3,901 

เวียดนาม 50 141,500 2,830 

ฟิลิปปินส ์ 38 128,250 3,375 

มาเก๊า 17 125,000 7,353 

ปากีสถาน 27 66,750 2,472 

รวม 1,833 15,539,000 8,477 

ตารางที่ 2 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าตามจํานวนงาน และพื้นที่แสดงสินค้าที่ขายได้ ป ี2553 แยกรายประเทศ 
ที่มา: BSG 2011, หน้า 11 
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สัดส่วนจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายไดท่ี้แสดงในรูปท่ี 2 พบว่า มีเพียงสองประเทศท่ีมีสดัส่วนมากกว่าร้อยละ 10 
คือ จีน และญี่ปุ่น โดยจีนมีสดัส่วนสูงถึงร้อยละ 55 และญี่ปุ่นมสีัดส่วนอยู่ท่ีร้อยละ 12 ในขณะท่ีจํานวนพ้ืนท่ีแสดง
สินค้าของไทยมสีัดส่วนอยู่ท่ีประมาณร้อยละ 3 

 
รูปที่ 2 สัดส่วนจํานวนพื้นทีแ่สดงสินค้าที่ขายได้ แยกรายประเทศ ป ี2553 (หน่วย: ร้อยละ) 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2011 
หมายเหต:ุ ประเทศไต้หวัน ออสเตรเลีย มาเลเซีย สิงคโปร์ อินโดนีเซีย เวยีดนาม ฟิลิปปินส์ มาเก๊า ปากีสถาน ซ่ึงมีสัดส่วนจํานวนพื้นที่

แสดงสินค้าที่ขายได้ในแต่ละประเทศน้อยกวา่ร้อยละ 5 จึงนําไปรวมไว้ในอื่นๆ 
 

รายได้จากงานแสดงสินค้า 
รายได้จากงานแสดงสินค้า11ในเอเชียแปซิฟิกเพ่ิมข้ึนมาโดยตลอดเช่นเดียวกับจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้า โดยในปี 
2553 งานแสดงสินค้าทํารายได้ 3,550 ล้านดอลลารส์หรัฐ เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 4.612 เมื่อเทียบกับปี 2552 และมีอัตรา
การเติบโตโดยเฉลี่ยต่อปี คิดเป็นรอ้ยละ 9.3 (แสดงในรูปท่ี 3)  

 
รูปที่ 3 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิกตามจํานวนงาน และรายได้ (ไม่รวมมาเก๊า) ปี 2549-2553  

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

                                                           
11 รายได้จากงานแสดงสนิค้า (Revenues from trade fairs) ตามคําจํากัดความของ BSG คือ รายไดท้ี่คิดจากการขายพื้นที่แสดงสินค้า ไม่รวม
รายได้จากการขายบัตรเข้าร่วมงาน  
12 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 12 
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ตารางท่ี 3 แสดงในเห็นว่า ในปี 2553 ประเทศสี่อันดับแรกท่ีมีรายได้จากงานแสดงสินคา้มากกว่า 200 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ คือ จีน (1,209 ล้านดอลลาร์สหรัฐ) ญี่ปุ่น (796 ล้านดอลลาร์สหรัฐ) ฮ่องกง (384 ล้านดอลลาร์
สหรัฐ) และเกาหลีใต้ (236 ล้านดอลลาร์สหรัฐ) ตามลําดับ แต่เมื่อพิจารณารายได้เฉลี่ยต่องานแล้ว งานแสดงสินคา้
ในฮ่องกง ทํารายได้สูงท่ีสดุ คือ ประมาณ 4 ล้านดอลลารส์หรฐัโดยเฉลี่ยต่องาน อันเนื่องมาจากพ้ืนท่ีจัดงานท่ีมี
ขนาดใหญ่เมื่อเทียบกับมาตรฐานพ้ืนท่ีการจัดงานในภูมภิาคเอเชียแปซิฟิก ท้ังนี้ จีนและญี่ปุ่นเป็นตลาดท่ีมรีายได้
เฉลี่ยต่องานแสดงสินค้ามากกว่า 2 ล้านดอลลารส์หรัฐ 
 

ประเทศ 
จํานวนงานแสดงสินค้า 

(ครั้ง) 
รายได้จากงานแสดงสินค้าต่อป ี

(ดอลลาร์สหรัฐ) 
รายได้จากงานแสดงสินค้าโดยเฉลีย่ตอ่งาน 

(ดอลลาร์สหรัฐ) 

จีน 517 1,209,369,000 2,339,205 

ญี่ปุ่น 329 796,698,000 2,421,574 

ฮ่องกง 98 384,189,250 3,920,298 

เกาหลีใต ้ 147 236,268,000 1,607,265 

ออสเตรเลีย 166 179,099,000 1,078,910 

อินเดีย 127 162,354,000 1,278,378 

ไทย 71 132,638,250 1,868,144 

สิงคโปร ์ 80 103,420,250 1,292,753 

ไต้หวัน 74 97,821,750 1,321,916 

มาเลเซีย 49 87,346,500 1,782,582 

อินโดนีเซีย 43 44,803,500 1,041,942 

เวียดนาม 50 42,317,250 846,345 

มาเก๊า 17 32,339,000 1,902,294 

ฟิลิปปินส ์ 38 22,931,000 603,447 

ปากีสถาน 27 18,629,750 689,991 

รวม 1,833 3,550,224,500 1,936,838 

ตารางที่ 3 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าตามรายได้ ปี 2553 แยกรายประเทศ 
ที่มา: BSG 2011, หน้า 12 

รูปท่ี 4 แสดงให้เห็นว่า 3 ประเทศท่ีมีสัดส่วนรายไดม้ากกว่าร้อยละ 10 คือ จีน ญี่ปุ่น และฮ่องกง โดยจีนมสีัดส่วน
สูงท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 34 ตามมาด้วยญีปุ่่นมีสดัส่วนคดิเป็นร้อยละ 22 และฮ่องกงมีสัดส่วนคิดเป็นร้อยละ 11 
ในขณะท่ีรายได้ของไทยมีสดัส่วนอยู่ท่ีประมาณร้อยละ 4 
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รูปที่ 4 สัดส่วนรายได้จากงานแสดงสินค้า แยกรายประเทศ ปี 2553 (หน่วย: ร้อยละ) 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2011 
หมายเหต:ุ ประเทศอินเดีย สิงคโปร์ ไต้หวัน มาเลเซีย อินโดนีเซีย เวยีดนาม มาเก๊า ฟิลิปปินส์ ปากีสถาน มีสัดส่วนรายได้จากงานแสดง

สินค้าในแต่ละประเทศน้อยกว่าร้อยละ 5 จึงนําไปรวมไว้ในอื่นๆ 

ประเภทอุตสาหกรรม 
พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายไดท้ั้งหมดในเอเชียแปซิฟิก เมื่อดูแยกรายอุตสาหกรรม (แสดงในตารางท่ี 4) พบว่า ในป ี
2553 อุตสาหกรรม 3 หมวดแรกท่ีมีจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินคา้ท่ีขายได้มากท่ีสดุ (พ้ืนท่ีมากกว่า 1.5 ล้านตารางเมตร) 
ได้แก่ 1) หมวดวิศวกรรม/อุตสาหกรรม/การผลติ/เครื่องจักรกล/เครื่องมือ/อุปกรณ์ 2) หมวดท่ัวไป และ 3) หมวด
เฟอร์นิเจอร/์การออกแบบตกแต่งภายใน ในขณะท่ีหมวดอ่ืนๆมีจาํนวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าน้อยกว่า 1 ล้านตารางเมตร 

อันดับ อุตสาหกรรม 
จํานวนพ้ืนที่แสดงสินค้าที่ขายได้  

(ตารางเมตร) 

1 วิศวกรรม / อุตสาหกรรม / การผลติ / เคร่ืองจักรกล / เคร่ืองมือ / 
อุปกรณ์ 

1,575,000 

2 ทั่วไป 1,562,000 

3 เฟอร์นิเจอร์ / การออกแบบตกแต่งภายใน 1,546,000 

4 อิเล็กทรอนิคส์ / ชิ้นส่วนประกอบ 955,500 

5 สิ่งทอ / เคร่ืองนุ่มห่ม / แฟชั่น 946,250 

6 อาหารและเคร่ืองดื่ม / การบริการ 938,000 

7 ก่อสร้าง / โครงสร้างพื้นฐาน 925,250 

8 สันทนาการ / งานอดิเรก / บันเทิง 896,500 

9 ของกํานัล / ครัวเรือน / ของขวัญ / ของเล่น 849,250 

10 ยานยนต ์/ จกัรยานยนต ์ 820,750 

11 สารสนเทศ และเทคโนโลยีการสื่อสาร 761,250 

12 สุขภาพ / เคร่ืองมือแพทย ์ 614,000 

13 เคร่ืองประดับ / นาฬิกาและเคร่ืองตกแต่ง 500,000 

14 การพิมพ ์/ การบรรจุหีบหอ่ 468,000 

15 การบริการทางธุรกิจ / การค้าปลีก 362,000 

16 ความปลอดภยั / การปอ้งกันอัคคีภัย / การป้องกัน 309,250 

17 ความงาม / เคร่ืองสําอางค์ 304,000 

18 พลังงาน / น้ํามัน / กา๊ซธรรมชาต ิ 227,750 
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อันดับ อุตสาหกรรม 
จํานวนพ้ืนที่แสดงสินค้าที่ขายได้  

(ตารางเมตร) 

19 แสงและสายตา 194,250 

20 เกษตรกรรม / การป่าไม้ / การประมง 189,000 

 อื่นๆ 595,000 

 รวม 15,539,000 

ตารางที่ 4 อันดับอุตสาหกรรมในตลาดการจัดงานแสดงสินค้าตามจํานวนพื้นทีแ่สดงสินค้าที่ขายได้ ปี 2553  
ที่มา: BSG 2011, หน้า 13 

รายได้จากงานแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิก เมื่อดูแยกรายอุตสาหกรรม (แสดงในตารางท่ี 5) พบว่า ในปี 2553 
อุตสาหกรรม 3 หมวดแรกท่ีทํารายได้มากท่ีสุด คือ 1) หมวดวิศวกรรม/อุตสาหกรรม/การผลิต/เครื่องจักรกล/
เครื่องมือ/อุปกรณ์ ซึ่งทํารายได้มากกว่า 300 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 2) หมวดอิเล็กทรอนิคส/์ช้ินส่วนประกอบ (269 
ล้านดอลลาร์สหรัฐ) และ 3) หมวดเฟอร์นิเจอร/์การออกแบบตกแตง่ภายใน (250 ล้านดอลลารส์หรัฐ) ส่วนหมวดท่ี
เหลือทํารายได้น้อยกว่า 250 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

   อุตสาหกรรม 
รายได้จากงานแสดงสินค้า  

(ดอลลาร์สหรัฐ) 

1 วิศวกรรม / อุตสาหกรรม / การผลิต / เคร่ืองจักรกล / เคร่ืองมือ / อุปกรณ์ 344,523,000 

2 อิเล็กทรอนิคส์ / ชิ้นส่วนประกอบ 269,377,750 

3 เฟอร์นิเจอร์ / การออกแบบตกแต่งภายใน 250,075,500 

4 ของกํานัล / ครัวเรือน / ของขวัญ / ของเล่น 248,351,750 

5 ทั่วไป 248,119,250 

6 อาหารและเคร่ืองดื่ม / การบริการ 243,034,250 

7 สิ่งทอ / เคร่ืองนุ่มห่ม / แฟชั่น 219,139,500 

8 สารสนเทศ และเทคโนโลยีการสื่อสาร 203,302,750 

9 สันทนาการ / งานอดิเรก / บันเทิง 202,156,500 

10 ยานยนต ์/ จกัรยานยนต ์ 186,036,000 

11 ก่อสร้าง / โครงสร้างพื้นฐาน 178,964,000 

12 สุขภาพ / เคร่ืองมือแพทย ์ 156,017,250 

13 เคร่ืองประดับ / นาฬิกาและเคร่ืองตกแต่ง 154,098,500 

14 การบริการทางธุรกิจ / การค้าปลีก 108,731,000 

15 การพิมพ ์/ การบรรจุหีบหอ่ 94,363,250 

16 ความปลอดภยั / การปอ้งกันอัคคีภัย / การป้องกัน 68,196,250 

17 พลังงาน / น้ํามัน / กา๊ซธรรมชาต ิ 57,247,750 

18 ความงาม / เคร่ืองสําอางค์ 56,734,750 

19 เกษตรกรรม / การป่าไม้ / การประมง 47,358,250 

20 แสงและสายตา 47,303,500 

 อื่นๆ 167,093,750 

 รวม 3,550,224,500 

ตารางที่ 5 อันดับอุตสาหกรรมในตลาดการจัดงานแสดงสินค้าตามรายได้ ปี 2553 
ที่มา: BSG 2011, หน้า 15 
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จํานวนและขนาดของศูนย์แสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิก 
ตารางท่ี 6 แสดงจํานวน และขนาดของศูนย์แสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิก ณ สิ้นปี 2554 โดยจีนมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้า
ท้ังหมดมากท่ีสดุกว่า 4 ล้านตารางเมตร ซึ่งประกอบด้วยศูนย์แสดงสินค้ามากถึง 97 แห่ง รองลงมา คือ ญี่ปุ่น  มี
พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท้ังหมด 3.5 แสนตารางเมตร โดยมจีํานวนศูนย์แสดงสินค้าท้ังหมด 12 แห่ง ส่วนประเทศท่ีเหลือมี
พ้ืนท่ีแสดงสินค้าน้อยกว่า 3 แสนตารางเมตร โดยประเทศไทยมพ้ืีนท่ีแสดงสินค้าท้ังหมด 212,405 ตารางเมตร 
ประกอบไปด้วยศูนย์แสดงสินค้าท้ังหมด 8 แห่ง13 เป็นอันดับ 5 ของเอเชียแปซิฟิก 

อันดับ ประเทศ 
จํานวนศูนย์แสดงสินค้า 

(แห่ง) 
ขนาดพ้ืนที่แสดงสินค้าทั้งหมด 

(ตารางเมตร) 

1 จีน 97 4,239,258 

2 ญี่ปุ่น 12 350,606 

3 เกาหลีใต ้ 12 288,376 

4 อินเดีย 13 285,457 

5 ไทย 8 212,405 

6 สิงคโปร์ 4 203,600 

7 ฮ่องกง 3 151,920 

8 ออสเตรเลีย 9 117,242 

9 ไต้หวัน 4 105,409 

10 มาเก๊า 2 76,715 

11 มาเลเซีย 4 71,292 

12 ปากีสถาน 2 39,045 

13 เวียดนาม 4 33,793 

14 อินโดนีเซีย 3 31,656 

15 ฟิลิปปินส ์ 3 26,257 

 รวม 180 6,233,031 

ตารางที่ 6 จํานวนและขนาดของศูนยแ์สดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิก ณ สิ้นปี 2554 แยกรายประเทศ 
ที่มา: BSG 2011, หน้า 20 

 

แนวโน้มการเติบโตของตลาดการแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิก ปี 2555 
จากรายงาน UFI ฉบับล่าสุด เศรษฐกิจเอเชียจะยังเติบโตด้วย GDP เฉลี่ยร้อยละ 5.9 ในตลาด 15 ประเทศ เมื่อ
เทียบกับประมาณการเศรษฐกิจสหรัฐอเมริกา และยุโรป ท่ีคาดว่าจะดีข้ึนเล็กน้อย ด้วย GDP ร้อยละ 2.7 และร้อย
ละ 1.7 ตามลําดับ ในปี 2555 โดยการคาดการณ์ของ International Monetary Fund (IMF) ท้ังนี้ UFI ได้
ประมาณการอัตราการเตบิโตเปรยีบเทียบปีต่อปสีําหรับปี 2555 ท่ีร้อยละ 4.5 หรือ 16.24 ล้านตารางเมตร14 จาก
การขยายตัวของตลาดหลัก ซึ่งรวมไปถึงจีน อินเดยี ไต้หวัน เกาหลีใต้ และไทย 

                                                           

13
 ศูนย์แสดงสินค้าในประเทศไทย 8 แห่ง ประกอบด้วย 1) ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุม อิมแพ็ค เมืองทองธาน ี 2) ศูนย์นทิรรศการและการ

ประชุมไบเทค 3) ศูนย์การประชุมแห่งชาตสิิริกิติ ์4) ศูนย์การประชุมและแสดงนทิรรศการ รอยัล พารากอน ฮอลล ์5) บางกอกคอนเวนชนัเซ็นเตอร ์
แอท เซ็นทรัลเวิลด ์6) ศูนย์ประชมุนานาชาติฉลองสริิราชสมบัติครบ 60 ปี มหาวิทยาลัยสงขลานครนิทร ์หาดใหญ่ 7) ศูนย์ประชุมพีช เมืองพทัยา 
8) ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุม รอยัล ภูเก็ต มารนี่า  
14 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 18 
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รูปที่ 5 อัตราการเติบโตของพื้นที่แสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิก ป ี2544-2555 (ปี ค.ศ. 2001-2012) 

ที่มา: BSG 2011, หน้า 37 

อัตราการเติบโตของพ้ืนท่ีแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิกในทศวรรษท่ีผา่นมา แสดงในรูป 5 พบว่า การเติบโตของพ้ืนท่ี
แสดงสินค้าในเอเชียมีแนวโนม้เพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง โดย ณ สิ้นปี 2555 มี 6 ประเทศ (จีน ไทย อินโดนีเซีย 
ออสเตรเลีย เกาหลีใต ้และไต้หวัน) ท่ีวางแผนจะขยายความสามารถในการรองรับการจดังานแสดงสินค้า ดังนี ้

• Taipei World Trade Center Nangang Exhibition Hall ในไต้หวัน (เพ่ิมพ้ืนท่ีรวมเป็น 90,000 ตาราง
เมตร15) 

• Busan Exhibition & Convention Center (BEXCO) ในเกาหลีใต ้ (เพ่ิมพ้ืนรวมเป็น 329,000 ตาราง
เมตร16) 

• The Royal National Agricultural Showgrounds ในบริสเบน ออสเตรเลีย (เพ่ิมพ้ืนท่ีรวมเป็น 
139,242 ตารางเมตร17) 

• NTB Convention Centre ในอินโดนีเซีย (เพ่ิมพ้ืนท่ีรวมเป็น 139,242 ตารางเมตร18) 

• Changqing Intentional Expo Center (เพ่ิมพ้ืนท่ีรวมเป็น 4.4 ล้านตารางเมตร19) 

• Chiang Mai Exhibition and Convention Centre (เพ่ิมพ้ืนท่ีรวมเป็น 223,000 ตารางเมตร20) 

โดยท้ังศูนย์แสดงสินค้าท่ีสร้างข้ึนมาใหม่ และศูนย์แสดงสินค้าเดิมท่ีขยายพ้ืนท่ีท้ังหมด 6 แห่ง จะเพ่ิมความสามารถ
ในการรองรับงานแสดงสินค้าให้กับเอเชียแปซิฟิกอีกประมาณ 276,000 ตารางเมตร21 ณ สิ้นปี 2555 

 

 

                                                           
15 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 36 
16 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 47 
17 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 47 
18 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 47 
19 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 48 
20 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 47 
21 คํานวณจาก BSG 2011, หน้า 47-48 
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รูปที่ 6 สัดส่วนของพื้นที่แสดงสินค้าในจีนต่อพื้นที่แสดงสินค้าทั้งหมดในเอเชียแปซิฟิก ป ี2547-2555 (ปี ค.ศ. 2004-2012) 
ที่มา: BSG 2011, หน้า 38 

การคาดการณส์ัดส่วนพ้ืนแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิก (แสดงในรูปท่ี 6) พบว่า ณ สิ้นปี 2555 กว่า 4 ล้านใน 6 ล้าน
ตารางเมตรของพ้ืนท่ีแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิก หรือ 2 ใน 3 ของพ้ืนท่ีท้ังหมดอยู่ในประเทศจีน 

อันดับ ประเทศ เมือง ศูนย์แสดงสินค้า 
ขนาดพ้ืนที่แสดงสินค้า
สุทธ ิ (ตารางเมตร) 

1 จีน กว่างโจว Chinese Export & Import Commodities Fair Ground – 
Pazhou Complex 

338,000 

2 จีน เซ่ียงไฮ้ Shanghai New International Expo Centre (SNIEC) 200,000 

3 จีน กว่างโจว Chinese Export & Import Commodities Fair Ground – 
Liuhua Complex 

170,000 

4 ไทย กรุงเทพฯ IMPACT Arena 137,000 

5 จีน อี้หวู ่ Yiwu International Expo Centre 120,000 

6 จีน เฉิงตู New International Convention and Exhibition Center 
(Century City) 

110,000 

7 เกาหลีใต ้ โซล Korea International Exhibition Center (KINTEX) 108,049 

8 จีน เฉิ่นหยาง Shenyang Exhibition Center 105,200 

9 จีน เซินเจิ้น Shenzhen Convention & Exhibition Center 105,000 
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อันดับ ประเทศ เมือง ศูนย์แสดงสินค้า 
ขนาดพ้ืนที่แสดงสินค้า
สุทธิ  (ตารางเมตร) 

10 จีน ปักกิ่ง New China International Exhibition Center (NCIEC) 100,000 

11 สิงคโปร์ สิงคโปร์ Singapore Expo 100,000 

ตารางที่ 7 อันดับศูนย์แสดงสินค้าในเอเชีย ปี 2554 โดยขนาดพื้นที่แสดงสินค้าสุทธ ิ
ที่มา: BSG 2011, หน้า 39 

สําหรับอันดับศูนย์แสดงสินค้าในเอเชีย เรียงตามขนาดพ้ืนท่ีแสดงสนิค้า ณ สิ้นปี 2554 (แสดงในตารางท่ี 7) พบว่า 
ศูนย์แสดงสินค้าท่ีมีขนาดใหญ่ท่ีสดุในเอเชีย คือ Chinese Export & Import Commodities Fair Ground – 
Pazhou Complex ตั้งอยู่ท่ีเมอืงกว่างโจว ประเทศจีน ซึ่งมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้ามากถึง 338,000 ตารางเมตร 
นอกจากนี้ ยังเป็นท่ีน่าสังเกตว่า ในจํานวนศูนย์แสดงสินค้าท้ังหมด 11 แห่ง (พ้ืนท่ีใหญ่กว่า 100,000 ตารางเมตร) 
ตั้งอยู่ในประเทศจีนถึง 8 แห่ง โดยศูนย์แสดงสินค้าขนาดใหญ่ในประเทศอ่ืนๆนอกจากจีน ได้แก่ IMPACT Arena 
ของไทย อยู่ในอันดับท่ี 4 (170,000 ตารางเมตร) Korea International Exhibition Center หรือ KINTEX ของ
เกาหลีใต้ อยู่ในอันดับท่ี 7 (108,049 ตารางเมตร) และ Singapore Expo ของสิงคโปร์ อยูใ่นอันดับท่ี 11 
(100,000 ตารางเมตร) 

ผู้จัดงาน 

ผู้จัดงานเป็นอีกปัจจัยสําคัญสู่ความสําเร็จของการเติบโตของอุตสาหกรรมการแสดงสินค้า เห็นได้จากกรณีตัวอยา่ง 
ปี 2552 ท่ีอุตสาหกรรมการแสดงสินค้าในอเมริกาหดตัวลงร้อยละ 2.4 แต่ในเอเชียเติบโตข้ึนร้อยละ 4.3 ซึ่งใน
ระยะเวลา 2 ปีท่ีผ่านมา22 แนวโน้มดังกล่าวส่งผลให้ผู้จดังานแสดงสินค้ามีความสนใจท่ีจะจัดงานแสดงสินค้าใน
เอเชียเพ่ิมข้ึน โดยผูจ้ัดงานแสดงสนิค้าท่ีมีขนาดใหญ่ให้ความสนใจจดังานเปิดตัวกิจกรรมใหม่ๆ (New events) และ
ซื้อกิจการ (Acquiring shows) ในเอเชีย 

อันท่ีจริงการควบรวมซื้อกิจการ (Mergers & Acquisition) ในอุตสาหกรรมงานแสดงสินคา้เกิดข้ึนภายหลังการ
ตกต่ําของอุตสาหกรรมในปี 2551 โดยทําให้อุตสาหกรรมฟ้ืนกลับมามีมลูค่าคิดเป็น 55 ล้านดอลลารส์หรัฐ23 ในปี 
2552 และมีแนวโน้มเพ่ิมสูงข้ึนเหน็ได้จากตัวอย่างกรณี UBM ท่ีกว้านซื้อกิจการการจดังานแสดงสินค้าในกว่างโจว 
ประเทศจีน และงานแสดงสินค้าแม่และเด็กของเซี่ยงไฮ้ หรือ Reed Exhibitions ท่ีซื้อกิจการการจัดงานกอล์ฟของ
จีน เป็นต้น 

ท้ังนี้ ผู้จัดงานแสดงสินค้าแนวหนา้ 10 อันดับแรกของเอเชีย จากการจัดอันดับพ้ืนท่ีสุทธิในการแสดงสินค้าท่ีขายได ้
และรายรับท่ีเกดิข้ึน ปี 2553 มีปรากฏในตารางท่ี 8 และตารางท่ี 9 ดังนี ้

 

 

                                                           
22 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 49 
23 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 50 
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อันดับ ผู้จัดงาน 
ที่ตั้งสํานักงานใหญ ่

ในภูมิภาค 

1 China Foreign Trade Guangzhou Exhibition Corporation กว่างโจว 

2 Reed Exhibitions สิงคโปร์ 

3 UBM Asia ฮ่องกอง 

4 China Council for the Promotion of International Trade Council (CCPIT) ปักกิ่ง 

5 Hong Kong Trade Development Council (HKTDC) ฮ่องกง 

6 World Expo Group Shanghai Modern International Exhibition เซ่ียงไฮ้ 

7 Taiwan External Trade Development Council (TAITRA) ไต้หวัน 

8 Dongguan Famous Furniture Association ตงกวน 

9 Koelnmesse สิงคโปร์ 

10 Messe Frankfurt (H.K.) ฮ่องกง 

ตารางที่ 8 สิบอันดับผู้จัดงานตามพื้นทีสุ่ทธิในการแสดงสินค้าที่ขายได้ ปี 2553 
ที่มา: BSG 2011, หน้า 40 

อันดับ ผู้จัดงาน 

1 Reed Exhibitions  

2 China Foreign Trade Guangzhou Exhibition Corporation 

3 Hong Kong Trade Development Council (HKTDC) 

4 UBM Asia  

5 Global Sources 

6 China Council for the Promotion of International Trade Council (CCPIT) 

7 Business Guide-Sha, Inc. 

8 Allworld Exhibitions 

9 Taiwan External Trade Development Council (TAITRA) 

10 Messe Frankfurt 

ตารางที่ 9 สิบอันดับผู้จัดงานในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก ตามรายรับที่เกิดขึ้นโดยประมาณของปี 2553 
ที่มา: BSG 2011, หน้า 40 
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ตลาดงานแสดงสินค้าของประเทศต่างๆ ในเอเชียแปซิฟิก 
ในส่วนนี้ของรายงานมุ่งนําเสนอภาพของตลาดงานแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิก แยกรายประเทศ ท้ังหมด 15 
ประเทศ ดังนี้ คือ จีน ญี่ปุ่น ฮ่องกง เกาหลีใต้ อินเดีย ไต้หวัน ออสเตรเลยี ไทย มาเลเซีย สิงคโปร์ อินโดนีเซีย 
เวียดนาม ฟิลิปปินส์ มาเก๊า และปากีสถาน 

สาธารณรัฐประชาชนจีน (China) 

 

 
 
เมืองหลวง: ปักกิ่ง (Beijing) 
ภาษาทางการ: ภาษาจีนกลาง 
พ้ืนท่ี: 9,596,961 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 1,336 ล้านคน 
GDP (รวม): 5.8 ล้านล้าน ดอลลารส์หรัฐ (2010) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 10.5% (2010) 
สกุลเงิน: หยวนเหรินเหมินปี (RMB) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2011 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/ch.html 

จีนเป็นประเทศท่ีมีการเจรญิเตบิโตทางเศรษฐกิจอย่างมีนัยสําคญั เห็นได้จากต้นปี 2554 ท่ีเศรษฐกิจจีนสามารถแซง
ญี่ปุ่นข้ึนมาเป็นประเทศท่ีมีขนาดเศรษฐกิจใหญ่เป็นอันดับท่ีสองของโลกด้วยมูลคา่เศรษฐกิจจํานวน 5.9 ล้านล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ นอกจากนี ้ ในทางการค้า จีนได้เปรียบดุลการค้า 183 พันล้านดอลลารส์หรัฐ ในปี 2553 ซึ่งลดลง
จากจํานวน 196 พันล้านดอลลาร ์ในปี 255224  

ในเดือนมีนาคม ปี 2554 ท่ีผ่านมา รัฐบาลของนายกรัฐมนตรเีวิน เจียเป่าเปิดเผยแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาต ิฉบับท่ี 12 ของจีน สําหรับปี 2555-2558 (แผน 5 ป)ี โดยเน้นการปฏิรูปอัตราแลกเปลีย่น และสนบัสนุน
การเจรญิเติบโตทางเศรษฐกิจแบบบูรณการผ่านการเพ่ิมอุปสงค์ภายในประเทศและการบริโภค25 

ตลาดงานแสดงสินค้าของจีนเติบโตอย่างมากมาตลอด 2-3 ปีท่ีผ่านมา โดยในปี 2553 มีอัตราการเตบิโตคิดเป็นร้อย
ละ 4.3 ซึ่งเท่ากับอัตราการเตบิโตโดยเฉลี่ยของภมูิภาคเอเชียแปซฟิิก โดยรวมตลาดงานแสดงสินคา้ของจีนคิดเป็น
สัดส่วนสูงถึงร้อยละ 55 ของพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ในภูมิภาค และมรีายได้คิดเป็นสดัส่วนร้อยละ 34 ของรายได้
ท้ังหมดของภูมิภาค26 

                                                           
24 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 57 
25 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 57 
26 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 58 
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พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ของจีน เพ่ิมข้ึนมา
โดยตลอดทุกปี จาก 5 ล้านตารางเมตร ในป ี
2549 มาอยู่ท่ี 8.5 ล้านตารางเมตร ในป ี
2553 คิดเป็นอัตราการเตบิโตร้อยละ 16.8 
โดยเฉลี่ยต่อป ี เช่นเดยีวกันกับจํานวนงาน
แสดงสินค้าเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่องแม้ในอัตรา
ท่ีน้อยกว่า โดยในปี 2553 มีงานแสดงสินค้า
จัดข้ึนในจีนสูงถึง 517 งาน 

รูปที่ 7 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในจีน ตามจาํนวนงานและพื้นที่แสดงสินค้าที่ขายได้ ปี 2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

 

รายได้จากงานแสดงสินค้าของจีนเพ่ิมข้ึน
อย่างต่อเนื่อง โดยเพ่ิมข้ึนจากประมาณ 760 
ล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี  2549 มาอยู่ ท่ี 
1,200 ล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2553 คิด
เป็นอัตราการเติบโตร้อยละ 14.8 โดยเฉลี่ย
ต่อป ี

รูปที่ 8 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในจีน ตามจาํนวนงานและรายได้โดยประมาณ ปี 2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

 

จํานวนศูนย์แสดงสินค้าในจีน เพ่ิมข้ึนอย่าง
ต่อเนื่องมาโดยตลอดครึ่งทศวรรษท่ีผ่านมา 
จาก 66 แห่งในปี 2550 มาอยู่ท่ี 97 แห่งในปี 
2554 โดยมีพ้ืนท่ีเพ่ิมข้ึนประมาณหนึ่งเท่าตัว
ภายในเวลา 5 ปี หรือมีอัตราการขยายตัว
ของพ้ืนท่ีคิดเป็นร้อยละ 18.7 โดยเฉลี่ยต่อป ี
ท้ังนี้  จีนมี พ้ืน ท่ีแสดงสินค้ารวมท้ังหมด 
4,239,258 ตารางเมตร ในปี 2554 โดยมี
แผนจะ เปิ ด ศู น ย์ แ สดงสิ นค้ า ใหม่  คื อ 
Chongqing International Expo Center 
ท่ีฉงช่ิง ในปี 2555 ซึ่งจะเพ่ิมพ้ืนท่ีจัดแสดง
สินค้าให้จีนอีก 181,680 ตารางเมตร  

รูปที่ 9 จํานวนศูนย์แสดงสินค้าและขนาดพื้นที่แสดงสินค้าทั้งหมดในจีน ปี 2550-2554 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 
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ญี่ปุ่น (Japan) 

 

 
 
เมืองหลวง: โตเกียว (Tokyo) 
ภาษาทางการ: ภาษาญี่ปุ่น 
พ้ืนท่ี: 377,915 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 126 ล้านคน 
GDP (รวม): 5.5 ล้านล้าน ดอลลารส์หรัฐ (2010) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 3.9% (2010) 
สกุลเงิน: เยน (JPY) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2011 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/ja.html 

ญี่ปุ่นกลับมามีเศรษฐกิจท่ีเติบโตอีกครั้งในปี 2553 โดยมีอัตราการเติบโตอยู่ท่ีร้อยละ 3.9 แตด่้วยเหตุการณ์
แผ่นดินไหว สึนามิ และอุบัติเหตุเตาปฏิกรณ์นิวเคลียร์ เมื่อเดือนมีนาคมปี 2554 ท่ีผา่นมา ทําให้เศรษฐกิจของญี่ปุ่น
ได้รับผลกระทบอย่างมาก โดยเฉพาะภาคการส่งออก เนื่องจากโรงงานอุตสาหกรรมไดร้ับผลกระทบจากการขาด
พลังงานไฟฟ้า เช่น อุตสาหกรรมยานยนต์ และช้ินส่วนอิเล็กทรอนิคส ์เป็นต้น27 

ถึงแม้ว่าเศรษฐกิจของญี่ปุ่นจะฟ้ืนตัวแล้ว ในปี 2553 แต่ตลาดงานแสดงสินค้ายังคงประสบปัญหาอยู่ โดยพ้ืนท่ีแสดง
สินค้าท่ีขายได้ลดลงมาอยู่ท่ี 1.93 ล้านตารางเมตร หรือมีอัตราการเปลีย่นแปลงคดิเป็นตดิลบร้อยละ 2.5 ท้ังนี้ 
ตั้งแต่ปี 2548 ท่ี UFI ได้ทํางานศึกษาตลาดงานแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิก สัดส่วนของพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้
ของญี่ปุ่นลดลงจากร้อยละ 25 เหลือเพียงร้อยละ 12.5 ในปี 2553 โดยคาดว่า ตลาดงานแสดงสินคา้ในญี่ปุ่นจะซบ
เซา ในปี 2554 แต่จะฟ้ืนตัวอีกครัง้ในปี 255528  

 
 

พ้ืน ท่ี แสดงสิ นค้ า ท่ี ข าย ได้ ของญี่ ปุ่ นมี
แนวโน้มลดลง แม้จะเพียงเล็กน้อย โดย
ลดลงจากประมาณ 2.1 ล้านตารางเมตร ใน
ปี 2549 มาอยู่ท่ี 1.9 ล้านตารางเมตร ในปี 
2553 โดยมีอัตราการเปลี่ยนแปลงติดลบคิด
เป็นร้อยละ 2.8 โดยเฉลี่ยต่อปี จํานวนงาน
แสดงสินค้ามีแนวโน้มลดลงเช่นกัน ในปี 
2553 มีงานแสดงสินค้าจัดข้ึนในญี่ปุ่น
ท้ังหมด 319 งาน ซึ่งลดลงอย่างต่อเนื่องนับ
จากปี 2549 ท่ีมีการจัดงานจํานวน 475 
งาน 

รูปที่ 10 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในญี่ปุ่น ตามจาํนวนงานและพื้นที่แสดงสนิค้าที่ขายได ้ปี 2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

                                                           
27 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 75 
28 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 76 
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แม้ว่าพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้จะลดลง แต่
รายได้จากงานแสดงสินค้าของญี่ปุ่นยังคง
เพ่ิมข้ึน โดยเพ่ิมข้ึนจากประมาณ 648 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ ในปี 2549 มาอยู่ ท่ี  796 
ล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2553 คิดเป็นอัตรา
การเติบโตร้อยละ 5.7 โดยเฉลี่ยต่อป ี

รูปที่ 11 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในญี่ปุ่น ตามจาํนวนงานและรายได้โดยประมาณ ปี 2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

 

 
จํานวนศูนย์แสดงสินค้าในญี่ปุ่นคงท่ีอยู่ท่ี 12 
แห่ง เป็นพ้ืนท่ีแสดงสินค้ารวมท้ังหมด 
350,606 ตารางเมตร ท้ังนี้ญี่ปุ่นไม่มีแผนจะ
สร้างศูนย์แสดงสินค้าเพ่ิมแต่อย่างใด 

รูปที่ 12 จํานวนศูนยแ์สดงสินค้าและขนาดพื้นที่แสดงสินค้าทั้งหมดในญี่ปุ่น ปี 2550-2554 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

เขตปกครองพิเศษฮ่องกงแห่งสาธารณรัฐประชาชนจีน (Hong Kong) 

 

 
 
เมืองหลวง: ไม่ม ี
ภาษาทางการ: ภาษาอังกฤษ ภาษาจีนกลาง 
ภาษากวางตุ้ง 
พ้ืนท่ี: 1,104 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 7 ล้านคน 
GDP (รวม): 224 พันล้าน ดอลลารส์หรัฐ (2010) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 6.8% (2010) 
สกุลเงิน: ดอลลารฮ์่องกง (HKD) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2011 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/hk.html 
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ฮ่องกงมีอัตราการเจรญิเติบโตทางเศรษฐกิจอยู่ท่ีร้อยละ 6.8 ในปี 2553 และคาดว่าจะมีอัตราการเจริญเติบโตคิด
เป็นร้อยละ 5.4 ในปี 2554 โดยภาคการส่งออกกลับมาเป็นบวกอีกครั้ง ในปี 2553 โดยเพ่ิมข้ึนร้อยละ 17.3 เมื่อ
เทียบกับปี 2552 โดยประเทศคู่คา้ท่ีสําคัญของฮ่องกง ได้แก่ จีน ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ ไต้หวัน และสิงคโปร์ นอกจากนี ้
ฮ่องกงยังมีแผนจะก่อสร้างโครงสรา้งพ้ืนฐานอีก 2 โครงการ คือ ทางรถไฟสายด่วน Guangzhou-Shenzhen-Hong 
Kong และสะพาน Hong Kong-Zhuhai-Macau อีกด้วย29 

สําหรับตลาดการจัดงานแสดงสินค้า ฮ่องกงเป็นตลาดท่ีมีผลงานดเียี่ยมท่ีสุดด้วยอัตราการเตบิโตปตีอ่ปีสูงถึงร้อยละ 
10.5 มพ้ืีนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายไดเ้พ่ิมข้ึนจาก 787,000 ตารางเมตรในปี 2552 มาอยู่ท่ี 870,000 ตารางเมตรในปี 
2553 หรือสูงเป็นอันดับ 3 ของภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก นอกจากนี ้ ฮ่องกงยังมีรายได้เฉลี่ยต่องานแสดงสินค้าสูงถึง 
3.9 ล้านดอลลารส์หรัฐ ซึ่งสูงท่ีสดุในภูมิภาค ท้ิงห่างญี่ปุ่นท่ีตามมาเป็นอันดับ 2 ท่ี 2.4 ล้านดอลลารส์หรัฐ30 

 

พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ของฮ่องกงเพ่ิมข้ึน
เพียงเล็กน้อย จาก 776,250 ตารางเมตร ในปี 
2549 มาอยู่ท่ี 870,000 ตารางเมตร ในปี 
2553 คิดเป็นอัตราการเติบโตเฉลี่ยร้อยละ 3 
ต่อปี ในขณะท่ีจํานวนงานแสดงสินค้าก็เพ่ิมข้ึน
เช่นกัน ในปี 2553 มีงานแสดงสินค้าจัดในข้ึน
ในฮ่องกง 98 งาน 

รูปที่ 13 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในฮ่องกง ตามจํานวนงานและพื้นทีแ่สดงสินค้าที่ขายได ้ปี 2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

 

รายได้จากงานแสดงสินคา้ ของฮอ่งกงเพ่ิมข้ึน
ในลักษณะเดียวกันกับพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขาย
ได ้ โดยเพ่ิมข้ึนจากประมาณ 323 ล้าน
ดอลลารส์หรัฐ ในปี 2549 มาอยู่ท่ี 384 ล้าน
ดอลลารส์หรัฐ ในปี 2553 คิดเป็นอัตราการ
เติบโตเฉลีย่ร้อยละ 4.7 ต่อป ี

รูปที่ 14 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในฮ่องกง ตามจํานวนงานและรายได้โดยประมาณ ปี 2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

                                                           
29 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 64 
30 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 65 
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จํานวนศูนย์แสดงสินค้าในฮ่องกง คงท่ีอยู่ท่ี 
3 แห่ง แต่มีการเพ่ิมพ้ืนท่ีแสดงสินค้าในปี 
2552 จากการขยายพ้ืนท่ีของ Hong Kong 
Convention and Exhibition Centre 
โดยมีพ้ืนท่ีเพ่ิมข้ึนประมาณ 20,000 ตาราง
เมตร31 หรือคิดเป็นร้อยละ 14.6 ท้ังนี้ฮ่องกง
มีพ้ืนท่ีแสดงสินค้ารวมท้ังหมด 151,920 
ตารางเมตร อย่างไรก็ด ี ฮ่องกงยังไม่มีแผนท่ี
จะสร้างศูนย์แสดงสินค้าเพ่ิมในอนาคต 

รูปที่ 15 จํานวนศูนยแ์สดงสินค้าและขนาดพื้นที่แสดงสินค้าทั้งหมดในฮ่องกง ปี 2550-2554 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

สาธารณรัฐเกาหลี (South Korea) 

 

 
 
เมืองหลวง: โซล (Seoul) 
ภาษาทางการ: ภาษาเกาหล ี
พ้ืนท่ี: 99,720 ตารางกิโลเมตร  
ประชากร: 48 ล้านคน 
GDP (รวม): 1.46 ล้านล้าน ดอลลารส์หรัฐ (2010) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 6.1% (2010) 
สกุลเงิน: วอน (KRW) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2011 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/ks.html 

เกาหลีใตม้ีอัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจคิดเป็นร้อยละ 6.1 ในปี 2553 โดยอุปสงค์ภายในประเทศและการ
ส่งออกเป็นปัจจัยสาํคัญท่ีทําให้เศรษฐกิจของเกาหลีใต้พ้นจากวิกฤตเศรษฐกิจโลก การส่งออกสินค้าเพ่ิมสูงข้ึนร้อยละ 
29.6 และการส่งออกสินคา้ประเภทเทคโนโลยสีารสนเทศมีความแข็งแกร่ง นอกจากนี ้ การส่งออกรถยนต์ ช้ินส่วน
ยานยนต์ และเครื่องจักรมีการเจริญเติบโตคอ่นข้างมากเช่นกัน ท้ังนี้ มีการคาดการณ์ว่า เศรษฐกิจของเกาหลีใต้ใน
ระยะ 5 ปีข้างหน้า จะมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยร้อยละ 4 ต่อปี32 

เมื่อพิจารณาจากพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ ตลาดการจดังานแสดงสนิค้าของเกาหลีใตเ้ติบโตคิดเป็นร้อยละ 3.6 ในปี 
2553 ใกล้เคียงกับอัตราโดยเฉลีย่ของภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก โดยเพ่ิมข้ึนจาก 774,750 ตารางเมตร ในปี 2552 มา
อยู่ท่ี 802,750 ตารางเมตร ในปี 2553 เกาหลีใตม้ีพ้ืนท่ีแสดงสนิค้าท่ีขายไดเ้ป็นอันดับ 4 ของภูมิภาค รองจาก
ฮ่องกง ญี่ปุ่น และจีน โดยตลาดการจัดงานแสดงสินค้าของเกาหลีใต้เติบโตถึงร้อยละ 52 ในระยะเวลา 5 ปีท่ีผ่านมา 
ในปี 2553 เกาหลีใต้มรีายได้ท้ังหมด 236.3 ล้านดอลลารส์หรัฐจากงานแสดงสินค้า 147 งาน33 

                                                           
31

 ข้อมูลจาก BSG 2009, หน้า 32 
32 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 78 
33 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 79 
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พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ของเกาหลีใต้เพ่ิม
ข้ึนมาโดยตลอด จาก 528,000 ตารางเมตร 
ในปี 2549 มาอยู่ท่ีกว่า 800,000 ตารางเมตร 
ในปี 2553 ซึ่งมีอัตราการเติบโตสูงถึงร้อยละ 
13 โดยเฉลี่ยต่อปี ในขณะท่ีจํานวนงานแสดง
สินค้าไม่เปลี่ยนแปลงไปจากเดิมมากนัก ในปี 
2553 มีงานแสดงสินค้าจัดในข้ึนในเกาหลีใต้ 
147 งาน  

รูปที่ 16 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในเกาหลีใต้ ตามจาํนวนงานและพื้นที่แสดงสินค้าที่ขายได้ ปี 2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

 

 
รายได้จากงานแสดงสินค้าของเกาหลีใต้มี
แนวโน้มเพ่ิมข้ึนเช่นเดียวกับพ้ืนท่ีแสดงสินค้า
ท่ีขายได้ โดยเพ่ิมข้ึนจากประมาณ 131 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ ในปี 2549 มาอยู่ท่ี 236 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ ในปี 2553 คิดเป็นอัตราการ
เติบโตร้อยละ 19.8 โดยเฉลี่ยต่อป ี

รูปที่ 17 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในเกาหลีใต้ ตามจาํนวนงานและรายได้โดยประมาณ ป ี2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

 
 
 

 

เกาหลีใตม้ีการสร้างศูนย์แสดงสินค้าเพ่ิมข้ึน 2 
แห่ง คือ Songdo Convention Center ใน
ปี 2551 และ New Songdo City ในป ี
2552 ล่าสดุมีการขยายพ้ืนท่ีในปี 2554 จาก 
Daegu Exhibition and Convention 
Center หรือ EXCO Daegu และ Korea 
International Exhibition Center 
(KINTEX) ท้ังนี้เกาหลีใตม้ีพ้ืนท่ีแสดงสินค้า
รวมท้ังหมด 288,376 ตารางเมตร จากศูนย์
แสดงสินค้า 12 แห่ง โดยมีแผนจะขยายพ้ืนท่ี
ของ BEXCO หรือBusan Exhibition & 
Convention Center อีก 20,000 ตาราง
เมตร และสร้าง Seoul Station 
Convention Center เพ่ือเปิดใช้ในปี 2557 

รูปที่ 18 จํานวนศูนยแ์สดงสินค้าและขนาดพื้นที่แสดงสินค้าทั้งหมดในเกาหลีใต้ ปี 2550-2554 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 
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สาธารณรัฐอินเดีย (India) 

 

 
 
เมืองหลวง: นิวเดลี (New Delhi) 
ภาษาทางการ: ภาษาฮินดี ภาษาอังกฤษ 
พ้ืนท่ี: 3,287,263 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 1,189 ล้านคน 
GDP (รวม): 1.7 ล้านล้าน ดอลลารส์หรัฐ (2010) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 10.4% (2010) 
สกุลเงิน: รูป ี(INR) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2011 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/in.html 

อินเดียเป็นหนึ่งในประเทศท่ีได้รับผลกระทบน้อยมากจากภาวะเศรษฐกิจถดถอยของโลก และเปน็ประเทศท่ีเป็น
ผู้นําในการฟ้ืนฟูเศรษฐกิจ ซึ่งมีอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจคดิเป็นร้อยละ 10.4 ในปี 2553 โดยคาดการณ์ว่า ในป ี
2554 เศรษฐกิจของอินเดียจะเตบิโตร้อยละ 8.2 ลดลงจากปีท่ีแลว้ เนื่องจากอัตราเงินเฟ้อท่ีสูงข้ึน รวมไปถึงราคา
น้ํามันท่ีเพ่ิมสูงข้ึนด้วย โดยรวม เศรษฐกิจอินเดียเติบโตด้วยหลายภาคส่วนธุรกิจ เช่น การส่งออก ท่องเท่ียว การ
ขนส่งและการสื่อสาร การเงิน และธุรกิจย่อยๆหลายประเภท34  

ตลาดการจดังานแสดงสินค้าในอินเดียมีอัตราการเติบโตรอ้ยละ 8.6 ในปี 2553 โดยพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายไดเ้พ่ิมข้ึน
จาก 703,500 ตารางเมตร ในปี 2552 มาอยู่ท่ี 763,750 ตารางเมตร ในปี 2553 เป็นอันดับท่ี 5 ของภูมิภาคเอเชีย
แปซิฟิก และมรีายได้จากงานแสดงสินค้าในอันดับท่ี 6 ของภูมิภาค โดยมรีายได้ท้ังหมด 162 ล้านดอลลารส์หรัฐจาก 
127 งาน ในปี 2553 ท้ังนี้ อินเดียเป็นประเทศท่ีมีตลาดการจัดงานแสดงสินค้าโตเร็วท่ีสดุ ในระยะเวลา 5 ปีท่ีผ่าน
มา คือ มีอัตราการเตบิโตสูงถึงรอ้ยละ 77 ซึ่งมากกว่าจีน (ร้อยละ 53) โดยไมไ่ดส้ร้างศูนย์แสดงสนิค้าเพ่ิมข้ึนแต่
อย่างใด35 

 

พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ของอินเดีย เพ่ิมข้ึน
อย่างต่อเนื่อง จาก 526,000 ตารางเมตร ใน
ปี 2549 มาอยู่ท่ี 763,750 ตารางเมตร ในป ี
2553 ซึ่งมีอัตราการเติบโตคดิเป็นร้อยละ 
11.3 โดยเฉลีย่ต่อปี ในขณะท่ีจํานวนงาน
แสดงสินค้าไม่คงท่ีในแตล่ะป ี โดยมีแนวโนม้
เพ่ิมข้ึนนับจากปี 2550 ซึ่งในปี 2553 มีงาน
แสดงสินค้าจัดข้ึนในอินเดีย 127 งาน 

รูปที่ 19 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในอินเดีย ตามจาํนวนงานและพื้นที่แสดงสินค้าที่ขายได ้ปี 2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

                                                           
34 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 68 
35 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 69 
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รายได้จากงานแสดงสินค้าของอินเดียคงท่ีมี
แนวโน้มเพ่ิมข้ึนจากเดิมเล็กน้อย โดยเพ่ิมข้ึน
จากประมาณ 154 ล้านดอลลารส์หรัฐ ในป ี
2549 มาอยู่ท่ีประมาณ 179 ล้านดอลลาร์
สหรัฐ ในปี 2553 คิดเป็นอัตราการเติบโตร้อย
ละ 6.6 โดยเฉลี่ยต่อป ี

รูปที่ 20 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในอินเดีย ตามจาํนวนงานและรายได้โดยประมาณ ปี 2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

 

จํานวนศูนย์แสดงสินค้าในอินเดยีคงท่ี คือ มี
ท้ังหมด 13 แห่ง และมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้ารวม
ท้ังหมด 285,457 ตารางเมตร โดยมีแผนจะ
สร้างศูนย์แสดงสินค้าเพ่ิมข้ึนอีก 3 แห่ง คือ 
Exhibition-cum Convention Centre หรือ 
ECC ในคุร์เคาน ์เพ่ือเปิดใช้ในปี 2557 
Hyderabad Trade Fair Centre ในไฮเดอ
ราบาด เพ่ือเปิดใช้ในปี 2555 และ 
Dhirubhai Ambani International 
Conventions and Exhibition Centre ใน
มุมไบ 

รูปที่ 21 จํานวนศูนยแ์สดงสินค้าและขนาดพื้นที่แสดงสินค้าทั้งหมดในอินเดีย ปี 2550-2554 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

จีนไทเป หรือ สาธารณรัฐจีน (Taiwan) 

 

 
 
เมืองหลวง: ไทเป (Taipei) 
ภาษาทางการ: ภาษาไต้หวัน 
พ้ืนท่ี: 35,980 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 23 ล้านคน 
GDP (รวม): 430 พันล้าน ดอลลารส์หรัฐ (2010) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 10.8% (2010) 
สกุลเงิน: ดอลลารไ์ต้หวันใหม ่(TWD) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2011 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/tw.html 
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ไต้หวนัเป็นหนึ่งในประเทศท่ีได้รับผลกระทบจากวิกฤตเศรษฐกิจโลก โดยเฉพาะภาคการส่งออก แต่ในปี 2553 
เศรษฐกิจของไต้หวันฟ้ืนฟูกลับมา โดยมีอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจสูงถึงร้อยละ 10.8 และการสง่ออกเติบโตข้ึน
ร้อยละ 35 นอกจากนี้ ภาคการผลิตขยายตัวถึงร้อยละ 26.8 และคิดเป็นสดัส่วนถึงร้อยละ 7.2 ของ GDP36 ท้ังนี้ 
ไต้หวันและจีนไดล้งนามร่วมกันในกรอบความร่วมมือทางเศรษฐกิจ หรือ Economic Cooperation Framework 
Agreement (ECFA) ในเดือนกรกฎาคม ปี 2552 ซึ่งเป็นอีกปัจจัยหนึ่งท่ีส่งเสรมิให้เศรษฐกิจของไตห้วันเติบโตไปใน
ทางบวกมากยิ่งข้ึน37 

สําหรับตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในไต้หวัน มีการเติบโตถึงร้อยละ 13.3 ในปี 2553 พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้
เพ่ิมข้ึนจาก 487,250 ตารางเมตร ในปี 2552 มาอยู่ท่ี 552,000 ตารางเมตรในปี 2553 เป็นอันดับท่ี 6 ของภูมิภาค
เอเชียแปซิฟิก ในส่วนของรายไดจ้ากงานแสดงสินคา้ ไต้หวนัอยู่ในอันดับท่ี 9 ของภูมิภาคด้วยรายได ้ 97.8 ล้าน
ดอลลารส์หรัฐในป ี2553 นอกจากนี้ ทาง UFI ได้คาดการณ์ว่า ตลาดการจดังานแสดงสินค้าของไต้หวันเป็นหนึ่งใน
ตลาดท่ีมีผลงานดีท่ีสดุในปี 2554 และ 255538 

 

ไต้หวันมี พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ เพ่ิมข้ึน
อย่างต่อเนื่อง โดยเพ่ิมข้ึนจาก 409,750 
ตารางเมตร ในปี 2549 มาอยู่ท่ี 552,000 
ตารางเมตร ในปี 2553 ซึ่งมีอัตราการเติบโต
คิดเป็นร้อยละ 8.7 โดยเฉลี่ยต่อปี ในขณะท่ี
จํานวนงานแสดงสินค้าก็มีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน
เช่นกัน โดยในปี 2553 มีงานแสดงสินค้าจัดข้ึน
ในไต้หวัน 74 งาน 

รูปที่ 22 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในไต้หวัน ตามจาํนวนงานและพื้นที่แสดงสินค้าที่ขายได้ ปี 2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

 

 
รายได้จากงานแสดงสินค้าของไตห้วันมี
แนวโน้มเพ่ิมข้ึนเช่นเดียวกับพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ี
ขายได้ โดยเพ่ิมข้ึนจากประมาณ 85 ล้าน
ดอลลารส์หรัฐ ในปี 2549 มาอยู่ท่ีประมาณ 
97 ล้านดอลลารส์หรัฐ ในปี 2553 คิดเป็น
อัตราการเติบโตร้อยละ 3.5 โดยเฉลี่ยต่อป ี

รูปที่ 23 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในไต้หวัน ตามจาํนวนงานและรายได้โดยประมาณ ปี 2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

 

                                                           
36 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 96 
37 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 97 
38 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 96-97 
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จํานวนศูนย์แสดงสินค้าในไต้หวันมีเพ่ิมข้ึนจาก
เดิมหนึ่งแห่งในปี 2551 คือ Taipei World 
Trade Center Nangang Exhibition Hall 
หรือTWEC Nangang ซึ่งเพ่ิมพ้ืนท่ีจัดแสดง
สินค้าให้ไต้หวันสูงถึง 45,360 ตารางเมตร 
หรือ คิดเป็นร้อยละ 75.5  

ณ ปี 2554 ไต้หวันมีศูนย์แสดงสินค้าท้ังหมด 4 
แห่ง  และมี พ้ืน ท่ีแสดงสินค้ ารวม ท้ังหมด 
105,409 ตารางเมตร โดยมีแผนจะขยายพ้ืนท่ี
ของ TWEC Nangang ข้ึนอีกเท่าตัวในปี 2555 

รูปที่ 24 จํานวนศูนยแ์สดงสินค้าและขนาดพื้นที่แสดงสินค้าทั้งหมดในไต้หวัน ปี 2550-2554 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

เครือรัฐออสเตรเลีย (Australia) 

 
 
 

 
 
เมืองหลวง: แคนเบอร์รา (Canberra) 
ภาษาทางการ: ภาษาอังกฤษ 
พ้ืนท่ี: 7,741,220 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 21 ล้านคน 
GDP (รวม): 924 พันล้าน ดอลลารส์หรัฐ (2010) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 2.7% (2010) 
สกุลเงิน: ดอลลาร์ออสเตรเลีย (AUD) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2011 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/as.html 

ออสเตรเลียมีอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจอยู่ท่ีร้อยละ 2.7 ในปี 2553 ภาคเศรษฐกิจท่ีมีการเจรญิเติบโตมากท่ีสุด 
คือ เกษตรกรรม และแร่ธาตุ เนื่องจากมีความต้องการท้ังในประเทศและต่างประเทศสูง โดยเฉพาะจากจีน ท้ังนี ้
ออสเตรเลียไดเ้ปรียบดุลการค้า 17 ล้านดอลลารส์หรัฐในปี 255339 

ตลาดการจดังานแสดงสินค้าในออสเตรเลีย มีอัตราการเติบโตคิดเปน็ร้อยละ 1.6 จากพ้ืนท่ีแสดงสนิค้าท่ีขายได้ท่ี
เพ่ิมข้ึนจาก 519,000 ตารางเมตรในปี 2552 มาอยู่ท่ี 528,000 ตารางเมตรในปี 2553 ซึ่งนับเป็นปีท่ีสองแล้วท่ี
ตลาดออสเตรเลียมีอัตราการเติบโตต่ํากว่าเฉลี่ยของภูมภิาคเอเชียแปซิฟิก (ร้อยละ 4.3) ท้ังนี้ ตลาดของออสเตรเลีย
พ่ึงพาความต้องการภายในประเทศเป็นส่วนใหญ่ และมีอัตราการเตบิโตท่ีคงท่ี40 

                                                           
39 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 54 
40 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 55 
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ออสเตรเลียมี พ้ืน ท่ีแสดงสินค้า ท่ีขายได้
เ พ่ิม ข้ึนอย่ า งต่ อ เนื่ อ ง  โดย เ พ่ิม ข้ึนจาก 
410,250 ตารางเมตร ในปี 2549 มาอยู่ท่ี 
528,000 ตารางเมตร ในปี 2553 ซึ่งมีอัตรา
การเติบโตคิดเป็นร้อยละ 7.2 โดยเฉลี่ยต่อปี 
ใ น ขณ ะ ท่ี จํ า น ว น ง า น แ ส ด ง สิ น ค้ า ไ ม่
เปลี่ยนแปลงไปมากนัก โดยในปี 2553 มีงาน
แสดงสินค้าจัดข้ึนในออสเตรเลีย 166 งาน 

รูปที่ 25 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในออสเตรเลีย ตามจํานวนงานและพื้นทีแ่สดงสินค้าที่ขายได้ ปี 2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

 

รายได้จากงานแสดงสินค้าของออสเตรเลียไม่
แน่นอนในแต่ละปี แตม่ีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน โดย
เพ่ิมข้ึนจากประมาณ 128 ล้านดอลลารส์หรัฐ 
ในปี 2549 มาอยู่ท่ีประมาณ 162 ล้าน
ดอลลารส์หรัฐ ในปี 2553 คิดเป็นอัตราการ
เติบโตร้อยละ 4 โดยเฉลี่ยต่อป ี

รูปที่ 26 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในออสเตรเลีย ตามจํานวนงานและรายได้โดยประมาณ ปี 2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

 

 

จํานวนศูนย์แสดงสินค้าในออสเตรเลียมี
เพ่ิมข้ึนหนึ่งแห่งในปี 2551 คือ Darwin 
Convention Centre ในเมืองดาร์วิน  โดย
เ พ่ิ ม พ้ื น ท่ี ก า ร จั ด ง า น แ ส ด ง สิ น ค้ า ใ ห้
ออสเตรเลีย 4,000 ตารางเมตร หรือคิดเป็น
ร้อยละ 3.5 ณ ปี 2554 ออสเตรเลียมีศูนย์
แสดงสินค้าท้ังหมด 9 แห่ง และมีพ้ืนท่ีแสดง
สินค้ารวมท้ังหมด 117,242 ตารางเมตร โดย
มีแผนจะเปิดใช้งาน Royal National 
Agricultural Showgrounds (RNA 
Showgrounds) ท่ีบริสเบน ในปี 2555 ซึ่งจะ
เพ่ิมพ้ืนท่ีการจัดงานแสดงสินค้าอีก 22,000 
ตารางเมตร 

รูปที่ 27 จํานวนศูนยแ์สดงสินค้าและขนาดพื้นที่แสดงสินค้าทั้งหมดในออสเตรเลีย ปี 2550-2554 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 
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ราชอาณาจักรไทย (Thailand) 

 

 
 
เมืองหลวง: กรุงเทพฯ (Bangkok) 
ภาษาทางการ: ภาษาไทย 
พ้ืนท่ี: 513,120 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 66.7 ล้านคน 
GDP (รวม): 318 พันล้าน ดอลลารส์หรัฐ (2010) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 7.8% (2010) 
สกุลเงิน: บาท (THB) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2011 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/th.html 

ประเทศไทยมีอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจอยู่ท่ีร้อยละ 7.8 ในปี 2553 หลังจากไดร้ับผลกระทบจากวิกฤตการเงิน
โลก โดยการฟ้ืนฟูได้แรงผลักดันมาจากการค้าโลกท่ีกระเตือ้งข้ึน ภาคการส่งออกโตข้ึนร้อยละ 28.5 คิดเป็นมูลค่า 
193,700 ล้านดอลลารส์หรัฐในป ี 2553 ท้ังนี้ รัฐบาลให้การสนับสนุนการท่องเท่ียวเป็นอย่างดี และมีแนวโน้มว่า
จํานวนนักท่องเท่ียวจะเพ่ิมข้ึนร้อยละ 5 มาอยู่ท่ีประมาณ 16.5 ล้านคนในปี 255441 

สถานการณท์างการเมืองในปี 2551 ส่งผลกระทบต่ออุตสาหกรรมงานแสดงสินคา้ ซึ่งคาดว่าเป็นการช่ัวคราวเท่านั้น 
โดย UFI คาดการณ์ว่า เศรษฐกิจไทยจะโตร้อยละ 4 และมีการขยายตัวของการส่งออก รวมถึงข้อตกลงการค้าเสรี
อาเซียนจะช่วยให้เศรษฐกิจโดยรวมของประเทศดีข้ึน โดยยังไมร่วมถึง ความสนใจอย่างต่อเนื่อง และยืนยังจากผู้จดั
งานท่ีต้องการขยายธุรกิจในเอเชีย และการให้การสนับสนุนจากรัฐบาลไทยผ่านมาตรการต่างๆ อาทิ การส่งเสริม
การตลาด ใหเ้งินอุดหนุนและสิ่งจงูใจ (Promotions, Subsidies & Incentives) รวมถึงสาธารณูปโภคท่ีเข้มแข็ง
สําหรับอุตสาหกรรมท่องเท่ียว ในขณะท่ี UFI จัดทํารายงานฉบบัท่ี 7 ทาง UFI คาดว่า การเลือกตั้งในเดือน
กรกฎาคม 2554 จะลดแรงตึงเครยีดทางการเมือง และผลการเลือกตั้งจะกําหนดว่าอุตสาหกรรมการแสดงสินค้าของ
ไทยจะฟ้ืนตัวเร็วเพียงใด42 

อุตสาหกรรมงานแสดงสินคา้ของประเทศไทยทํารายได ้133 ล้านดอลลารส์หรัฐ จากงานแสดงสินคา้ 71 งาน และ
ขายพ้ืนท่ีได้ท้ังหมด 432,000 ตารางเมตร ในปี 2553 ทําให้ไทยอยู่ในอันดับท่ี 8 ของภูมิภาคเอเชียแปซิฟิกจากพ้ืนท่ี
แสดงสินค้าท่ีขายได้ โดยทํารายได้จากงานแสดงสินค้าเป็นอันดับท่ี 5 ตามหลังฮ่องกง จีน ญี่ปุ่น และมาเกา๊ 
นอกจากนี้ ไทยเป็นหนึ่งในสองประเทศท่ีขายพ้ืนท่ีแสดงสินค้าได้น้อยลง (อีกประเทศ คือ ญี่ปุ่น) เนื่องจากวิกฤตทาง
การเมือง ทําให้มีงานแสดงสินค้าหลายงานต้องเลื่อนหรือยกเลิกไป43 

                                                           
41 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 99 
42 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 100 
43 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 100 
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พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ของไทยไม่คงท่ีในแต่
ละปี แต่มีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน โดยเพ่ิมข้ึนจาก 
380,500 ตารางเมตร ในปี 2549 มาอยู่ท่ี 
432,500 ตารางเมตร ในปี 2553 คิดเป็น
อัตราการเติบโตร้อยละ 3.4 โดยเฉลี่ยต่อป ี
ในขณะท่ีจํานวนงานแสดงสินค้ามแีนวโน้ม
คงท่ี โดยในปี 2553 มงีานแสดงสินค้าจัดข้ึน
ในไทย 71 งาน 

รูปที่ 28 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในไทย ตามจํานวนงานและพื้นที่แสดงสินค้าที่ขายได้ ป ี2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

 

รายได้จากงานแสดงสินค้าของไทยไม่แน่นอน
ในแต่ละปี เช่นเดยีวกับพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขาย
ได้ โดยรายไดม้ีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน จากประมาณ 
110 ล้านดอลลารส์หรัฐ ในปี 2549 มาอยู่ท่ี
ประมาณ 132 ล้านดอลลารส์หรัฐ ในปี 2553 
คิดเป็นอัตราการเติบโตร้อยละ 4.9 โดยเฉลี่ย
ต่อป ี

รูปที่ 29 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในไทย ตามจํานวนงานและรายได้โดยประมาณ ปี 2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

 

จํานวนศูนย์แสดงสินค้าในประเทศไทยมีการ
เพ่ิมข้ึน 3 แห่ง คือ 1) Prince of Songkla 
University International Convention 
Centre (สงขลา) ในปี 2550 2) Bangkok 
Convention Centre at Central World 
ในปี 2551 และ 3) Royal Phuket Marina 
International Exhibition & Convention 
Center (ภูเก็ต) ในปี 2552  

ณ ปี 2554 ประเทศไทยมีศูนยแ์สดงสินค้า
ท้ังหมด 8 แห่ง มีพ้ืนท่ีแสดงสินค้ารวม 
212,405 ตารางเมตร โดยอยู่ในระหว่างการ
ดําเนินการสร้าง Chiang Mai Exhibition 
and Convention Centre ท่ีคาดว่าจะเปดิ
ให้บริการได้ในปี 2555 ซึ่งจะเพ่ิมพ้ืนท่ีแสดง
สินค้าให้ไทยอีก 10,000 ตารางเมตร 

รูปที่ 30 จํานวนศูนยแ์สดงสินค้าและขนาดพื้นที่แสดงสินค้าทั้งหมดในไทย ปี 2550-2554 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 
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มาเลเซีย (Malaysia) 

 

 
 
เมืองหลวง: กวัลาลัมเปอร ์(Kuala Lumpur) 
ภาษาทางการ: ภาษามาเลย ์
พ้ืนท่ี: 329,847 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 28 ล้านคน 
GDP (รวม): 238 พันล้าน ดอลลารส์หรัฐ (2010) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 7.2% (2010) 
สกุลเงิน: ริงกิต (MYR) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2011 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/my.html 

มาเลเซียมีอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจอยู่ท่ีร้อยละ 7.2 ในปี 2553 เนื่องจากการค้าระหว่างประเทศและความ
ต้องการในการส่งออก โดยมีการคาดการณ์ว่า ในปี 2554 เศรษฐกิจของมาเลเซยีจะมีอัตราการเติบโตอยู่ร้อยละ 5.5 
การส่งออกสินค้าเพ่ิมข้ึนร้อยละ 26.4 คิดเป็นมูลค่าท้ังหมด 198,600 ล้านดอลลารส์หรัฐในปี 255344 

ในส่วนของตลาดการจัดงานแสดงสนิค้า มาเลเซียเป็นหนึ่งในตลาดท่ีมีผลงานดีของเอเชียแปซิฟิก โดยมีพ้ืนท่ีแสดง
สินค้าท่ีขายได้เพ่ิมข้ึนจาก 233,750 ตารางเมตรในปี 2552 มาอยู่ท่ี 265,000 ตารางเมตรในปี 2553 คิดเป็นอัตรา
การเติบโตร้อยละ 13.4 ซึ่งทาง UFI คาดการณ์ว่า มาเลเซียจะเป็นตลาดท่ีมีการเจริญเติบโตสูงในอีกสองปีข้างหน้า45 

 

พ้ืนท่ีแสดงสินค้า ท่ีขายได้ของมาเลเซียมี
แนวโน้มลดลงเล็กน้อย แต่เพ่ิมข้ึนในช่วง 2 ปี
ท่ีผ่านมา โดยเพ่ิมข้ึนจาก 246,000 ตาราง
เมตร ในปี 2549 มาอยู่ท่ี 265,000 ตาราง
เมตร ในปี 2553 คิดเป็นอัตราการเติบโตร้อย
ละ 1.9 โดยเฉลี่ยต่อปี ในขณะท่ีจํานวนงาน
แสดงสินค้ามีแนวโน้มลดลง โดยในปี 2553 มี
งานแสดงสินค้าจัดข้ึนในมาเลเซีย 49 งาน 
จากท่ีเคยมี 57 งานในปี 2459 

รูปที่ 31 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในมาเลเซีย ตามจํานวนงานและพื้นทีแ่สดงสินค้าที่ขายได้ ปี 2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

                                                           
44 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 84 
45 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 85 
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รายได้จากงานแสดงสินค้าของมาเลเซีย มี
แนวโน้มเพ่ิมข้ึน โดยเพ่ิมข้ึนจากประมาณ 85 
ล้านดอลลารส์หรัฐ ในปี 2549 มาอยู่ท่ี
ประมาณ 97 ล้านดอลลารส์หรัฐ ในปี 2553 
คิดเป็นอัตราการเติบโตร้อยละ 5.8 โดยเฉลี่ย
ต่อป ี

รูปที่ 32 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในมาเลเซีย ตามจํานวนงานและรายได้โดยประมาณ ป ี2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

 

 

จํานวนศูนย์แสดงสินค้าในมาเลเซยีคงท่ี คือ มี
ท้ังสิ้น 4 แห่ง คิดเป็นพ้ืนท่ีแสดงสินค้ารวม 
71,292 ตารางเมตร โดยมีศูนยแ์สดงสินค้าท่ี
เพ่ิงเปิดทําการเมื่อปี 2550 คือ MATRADE 
Exhibition & Convention Centre หรือ 
MECC (มีพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท้ังหมด 12,338 
ตารางเมตร) ท้ังนี้มาเลเซียมีแผนจะสร้างศูนย์
แสดงสินค้าเพ่ิมอีกหนึ่งแห่ง ในกรุง
กัวลาลัมเปอร์ คือ New MATRADE เพ่ือเปิด
ใหบ้ริการในปี 2557 

รูปที่ 33 จํานวนศูนยแ์สดงสินค้าและขนาดพื้นที่แสดงสินค้าทั้งหมดในมาเลเซีย ปี 2550-2554 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

สาธารณรัฐสิงคโปร์ (Singapore) 

 

 
  
เมืองหลวง: สิงคโปร ์(Singapore) 
ภาษาทางการ: ภาษาอังกฤษ ภาษาจีนกลาง  
ภาษามาเลย์ ภาษาทมิฬ 
พ้ืนท่ี: 697 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 4.7 ล้านคน 
GDP (รวม): 222 พันล้าน ดอลลารส์หรัฐ (2010) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 14.5% (2010) 
สกุลเงิน: ดอลลารส์ิงคโปร ์(SGD) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2011 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/sn.html 
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สิงคโปร์ฟ้ืนตัวอยา่งรวดเร็วหลังจากวิกฤตเศรษฐกิจโลก โดยมีอัตราการเจรญิเติบโตทางเศรษฐกิจสูงถึงร้อยละ 14.5 
ในปี 2553 การส่งออกสินค้าและบริการเพ่ิมข้ึนร้อยละ 38 ซึ่งการส่งออกเคมีภณัฑ์ และช้ินส่วนอิเลก็ทรอนิกส์เป็น
ปัจจัยหลักท่ีทําใหส้ิงคโปร์ฟ้ืนตวั เมื่อการค้าระหว่างประเทศกระเตือ้งข้ึน ในขณะท่ีการท่องเท่ียวก็เป็นอีกปัจจัย
สําคัญ นักท่องเท่ียวเพ่ิมข้ึนถึงร้อยละ 20.2 ในปี 2553 เมื่อเทียบกับปี 2552 เนื่องจากการเปิดตัวของบ่อนการพนัน
แห่งแรกของสิงคโปร ์เมื่อกลางปี 255346 

ตลาดการจดังานแสดงสินค้าของสงิคโปร์มีอัตราการเติบโตร้อยละ 3.6 โดยมพ้ืีนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้เพ่ิมข้ึนจาก 
241,250 ตารางเมตร ในปี 2552 มาอยู่ท่ี 250,000 ตารางเมตรในปี 2553 ซึ่งเป็นผลมาจากการเติบโตทาง
เศรษฐกิจ และการเปิดตัวของ Marina Bay Sands ส่วนรายได้จากงานแสดงสินค้าอยู่ท่ี 103 ล้านดอลลารส์หรัฐ 
ท้ังนี้ อุตสาหกรรมไมซ์ของสิงคโปร์ไดร้ับการสนับสนุนอย่างมากจากรัฐบาล และการเติบโตของธุรกจิการพนันและ
เกมจะทําสิงคโปรเ์ป็นหนึ่งในผู้เล่นท่ีสําคัญของตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิก47 

 

พ้ืน ท่ีแสดงสินค้า ท่ีขายได้ของสิงคโปร์มี
แนวโน้มเพ่ิมข้ึนมาโดยตลอด โดยเพ่ิมข้ึนจาก
กว่า 200,000 ตารางเมตร ในปี 2549 มาอยู่
ท่ี 250,000 ตารางเมตร ในปี 2553 ซึ่งมี
อัตราการเติบโตคิดเป็นร้อยละ 6 โดยเฉลี่ยต่อ
ปี ส่วนจํานวนงานแสดงสินค้าก็มีแนวโน้ม
เพ่ิมข้ึนเช่นกัน โดยในปี 2553 มีงานแสดง
สินค้าจัดข้ึนในสิงคโปร ์80 งาน 

รูปที่ 34 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในสิงคโปร์ ตามจํานวนงานและพื้นที่แสดงสินค้าที่ขายได้ ปี 2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

 

 
รายได้จากงานแสดงสินค้าของสิงคโปร์มี
แนวโน้มเพ่ิมข้ึนอย่างมาก จาก 64 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ ในปี 2549 มาอยู่ท่ีประมาณ 
103 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 2553 คิดเป็น
อัตราการเติบโตสูงถึงร้อยละ 15.4 โดยเฉลี่ย
ต่อป ี

รูปที่ 35 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในสิงคโปร์ ตามจํานวนงานและรายได้โดยประมาณ ป ี2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

                                                           
46 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 92 
47 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 93 
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สิงคโปรม์ีจํานวนศูนย์แสดงสินค้าเพ่ิมข้ึน 2 
แห่ง คือ Changi Exhibition Centre ในปี 
2551 และ The Marina Bay Sands ในปี 
2553 ซึ่งมีลักษณะเป็น Integrated resort48 
เช่นเดียวกับ Resorts World Sentosa ใน
ปัจจุบันสิงคโปรม์ีศูนย์แสดงสินค้าท้ังหมด 4 
แห่ง และมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้ารวมท้ังหมด 
203,600 ตารางเมตร ท้ังนี ้ สิงคโปรย์ังไม่มี
แผนท่ีจะสร้างศูนย์แสดงสินคา้เพ่ิมแต่อย่างใด 

รูปที่ 36 จํานวนศูนยแ์สดงสินค้าและขนาดพื้นที่แสดงสินค้าทั้งหมดในสิงคโปร์ ปี 2550-2554 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

สาธารณรัฐอินโดนีเซีย (Indonesia) 

 

 
  
เมืองหลวง: จาการ์ตา (Jakarta) 
ภาษาทางการ: ภาษาอินโดนเีซีย 
พ้ืนท่ี: 1,904,569 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 245 ล้านคน 
GDP (รวม): 706 พันล้าน ดอลลารส์หรัฐ (2010) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 6.1% (2010) 
สกุลเงิน: รูเปียห ์(IDR) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2011 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/id.html 

อินโดนีเซียเป็นประเทศท่ีมีเศรษฐกิจและตลาดขนาดใหญ่แห่งหนึ่งของเอเชียแปซิฟิก ได้รับผลกระทบจากวิกฤต
เศรษฐกิจโลกน้อยมาก และมีอัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจคดิเป็นร้อยละ 6.1 ในปี 2553 โดยปจัจัยท่ีส่งผลให้
เกิดการเติบโตทางเศรษฐกิจ คอื การลงทุนในสินทรัพย ์  และการเพ่ิมข้ึนของท้ังการส่งออกและการบริโภค
ภายในประเทศ ท้ังนี้ แผ่นดินไหวและสึนามิในญี่ปุ่น เดือนมีนาคมป ี2554 ท่ีผ่านมา ส่งผลกระทบอยา่งมากต่อการ
ส่งออกสินค้าของอินโดนีเซีย เนื่องจากอินโดนีเซียส่งออกไปญี่ปุ่นคดิเป็นสดัส่วนร้อยละ 12 ของการส่งออกสินค้า
ท้ังหมด49 

ตลาดการจดังานแสดงสินค้าของอินโดนีเซียขยายตัวร้อยละ 2.8 โดยมพ้ืีนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้เพ่ิมข้ึนจาก 
163,250 ตารางเมตร ในปี 2552 มาอยู่ท่ี 167,750 ตารางเมตรในปี 2553 แต่อินโดนีเซยียังรั้งอยู่ในสามอันดับ
สุดท้ายของเอเชียแปซิฟิก ถึงแม้ว่าจะมีประชากรมากกว่า 230 ล้านคน และมีมูลค่าเศรษฐกิจมากกว่า 700,000 

                                                           
48 Integrated resort หมายถึง รีสอร์ทที่มหีลากหลายของสถานที่พักผอ่นหย่อนใจและความบันเทิงทั้งโรงแรม คาลิโน สวนสนกุ ห้างสรรพสนิค้า 
และศูนย์ประชุม ตั้งอยู่รวมกนัในที่เดียว 
49 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 72 
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ล้านดอลลารส์หรัฐ หรือ อีกนยัหนึ่ง กล่าวได้ว่า ตลาดงานแสดงสินค้ายังมีขนาดเล็กและไม่ได้รับการพัฒนาอย่าง
เต็มท่ี50 

 

พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ของอินโดนีเซียมี
แนวโน้มลดลงเล็กน้อย จาก 169,500 ตาราง
เมตร ในปี 2549 มาอยู่ท่ี 167,750 ตาราง
เมตร ในปี 2553 คิดเป็นอัตราการ
เปลี่ยนแปลงคิดเป็นติดลบร้อยละ 0.3 โดย
เฉลี่ยต่อปี ในขณะท่ีจํานวนงานแสดงสินค้าก็
มีแนวโน้มลดลงเช่นกัน ในปี 2553 มีงาน
แสดงสินค้าจัดข้ึนในอินโดนีเซีย 43 งาน 

รูปที่ 37 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในอินโดนีเซีย ตามจาํนวนงานและพื้นทีแ่สดงสินค้าที่ขายได้ ปี 2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

 

รายได้จากงานแสดงสินค้าของอินโดนีเซียมี
แนวโน้มเพ่ิมข้ึน ซึ่งสวนทางกับพ้ืนท่ีแสดง
สินค้าท่ีขายได้ท่ีลดลง โดยรายได้เพ่ิมข้ึนจาก
ประมาณ 25 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 2549 
มาอยู่ท่ีประมาณ 44 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 
2553 คิดเป็นอัตราการเติบโตสูงถึงร้อยละ 
18.9 โดยเฉลี่ยต่อป ี

รูปที่ 38 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในอินโดนีเซีย ตามจาํนวนงานและรายไดโ้ดยประมาณ ปี 2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

 

จํานวนศูนย์แสดงสินค้าในอินโดนเีซีย ตลอด 
5 ปีท่ีผ่านมา คงอยูท่ี่ 3 แห่ง คิดเป็นพ้ืนท่ี
แสดงสินค้ารวม 31,656 ตารางเมตร  
ท้ังนี ้ อินโดนีเซียมีแผนจะสร้างศูนย์แสดง
สินค้าเพ่ิมอีก 2 แห่ง คือ NTB Convention 
Centre ในลอมบอก เพ่ือเปิดให้บริการให้ป ี
2555 ซึ่งจะเพ่ิมพ้ืนท่ีให้อินโดนีเซยีอีก 3,920 
ตารางเมตร และ Alam Sutera 
International Exhibition and 
Convention Center ในจาการต์า เพ่ือเปิด
ให้บริการในปี 2557 

รูปที่ 39 จํานวนศูนยแ์สดงสินค้าและขนาดพื้นที่แสดงสินค้าทั้งหมดในอินโดนีเซีย ปี 2550-2554 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

                                                           
50 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 73 
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สาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม (Vietnam) 

 

 
  
เมืองหลวง: ฮานอย (Hanoi) 
ภาษาทางการ: ภาษาเวียดนาม 
พ้ืนท่ี: 331,210 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 90.5 ล้านคน 
GDP (รวม): 130 พันล้าน ดอลลารส์หรัฐ (2010) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 6.8% (2010) 
สกุลเงิน: ด่อง (VND) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2011 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/vm.html 

เวียดนามได้ช่ือว่าเป็นประเทศท่ีมกีารพัฒนาทางเศรษฐกิจอย่างรวดเร็วประเทศหนึ่งในเอเชียแปซิฟิก ในปี 2553 มี
อัตราการเจรญิเติบโตทางเศรษฐกจิอยู่ท่ีร้อยละ 6.8 แต่คาดว่าในปี 2554 อัตราการเติบโตจะอยูท่ี่ประมาณ 6.3 
เนื่องจากการดําเนินนโยบายทางการเงินการคลังท่ีเข้มงวดมากยิ่งข้ึนเพ่ือควบคุมภาวะเงินเฟ้อในประเทศ ท้ังนี้ 
ภาคอุตสาหกรรมและภาคบริการของเวียดนาม มีการอัตราการเติบโตคิดเป็นร้อยละ 7.7 และ 7.5 ตามลําดับ ในปี 
255351 

เวียดนามขายพ้ืนท่ีแสดงสินค้าไดเ้พียง 141,500 ตารางเมตร และมีรายได้จากงานแสดงสินคา้ 42.3 ล้านดอลลาร์
สหรัฐจากงานแสดงสินค้าท้ังหมด 50 งานในปี 2553 ถึงแม้ว่าเศรษฐกิจของเวียดนามจะเตบิโตถึงรอ้ยละ 6.8 แต่
ตลาดการจดังานแสดงสินค้าถือว่าไม่ได้รับความสนใจเท่าท่ีควร ท้ังนี้ เวียดนามเป็นหนึ่งในประเทศท่ีมีการพัฒนา
อย่างต่อเนื่อง โดยมีอัตราการเติบโตของพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายไดสู้งถึงร้อยละ 30 ตั้งแต่ปี 254952 

 

พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ของเวียดนาม มี
แนวโน้มเพ่ิมข้ึน จาก 114,000 ตารางเมตร 
ในปี 2549 มาอยู่ท่ี 141,500 ตารางเมตร ใน
ปี 2553 คิดเป็นอัตราการเติบโตร้อยละ 6 
โดยเฉลี่ยต่อป ี ในขณะท่ีจํานวนงานแสดง
สินค้าไม่แน่นอนในแต่ละปี ในปี 2553 มีงาน
แสดงสินค้าจัดข้ึนในเวียดนาม 50 งาน 

รูปที่ 40 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในเวียดนาม ตามจํานวนงานและพื้นที่แสดงสินค้าที่ขายได้ ปี 2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

                                                           
51 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 102 
52 ข้อมูลจาก BSG 2011, หน้า 102 
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รายได้จากงานแสดงสินค้าของเวียดนามมี
แนวโน้มไปในทิศทางเดียวกันกับพ้ืนท่ีแสดง
สินค้าท่ีขายได้ คือ เพ่ิมข้ึนจากประมาณ 28 
ล้ านดอลลาร์สหรั ฐ  ในปี  2549 มาอยู่ ท่ี
ประมาณ 42 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 2553 
คิดเป็นอัตราการเติบโตสูงถึงร้อยละ 12.4 
โดยเฉลี่ยต่อป ี

รูปที่ 41 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในเวียดนาม ตามจํานวนงานและรายได้โดยประมาณ ป ี2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

 

จํานวนศูนย์แสดงสินค้าในเวียดนามมีเพ่ิมข้ึน
จากเดิม 2 แห่ง คือ Haiphong 
International Exhibition & Trade Fair 
Center ในเมืองท่าไฮฟอง และ Saigon 
Exhibition & Convention Center (SECC) 
ในนครโฮจมิินห ์ ในปี 2551 ซึ่งเพ่ิมพ้ืนท่ีการ
จัดงานแสดงสินค้าให้เวียดนาม 17,889 
ตารางเมตร ในปัจจุบันเวยีดนามมีศูนย์แสดง
สินค้าท้ังหมด 4 แห่ง และมีพ้ืนท่ีแสดงสินคา้
รวมท้ังหมด 33,793 ตารางเมตร ท้ังนี้
เวียดนามยังไม่มีแผนท่ีจะสร้างศูนย์แสดง
สินค้าเพ่ิมแต่อย่างใด 

รูปที่ 42 จํานวนศูนยแ์สดงสินค้าและขนาดพื้นที่แสดงสินค้าทั้งหมดในเวียดนาม ปี 2550-2554 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

สาธารณรัฐฟิลิปปินส์ (The Philippines) 

 

 
  
เมืองหลวง: มะนิลา (Manila) 
ภาษาทางการ: ภาษาฟิลิปโิน ภาษาอังกฤษ 
พ้ืนท่ี: 300,000 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 101 ล้านคน 
GDP (รวม): 199 พันล้าน ดอลลารส์หรัฐ (2010) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 7.3% (2010) 
สกุลเงิน: เปโซฟิลิปปินส ์(PHP) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2011 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/rp.html 



 

 

 

          ���������	
	����
����
                                                                  ����������������������������������������� 

�� ���!�������������	��������!�"�#
��#�	����$  

37373737    

ฟิลิปปินส์มีอัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจอยู่ท่ีร้อยละ 7.3 ในปี 2553 โดยปจัจัยสําคัญ คือ การบริโภค ท่ีคิด
เป็นสัดส่วนสูงถึงร้อยละ 60 ของ GDP นอกจากนี้ การส่งออกและการลงทุนก็เป็นอีกปัจจัยสําคญัต่อการเติบโตของ
เศรษฐกิจฟิลิปปินส ์ โดยเฉพาะการส่งออกสินค้าท่ีเพ่ิมข้ึนถึงร้อยละ 34.8 มีมูลค่า 50,700 ล้านดอลลารส์หรัฐ ในป ี
2553 ท้ังนี้ ปัญหาสําคัญทางเศรษฐกิจของฟิลิปปินส์ท่ีควรได้รับการแก้ไข คือ การฉ้อราษฎรบ์ังหลวง และความ
ยากจน53 

ในปี 2553 ตลาดการจดังานแสดงสินค้าของฟิลิปปินส์ถือเป็นหนึ่งในตลาดท่ีมีผลประกอบการดีในเอเชียแปซิก พ้ืนท่ี
แสดงสินค้าท่ีขายไดเ้พ่ิมข้ึนจาก 82,000 ตารางเมตรมาอยู่ท่ี 128,250 ตารางเมตร โดยมีอัตราการเตบิโตสูงถึงร้อย
ละ 56 แต่ก็ยังเป็นตลาดท่ีเล็กมากในเอเชียแปซิฟิก ในส่วนของรายไดจ้ากงานแสดงสินค้า ฟิลปิปินส์ทํารายได้
ท้ังหมด 22.9 ล้านดอลลารส์หรัฐจาก 38 งานแสดงสินค้าในปี 2553 ท้ังนี้ ฟิลิปปินส์มีปัจจัยท่ีจะส่งเสรมิให้เกิดการ
พัฒนาในอุตสาหกรรมการจัดแสดงสินค้าในอนาคต ได้แก่ การส่งออกท่ีแข็งแกร่ง ตลาดภายในประเทศขนาดใหญ ่
ความแพร่หลายของการใช้ภาษาอังกฤษ ศูนย์แสดงสินค้าท่ีดี และการคาดการณ์อัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ
ในอนาคต54 

 

พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ของฟิลิปปินส์มี
แนวโน้มลดลงมาตั้งแต่ปี 2549 แต่เพ่ิมข้ึนใน
ปี 2553 โดยเพ่ิมจาก 109,000 ตารางเมตร 
ในปี 2549 มาอยู่ท่ี 128,250 ตารางเมตร ใน
ปี 2553 คิดเป็นอัตราการเติบโตร้อยละ 4.4 
โดยเฉลี่ยต่อปี ในขณะท่ีจํานวนงานแสดง
สินค้ามีแนวโน้มลดลงมาโดยตลอด ปี 2553 
มีงานแสดงสินค้าจัดข้ึนในฟิลิปปินส์ 38 งาน 

รูปที่ 43 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในฟิลิปปินส์ ตามจาํนวนงานและพื้นที่แสดงสินค้าที่ขายได้ ปี 2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

 

รายได้จากงานแสดงสินค้าของฟิลปิปินส ์ มี
แนวโนม้ลดลงมาตั้งแต่ปี 2549 แต่เพ่ิมข้ึนใน
ปี 2553 ซึ่งเป็นไปในทิศทางเดียวกันกับ
จํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้า ท่ีขายได ้ โดยเพ่ิมข้ึน
จากประมาณ 18 ล้านดอลลารส์หรัฐ ในปี 
2549 มาอยู่ท่ีประมาณ 22 ล้านดอลลาร์
สหรัฐ ในปี 2553 คิดเป็นอัตราการเติบโตร้อย
ละ 5.8 โดยเฉลี่ยต่อป ี

รูปที่ 44 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในฟิลิปปินส์ ตามจาํนวนงานและรายได้โดยประมาณ ป ี2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 
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จํานวนศูนย์แสดงสินค้าในฟิลิปปินส์มีเพ่ิมข้ึน 
2 แห่งจากเดิม 1 แห่ง คือ Cebu 
International Convention Center ใน
เมืองเซบู และ SMX Convention Center 
ในนครปาเซ ในปี 2553 ซึ่งเพ่ิมพ้ืนท่ีการจัด
งานแสดงสินค้าใหฟิ้ลิปปินส ์ 17,957 ตาราง
เมตร หรือ มากกว่าเดมิถึงสองเท่าตัว ใน
ปัจจุบัน ศูนย์แสดงสินค้าท้ังหมดรวม 3 แห่ง 
ทําให้ฟิลิปปินสม์ีพ้ืนท่ีแสดงสินค ้ รวมท้ังสิ้น 
26,257 ตารางเมตร ท้ังนี ้ ฟิลปิปินสย์ังไมม่ี
แผน ท่ีจะสร้างศูนย์แสดงสินค้าเพ่ิมข้ึนอีกแต่
อย่างใด 

รูปที่ 45 จํานวนศูนยแ์สดงสินค้าและขนาดพื้นที่แสดงสินค้าทั้งหมดในฟิลิปปินส์ ปี 2550-2554 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

เขตบริหารพิเศษมาเก๊าแห่งสาธารณรัฐประชาชนจีน (Macao) 

 

 
  
เมืองหลวง: ไม่ม ี
ภาษาทางการ: ภาษาโปรตุเกส ภาษาจีนกลาง  
ภาษากวางตุ้ง 
พ้ืนท่ี: 300,000 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 573,003 คน 
GDP (รวม): 21 พันล้าน ดอลลารส์หรัฐ (2009) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 1% (2009) 
สกุลเงิน: ปาตากา (MOP) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2011 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/mc.html 

มาเก๊ามีอัตราการเจรญิเติบโตทางเศรษฐกิจสูงถึงร้อยละ 25.4 ในปี 2553 ด้วยมูลค่าเศรษฐกิจรวม 27,200 ล้าน
ดอลลารส์หรัฐ ในขณะท่ีมีประชากรท้ังหมดเพียงครึ่งล้านคนเท่านัน้ โดยปัจจัยหลักของการฟ้ืนตัวของมาเก๊า คือ 
เศรษฐกิจท่ีเข้มแข็งของจีน ส่วนการท่องเท่ียว มาเก๊ามีนักท่องเท่ียวเข้ามาเพ่ิมข้ึนร้อยละ 14.8 ในปี 2553 
นอกจากนี้ รายไดจ้ากบ่อนการพนันเทียบปีต่อปีเพ่ิมข้ึนสูงถึงร้อยละ 57.5 ด้วยมูลคา่สูงถึง 23,500 ล้านดอลลาร์
สหรัฐในปี 255355 

ตั้งแต่ปี 2552 ท่ีตลาดการจัดงานแสดงสินค้าของมาเก๊าตดิอยู่ในอันดับต้นของเอเชียแปซิฟิก โดยพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ี
ขายไดเ้ติบโตร้อยละ 28 ซึ่งเพ่ิมข้ึนจาก 97,750 ตารางเมตร ในปี 2552 มาอยู่ท่ี 125,000 ตารางเมตรในปี 2553 
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ณ ปัจจุบัน งานแสดงสินค้าในมาเก๊าส่วนใหญจ่ดัใน Venetian Macao ซึ่งเปิดให้บริการตั้งแต่ปี 2550 และมีพ้ืนท่ี
แสดงสินค้าท้ังหมด 75,000 ตารางเมตร งานแสดงสินค้าท่ีจดัข้ึน 17 งานในปี 2553 ทํารายได้ให้มาเก๊า 32 ล้าน
ดอลลารส์หรัฐ ท้ังนี้ ทาง UFI คาดว่า มาเก๊าจะเป็นตลาดท่ีเติบโตมากกว่าร้อยละ 10 ในอีกสองปีข้างหน้า56 

 

พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ของมาเกา๊ มี
แนวโน้มเพ่ิมข้ึนอย่างเห็นได้ชัด โดยเพ่ิมข้ึน
จาก 39,250 ตารางเมตร ในปี 2550 มาอยู่ท่ี 
125,000 ตารางเมตร ในปี 2553 คิดเป็น
อัตราการเติบโตสูงถึงร้อยละ 72.8 โดยเฉลี่ย
ต่อปี จํานวนงานแสดงสินคา้มีแนวโน้ม
เพ่ิมข้ึนเช่นกัน โดยในปี 2553 มีงานแสดง
สินค้าจัดข้ึนในมาเก๊า 17 งาน 

รูปที่ 46 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในมาเก๊า ตามจํานวนงานและพื้นที่แสดงสินค้าที่ขายได้ ป ี2550-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011; หมายเหต:ุ BSG เร่ิมจัดเก็บข้อมูลของมาเกา๊ตั้งแต่ปี 2550 เป็นต้นมา 

 

รายได้จากงานแสดงสินค้าของมาเก๊า มี
แนวโน้มเพ่ิมข้ึน โดยเพ่ิมข้ึนจากประมาณ 19 
ล้านดอลลารส์หรัฐ ในปี 2550 มาอยู่ท่ี
ประมาณ 32 ล้านดอลลารส์หรัฐ ในปี 2553 
คิดเป็นอัตราการเติบโตร้อยละ 22.4 โดย
เฉลี่ย 
ต่อป ี

รูปที่ 47 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในมาเก๊า ตามจํานวนงานและรายได้โดยประมาณ ปี 2550-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011; หมายเหต:ุ BSG เร่ิมจัดเก็บข้อมูลของมาเกา๊ตั้งแต่ปี 2550 เป็นต้นมา 

 

จํานวนศูนย์แสดงสินค้าในมาเก๊า มีท้ังสิ้น 2 
แห่ง คิดเป็นพ้ืนท่ีแสดงสินค้ารวมท้ังหมด 
76,715 ตารางเมตร โดยมศีูนย์แสดงสินค้าท่ี
เพ่ิงเปิดทําการเมื่อปี 2550 คือ The 
Venetian Macau ซึ่งมีลักษณะเป็น 
Integrated resort และมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้า
ท้ังหมด 74,862 ตารางเมตร ท้ังนี้มาเก๊ายังไม่
มีแผนท่ีจะสร้างศูนย์แสดงสินค้าเพ่ิมแต่อย่าง
ใด 

รูปที่ 48 จํานวนศูนยแ์สดงสินค้าและขนาดพื้นที่แสดงสินค้าทั้งหมดในมาเก๊า ปี 2551-2554 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011; หมายเหต:ุ BSG เร่ิมจัดเก็บข้อมูลของมาเกา๊ตั้งแต่ปี 2550 เป็นต้นมา 
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สาธารณรัฐอิสลามปากีสถาน (Pakistan) 

 

 
  
เมืองหลวง: อิสลามาบดั (Islamabad) 
ภาษาทางการ: ภาษาอูรต ูภาษาอังกฤษ 
พ้ืนท่ี: 796,095 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 187 ล้านคน 
GDP (รวม): 174 พันล้าน ดอลลารส์หรัฐ (2009) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 4.8% (2009) 
สกุลเงิน: รูป ี(PKR) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2011 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/pk.html 

ปากีสถานเป็นประเทศท่ีมีการเจรญิเติบโตทางเศรษฐกจิปานกลางเมื่อเทียบกบัประเทศอ่ืนๆในเอเชียใต้ โดยในป ี
2553 มีอัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจเพียงร้อยละ 4.8 เนื่องจากภาคเกษตรกรรมได้รับผลกระทบจากอุทกภัย
เมื่อช่วงหน้าร้อนของปี 2553 นอกจากนี ้ ในทางการเมือง ปากีสถานประสบกับปัญหาเสถียรภาพของรัฐบาล ความ
ปลอดภัย และผู้ก่อการร้าย57 

ตลาดการจดังานแสดงสินค้าของปากีสถานถือว่าเป็นตลาดท่ีเล็กท่ีสดุในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิกด้วยพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ี
ขายไดเ้พียง 66,750 ตารางเมตรในปี 2553 โดยอุตสาหกรรมนี้ ทํารายได้ให้แก่ประเทศท้ังหมด 18.6 ล้านดอลลาร์
สหรัฐจาก 27 งานแสดงสินค้าท่ีจัดข้ึนในปีท่ีผ่านมา ทาง UFI เช่ือว่า ในอนาคตตลาดการจดังานแสดงสินค้าของ
ปากีสถานสามารถพัฒนาได้อีกมาก แต่เสถียรภาพทางการเมืองและความปลอดภัยของบุคคล ยังคงเป็นปัญหาต่อ
การพัฒนาตลาดของประเทศต่อไป58 

 

พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ของปากสีถานไมค่งท่ี
ในแต่ละปี และมีแนวโนม้เพ่ิมข้ึน โดยเพ่ิมจาก 
61,500 ตารางเมตร ในปี 2549 มาอยู่ท่ี 
66,750 ตารางเมตร ในปี 2553 คิดเป็นอัตรา
การเติบโตสูงถึงร้อยละ 2.1 โดยเฉลี่ยต่อป ี
อย่างไรก็ดี จํานวนงานแสดงสินค้ามีแนวโน้ม
ลดลง ในปี 2553 มีงานแสดงสนิค้าจัดข้ึนใน
ปากีสถาน 27 งาน 

รูปที่ 49 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในปากีสถาน ตามจาํนวนงานและพื้นที่แสดงสินค้าที่ขายได้ ปี 2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 
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รายได้จากงานแสดงสินค้าของปากีสถาน มี
แนวโน้มเพ่ิมข้ึนเพียงเล็กน้อย โดยเพ่ิมข้ึนจาก
ประมาณ 17 ล้านดอลลารส์หรัฐ ในปี 2549 
มาอยู่ท่ีประมาณ 18 ล้านดอลลารส์หรัฐ ในปี 
2553 คิดเป็นอัตราการเติบโตร้อยละ 1.9 โดย
เฉลี่ยต่อป ี

รูปที่ 50 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในปากีสถาน ตามจาํนวนงานและรายได้โดยประมาณ ปี 2549-2553 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 

 

จํานวนศูนย์แสดงสินค้าในปากสีถาน ตลอด 5 
ปท่ีีผ่านมา มีท้ังสิ้น 2 แห่ง เป็นพ้ืนท่ีแสดง
สินค้ารวมท้ังหมด 39,045 ตารางเมตร โดยมี
ศูนย์แสดงสินค้าท่ีเพ่ิงเปิดทําการเมื่อปี 2550 
คือ Lahore Expo centre ในเมืองลาฮอร์ มี
พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท้ังหมด 22,320 ตารางเมตร 
ท้ังนี้ปากีสถานไม่มีแผน ท่ีจะสรา้งศูนย์แสดง
สินค้าเพ่ิมแต่อย่างใด 

รูปที่ 51 จํานวนศูนยแ์สดงสินค้าและขนาดพื้นที่แสดงสินค้าทั้งหมดในปากีสถาน ปี 2550-2554 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 
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สรุป  
 

 
การจัดงานแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิกในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา (2549 -2553) มีการขยายตัวถึงร้อยละ 33 โดยในป ี
2553 มีพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายไดท่ี้เพ่ิมข้ึน 3.8 ล้านตารางเมตร หรอืจาก 11.6 ล้านตารางเมตร ในป ี2549 มาอยู่ท่ี 
15.4 ล้านตารางเมตร ในปี 2553 โดยตลาดท่ีเติบโตมาก คือ อินเดยี (ร้อยละ 77) จีน (ร้อยละ 53) เกาหลีใต้ (ร้อย
ละ 52) ไต้หวัน (ร้อยละ 34.7) และเวียดนาม (ร้อยละ 29.8) ส่วนประเทศท่ีตลาดหดตัว คือ ญี่ปุ่น  และอินโดนเีซยี 
คิดเป็นตดิลบร้อยละ 11.3 และ 1 ตามลําดับ 

เป็นท่ีน่าจับตามองว่า ในปี 2553 จีนมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้สูงถึง 8.5 ล้านตารางเมตร หรือเป็นอันดับหนึ่งของ
ภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก โดยมีพ้ืนท่ีโดยเฉลี่ยต่องานสูงถึง 16,475 ตารางเมตร ท้ังนี้ จีนมสีัดส่วนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าสูง
ถึงร้อยละ 55 ของภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก และมีรายไดจ้ากงานแสดงสินค้าเป็นอันดับหนึ่งของภูมิภาค (1,209 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ) แตเ่มื่อพิจารณารายไดโ้ดยเฉลี่ยต่องานแล้ว ฮ่องกงทํารายได้โดยเฉลี่ยสูงท่ีสดุ คอื 3.9 ล้านดอลลาร์
สหรัฐต่องาน 

เมื่อแยกรายประเภทอุตสาหกรรม อุตสาหกรรมท่ีมีท้ังจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได ้ และทํารายได้มากท่ีสดุ คือ 
หมวดวิศวกรรม/อุตสาหกรรม/การผลิต/เครื่องจักรกล/เครื่องมือ/อุปกรณ์ ซึ่งคิดเป็นพ้ืนท่ีจัดงานแสดงสินคา้
มากกว่า 1.5 ล้านตารางเมตร ทํารายได้มากกว่า 300 ล้านดอลลารส์หรัฐ 

ภูมิภาคเอเชียแปซิฟิกมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้า ณ ปี 2554 รวมท้ังสิ้น 6.2 ล้านตารางเมตร ประกอบไปด้วยศูนย์แสดง
สินค้าท้ังหมด 180 แห่ง โดยมากกว่าครึ่งตั้งอยู่ในประเทศจีน (97 แห่ง มีพ้ืนท่ีท้ังหมด 4.2 ล้านตารางเมตร) ท้ังนี้ 
การเติบโตของพ้ืนท่ีแสดงสินคา้ในเอเชียแปซิฟิกมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนอยา่งต่อเนื่อง โดย ณ สิ้นปี 2555 มี 6 ประเทศ
วางแผนท่ีจะขยายพ้ืนท่ีแสดงสินคา้ ได้แก่ จีน ไทย อินโดนีเซีย ออสเตรเลีย เกาหลีใต้ และไต้หวัน 

สําหรับตลาดงานแสดงสินค้าในประเทศไทยนัน้ 

• ช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา (2549-2553) ตลาดงานแสดงสินค้าในประเทศไทยเติบโตร้อยละ 13.7 และมีการ
ขยายตัวอย่างต่อเนื่อง 

• ณ สิ้นปี 2554 ไทยมีพ้ืนท่ีแสดงสนิค้าท้ังหมด 212,405 ตารางเมตร ประกอบไปด้วยศูนย์แสดงสินคา้ 8 
แห่ง หรือมีขนาดพ้ืนท่ีแสดงสินค้าใหญ่เป็นอันดับท่ี 5 ของภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก 

• ในปี 2553 ไทยขายพ้ืนท่ีแสดงสินค้าได้ 432,500 ตารางเมตร คิดเปน็สัดส่วนร้อยละ 3 ของภูมิภาคเอเชีย
แปซิฟิก และมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้าโดยเฉลี่ย 6,092 ตารางเมตรต่องาน 

• ในปี 2553 ไทยมีรายได้จากงานแสดงสินค้าท้ังหมด 132 ล้านดอลลารส์หรัฐ ซึ่งคดิเปน็สัดส่วนร้อยละ 4 
ของภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก และมรีายไดโ้ดยเฉลี่ย 1.8 ล้านดอลลารส์หรัฐต่องาน 

• IMPACT Arena ณ เมืองทองธานี กรุงเทพฯ ประเทศไทย ได้รับการจัดอันดับว่าเป็นอันดบั 4 ของภูมิภาค
เอเชียแปซิฟิก ด้วยพ้ืนท่ีแสดงสินค้าสุทธิ 137,000 ตารางเมตร 

• ไทยมีแผนจะเปดิศูนย์แสดงสินค้าเพ่ิมอีกหนึ่งแห่ง คือ Chiang Mai Exhibition and Convention 
Centre ในปี 2555 ท่ีจะมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้ารวม 10,000 ตารางเมตร ซึ่งจะเพ่ิมพ้ืนท่ีแสดงสินคา้ให้ไทย 
เป็นประมาณ 223,000 ตารางเมตร 
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ท้ังนี้ จากการท่ีเอเชียแปซิฟิก เป็นภูมิภาคเดียวท่ีมีการฟ้ืนตัวทางเศรษฐกิจฟ้ืนตัวอย่างรวดเร็วหลังวกิฤตเศรษฐกิจ
โลก โดยแนวโนม้การเติบโตของอุตสาหกรรมไมซ์ท่ีรวมถึงอุตสาหกรรมการแสดงสินค้า ไมไ่ด้รับผลกระทบเชิงลบ
จากวิกฤตดังกล่าว ในทางตรงกันข้าม องค์ประกอบในการเจรญิเติบโตของอุตสาหกรรมไมซ์ท่ีส่งผลต่อการ
เจรญิเติบโตทางเศรษฐกิจในระยะยาว อันได้แก่ นโยบายจากภาครัฐในการสนับสนุนการเติบโตของอุตสาหกรรมฯ 
จากมูลค่าเชิงเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมท่ีทวีข้ึน โดยไดร้ับความสนใจจากการจัดเก็บข้อมูลเชิงสถิติในหลายประเทศ
ท่ัวโลก การพัฒนาสาธารณูปโภค ระบบคมนาคมขนส่ง และสถานท่ีท่ีมีศักยภาพรองรับการจัดกิจกรรมไมซ์และการ
แสดงสินค้า รวมถึงการสร้างศนูย์แสดงสินค้าและการขยายพ้ืนท่ีจัดงานแสดงสินค้า ล้วนส่งสัญญาณให้เป็นท่ี
คาดการณ์ว่า อุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าของไทย และภูมภิาคเอเชียแปซิฟิกจะยังคงเติบโตต่อไปในอนาคต 
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ภาคผนวก 

 

 
 

 
 
รายชื่อศูนย์แสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิก แยกรายประเทศ 

ตารางที่ 1 ศูนย์แสดงสินค้าในออสเตรเลีย 
ที่มา: BSG 2011, หน้า 21 

ศูนย์แสดงสินค้า เมือง 
พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2555 

(ตารางเมตร) 
ปีที่ก่อตั้ง (ค.ศ.) 

จํานวน
ห้องแสดง

งาน 

1 
Brisbane Convention & 
Exhibition Centre 

บริสเบน 20,000 20,000 20,000 1995 4 

2 
Royal National Agricultural 
Showgrounds 

บริสเบน - - 22,000 2012 
 

3 Cairns Convention Centre แคนส ์ 3,190 3,190 3,190 1996 5 

4 National Convention Centre แคนเบอร์รา 2,000 2,000 2,000 1989 1 

5 Darwin Convention Centre ดาร์วิน 4,000 4,000 4,000 2008 4 

6 
Gold Coast Convention and 
Exhibition Centre 

โกลด์โคสต ์ 6,345 6,345 6,345 2004 4 

7 

Melbourne Exhibition & 
Convention Centre 
 
 

เมลเบิร์น 30,000 30,000 30,000 

1996 
(Melbourne 
Exhibition 
Centre)/2014 

 

8 
Perth Convention and 
Exhibition Centre 

เพิร์ท 16,644 16,644 16,644 2004 6 

9 
Sydney Convention & 
Exhibition Centre 

ซิดนีย ์ 27,200 27,200 27,200 1988 6 

10 Ajc Convention Centre ซิดนีย ์ 7,863 7,863 7,863 
 

11 

 

 รวม 117,242 117,242 139,242   
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ตารางที่ 2 ศูนย์แสดงสินค้าในจีน 
ที่มา: BSG 2011, หน้า 22-27 

 
ศูนย์แสดงสินค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2555 

(ตารางเมตร) 
ปีที่ก่อตั้ง (ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง

แสดงงาน 

1 
New China International 
Exhibition Center (NCIEC) 

ปักกิ่ง 100,000 100,000 100,000 2008 8 

2 
China International 
Exhibition Center (CIEC-
Beijing) 

ปักกิ่ง 60,000 60,000 60,000 1985 8 

3 
China National Convention 
Center 

ปักกิ่ง 35,000 35,000 35,000 2009 6 

4 Beijing Exhibition Centre ปักกิ่ง 22,090 22,090 22,090 1954 12 

5 
National Agricultural 
Exhibition Center 

ปักกิ่ง 18,000 18,000 18,000 1959 10 

6 China World Trade Center  ปักกิ่ง 10,000 10,000 10,000 1990 3 

7 
The China International 
Science and Technology 
Convention Center (CISTCC) 

ปักกิ่ง 8,200 8,200 8,200 
 

2 

8 Haidian Exhibition Center  ปักกิ่ง 7,900 7,900 7,900 
 

3 

9 
Beijing International 
Convention Center 

ปักกิ่ง 6,888 6,888 6,888 1990 
 

10 
Changchun International 
Conference & Exhibition 
Center 

ฉางชุน 50,000 50,000 50,000 
 

6 

11 
Hunan International 
Convention & Exhibition 
Center 

ฉางชา 50,000 50,000 50,000 2002 2 

12 
Hunan Exhibition Centre ฉางชา 11,000 11,000 11,000 

 
4 

13 
Changzhou International 
Exhibition Centre 

เจิ้งโจว 20,900 20,900 20,900 
 

3 

14 
Chengdu New International 
Convention and Exhibition 

เฉิงตู 110,000 110,000 110,000 2004 9 
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ศูนย์แสดงสินค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2555 

(ตารางเมตร) 
ปีที่ก่อตั้ง (ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง

แสดงงาน 

Center (Century City)  

15 
Chengdu International 
Exhibition & Convention 
Center 

เฉิงตู 55,000 55,000 55,000 
 

2 

16 Sichuan Exhibition Hall เฉิงตู 23,000 23,000 23,000 1969 9 

17 
Wenjiang Flower 
International Convention 
and Exhibition Center 

เฉิงตู 17,151 17,151 17,151 
 

1 

18 Tainfu Expo Center เฉิงตู 17,000 17,000 17,000 
 

4 

19 
Chongqing International 
Convention & Exhibition 
Centre 

ฉงชิ่ง 45,608 45,608 45,608 2005 3 

20 

Chongqing Exhibition Center 
(Old name: Chongqing 
International Technology 
Exhibition Center) 

ฉงชิ่ง 20,000 20,000 20,000 
 

6 

21 
Chongqing Conference & 
Exhibition Center 

ฉงชิ่ง 10,000 10,000 10,000 
 

2 

22 
Chongqing International 
Expo Center 

ฉงชิ่ง 
  

181,680 2012 8 

23 Dalian World Expo Centre ต้าเหลียน 80,000 80,000 80,000 2005 5 

24 
Dalian Xinghai Convention 
& Exhibition Centre 

ต้าเหลียน 21,000 21,000 21,000 1996 2 

25 GD Modern International 
Exhibition Center 

ตงกวน 96,040 96,040 96,040 2002 5 

26 Dongguan International 
Conference & Exhibition 
Center 

ตงกวน 23,900 23,900 23,900 2001 4 

27 
Fuzhou International 
Conference & Exhibition 
Center 

ฝูโจว 35,700 35,700 35,700 
 

5 
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ศูนย์แสดงสินค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2555 

(ตารางเมตร) 
ปีที่ก่อตั้ง (ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง

แสดงงาน 

28 Chinese Export & Import 
Commodities Fair Ground - 
Pazhou Complex 

กว่างโจว 338,000 338,000 338,000 2004 16 

29 
Chinese Export & Import 
Commodities Fair Ground - 
Liuhua Complex 

กว่างโจว 170,000 170,000 170,000 1974 13 

30 
Guangzhou International 
Sourcing Centre 
(Guangzhoumart) 

กว่างโจว 78,500 78,500 78,500 
 

4 

31 
Guangzhou City Exhibition 
Center Guangzhou 

กว่างโจว 40,000 40,000 40,000 2004 1 

32 
Guangzhou Jinhan 
Exhibition Center 

กว่างโจว 35,600 35,600 35,600 1996 2 

33 Continental กว่างโจว 60,000 60,000 60,000 2005 4 

34 
Poly World Trade Expo 
Centre กว่างโจว 11,376 11,376 11,376 2008 6 

35 
Poly International Plaza 
Centre Exhibition Hall 

กว่างโจว 10,000 10,000 10,000 
  

36 
Guilin International 
Conference & Exhibition 
Center 

กุ้ยหลิน 28,900 28,900 28,900 2001 6 

37 
Hainan International 
Convention and Exhibition 
Centre (HICEC) 

ไหโข่ว 
 

30,938 30,938 2011 6 

38 Haikou Exhibition Center ไหโข่ว 19,000 19,000 19,000 2002 2 

39 
Hangzhou International 
Conference & Exhibition 
Centre 

หางโจว 60,000 60,000 60,000 2003 5 

40 

Hangzhou Peace 
International Exhibition and 
Conference Center 
(Zhejiang Agricultural 
Exhibition Center) 

หางโจว 52,000 52,000 52,000 
 

4 
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ศูนย์แสดงสินค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2555 

(ตารางเมตร) 
ปีที่ก่อตั้ง (ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง

แสดงงาน 

41 
Harbin International 
Conference, Exhibition and 
Sports Center 

ฮาร์บิน 36,000 36,000 36,000 
 

3 

42 

Anhui International 
Conference and Exhibition 
Center (Anhui Exhibition & 
Conference Center) 

เหอเฟย ์ 36,037 36,037 36,037 2002 4 

43 
Heilongjiang International 
Exhibition Center 

เฮย์หลงเจียง 20,000 20,000 20,000 1968 
 

44 
Jiaxing International 
Convention & Exhibition 
Center (JXICEC) 

เจียชิง 23,070 23,070 23,070 
 

1 

45 
Jinan International 
Convention & Exhibition 
Center 

จี่หนาน 54,000 54,000 54,000 
 

5 

46 
Jinan Shungeng 
International Convention & 
Exhibition Center 

จี่หนาน 16,900 16,900 16,900 
 

3 

47 
China Kunming International 
Convention and Exhibition 
Center 

คุนหมิง 70,000 70,000 70,000 1993 20 

48 
Kunshan Haumin 
International Exhibition Hall 

คุนซาน 52,000 52,000 52,000 
  

49 
Lang Fang International 
Convention & Exhibition 
Center 

หลังฝาง 39,000 39,000 39,000 2001 4 

50 
Lianyungang International 
Exhibition Center 

เหลียนหยุนกัง 18,000 18,000 18,000 2001 3 

51 
Nanchang International 
Exhibition Center  

หนานฉาง 50,000 50,000 50,000 2005 6 

52 
Nanjing Convention and 
Exhibition Centre 

หนานจิง 80,000 80,000 80,000 2008 4 

53 Nanjing Internatiional 
Exhibition Center 

หนานจิง 43,660 43,660 43,660 
 

6 

54 Jiangsu Exhibition Centre หนานจิง 16,414 16,414 16,414 
 

1 
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ศูนย์แสดงสินค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2555 

(ตารางเมตร) 
ปีที่ก่อตั้ง (ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง

แสดงงาน 

55 
Nanjing International Center 
- Exhibition หนานจิง 12,501 12,501 12,501 

 
2 

56 
Nanning International 
Convention & Exhibition 
Center 

หนานหนิง 48,291 48,291 48,291 
 

15 

57 
Ningbo International 
Convention and Exhibition 
Center (Intex Ningbo) 

หนิงปอ 57,339 57,339 57,339 2002 6 

58 Ningxia Exhibition Center หนิงเซ่ีย 5,000 5,000 5,000 1958 7 

59 
Qingdao International 
Convention Center 

ชิงเต่า 50,000 50,000 50,000 2000 6 

60 
Shanghai New International 
Expo Centre (SNIEC) 

เซ่ียงไฮ้ 200,000 200,000 200,000 2001 9 

61 
Shanghai World Expo 
International Exhibition & 
Convention Center 

เซ่ียงไฮ้ - 81,000 81,000 2011 5 

62 Shanghai Everbright 
Convention & Exhibition 
Centre 

เซ่ียงไฮ้ 32,500 32,500 32,500 
 

2 

63 
Shanghai Automobile 
Exhibition Center 

เซ่ียงไฮ้ 24,000 24,000 24,000 
 

3 

64 Shanghaimart เซ่ียงไฮ้ 21,800 21,800 21,800 1999 4 

65 Shanghai Exhibition Center เซ่ียงไฮ้ 21,743 21,743 21,743 1953 4 

66 
Shanghai Pudong Expo  เซ่ียงไฮ้ 14,450 14,450 14,450 

 
3 

67 
Shanghai International 
Exhibition Centre (Intex 
Shanghai) 

เซ่ียงไฮ้ 12,000 12,000 12,000 1992 2 

68 East Asia Exhibition Hall เซ่ียงไฮ้ 4,575 4,575 4,575 2002 
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ศูนย์แสดงสินค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2555 

(ตารางเมตร) 
ปีที่ก่อตั้ง (ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง

แสดงงาน 

69 

Shanghai International 
Convention Center (Other 
name: Oriental Riverside 
Hotel) 

เซ่ียงไฮ้ 2,740 2,740 2,740 1999 2 

70 
Shantou Lim Por Yen 
International Conference & 
Exhibition Center 

ซัวเถา 7,838 7,838 7,838 
  

71 Shenyang Exhibition Center เฉิ่นหยาง 105,200 105,200 105,200 2010 8 

72 
Shenyang International 
Exhibition Center 

เฉิ่นหยาง 40,000 40,000 40,000 
  

73 
Shenyang Science Centrum 
Exhibition Center 

เฉิ่นหยาง 15,000 15,000 15,000 2001 
 

74 
Shenzhen Convention & 
Exhibition Center 

เซินเจิ้น 105,000 105,000 105,000 2004 9 

75 Shunde Qianjin Exhibition 
Center 

ซุ่นเต๋อ 40,000 40,000 40,000 2001 4 

76 Shunde Exhibition Centre ซุ่นเต๋อ 11,500 11,500 11,500 2001 1 

77 
Suzhou International 
Exhibition Center ซูโจว 70,000 70,000 70,000 1999 6 

78 
Suzhou Nanya International 
Convention & Exhibition 
Center 

ซูโจว 40,000 40,000 40,000 
 

1 

79 
Tangshan International 
Convention and Exhibition 
Center 

ถางซาน 22,000 22,000 22,000 2004 4 

80 
Binhai International 
Convention & Exhibition 
Centre 

เทียนจิน 40,000 40,000 40,000 
 

6 

81 
Tianjin International 
Exhibition Centre 

เทียนจิน 35,000 35,000 35,000 1989 2 

82 
Tianjin Sport Exhibition 
Center เทียนจิน 13,000 13,000 13,000 

 
3 
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ศูนย์แสดงสินค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2555 

(ตารางเมตร) 
ปีที่ก่อตั้ง (ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง

แสดงงาน 

83 
Fuwah International 
Exhibition Center เหวยฟาง 27,000 27,000 27,000 

 
4 

84 
Weihai International 
Conference & Exhibition 
Center 

เวยไห ่ 26,600 26,600 26,600 
 

3 

85 
Wuhan International 
Convention & Exhibition 
Center 

หวู่ฮ่ัน 55,000 55,000 55,000 2001 11 

86 
Wuhan Science & 
Technology Conference & 
Exhibition Center 

หวู่ฮ่ัน 30,000 30,000 30,000 
 

2 

87 
Wuxi Taihu International 
Expo Centre  อู๋ซี 31,200 31,200 31,200 2010 4 

88 
Xiamen International 
Conference & Exhibition 
Center (XICEC) 

เซียะเหมิน 47,000 47,000 47,000 2000 5 

89 
Shaanxi International 
Exhibition Center 

ซีอาน 46,000 46,000 46,000 
 

3 

90 
Xi'an International 
Exhibition Center 

ซีอาน 26,000 26,000 26,000 2000 2 

91 
Xuzhou International 
Exhibition Center 

ซูโจว 32,469 32,469 32,469 2000 1 

92 
Yantai International 
Exhibition Center 

ซานตง 28,000 28,000 28,000 
 

17 

93 
Yiwu International 
Exhibition Center 

อี้หวู ่ 120,000 120,000 120,000 2009 5 

94 
China Commodity City 
Exhibition Centre อี้หวู ่ 25,500 25,500 25,500 

 
6 

95 
Zhengzhou International 
Convention and Exhibition 
Center 

เจิ้งโจว 67,120 67,120 67,120 2005 2 

96 Central China International 
Exhibition Center 

เจิ้งโจว 23,000 23,000 23,000 1993 
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ศูนย์แสดงสินค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2555 

(ตารางเมตร) 
ปีที่ก่อตั้ง (ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง

แสดงงาน 

97 Zhongshan Torch 
International Exhibition 
Center 

จงชัน 35,000 35,000 35,000 
 

3 

98 
China International Aviation 
& Aerospace Exhibition 
Center 

จูไห ่ 43,120 43,120 43,120 
 

3 

 
 รวม 4,169,320 4,281,258 4,462,938   

 

ตารางที่ 3 ศูนย์แสดงสินค้าในฮ่องกง 
ที่มา: BSG 2011, หน้า 28 

 
ศูนย์แสดงสินค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2555 

(ตารางเมตร) 
ปีที่ก่อตั้ง (ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง

แสดงงาน 

1 
Hong Kong Convention and 
Exhibition Centre 

ฮ่องกง 83,400 83,400 83,400 1988/1997/2009 6 

2 Asia World-Expo ฮ่องกง 66,420 66,420 66,420 2005 10 

3 
Hong Kong Exhibition 
Center 

ฮ่องกง 2,100 2,100 2,100 1980's 1 

  รวม 151,920 151,920 151,920   

 
ตารางที่ 4 ศูนย์แสดงสินค้าในอินเดีย 

ที่มา: BSG 2011, หน้า 28-29 

 
ศูนย์แสดงสินค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2555 

(ตารางเมตร) 
ปีที่ก่อตั้ง (ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง

แสดงงาน 

1 
Bangalore International 
Exhibition Centre 

บังคาลอร์ 40,000 40,000 40,000 2006 3 

2 
Trade Center Bangalore 
(TCB) 

บังคาลอร์ 20,000 20,000 20,000 2004 4 

3 Chennai Trade Centre เจนไน 17,600 17,600 17,600 2001 4 

4 Codissia Trade Fair Complex โคอิมบาโตร์ 10,250 10,250 10,250 
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z 

 

 
ศูนย์แสดงสินค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2555 

(ตารางเมตร) 
ปีที่ก่อตั้ง (ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง

แสดงงาน 

5 
Exhibition-cum Convention 
Centre (ECC) 

คูร์เคาน์ - - - 2014 
 

6 
Hyderabad International 
Trade Expositions Ltd 
(HITEX) 

ไฮเดอราบาด 10,500 10,500 10,500 2001 3 

7 
Hyderabad Trade Fair 
Centre 

ไฮเดอราบาด - - - 2012 
 

8 Bombay Exhibition Centre มุมไบ 40,683 40,683 40,683 1991 4 

9 Godrej Works 
มุมไบ 

20,000 20,000 20,000 
 

2 

10 Nehru Centre 
มุมไบ 

2,351 2,351 2,351 
 

5 

11 
World Trade Centre 
Mumbai 

มุมไบ 
2,346 2,346 2,346 

  

12 
Dhirubhai Ambani 
International Conventions 
and Exhibition Centre 

มุมไบ - - - 
  

13 Pragati Maiden นิวเดล ี 62,977 62,977 62,977 
 

17 

14 
India Expo Centre Expo XXI 

นิวเดล ี
28,000 28,000 28,000 2005 4 

15 
India Exposition Centre and 
Mart Ltd 

นิวเดล ี
28,000 28,000 28,000 1999 8 

16 India Fair Complex ติรูปูร์ 2,750 2,750 2,750 
 

3 

  รวม 285,457 285,457 285,457   
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 ตารางที่ 5 ศูนย์แสดงสินค้าในอินโดนีเซีย 
ที่มา: BSG 2011, หน้า 29 

 

ศูนย์แสดงสินค้า เมือง 
พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2555 

(ตารางเมตร) 
ปีที่ก่อตั้ง (ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง

แสดงงาน 

1 
Bali International 
Convention Centre 

บาหล ี 2,700 2,700 2,700 
 

2 

2 
P.T. Jakarta International 
Expo 

จาการ์ตา 20,046 20,046 20,046 2004 4 

3 
Balai Sidang Jakarta 
Convention Center 

จาการ์ตา 8,910 8,910 8,910 
 

2 

4 
Alam Sutera International 
Exhibition and Convention 
Center 

จาการ์ตา - - - 2014 
 

  รวม 31,656 31,656 35,576   

 
ตารางที่ 6 ศูนย์แสดงสินค้าในญี่ปุ่น 
ที่มา: BSG 2011, หน้า 29-30 

 
ศูนย์แสดงสินค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2555 

(ตารางเมตร) 
ปีที่ก่อตั้ง (ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง

แสดงงาน 

1 
Makuhari Messe (Nippon 
Convention Center) 

จิบะ 72,000 72,000 72,000 1989 11 

2 Marine Messe Fukuoka ฟุกุโอะกะ 9,100 9,100 9,100 1981 
 

3 
Ishikawa Prefectural 
Industrial Exhibition Center 

อิชิกะวะ 17,718 17,718 17,718 1972 4 

4 
Kobe International 
Exhibition Center 

โกเบะ 14,812 14,812 14,812 1981/2006 3 

5 
Port Messe Nagoya (Nagoya 
International Exhibition 
Hall) 

นะโงะยะ 33,946 33,946 33,946 1973 3 

6 Intex Osaka โอซะกะ 70,079 70,079 70,079 1985 6 

7 Mydome Osaka โอซะกะ 4,843 4,843 4,843 1997 6 
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ศูนย์แสดงสินค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2555 

(ตารางเมตร) 
ปีที่ก่อตั้ง (ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง

แสดงงาน 

8 Miyagi Exhibition Center เซนได 7,910 7,910 7,910 1998 2 

9 
Tokyo Big Sight (Tokyo 
International Exhibition 
Center) 

โตเกียว 80,660 80,660 80,660 1996 10 

10 Sunshine City Convention 
Centre 

โตเกียว 12,513 12,513 12,513 1979 4 

11 Tokyo International Forum โตเกียว 7,025 7,025 7,025 
 

4 

12 Pacifico Yokohama โยะโกะฮะมะ 20,000 20,000 20,000 1991 4 

  รวม 350,606 350,606 350,606   

 
ตารางที่ 7 ศูนย์แสดงสินค้าในเกาหลีใต ้

ที่มา: BSG 2011, หน้า 30-31 

 
ศูนย์แสดงสินค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2555 

(ตารางเมตร) 
ปีที่ก่อตั้ง (ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง

แสดงงาน 

1 
Busan Exhibition & 
Convention Center (BEXCO) 

ปูชาน 26,508 26,508 46,500 2001/2012 3 

2 
Changwon Exhibition & 
Convention Center (CECO) 

ชางวอน 7,827 7,827 7,827 2005 1 

3 
Daegu Exhibition and 
Convention Center (EXCO 
Daegu) 

แทก ู 11,617 22,156 22,159 2001/2011 5 

4 
Kotra Trade Exhibition 
Center (KOTREX) 

แทจอน 4,200 4,200 4,200 1995 1 

5 
Kimdaejung Convention 
Center 

กวางจ ู 9,072 9,072 9,072 2005 1 

6 
New Songdo City อินชอน 41,770 41,770 41,770 2009 11 

7 Songdo Convention Center อินชอน 15,000 15,000 15,000 2008 
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ศูนย์แสดงสินค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2555 

(ตารางเมตร) 
ปีที่ก่อตั้ง (ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง

แสดงงาน 

8 
International Convention 
Center (ICC) 

เชจ ู 2,394 2,394 2,394 2006 1 

9 
Korea International 
Exhibition Center (KINTEX) 

โซล 53,541 108,049 108,049 2005/2011 10 

10 COEX 
โซล 

36,027 36,027 36,027 1979 4 

11 
Seoul Trade Exhibition 
Center (SETEC) 

โซล 
7,948 7,948 7,948 1999 3 

12 
Ago-Trade and Exhibition 
Center (aT Center) 

โซล 
7,422 7,422 7,422 

 
2 

13 Seoul Station Convention 
Center 

โซล 
- - - 2014 

 

  รวม 223,326 288,376 308,368   

 
ตารางที่ 8 ศูนย์แสดงสินค้าในมาเก๊า 

ที่มา: BSG 2011, หน้า 31 

 
ศูนย์แสดงสินค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2555 

(ตารางเมตร) 
ปีที่ก่อตั้ง (ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง

แสดงงาน 

1 The Venetian Macau มาเก๊า 74,862 74,862 74,862 2007 6 

2 
Macau Tower Convention 
and Entertainment Centre 

มาเก๊า 1,853 1,853 1,853 2001 1 

  รวม 76,715 76,715 76,715   
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 ตารางที่ 9 ศูนย์แสดงสินค้าในมาเลเซีย 
ที่มา: BSG 2011, หน้า 32 

 
ศูนย์แสดงสินค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2555 

(ตารางเมตร) 
ปีที่ก่อตั้ง (ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง

แสดงงาน 

1 
Malaysia International 
Exhibition & Convention 
Centre (MINES) 

กัวลาลัมเปอร์ 38,000 38,000 38,000 1997 3 

2 
MATRADE Exhibition & 
Convention Centre (MECC) 

กัวลาลัมเปอร์ 
12,338 12,338 12,338 

 
3 

3 
Putra World Trade Centre 
(PWTC) 

กัวลาลัมเปอร์ 
11,244 11,244 11,244 

 
3 

4 
Kuala Lumpur Convention 
Centre 

กัวลาลัมเปอร์ 
9,710 9,710 9,710 

 
5 

5 New MATRADE 
กัวลาลัมเปอร์ 

- - - 2014 12 

  รวม 71,292 71,292 71,292   

 
ตารางที่ 10 ศูนย์แสดงสินค้าในปากีสถาน 

ที่มา: BSG 2011, หน้า 32 

 
ศูนย์แสดงสินค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2555 

(ตารางเมตร) 
ปีที่ก่อตั้ง (ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง

แสดงงาน 

1 Karachi Expo Center การาจ ี 16,725 16,725 16,725 
 

6 

2 Lahore Expo Center ลาฮอร์ 22,320 22,320 22,320 2007 4 

  รวม 39,045 39,045 39,045   
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ตารางที่ 11 ศูนย์แสดงสินค้าในฟิลิปปินส ์
ที่มา: BSG 2011, หน้า 32-33 

 
ศูนย์แสดงสินค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2555 

(ตารางเมตร) 
ปีที่ก่อตั้ง (ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง

แสดงงาน 

1 
Cebu International 
Convention Center 

เซบู 8,827 8,827 8,827 
 

5 

2 
World Trade Center Metro 
Manila 

มะนิลา 8,300 8,300 8,300 1990 1 

3 SMX Convention Center ปาไซย์ซิต้ี 9,130 9,130 9,130 2009 4 

  รวม 26,257 26,257 26,257   

 
ตารางที่ 12 ศูนย์แสดงสินค้าในสิงคโปร์ 

ที่มา: BSG 2011, หน้า 33 

 
ศูนย์แสดงสินค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2555 

(ตารางเมตร) 
ปีที่ก่อตั้ง (ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง

แสดงงาน 

1 Singapore Expo สิงคโปร์ 100,000 100,000 100,000 1999 10 

2 The Marina Bay Sands สิงคโปร์ 41,000 41,000 41,000 2010 4 

3 Changi Exhibition Centre สิงคโปร์ 40,000 40,000 40,000 
 

1 

4 
Suntec Singapore 
International Convention 
and Exhibition Centre 

สิงคโปร์ 22,600 22,600 22,600 1995 2 

  รวม 203,600 203,600 203,600   
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ตารางที่ 13 ศูนย์แสดงสินค้าในไต้หวัน 
ที่มา: BSG 2011, หน้า 33 

 
ศูนย์แสดงสินค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2555 

(ตารางเมตร) 
ปีที่ก่อตั้ง (ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง

แสดงงาน 

1 
Kaohsiung Business 
Exhibition Center 

เกาสง 13,900 13,900 13,900 2000 4 

2 
World Trade Center 
Taichung 

ไถจง 10,429 10,429 10,429 2001 2 

3 
Taipei World Trade Center 
Nangang Exhibition Hall 
(TWTC Nangang) 

ไทเป 45,360 45,360 90,000 2007/2012 2 

4 Taipei World Trade Center ไทเป 35,720 35,720 35,720 1997 3 

  รวม 105,409 105,409 150,049   

 
ตารางที่ 14 ศูนย์แสดงสินค้าในไทย 

ที่มา: BSG 2011, หน้า 34 

 
ศูนย์แสดงสินค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 

(ตารางเมตร) 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2555 

(ตารางเมตร) 
ปีที่ก่อตั้ง (ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง

แสดงงาน 

1 
IMPACT Arena, Exhibition 
and Convention Center 

กรุงเทพฯ 137,000 137,000 137,000 1998/2005 13 

2 
Bangkok International Trade 
& Exhibition Centre (BITEC) 

กรุงเทพฯ 
36,000 36,000 36,000 1997 6 

3 
Queen Sirikit National 
Convention Centre (QSNCC) 

กรุงเทพฯ 
13,971 13,971 13,971 1991 2 

4 Royal Paragon Hall 
กรุงเทพฯ 

7,800 7,800 7,800 2006 3 

5 
Centara Grand & Bangkok 
Convention Centre at 
Central World 

กรุงเทพฯ 
5,403 5,403 5,403 2008 1 

6 
Chiang Mai Exhibition and 
Convention Centre 

เชียงใหม ่ - - 10,000 2012 
 

7 
Prince of Songkla University 
International Convention 
Center 

หาดใหญ ่ 4,880 4,880 4,880 2008 2 
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(องค์การมหาชน) 
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อาคารสยามทาวเวอร์ ชั้น 26 
เลขที่ 989 ถ. พระราม 1 ปทุมวัน 
กรุงเทพฯ 10330 

โทร.  (66) 2 694 6000 
แฟกซ์ (66) 2 658 1411 
website: www.tceb.or.th 
email: info@tceb.or.th


