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Exhibition หากแปลความหมายตรงตัวแล้ว คือ “นิทรรศการ” ซ่ึงหมายถึง “การแสดงผลงาน สินค้า ผลิตภัณฑ์ 
หรือกิจกรรมให้คนท่ัวไปชม”1 โดยการจัดงานแสดงสินค้าและนิทรรศการนานาชาติ ถือได้ว่าเป็นหนึ่งใน
อุตสาหกรรมไมซ์ท่ีมีบทบาทอย่างมากในการขับเคลื่อนเศษฐกิจให้กับประเทศ เนื่องจากเป็นช่องทางหนึ่งท่ีผู้ผลิต
สินค้าหรือผู้ให้บริการสามารถนําเสนอผลิตภัณฑ์ของตนสู่สาธารณะ ทําให้เกิดการรับรู้ในผลิตภัณฑ์หรือการบริการ
นั้นๆ ซ่ึงการจัดงานแสดงสินค้าในแต่ละครั้งไม่เพียงสร้างมูลค่าจากการซ้ือและการขายสินค้า แต่ยังสามารถ
แลกเปลี่ยนความคิดเห็นและสร้างความสัมพันธ์อันดีระหว่างผู้ซ้ือและผู้ขาย ก่อให้เกิดการสร้างเครือข่ายในภาพใหญ่ 
 
หากจะมองย้อนไปถึงประวัติความเป็นมาของงานแสดงสินค้า สามารถย้อนหลังไปตั้งแต่สมัยท่ีมนุษย์เร่ิมมีการ
แลกเปล่ียนสินค้าและการบริการระหว่างกัน โดยเร่ิมต้นจากการรวมตัวของพ่อค้าท่ีมีรูปแบบคล้ายกับตลาดนัดพบ 
ตามเวลาและสถานท่ีท่ีกําหนด หรือ ณ ช่วงวันสําคัญทางศาสนาและเทศกาลต่างๆ งานแสดงสินค้าในช่วงแรกน้ัน 
เป็นงานแสดงสินค้าท่ัวไป (ไม่แบ่งประเภทสินค้า) ท่ีมีการแสดงสินค้าหลากหลายชนิดและรูปแบบ ท้ังเคร่ืองจักร 
สินค้าอุปโภคบริโภค สินค้าอุตสาหกรรม เคมีภัณฑ์ ฯลฯ แต่ภายหลังได้พัฒนาไปสู่งานแสดงสินค้าเฉพาะด้าน และ
ยกระดับให้เป็นสากลมากข้ึน ในปัจจุบัน งานแสดงสินค้านิยมจัดแสดงสินค้าเฉพาะด้าน ในระยะเวลาท่ีสั้นลง รวมไป
ถึงเปลี่ยนจากผู้ซ้ือท่ีเป็นผู้บริโภคท่ัวไป กลายเป็นองค์กรธุรกิจขนาดใหญ่หรือบริษัทในระดับนานาชาติ  และเปลี่ยน
จากการค้าปลีก เป็นการเลือกชมสินค้าแล้วสั่งซ้ือเป็นจํานวนมากในภายหลัง2 
 
สําหรับในประเทศไทยน้ัน เนื่องจากมีการค้าขายกับต่างประเทศมาช้านาน โดยเฉพาะในสมัยกรุงรัตนโกสินทร์ การ
ติดต่อธุรกิจกับต่างประเทศเติบโตข้ึนอย่างรวดเร็ว เคร่ืองมือทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพอย่างหนึ่งคือ งานแสดง
สินค้า ซ่ึงในสมัยรัชกาลท่ี 5 มีการจัดงานเพื่อส่งเสริมการค้าและการเกษตรของประเทศ ณ บริเวณของวังสระปทุม
ในปัจจุบัน ชื่อว่า “การแสดงกสิกรรมและพานิชการ” โดยมีการแสดงพันธ์ุข้าว พืชผลทางการเกษตรต่างๆ เคร่ือง
อุปโภค บริโภค งานหัตถกรรม และเคร่ืองจักรกลทางการเกษตร ซ่ึงได้รับความนิยมมาโดยตลอด ต่อมาได้มีการจัด
งานแสดงสินค้าตามท่ีต่างๆ เพ่ือธุรกิจระดับท้องถ่ิน และต่อมามีการขยายตัวไปสู่ตลาดต่างประเทศ จึงมีการสร้าง
ศูนย์แสดงสินค้าเพ่ือรองรับงานแสดงสินค้าท้ังระดับชาติและระดับนานาชาติ3 
 

โดยความสําคัญของการจัดงานแสดงสินค้า มี 5 ประการ4 ได้แก่ 
1. งานแสดงสินค้าเป็นสถานที่แลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารของผู้ประกอบการ รวมไปถึงการเปรียบเทียบสินค้า

กับคู่แข่ง และเปิดโอกาสให้ผู้เข้าร่วมงานพิจารณาคัดเลือกสินค้าหลากหลายได้อย่างใกล้ชิด 

2. งานแสดงสินค้าช่วยกระตุ้นให้เกิดการวิจัยและพัฒนาสินค้าใหม่ เนื่องจากนิยมจัดข้ึนเพ่ือแนะนําสินค้า
และทดสอบตลาด รวมไปถึงผลตอบรับของสินค้าเพ่ือท่ีจะนํามาปรับปรุงสินค้าและบริการให้ดีย่ิงข้ึน 

3. งานแสดงสินค้าเป็นแหล่งรายได้สําหรับผู้ให้การสนับสนุนในการจัดงานแสดงสินค้า เช่น สมาคมต่างๆ 

4. งานแสดงสินค้าก่อให้เกิดรายได้แก่ประเทศเจ้าภาพและกระจายรายได้สู่ธุรกิจท่ีเกี่ยวข้องในประเทศ 

                                                            
1 คําจํากัดความของ Exhibition จากหนังสือธุรกิจไมซ์ (MICE Business) หน้า 127 
2 ประวัติความเป็นมาของงานนิทรรศการ จากหนังสือกลยุทธการเข้าร่วมงานแสดงสินค้านานาชาติ หน้า 29-32 
3 ความเป็นมาของธุรกิจการจัดงานแสดงสินค้า จากหนังสือธุรกิจไมซ์ (MICE Business) หน้า 129-130 
4 ความสําคัญของการจัดงานแสดงสินค้า จากหนังสือธุรกิจไมซ์ (MICE Business) หน้า 132 

บทนํา 
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5. งานแสดงสินค้าเป็นเคร่ืองมือทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพ ซ่ึงการพบปะระหว่างผู้ซ้ือและผู้ขายจะทําให้
กิจกรรมทางการค้าเป็นไปได้อย่างรวดเร็วข้ึน 
 

นอกจากน้ี สถิติในการจัดงานแสดงสินค้าและนิทรรศการนานาชาติทุกประเภทที่จัดข้ึนในประเทศต่างๆท่ัวโลก 
แสดงให้เห็นถึงบทบาทและการพัฒนาของการจัดงานแสดงสินค้า  อาทิ  

 รายงานของ Association of the German Trade Fair Industry หรือ AUMA พบว่า ทุกๆปีมีงานแสดง
สินค้านานาชาติประมาณ 150 งาน จัดข้ึนในเยอรมนี โดยมีผู้แสดงสินค้ามากกว่า 170,000 ราย โดย
มากกว่าคร่ึงมาจากต่างประเทศ และผู้เข้าร่วมงานแสดงสินค้าประมาณ 9-10 ล้านคน โดยร้อยละ 30 
เป็นผู้เข้าร่วมงานจากต่างประเทศ ท้ังนี้ ผู้แสดงสินค้าและผู้เข้าร่วมงาน มีการใช้จ่ายเพ่ืองานแสดงสินค้า
รวมกันประมาณ 12,000 ล้านยูโรต่อปี นอกจากนี้ยังสร้างงานโดยเฉลี่ยประมาณ 230,000 ตําแหน่งในแต่
ละปี5  

 รายงานของ Convention Industry Council หรือ CIC พบว่า ในปี 2552 มีงานแสดงสินค้านานาชาติ
มากกว่า 10,000 งานจัดข้ึนในสหรัฐอเมริกา โดยมีผู้เข้าร่วมมากกว่า 24 ล้านคน6  

 รายงานของ The Global Association of the Exhibition Industry ได้รายงานในปี 2554 ว่ามีการจัด
งานแสดงสินค้าและนิทรรศการนานาชาติมีท้ังสิ้น 1,197 สถานท่ี โดยมีพ้ืนท่ีจัดงานกว่า 32.6 ล้านตาราง
เมตร7 

 

ดังนั้นจะเห็นได้ว่าการจัดงานแสดงสินค้าและนิทรรศการนานาชาติเป็นหนึ่งในเคร่ืองมือและตัวกลางทางการตลาดท่ี
มีประสิทธิภาพเป็นอย่างมาก นอกจากจะเพ่ิมโอกาสทางการค้าแล้ว ยังเพ่ิมรายได้ให้แก่ธุรกิจหลากหลายสาขาท่ี
เกี่ยวข้อง เช่น ศูนย์แสดงสินค้า โรงแรม ร้านอาหาร การขนส่ง สายการบิน ศูนย์บันเทิง และร้านค้า เป็นต้น รวมไป
ถึงช่วยให้รัฐมีรายได้จากการเก็บภาษีเพ่ิมข้ึน ซ่ึงปัจจุบันอุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าและนิทรรศการนานาชาติยังคง
มีการเติบโตอย่างต่อเนื่องคู่ขนานกันไปกับการเปลี่ยนแปลงและเติบโตของตลาดและอุตสาหกรรม 
  

ท้ังนี้ ความสําคัญของธุรกิจงานแสดงสินค้านานาชาติทวีความชัดเจนข้ึน เห็นได้จากการที่องค์กรระดับสากลท่ีเป็นท่ี
ยอมรับทําการเก็บสถิติเกี่ยวกับงานแสดงสินค้า ได้แก่  

 AUMA เป็นองค์กรในธุรกิจบริการที่เก่าแก่ท่ีสุดแห่งหนึ่งของเยอรมนี ก่อต้ังมานานกว่า 100 ปี ต้ังแต่ปี 
2450 (ค.ศ. 1907) โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือเป็นตัวแทนของทุกภาคส่วนในอุตสาหกรรมแสดงสินค้า 
สนับสนุนการจัดงานแสดงสินค้าในประเทศและต่างประเทศ ให้ข้อมูลแก่ผู้แสดงสินค้าและผู้เข้าร่วมงาน
แสดงสินค้า ทําการศึกษาและเก็บข้อมูลสถิติของอุตสาหกรรม รวมไปถึงการจัดอบรมบุคลากรในธุรกิจงาน
แสดงสินค้าด้วย8  

 CENTREX International Exhibition Statistics Union เป็นองค์กรไม่แสวงหากําไร ก่อต้ังข้ึนเม่ือปี 
2540 (ค.ศ. 1997) ทําหน้าท่ีจัดเก็บสถิติและมูลค่าตลาดท่ีแท้จริงของอุตสาหกรรมการแสดงสินค้าใน
ยุโรปตะวันออก รวมไปถึงสร้างมาตรฐานของการเก็บข้อมูลสถิติเพ่ือให้มีความถูกต้องมากย่ิงข้ึน9 และ 

                                                            
5 ข้อมูลจาก AUMA 2011, หน้า 5 
6 ข้อมูลจาก CIC 2011, หน้า 5 
7 ข้อมูจาก UFI, The Global Exhibition Industry Statistics 2012. 
8 ข้อมูลจาก AUMA 2011a, History of AUMA. http://www.auma.de/_pages/e/08_AboutUs/0807_History/080700_History.aspx 
9 ข้อมูลจาก CENTREX 2011, About Centrex. http://www.centrexstat.org/?ms=110&page=110 
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 Center for Exhibition Research หรือ CEIR เป็นองค์กรไม่แสวงหากําไร ก่อต้ังข้ึนมานานกว่า 30 ปี 
เพ่ือสนับสนุนอุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าในอเมริกา ด้วยการเผยแพร่ผลงานวิจัยและความรู้ท่ีเป็น
ประโยชน์ในการทําธุรกิจแก่ทุกภาคส่วนในอุตสาหกรรม10 เป็นต้น 

 

ในส่วนของเอเชียนั้น The Global Association of the Exhibition Industry หรือ UFI เป็นองค์กรท่ีจัดทํา
รายงานประจําปีของตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิก ก่อต้ังข้ึนต้ังแต่ปี 2468 (ค.ศ. 1925) ท่ีเมืองมิ
ลาน ประเทศอิตาลี โดยปัจจุบันมีสมาชิกท้ังหมด 576 ราย ประกอบไปด้วยผู้จัดงาน เจ้าของศูนย์แสดงสินค้า และ
สมาคมต่างๆท่ีเกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าท้ังทางตรงและทางอ้อม มีสํานักงานใหญ่อยู่ท่ีประเทศ
ฝร่ังเศส และมีสํานักงานย่อยอยู่ท่ีฮ่องกง และคูเวต โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือเป็นตัวแทนให้แก่สมาชิก และส่งเสริม
ธุรกิจงานแสดงสินค้าในประเทศต่างๆทั่วโลก 
 

อนึ่ง การแบ่งกลุ่มประเภทงานแสดงสินค้านานาชาติ สามารถแบ่งตามกลุ่มเป้าหมาย ได้เป็น 3 ประเภท11 ดังนี้ 
1. การจัดงานแสดงสินค้าสําหรับผู้ประกอบการ (Business-to-Business: B2B) เป็นการจัดงานแสดงสินค้า

ของผู้ผลิตสินค้าหรือบริการโดยตรง ส่วนผู้ซ้ือจะเป็นผู้ประกอบการเท่านั้น การเข้าร่วมงานแสดงสินค้า
ประเภทนี้ต้องมีการลงทะเบียนและจ่ายค่าธรรมเนียมการลงทะเบียนล่วงหน้า 

2. การจัดงานแสดงสินค้าสําหรับผู้บริโภค (Business-to-Customer: B2C) เป็นการจัดงานแสดงสินค้าท่ีเปิด
ให้ประชาชนท่ัวไปเข้าร่วมงานได้ เพ่ือเป็นการขยายโอกาสทางการตลาดของอุตสาหกรรมด้านอุปโภค
บริโภค ผู้จัดงานแสดงสินค้าอาจเป็นผู้ค้าปลีกหรือผู้ผลิตท่ีมุ่งเน้นการนําเสนอสินค้าให้ผู้ซ้ือหรือผู้บริโภค
คนสุดท้าย (ผู้ซ้ือนําสินค้าหรือบริการไปใช้เลย โดยไม่มีการทําไปผลิตหรือขายต่อ) ผู้เข้าร่วมงานแสดง
สินค้าเป็นผู้บริโภคไม่จํากัดประเภทและจํานวน ไม่ต้องมีการลงทะเบียนล่วงหน้า แต่อาจมีการเสียค่าบัตร
ผ่านประตูเข้าร่วมงาน 

3. การจัดงานแสดงสินค้าสําหรับผู้ประกอบการและผู้บริโภค เป็นการจัดงานแสดงสินค้าท่ีผู้จัดเป็นผู้ผลิต
โดยตรงหรือตัวแทนจําหน่าย เพ่ือให้ผู้ซ้ือท้ังสองกลุ่มเข้าร่วมงาน คือ กลุ่มท่ีติดต่อซ้ือขายระหว่างธุรกิจกับ
ธุรกิจ และกลุ่มผู้ซ้ือท่ีเป็นประชาชนท่ัวไป โดยมักแบ่งเป็น 2 ระยะเวลาร่วมงาน คือ ระยะแรกจะอนุญาต
ให้แต่ผู้ประกอบการเข้าชมได้เท่านั้น หรือ Trade Day กับระยะต่อมาซ่ึงเปิดโอกาสให้ประชาชนท่ัวไปเข้า
ร่วมชมงานได้ หรือ Public Day 

ซ่ึงรายงานฉบับนี้ สสปน. มุ่งเสนอภาพตลาดการจัดงานแสดงสินค้าของเอเชียแปซิฟิกจากการเก็บสถิติ และรายงาน
วิเคราะห์ของ UFI ซ่ึงจัดเก็บสถิติของ 15 ประเทศ คือ จีน ญี่ปุ่น ฮ่องกง เกาหลีใต้ อินเดีย ไต้หวัน ออสเตรเลีย ไทย 
มาเลเซีย สิงคโปร์ อินโดนีเซีย เวียดนาม ฟิลิปปินส์ มาเก๊า และปากีสถาน 

 
 
 
 
 
 

                                                            
10 ข้อมูลจาก CIER 2011, About CEIR. http://www.ceir.org/about-ceir/ 
11 การแบ่งประเภทของธุรกิจการจัดงานแสดงสินค้าตามกลุ่มเป้าหมายจากหนังสือธุรกิจไมซ์ (MICE Business) หน้า 137-138 
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ขอบเขตของข้อมูลที่นําเสนอ 

การนําเสนอรายงานตลาดงานแสดงสินค้านานาชาติในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิกฉบับนี้ เป็นการอ้างอิงจากรายงาน
วิเคราะห์ของ The Global Association of the Exhibition Industry (UFI) ท่ีจัดทําข้ึนร่วมกับ Business 
Strategies Group Ltd. (BSG) ฉบับท่ี 8 เดือนมิถุนายน ปี 2555 โดยรายงานฉบับดังกล่าวเป็นการรวบรวมและ
จัดเก็บสถิติงานแสดงสินค้าสําหรับผู้ประกอบการ (Business-to-business) ได้แก่ 

1. งานแสดงสินคา้สาํหรับผู้ประกอบการท่ีจัดข้ึนในเอเชียโดยบริษัทท่ีต้ังอยู่ในเอเชีย 
2. งานแสดงสินคา้สาํหรับผู้ประกอบการท่ีจัดข้ึนในเอเชียโดยบริษัทท่ีต้ังอยู่ในประเทศอ่ืนๆ 

ท้ังนี้รวมไปถึงงานแสดงสินค้าท่ีรวมจํานวนผู้เข้าร่วมงานที่เป็นท้ังผู้ประกอบการ (Trade Visitors) และผู้บริโภค 
(Public) แต่ไม่รวมงานแสดงสินค้าสําหรับผู้บริโภคเพียงอย่างเดียว (Business-to-customer) ซ่ึงการจัดทํารายงาน
ของ UFI มีเนื้อหาครอบคลุมผู้ประกอบการหลักของอุตสาหกรรมงานแสดงสินค้านานาชาติ การกระจายตัวของ
ตลาดการแสดงสินค้าในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก และแนวโน้มการเติบโตของตลาดการแสดงสินค้านานาชาติใน 15 
ประเทศต่อไปน้ี 

 จีน ซ่ึงประกอบด้วยจีนแผ่นดินใหญ่ ไต้หวัน (จีนไทเป) มาเก๊า และเขตปกครองพิเศษฮ่องกง 

 เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ประกอบด้วยสิงคโปร์ ไทย มาเลเซีย ฟิลิปปนิส์ อินโดนีเซีย และเวียดนาม 

 เอเชียใต้ ประกอบด้วยอินเดีย และปากีสถาน 

 ญี่ปุ่น และเกาหลีใต้ 

 ออสเตรเลีย 
 

โดยประเภทอุตสาหกรรมท่ีระบุในรายงาน ประกอบไปด้วย 

 เกษตรกรรม/การป่าไม้/การประมง 

 ยานยนต์/จักรยานยนต์ 

 การบิน/อวกาศ 

 ความงาม/เคร่ืองสําอาง 

 การบริการทางธุรกิจ/การค้าปลีก 

 เคมี 

 ก่อสร้าง/โครงสร้างพ้ืนฐาน 

 การป้องกันประเทศ 

 การศึกษา 

 อิเล็กทรอนิกส์/ชิ้นส่วนประกอบ 

 พลังงาน/น้ํามัน/ก๊าซธรรมชาติ 

 วิศวกรรม/อุตสาหกรรม/การผลิต/เคร่ืองจักรกล/
เคร่ืองมือ/อุปกรณ์ 

 การป้องกันสิ่งแวดล้อม 

 อาหารและเคร่ืองด่ืม/การบริการ 

 เฟอร์นิเจอร์/การออกแบบตกแต่งภายใน 

 สุขภาพ/เคร่ืองมือแพทย์ 

 สารสนเทศและเทคโนโลยีการสื่อสาร 

 เคร่ืองประดับ/นาฬิกาและเคร่ืองตกแต่ง 

 สันทนาการ/งานอดิเรก/บันเทิง 

 แสงและสายตา 

 การบรรจุภัณฑ์ 

 ของกํานัล/ครัวเรือน/ของขวัญ/ของเล่น 

 การพิมพ์/การบรรจุหีบห่อ 

 อสังหาริมทรัพย์ 

 ความปลอดภัย/การป้องกันอัคคภัีย/การ
ป้องกัน 

 สิ่งทอ/เคร่ืองนุ่มห่ม/แฟชั่น 

 การขนส่ง/โลจิสติกส์/การเดินเรือสมุทร 

 การท่องเที่ยว 
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สถิติการจัดงานแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิก 

การเปล่ียนแปลงจํานวนพื้นท่ีแสดงสินค้า 
สถิติการจัดงานแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิกของ UFI เม่ือเปรียบเทียบระหว่างปี 2553 กับ ปี 2554 พบว่า 3 อันดับ
แรกท่ีจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้ามีการเปลี่ยนแปลงเพิ่มมากสุด ได้แก่ สิงคโปร์มีจํานวนพ้ืนแสดงสินค้าท่ีขายได้เพ่ิมข้ึน
ร้อยละ 14.6 รองลงมาคือมาเลเซียเพ่ิมข้ึนร้อยละ 14.4 ตามด้วยไต้หวันเพ่ิมข้ึนร้อยละ 12.2 ขณะท่ีฟิลิปปินส์และ
ไทยรั้งอันดับ 4 และ 5 ด้วยพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 8.8 และ 6.9 ตามลําดับ ซ่ึงเป็นข้อสังเกตว่า 4 
ใน 5 ประเทศอยู่ในกลุ่มประเทศอาเซียน ในทางตรงกันข้ามมาเก๊าถือได้ว่าเป็น 1 ใน 3 ประเทศท่ีมีการเติบตัวของ
จํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ลดลงมากสุดโดยมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ลดลงถึงร้อยละ -10.8 ตามด้วย ญี่ปุ่น
ลดลงร้อยละ -2.9 และ ออสเตรเลียลดลงร้อยละ -1  

ตารางท่ี 1 เปรียบเทียบพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ในเอเชียแปซิฟิก ระหว่างปี 2553 กับ ปี 2554 

ประเทศ 
อัตราการเปลี่ยนแปลงเม่ือ

เปรียบเทียบ 
ปี 2553 กับ ปี 2554 (ร้อยละ) 

การเติบโต 
GDP ปี 
2554 

จํานวนพ้ืนที่แสดงสินค้าที่
ขาย 

ปี 2554 (ตารางเมตร) 

จํานวนพ้ืนที่แสดงสินค้าที่
ขาย 

ปี 2553 (ตารางเมตร) 

สิงคโปร ์ 14.6%  4.9%  286,500  250,000 
มาเลเซีย 14.4%  5.1%  302,500 265,000 
ไต้หวัน 12.2%  4.0%  619,250 552,000 
ฟิลิปปินส์ 8.8%  3.7%  139,500 128,250 
ไทย 6.9%  0.1%  462,500 432,500 
อินโดนีเซีย 6.1%  6.5%  178,000 167,750 
ปากีสถาน 6.0%  2.4%  70,750 66,750 
อินเดีย 3.3%  7.2%  789,000 763,750 
จีน 2.5%  9.2% 8,733,750 8,517,500 
เกาหลีใต ้ 2.2%  3.6%  820,250 802,750 
เวียดนาม 1.2%  5.9%  143,250 141,500 
ฮ่องกง 1.1%  5.0%  880,000 870,000 
ออสเตรเลีย -1.0%  2.0%  522,750 528,000 
ญี่ปุ่น -2.9%  -0.7%  1,873,000 1,928,250 
มาเก๊า -10.8%  20.7%  84,500 94,750 

รวม 2.6%  N/A  15,905,500  15,508,750 

ที่มา: BSG 2012, หน้า 16 

 

ขณะเดียวกัน UFI ได้เก็บสถิติการจัดงานแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิก ย้อนหลัง 5 ปีท่ีผ่านมา (2550-2554) โดย
ตารางท่ี 2 แสดงการเปรียบเทียบตลาดงานแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิกซ่ึงพบว่ามีอัตราเพ่ิมข้ึนร้อยละ 20.5 
โดยเฉพาะอย่างย่ิงมาเก๊า ซ่ึงเป็นประเทศท่ีมีการเติบโตของจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าสูงสุดถึงร้อยละ 115.3 โดยมีการ
ขยายตัวของจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้จาก 39,250 ตารางเมตร ในปี 2550 เป็น 84,500 ตารางเมตร ในปี 
2554 ขณะท่ีจีน ซ่ึงเป็นประเทศท่ีมีจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้ามากท่ีสุดมีอัตราการเติบโตร้อยละ 30 ของจํานวนพ้ืนท่ี
แสดงสินค้าท่ีขายได้จาก 6.71 ล้าน ตารางเมตร ในปี 2550 เป็น 8.73 ตารางเมตร ในปี 2554 
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ตารางท่ี 2 พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ในเอเชียแปซิฟิก ปี 2550-2554 

ประเทศ อัตราการ
เปลี่ยนแปลงเม่ือ

เปรียบเทียบ 
ปี 2550 กับ ปี 

2554 
(ร้อยละ) 

จํานวนพ้ืนที่
แสดงสินค้าที่

ขายได้ 
ปี 2554 

(ตารางเมตร) 

จํานวนพ้ืนที่
แสดงสินค้าที่

ขายได้ 
ปี 2553 

(ตารางเมตร) 

จํานวนพ้ืนที่
แสดงสินค้าที่

ขายได้ 
ปี 2552 

(ตารางเมตร) 

จํานวนพ้ืนที่
แสดงสินค้าที่

ขายได้  
ปี 2551 

(ตารางเมตร) 

จํานวนพ้ืนที่
แสดงสินค้าที่

ขายได้ 
ปี 2550 

(ตารางเมตร) 

มาเก๊า 115.3%  84,500  94,750  97,750  66,250  39,250  

ไต้หวัน 69.7%  619,250  552,000  487,250  471,000  365,000  

ฟิลิปปินส์ 50.4%  139,500  128,250  82,000  80,500  92,750  

สิงคโปร ์ 38.9%  286,500  250,000  241,250  239,250  206,250  

จีน 30.0%  8,733,750  8,517,500  8,163,250  7,647,500  6,716,250  

เวียดนาม 26.2%  143,250  141,500  141,250  140,750  113,500  

ไทย 23.7%  462,500  432,500  466,500  471,750  373,750  

มาเลเซีย 22.3%  302,500  265,000  233,750  223,250  247,250  

อินเดีย 21.7%  789,000  763,750  703,500  693,500  648,250  

เกาหลีใต ้ 18.1%  820,250  802,750  774,750  745,750  694,500  

ออสเตรเลีย 17.4%  522,750  528,000  519,500  510,250  445,250  

ฮ่องกง 9.5%  880,000  870,000  787,000  781,750  803,750  

ปากีสถาน 5.6%  70,750  66,750  64,750  64,250  67,000  

อินโดนีเซีย -4.6%  178,000  167,750  163,250  161,000  186,500  

ญี่ปุ่น -14.6%  1,873,000  1,928,250  1,977,500  2,056,750  2,196,750  

รวม 20.5%  15,905,500  15,208,750  14,903,250  14,353,500  13,196,000  

ที่มา: BSG 2012, หน้า 17 

 

อีกท้ังตลาดอื่นๆในเอเชียแปซิฟิกมีการเติบโตเช่นกัน อาทิ อินเดีย (ร้อยละ 22) เกาหลีใต้ (ร้อยละ 18) และฮ่องกง 
(ร้อยละ 9.5) ในบางประเทศท่ีมีขนาดพ้ืนงานแสดงสินค้าขนาดเล็ก เช่น ไต้หวัน (ร้อยละ 70) ฟิลิปปินส์ (ร้อยละ 
50) และ สิงคโปร์ (ร้อยละ39) มีการเติบโตเพ่ิมข้ึนอย่างรวดเร็ว ในขณะท่ีตลาดในญี่ปุ่นซ่ึงประสบปัญหาด้าน
เศรษฐกิจและผลพวงจากภัยพิบัติสึนามิเม่ือเดือน มีนาคม 2554 ทําให้การเติบโตของพ้ืนงานแสดงสินค้าหดตัวลง
ร้อยละ 14 และอีกประเทศท่ีตลาดหดตัวในช่วง 5 ปี คือ อินโดนีเซีย 
  

สําหรับประเทศไทย มีการขยายตัวของจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้อย่างต่อเนื่อง โดยมีการขยายตลาดการ
แสดงสินค้า ในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา จาก 373,750 ตารางเมตร ในปี 2550 เป็น 462,500 ตารางเมตร ในปี 2554 คิด
เป็นร้อยละ 23.7 ของจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้า 
 

ท้ังนี้ จากรูปท่ี 1 จะเห็นได้ว่า ตลาดการแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิกเติบโตอย่างต่อเนื่องนับแต่ปี 2550-2554 มี
อัตราการเติบโตโดยเฉลี่ยต่อปี คิดเป็น 5.13% 
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รูปท่ี 1 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิกตามจํานวนงาน และพื้นท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ ปี 2550-2554  

 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 

 

พื้นท่ีและจํานวนงานแสดงสินค้า 

จากตารางท่ี 2 แสดงถึงข้อมูลพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ในปี 2554 มีพ้ืนท่ีรวมท้ังหมด 15.9 ล้านตารางเมตร เม่ือ
แยกรายประเทศ พบว่า 5 อันดับประเทศท่ีมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้ามากท่ีสุดในปี 2554 ได้แก่ ประเทศจีน มีจํานวนพ้ืนท่ี
แสดงสินค้าเป็นอันดับหนึ่ง (8.7 ล้านตารางเมตร) รองลงมาคือ ญี่ปุ่น (1.8 ล้านตารางเมตร) ฮ่องกง (8.8 แสนตาราง
เมตร) เกาหลีใต้ (8.2 แสนตารางเมตร) และอินเดีย (7.8 แสนตารางเมตร) ตามลําดับ โดยประเทศจีน และฮ่องกง มี
พ้ืนท่ีแสดงสินค้าโดยเฉลี่ยต่องานมากกว่า 8,000 ตารางเมตร  
 

ตารางท่ี 3 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าตามจํานวนงาน และพื้นท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ ปี 2554 แยกรายประเทศ 

ประเทศ จํานวนงานแสดงสินค้า 
(ครั้ง) 

จํานวนพ้ืนที่แสดงสินค้าที่ขายได้ต่อ
ปี (ตารางเมตร) 

จํานวนพ้ืนที่แสดงสินค้าที่ขายได้เฉลีย่ต่อ
งาน (ตารางเมตร) 

จีน 532  8,733,750  16,417  
ญี่ปุ่น 323  1,873,000  5,799  
ฮ่องกง 101  880,000  8,713  
เกาหลีใต ้ 152  820,250  5,396  
อินเดีย 134  789,000  5,888  
ไต้หวัน 80  619,250  7,741  
ออสเตรเลีย 171  522,750  3,057  
ไทย 77  462,500  6,006  
มาเลเซีย 57  302,500  5,307  
สิงคโปร ์ 97  286,500  2,954  

1,722

1,777
1,767

1,833

1,90513,196,000
14,353,500

14,903,250
15,508,750 15,905,500
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18,000,000
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จํานวนงานแสดงสนิค้า (ครัง้) พืน้ท่ีแสดงสนิค้าท่ีขายได้ (ตารางเมตร)

อัตราการเติบโตเฉลี่ยของพ้ืนท่ีแสดงสินค้าต่อปี 5.13%
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ประเทศ จํานวนงานแสดงสินค้า 
(ครั้ง) 

จํานวนพ้ืนที่แสดงสินค้าที่ขายได้ต่อ
ปี (ตารางเมตร) 

จํานวนพ้ืนที่แสดงสินค้าที่ขายได้เฉลีย่ต่อ
งาน (ตารางเมตร) 

อินโดนีเซีย 47  178,000  3,787  
เวียดนาม 51  143,250  2,809  
ฟิลิปปินส์ 41  139,500  3,402  
มาเก๊า 14  84,500  6,036  
ปากีสถาน 28  70,750  2,527  

รวม 1,905  15,905,500  8,349  

ที่มา: BSG 2012, หน้า 11 

ในขณะท่ีสัดส่วนจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ท่ีแสดงในรูปท่ี 2 พบว่า จํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ใน
ประเทศจีนและญี่ปุ่น เม่ือรวมกันแล้วมีสัดส่วนขนาดพ้ืนท่ีรวมร้อยละ 67 ของพ้ืนท่ีรวมทั้งหมด ในขณะท่ีจํานวน
พ้ืนท่ีแสดงสินค้าของไทยมีสัดส่วนอยู่ท่ีประมาณร้อยละ 3 
 

รูปท่ี 2 สัดส่วนจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ แยกรายประเทศ ปี 2554  

 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2012 

หมายเหตุ: อ่ืนๆได้แก่ ประเทศมาเลเซีย สิงคโปร์ อินโดนีเซีย เวียดนาม ฟิลิปปินส์ มาเก๊า และปากีสถาน 
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รายได้จากงานแสดงสินค้า12 

จากข้อมูลตามตารางท่ี 3 แสดงถึงรายได้จากงานแสดงสินค้าของแต่ละประเทศในเอเชียแปซิฟิก ซ่ึงในปี 2554 เม่ือ
เทียบกับ ปี 2553 งานแสดงสินค้าทํารายได้รวม 4,059 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพ่ิมข้ึนร้อยละ 14 โดยมีอัตราการเติบโต
เฉลี่ยต่อปี คิดเป็นร้อยละ 6.4 ซ่ึงประเทศห้าอันดับแรกท่ีมีรายได้จากงานแสดงสินค้ามากกว่า 200 ล้านดอลลาร์
สหรัฐ คือ จีน 1,410 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพ่ิมข้ึนร้อยละ 17 ญี่ปุ่น 896 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพ่ิมข้ึนร้อยละ 13 
ฮ่องกง 404 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพ่ิมข้ึนร้อยละ 5 ออสเตรเลีย 258 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพ่ิมข้ึนร้อยละ 44 และ
เกาหลีใต้ 240 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพ่ิมข้ึนร้อยละ 2  ตามลําดับ 
 

ตารางท่ี 4 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าตามรายได้ ปี 2554 แยกรายประเทศ 

ประเทศ 
จํานวนงานแสดง

สินค้า 
(ครั้ง) 

รายได้จากงานแสดงสินค้าต่อป ี
(ดอลลาร์สหรัฐ) 

รายได้จากงานแสดงสินค้าโดยเฉลี่ยตอ่งาน 
(ดอลลาร์สหรัฐ) 

จีน  532  1,410,533,000 2,651,378 

ญี่ปุ่น  323  896,511,000 2,775,576 

ฮ่องกง  101  404,898,750 4,008,899 

ออสเตรเลีย 171  258,091,750 1,509,308 

เกาหลีใต ้ 152  240,336,000 1,581,158 

อินเดีย  134  174,186,000 1,299,896 

ไทย  77  150,773,750 1,958,101 

ไต้หวัน  80  148,103,500 1,851,294 

สิงคโปร ์ 97  122,782,500 1,265,799 

มาเลเชีย 57  98,299,000 1,724,544 

อินโดนีเซีย 47  46,864,750 997,122 

เวียดนาม 51  43,216,500 847,382 

ฟิลิปปินส์ 41  24,606,500 600,159 

มาเก๊า  14  21,464,250 1,533,161 

ปากีสถาน 28  19,209,000 686,036 

รวม  1,905 4,059,876,250 2,131,169 

ที่มา: BSG 2012, หน้า 12 
 

เม่ือพิจารณารายได้เฉลี่ยต่องานแล้วตามรูปท่ี 3 พบว่าในปี 2554 เป็นปีแรกท่ีรายได้เฉลี่ยต่องานมีมูลค่ามากกว่า 2 
ล้านดอลลาร์สหรัฐ แต่เม่ือพิจารณาเป็นรายประเทศ พบว่างานแสดงสินค้าในฮ่องกง ทํารายได้สูงท่ีสุด คือ ประมาณ 
4 ล้านดอลลาร์สหรัฐโดยเฉลี่ยต่องาน อันเนื่องมาจากพ้ืนท่ีจัดงานท่ีมีขนาดใหญ่เม่ือเทียบกับมาตรฐานพ้ืนท่ีการจัด
งานในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก ท้ังนี้ จีนและญี่ปุ่นเป็นตลาดท่ีมีรายได้เฉลี่ยต่องานแสดงสินค้ามากกว่า 2 ล้านดอลลาร์
สหรัฐ 
 

                                                            
12 รายได้จากการขายพ้ืนที่แสดงสินค้า ไม่รวมรายได้จากการขายบัตรเข้าร่วมงาน  
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รูปท่ี 3 รายได้จากงานแสดงสินคา้ในเอเชียแปซิฟิก ปี 2550-2554  

 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 

รูปท่ี 4 แสดงให้เห็นว่า 3 ประเทศท่ีมีสัดส่วนรายได้มากกว่าร้อยละ 10 คือ จีน ญี่ปุ่น และฮ่องกง โดยจีนมีสัดส่วน
สูงท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 34 ตามมาด้วยญี่ปุ่นมีสัดส่วนคิดเป็นร้อยละ 22 และฮ่องกงมีสัดส่วนคิดเป็นร้อยละ 10 
ในขณะที่รายได้ของไทยมีสัดส่วนอยู่ท่ีประมาณร้อยละ 4 

รูปท่ี 4 สัดส่วนรายได้จากงานแสดงสินค้า แยกรายประเทศ ปี 2554 

 
ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2012 

หมายเหตุ: อ่ืนๆได้แก่ ประเทศมาเลเซีย สิงคโปร์ อินโดนีเซีย เวียดนาม ฟิลิปปินส์ มาเก๊า และปากีสถาน 
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อัตราการเติบโตเฉลี่ยรายได้จากงานแสดงสินค้าร้อยละ 6.4 ต่อปี
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การจัดอันดบัประเภทอุตสาหกรรม 

เม่ือแยกแต่ละอุตสาหกรรมตามตารางท่ี 4 พบว่า อุตสาหกรรม 3 อันดับแรกมีจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้
ใกล้เคียงกัน ได้แก่ หมวดวิศวกรรม/อุตสาหกรรม/การผลิต/เคร่ืองจักรกล/เคร่ืองมือ/อุปกรณ์ ตามด้วย หมวดท่ัวไป 
และ หมวดเฟอร์นิเจอร์/การออกแบบตกแต่งภายใน โดยมีจํานวนพ้ืนท่ี 1,641,000 1,570,250 และ 1,552,500 
ตารางเมตร ตามลําดับ ขณะท่ีอันดับ 4 อุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ / ชิ้นส่วนประกอบ เป็นปีแรกท่ีมีจํานวนพ้ืนท่ี
แสดงสินค้าท่ีขายได้เพ่ิมข้ึนอยู่ท่ี 1 ล้านตารางเมตร ซ่ึงภาพรวมจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้เพ่ิมข้ึนจากปี 2554 
ร้อยละ 2.6 
 

ตารางท่ี 5 อันดับอุตสาหกรรมในตลาดการจัดงานแสดงสินค้าตามจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ ปี 2554 

อันดับ  อุตสาหกรรม จํานวนพ้ืนที่แสดงสินค้าที่ขายได้  
(ตารางเมตร) 

1 วิศวกรรม / อุตสาหกรรม / การผลิต / เคร่ืองจักรกล / เคร่ืองมือ / 
อุปกรณ์ 

1,641,000 

2 ทั่วไป 1,570,250 
3 เฟอร์นิเจอร์ / การออกแบบตกแต่งภายใน 1,552,500 
4 อิเล็กทรอนิกส์ / ชิ้นส่วนประกอบ 1,009,250 
5 ก่อสร้าง / โครงสร้างพ้ืนฐาน 984,000 
6 ส่ิงทอ / เคร่ืองนุ่มห่ม / แฟชั่น 977,000 
7 อาหารและเคร่ืองด่ืม / การบริการ 972,500 
8 ของกํานัล / ครัวเรือน / ของขวัญ / ของเล่น 916,250 
9 สันทนาการ / งานอดิเรก / บันเทิง 904,750 
10 ยานยนต์ / จักรยานยนต์ 814,000 
11 สารสนเทศ และเทคโนโลยีการส่ือสาร 710,250 
12 สุขภาพ / เคร่ืองมือทางการแพทย์ 637,250 
13 เคร่ืองประดับ / นาฬิกาและเคร่ืองตกแต่ง 491,750 
14 การพิมพ์ / การบรรจุหีบห่อ 473,000 
15 ความงาม / เคร่ืองสําอาง 345,000 
16 การบริการทางธุรกิจ / การค้าปลีก 341,000 
17 ความปลอดภัย / การป้องกันอัคคีภัย / การป้องกัน 325,000 
18 พลังงาน / น้ํามัน / ก๊าซธรรมชาติ 241,250 
19 แสงและสายตา 194,750 
20 เกษตรกรรม / การป่าไม้ / การประมง 190,000 
 อ่ืนๆ 614,750 

 รวม 15,905,500 

ที่มา: BSG 2012, หน้า 13 

ขณะท่ีรายได้จากงานแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิก เม่ือแยกรายอุตสาหกรรมตามตารางท่ี 5 พบว่า ในปี 2554 
อุตสาหกรรม 4 หมวดแรกที่ทํารายได้มากท่ีสุด คือ หมวดวิศวกรรม/อุตสาหกรรม/การผลิต/เคร่ืองจักรกล/
เคร่ืองมือ/อุปกรณ์ ซ่ึงทํารายได้มากกว่า 390 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ตามด้วย หมวดอิเล็กทรอนิกส์/ชิ้นส่วนประกอบ
อยู่ท่ี 310 ล้านดอลลาร์สหรัฐ หมวดอาหารและเคร่ืองด่ืม / การบริการอยู่ท่ี 282 ล้านดอลลาร์สหรัฐ และ หมวด
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ของกํานัล / ครัวเรือน / ของขวัญ / ของเล่นอยู่ท่ี 281 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ส่วนหมวดท่ีเหลือทํารายได้น้อยกว่า 280 
ล้านดอลลาร์สหรัฐ รวมมูลค่ารายได้จากงานแสดงสินค้ากว่า 4 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ 

ตารางท่ี 6 อันดับอุตสาหกรรมในตลาดการจัดงานแสดงสินค้าตามรายได้ ปี 2554 

อันดับ  อุตสาหกรรม 
รายได้จากงานแสดงสินค้า  

(ดอลลาร์สหรัฐ) 

1 
วิศวกรรม / อุตสาหกรรม / การผลิต / เคร่ืองจักรกล / เคร่ืองมือ / 
อุปกรณ์ 

390,922,500 

2 อิเล็กทรอนิกส์ / ชิ้นส่วนประกอบ 310,860,750 
3 อาหารและเคร่ืองด่ืม / การบริการ 282,123,250 
4 ของกํานัล / ครัวเรือน / ของขวัญ / ของเล่น 281,365,750 
5 เฟอร์นิเจอร์ / การออกแบบตกแต่งภายใน  279,955,750 
6 ส่ิงทอ / เคร่ืองนุ่มห่ม / แฟชั่น 273,280,500 
7 ทั่วไป 271,686,750 
8 สารสนเทศ และเทคโนโลยีการส่ือสาร 232,646,750 
9 สันทนาการ / งานอดิเรก / บันเทิง 231,225,750 
10 ก่อสร้าง / โครงสร้างพ้ืนฐาน 214,218,250 
11 ยานยนต์ / จักรยานยนต์ 203,069,000 
12 สุขภาพ / เคร่ืองมือทางการแพทย์ 185,323,500 
13 เคร่ืองประดับ / นาฬิกาและเคร่ืองตกแต่ง 163,315,500 
14 การบริการทางธุรกิจ / การค้าปลีก 112,449,500 
15 การพิมพ์ / การบรรจุหีบห่อ 103,069,500 
16 ความงาม / เคร่ืองสําอาง 81,365,750 
17 ความปลอดภัย / การป้องกันอัคคีภัย / การป้องกัน 79,481,750 
18 พลังงาน / น้ํามัน / ก๊าซธรรมชาติ 69,500,250 
19 แสงและสายตา 54,208,750 
20 เกษตรกรรม / การป่าไม้ / การประมง 53,648,750 
 อ่ืนๆ 186,158,000 

 รวม 4,059,876,250 

ที่มา: BSG 2012, หน้า 15 

 
การจัดอันดบัศูนย์แสดงสินค้า 

ข้อมูลศูนย์แสดงสินค้า ณ สิ้นปี 2555 พบว่า ศูนย์แสดงสินค้าท่ีมีขนาดใหญ่ท่ีสุดในเอเชียแปซิฟิก คือ Chinese 
Export & Import Commodities Fair Ground – Pazhou Complex ต้ังอยู่ท่ีเมืองกว่างโจว ประเทศจีน โดยมี
พ้ืนท่ีแสดงสินค้ามากถึง 338,000 ตารางเมตร ซ่ึงจากตารางท่ี 7 พบว่าศูนย์แสดงสินค้าจํานวน 8 ใน 10 แห่งต้ังอยู่
ในประเทศจีน โดยมีเพียงศูนย์แสดงสินค้าขนาดใหญ่ 2 แห่ง ท่ีต้ังอยู่ในประเทศอ่ืนๆนอกจากจีน ได้แก่ IMPACT 
Arena ของไทย อยู่ในอันดับท่ี 5 มีพ้ืนท่ี 137,000 ตารางเมตร ตามมาด้วยอันดับท่ี 8 คือ Korea International 
Exhibition Center หรือ KINTEX ของเกาหลีใต้ มีพ้ืนท่ี 108,049 ตารางเมตร  
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ตารางท่ี 7 การจดัอันดับศูนย์แสดงสินค้าในเอเชีย ปี 2555 

อันดับ ประเทศ เมือง ศูนย์แสดงสนิค้า จํานวนพ้ืนที่แสดง
สินค้าสุทธ ิ

(ตารางเมตร) 

1 จีน กว่างโจว Chinese Export & Import Commodities Fair Ground – 
Pazhou Complex 

338,000 

2 จีน เซี่ยงไฮ้ Shanghai New International Expo Centre (SNIEC) 200,000 
3 จีน อู๋ฮ่ัน Wuhan International Expo Center 190,000 
4 จีน ฉงชิ่ง Chongqing International Expo Center 184,000 
5 ไทย กรุงเทพฯ IMPACT Arena, Exhibition and Convention Center 137,000 
6 จีน อ้ีหวู่ Yiwu International Expo Centre 120,000 
7 จีน เฉิงตู New International Convention and Exhibition Center 

(Century City) 
110,000 

8 เกาหลีใต้ โซล Korea International Exhibition Center (KINTEX) 108,049 
9 จีน เฉ่ินหยาง Shenyang Exhibition Center 105,200 
10 จีน เซินเจ้ิน Shenzhen Convention & Exhibition Center 105,000 

ที่มา: BSG 2012, หน้า 39 
 

การจัดอันดบัผู้จัดงานแสดงสินค้า 

ตามรายงาน BSG ได้จําแนกการจัดอันดับของผู้จัดงานแสดงสินค้า โดยแบ่งออกเป็นสองประเภท คือการจัดอันดับ
โดยวัดจากพ้ืนท่ีงานแสดงสินค้าท่ีขายได้และวัดจากรายได้จากการแสดงสินค้า โดยในบางประเทศ รัฐบาลจะเป็นผู้
จัดงานแสดงสินค้า เช่น Hong Kong Trade Development Council (HKTDC) หรือภาคเอกชนท่ีเป็นผู้จัดงาน
แสดงสินค้า เช่น Reed Exhibitions และ UBM ซ่ึงแต่ละผู้จัดงานท้ังภาครัฐและเอกชนต่างมีบทบาทท่ีสําคัญในการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจ โดยในตารางท่ี 8 และตารางท่ี 9 แสดงถึงสิบอันดับของผู้จัดงานท่ีขายพื้นท่ีงานแสดงสินค้าสูง
ท่ีสุด และสิบอันดับของผู้จัดงานท่ีทํารายได้สุทธิสูงท่ีสุด 
 

ตารางท่ี 8 สิบอันดับผู้จัดงานตามพ้ืนท่ีสุทธิในการแสดงสินค้าท่ีขายได้ ปี 2554 

อันดับ ผู้จัดงาน สํานักงานใหญ ่

1 China Foreign Trade Centre กว่างโจว 
2 Reed Exhibitions สิงคโปร์ 
3 UBM Asia Ltd ฮ่องกง 
4 China Council for the Promotion of International Trade Council (CCPIT) ปักก่ิง 
5 Hong Kong Trade Development Council (HKTDC) ฮ่องกง 
6 Taiwan External Trade Development Council (TAITRA) ไต้หวัน 
7 Messe Frankfurt ฮ่องกง 
8 Allworld Exhibitions - 
9 Shanghai EastBest International (Group) Co., Ltd (ชื่อเดิมคือ World Expo Group 

Shanghai Morden International Exhibition Co., Ltd) 
เซียงไฮ้ 

10 Dongguan Famous Furniture Association ตงกวน 

ที่มา: BSG 2012, หน้า 40 
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ตารางท่ี 9 สิบอันดับผู้จัดงานในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก ตามรายรับท่ีเกิดข้ึนโดยประมาณของปี 2554 

อันดับ ผู้จัดงาน 

1 Reed Exhibitions  
2 China Foreign Trade Centre 
3 UBM Asia Ltd 
4 Hong Kong Trade Development Council (HKTDC) 
5 Messe Frankfurt 
6 China Council for the Promotion of International Trade Council (CCPIT) 
7 Allworld Exhibitions 
8 Taiwan External Trade Development Council (TAITRA) 
9 Global Sources 
10 Business Guide-Sha, Inc. 

ที่มา: BSG 2012, หน้า 40 
 

การจัดอันดบังานแสดงสินค้า 

ในด้านของการจัดอันดับงานแสดงสินค้าท่ีเกิดข้ึนในเอเชียแปซิฟิกปี 2554 ตามรายงานของ UFI ระบุไว้ว่าสิบอันดับ
งานแสดงสินค้าท่ีจัดข้ึน มีพ้ืนท่ีแสดงสินค้า 1.6 ล้านตารางเมตร หรือคิดเป็นร้อยละ 10 ของพ้ืนท่ีจัดงานแสดงสินค้า
ท้ังหมดท่ีจัดข้ึนในเอเชียแปซิฟิก ซ่ึงจากการจัดอันดับพบว่าสิบอันดับแรกเป็นงานแสดงสินค้าท่ีเกิดข้ึนในประเทศ
จีน13 ดังแสดงตามตารางท่ี 10  

ตารางท่ี 10 สิบอันดับงานแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิกเรียงตามขนาดพื้นท่ีแสดงสินค้าสุทธิของปี 2554 

อันดับ ประเทศ งานแสดงสินค้า ผู้จัดงาน ความถ่ี
ในการ
จัดงาน 

จํานวน
พ้ืนที่แสดง
สินค้าสุทธ ิ
(ตาราง
เมตร) 

1 จีน Canton Fair -CECF- Chinese Export 
Commodities Fair 

China Foreign Trade 
Center 

2 คร้ังต่อ
ปี 

565,000 

2 จีน CIFF Guangzhou International Furniture 
Industry Exhibition / Interzum 

China Foreign Trade 
Center / Messe Koln 

2 คร้ังต่อ
ปี 

250,000 

3 จีน Furniture China / Office Furniture 
China / Home Furnishing China / 
Kitchen & Cabinet China / Furniture & 
Manufacturing & Supply China / FMC 
Premium China JSWB / Furniture 
Fabrics China / Design of Designers 

Shanghai UBM Sinoexpo / 
China National Furniture 
Association 

ทุกปี 149,296 

4 จีน International Famous Furniture 
Woodworking Machinery Fair 

Dongguan Famous 
Furniture Association 

2 คร้ังต่อ
ปี 

120,000 
 
 

                                                            
13 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 45 
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อันดับ ประเทศ งานแสดงสินค้า ผู้จัดงาน ความถ่ี
ในการ
จัดงาน 

จํานวน
พ้ืนที่แสดง
สินค้าสุทธ ิ
(ตาราง
เมตร) 

5 จีน China (Guangzhou) International 
Building & Decoration Fair 

China Foreign Trade 
Centre (Group) / China 
Building & Decoration 
Association 

ทุกปี 108,000 

6 จีน Guangzhou International Lighting 
Exhibition 

Guangzhou Guangya 
Messe Frankfurt Co.,Ltd 

ทุกปี 95,000 

7 จีน Auto China Messe München / IMAG 2 ปีต่อ
คร้ัง 

90,000 

8 จีน Auto Shanghai – International 
Automobile and Manufacturing 
Technology Exhibition 

Shanghai International 
Exhibition Co., Ltd / 
Messe München 
International / IMAG 

2 ปีต่อ
คร้ัง 

85,000 

9 จีน Shenzhen International Furniture 
Exhibition 

Shenzhen Furniture 
Association 

2 คร้ังต่อ
ปี 

84,500 

10 จีน InterTextile Shanghai Apparel Fabrics – 
China International Trade Fair for 
Apparels and Accessories 

Messe Frankfurt (HK) Ltd. 
/ CCPIT / China Textile 
Information Centre (CTIC) 

ทุกปี 75,000 

ที่มา: BSG 2012, หน้า 46 

 
การเติบโตของตลาดงานแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิก ปี 2556 

ศูนย์แสดงสินค้า 

ศูนย์แสดงสินค้าถือได้ว่าเป็นปัจจัยสําคัญของการเติบโตอุตสาหกรรมงานแสดงสินค้า ซ่ึงแต่ละประเทศต่างพยายาม
สร้างศูนย์แสดงสินค้าแห่งใหม่ เพ่ือรองรับการจัดงานท่ีจะเกิดข้ึนในอนาคต อีกท้ังการสร้างศูนย์แสดงสินค้าแห่งใหม่
ย่อมเพ่ิมขนาดพ้ืนท่ีจัดงานแสดงสินค้าเช่นกัน โดยจํานวนและขนาดของศูนย์แสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิกตามตาราง
ท่ี 11 ณ สิ้นปี 2555 มีพ้ืนท่ีแสดงสินค้ารวมทุกประเทศอยู่ท่ี 6.48 ล้านตารางเมตร เพ่ิมข้ึนประมาณ 2.5 แสน
ตารางเมตรจากปี 2554 และมีศูนย์แสดงสินค้าท้ังหมด 187 แห่ง โดยจีนถือได้ว่าเป็นประเทศท่ีมีศูนย์แสดงสินค้า
มากสุด 97 แห่ง คิดเป็นร้อยละ 51.8 ของจํานวนศูนย์แสดงสินค้าท้ังหมดในเอเชียแปซิฟิก เช่นเดียวกับพ้ืนท่ีแสดง
สินค้ามีกว่า 4.4 ล้านตารางเมตร คิดเป็นร้อยละ 68 ของพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท้ังหมดในเอเชียแปซิฟิก 

ตารางท่ี 11 จํานวนและขนาดของศูนย์แสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิก ณ สิ้นปี 2555 แยกรายประเทศ 

ประเทศ 
จํานวนศนูย์แสดงสนิค้า (แห่ง) ขนาดพ้ืนที่แสดงสนิค้าทั้งหมด(ตารางเมตร) 

จีน 97 4,419,382 

ญี่ปุ่น 12 350,606 

เกาหลีใต ้ 12 308,368 

อินเดีย 13 285,457 
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ประเทศ 
จํานวนศนูย์แสดงสนิค้า (แห่ง) ขนาดพ้ืนที่แสดงสนิค้าทั้งหมด(ตารางเมตร) 

ไทย 9 222,405 

สิงคโปร ์ 4 203,600 

ฮ่องกง 3 151,920 

ออสเตรเลีย 10 139,242 

ไต้หวัน 4 105,409 

มาเก๊า 2 76,715 

มาเลเซีย 4 71,292 

อินโดนีเซีย 8 56,094 

ปากีสถาน 2 39,045 

เวียดนาม 4 33,793 

ฟิลิปปินส์ 3 26,257 

รวม 187 6,489,585 

ที่มา: BSG 2012, หน้า 20 
 
โดยจํานวนและขนาดของศูนย์แสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิก ณ สิ้นปี 2555 มีพ้ืนท่ีแสดงสินค้ารวมทุกประเทศอยู่ท่ี 
6.48 ล้านตารางเมตร เพ่ิมข้ึนประมาณ 2.5 แสนตารางเมตรจากปี 2554 และมีศูนย์แสดงสินค้าท้ังหมด 187 แห่ง 
เพ่ิมข้ึนใหม่ 6 แห่ง ซ่ึงประกอบไปด้วย14  

1) NTB Convention Center ในลอมบอก ประเทศอินโดนีเซีย พ้ืนท่ี 3,920 ตารางเมตร 
2) Golden Kawanua Convention Center ในมานาโด ประเทศอินโดนีเซีย พ้ืนท่ี 7,000 ตารางเมตร 
3) Medan International Exhibition & Convention Center ในเมดาน ประเทศอินโดนีเซีย พ้ืนท่ี 3,000 

ตารางเมตร 
4) The Royal National Agricultural Showgrounds ในบริสเบน ประเทศออสเตรเลีย พ้ืนท่ี 22,000 

ตารางเมตร 
5) Chongqing Intentional Expo Center ในฉงชิ่ง ประเทศจีน พ้ืนท่ี 180,000 ตารางเมตร 
6) Chiang Mai Exhibition and Convention Center ในเชียงใหม่ ประเทศไทย พ้ืนท่ี 10,000 ตาราง

เมตร 
 

ท้ังนี้ยังรวมถึงศูนย์ประชุม Busan Exhibition & Convention Center (BEXCO) ในปูซาน ประเทศเกาหลีใต้ ซ่ึง
เป็นการขยายพ้ืนท่ีจากเดิม 26,508 ตารางเมตร ไปเป็น 46,500 ตารางเมตร เพ่ิมข้ึนประมาณ 20,000 ตาราง
เมตร15 
 
 
 
 

                                                            
14

 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 21 
15

 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 30 
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ขนาดพื้นท่ีแสดงสินค้า 

ขนาดพ้ืนท่ีแสดงสินค้าต้ังแต่ปี 2547 เป็นต้นมาพบว่าพ้ืนท่ีจัดงานแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิกเพ่ิมข้ึนกว่าหนึ่ง
เท่าตัว16 โดยมีการขยายขนาดพื้นท่ีจาก 3 ล้านตารางเมตร เป็น 6.5 ล้านตารางเมตร ในปี 2556 โดยพื้นท่ีแสดง
สินค้าถือได้ว่าเป็นปัจจัยหนึ่งท่ีสําคัญของอุตสาหกรรมงานแสดงสินค้า ซ่ึงแต่ละประเทศพยายามท่ีจะเพิ่มขนาดพ้ืนท่ี 
(Venue Capacity) โดยสร้างศูนย์แสดงสินค้าแห่งใหม่หรือมีการขยายพื้นท่ีแสดงสินค้าท่ีมีอยู่เดิมเพ่ือรองรับการ
เติบโตท่ีในอนาคต ขณะเดียวกับพบว่าจีนยังคงพ้ืนท่ีสุดในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิกโดยในรูปท่ี 5 ได้เปรียบเทียบขนาด
พ้ืนท่ีแสดงสินค้าในจีนกับภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก จากรูปจะเห็นได้ว่าจีนยังคงมีแนวโน้มการเติบโตของพ้ืนท่ีแสดง
สินค้าเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง 
 

รูปท่ี 5 สัดส่วนของพ้ืนท่ีแสดงสินค้าในจีนต่อพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท้ังหมดในเอเชียแปซิฟิก ปี 2547-2556 (ปี ค.ศ.
2004-2013) 

 

ที่มา: BSG 2012, หน้า 38 
 
ซ่ึงภาพรวมอัตราการเติบโตของพ้ืนท่ีแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิก ปี 2544-2556 ตามรูปท่ี 6 จะเห็นได้ว่าปี 2549 
(ค.ศ. 2006) มีการเติบโตของพ้ืนท่ีแสดงสินค้าสูงสุดกว่าร้อยละ 20 จากนั้นอัตราการเติบโตพ้ืนท่ีแสดงสินค้าลดลง
มาโดยตลอด ซ่ึงทาง BSG คาดการณ์ว่าในปี 2556 (ค.ศ. 2013) พ้ืนท่ีแสดงสินค้าในเอเชียและแปซิฟิกจะไม่มีการ
เพ่ิมข้ึน17 เนื่องจากยังไม่มีการสร้างศูนย์แสดงสินค้าท่ีสําคัญ  
 

 

 

 

 

 

                                                            
16

 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 47 
17 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 36 
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รูปท่ี 6 อัตราการเติบโตของพ้ืนท่ีแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิก ปี 2544-2556 (ปี ค.ศ. 2001-2013) 

 
ที่มา: BSG 2012, หน้า 37 

จํานวนขายพื้นท่ีแสดงสินค้า 

จากการคาดการณ์ไว้ว่าจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ในเอเชียจะมีการเติบโตร้อยละ 4.5 ในปี 2554 แต่เม่ือสิ้นปี
เดียวกัน จํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้เพ่ิมข้ึนจริงอยู่เพียงร้อยละ 2.6 ขณะท่ี ปี 2555 จํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ี
ขายได้ในเอเชียแปซิฟิกเม่ือเปรียบเทียบปีต่อปีแล้ว ยังคงเติบโตอยู่ท่ีร้อยละ 2.5 ทําให้มีจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ี
ขายได้รวมอยู่ท่ี 16.3 ล้านตารางเมตร18 ซ่ึง BSG คาดการณ์ว่าในปี 2556 อัตราการเติบโตของพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ี
ขายได้ในเอเชียแปซิฟิกยังคงเพ่ิมข้ึนใกล้เคียงกับปี 2555 

ตลาดงานแสดงสินค้าของประเทศต่างๆในเอเชียแปซิฟิก 

รายงานมุ่งฉบับนี้มุ่งเน้นการนําเสนอภาพของตลาดงานแสดงสินคา้ในเอเชียแปซิฟิก แยกรายประเทศ ท้ังหมด 15 
ประเทศ ประกอบไปด้วย จีน ญี่ปุ่น ฮ่องกง เกาหลีใต้ อินเดีย ไต้หวัน ออสเตรเลีย ไทย มาเลเซีย สิงคโปร์ 
อินโดนีเซีย เวียดนาม ฟิลิปปินส์ มาเก๊า และปากีสถาน 
 

จีน (China) 

 

 
เมืองหลวง: ปักกิ่ง (Beijing) 
ภาษาทางการ: ภาษาจีนกลาง 
พ้ืนท่ี: 9,596,961 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 1,344 ล้านคน 
GDP รวม: 7.3 ล้านล้าน ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
GDP ต่อประชากร: 5,445 ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 9.3% (2011) 
สกุลเงิน: หยวนเหรินเหมินปี้ (RMB) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2012 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/ch.html 

                                                            
18 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 19 
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ช่วงต้นปี 2555 รัฐบาลจีนได้ประกาศปรับลดเป้า GDP จากร้อยละ 8 เป็นร้อยละ 7.5 เนื่องจากมีสัญญาณการ
นําเข้า-ส่งออก และการใช้จ่ายภายในประเทศปรับตัวลดลง โดยในปี 2554 มูลค่าการนําเข้า-ส่งออก ลดลงเหลือ 
158 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ จาก 181 พันล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2553 ขณะท่ีอัตราเงินเฟ้อในประเทศจีน จะอยู่ท่ี
ร้อยละ 3.5 ซ่ึงลดลงจากปี 2554 ท่ีร้อยละ 5.4 เนื่องจากราคาอาหาร ราคาน้ํามัน และราคาบ้านท่ีเพ่ิมสูงข้ึน19 
 

ปี 2555 รัฐบาลจีนได้ประกาศตัวว่าต้องการให้เมืองเซียงไฮ้เป็นศูนย์กลางแห่งการจัดประชุมและนิทรรศการ20 
(MICE Hub) ภายในปี 2558 ซ่ึงเป็นผลมาจากตลาดงานแสดงสินค้าของจีนเติบโตอย่างต่อเนื่อง แต่เม่ือดูการเติบโต
ของพ้ืนท่ีตลาดงานแสดงสินค้าในจีน พบว่าอัตราการเติบโตของพ้ืนท่ีงานแสดงสินค้าเพ่ิมข้ึนเล็กน้อย โดยในปี 2554 
มีอัตราการเติบโตคิดเป็นร้อยละ 2.5 ซ่ึงใกล้เคียงกับอัตราการเติบโตโดยเฉลี่ยของภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก โดยรวม
แล้วตลาดงานแสดงสินค้าของจีนยังคงมีสัดส่วนท่ีสูง อยู่ท่ีร้อยละ 55 ของพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ในภูมิภาค และมี
รายได้คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 35 ของรายได้ท้ังหมดของภูมิภาค ขณะท่ีปี 2555 ศูนย์แสดงสินค้า Chongqing 
International Expo Center ท่ีฉงชิ่ง มีแผนจะเปิดอย่างเป็นทางการ ทําให้จีนจะมีพ้ืนท่ีเพ่ิมข้ึนรวม 4,419,382 
ตารางเมตร และจํานวนศูนย์แสดงสินค้ารวมเป็น 97 แห่ง21 
 

รูปท่ี 7 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในจีน ตามจํานวนงานและพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ ปี 2550-2554 

 

นับต้ังแต่ปี 2550 พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขาย
ได้ของจีนเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง จาก 6.7 
ล้านตารางเมตร ในปี 2550 มาอยู่ท่ี 8.7 
ล้านตารางเมตร ในปี 2554 คิดเป็นอัตรา
ก า ร เ ติ บ โ ต เ ฉ ลี่ ย ร้ อ ยละ  7.5 ต่ อปี 
เช่นเดียวกันกับจํานวนงานแสดงสินค้า
เพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่องแม้ในอัตราท่ีน้อย
กว่า โดยในปี 2554 มีงานแสดงสินค้าจัด
ในข้ึนในจีนสูงถึง 532 งาน 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 

 

 

 

  

                                                            
19 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 80 
20 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 48 
21 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 81 
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รูปท่ี 8 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในจีน ตามจํานวนงานและรายได้โดยประมาณ ปี 2550-2554 

 

รายได้จากงานแสดงสินค้าของจีนเม่ือปี 
2550 อยู่ท่ี 1,200 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
ในปีถัดรายได้จากงานแสดงสินค้าปรับตัว
ลดลง เนื่องจากปัญหาเศรษฐกิจของโลก 
โดยนับต้ังแต่ปี 2552 รายได้จึงมีการ
ปรับตัวเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง โดยในปี 
2554 มีรายได้จากงานแสดงสินค้าอยู่ท่ี 
1,400 ล้านดอลลาร์สหรัฐ คิดเป็นอัตรา
การเติบโตเฉลี่ยร้อยละ 6.6 ต่อปี 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 

รูปท่ี 9 จํานวนศนูย์แสดงสินค้าและขนาดพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท้ังหมดในจีน ปี 2550-2554 

 

จํานวนศูนย์แสดงสินค้าในจีน เพ่ิมข้ึน
อย่างต่อเนื่องมาโดยตลอดคร่ึงทศวรรษท่ี
ผ่านมา จาก 66 แห่งในปี 2550 มาอยู่ท่ี 
96 แห่งในปี 2554 โดยมีพ้ืนท่ีเพ่ิมข้ึน
ประมาณหนึ่งเท่าตัวภายในเวลา 5 ปี 
หรือ มีอัตราการขยายตัวของพ้ืนท่ีคิดเป็น
ร้อยละ 19 โดยเฉล่ียต่อปี ท้ังนี้ จีนมีพ้ืนท่ี
แสดงสิ นค้ า ร วม ท้ั งหมด  4,235,382 
ตารางเมตร  

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 
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ญี่ปุ่น (Japan) 

 

 
เมืองหลวง: โตเกียว (Tokyo) 
ภาษาทางการ: ภาษาญี่ปุ่น 
พ้ืนท่ี: 377,915 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 127 ล้านคน 
GDP รวม: 5.8 ล้านล้าน ดอลลาร์สหรัฐ (2010) 
GDP ต่อประชากร: 45,903 ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
อัตราการเติบโตของ GDP: -0.7% (2011) 
สกุลเงิน: เยน (JPY) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2012 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/ja.html 
 

ในปี 2553 ญี่ปุ่นมีอัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจอยู่ท่ีร้อยละ 4.4 แต่หลังจากเกิดเหตุการณ์แผ่นดินไหว สึนามิ 
และอุบัติเหตุเตาปฏิกรณ์นิวเคลียร์ เม่ือเดือนมีนาคมปี 2554 ทําให้การเติบโตลดลงอยู่ท่ีร้อยละ 0.7 ซ่ึงรัฐบาลญี่ปุ่น
พยายามเร่งฟ้ืนฟูวิกฤตการณ์คร้ังนี้อย่างเร่งด่วน โดยต้นปี 2555 มีสัญญาณการฟ้ืนตัวของเศรษฐกิจท่ีดีข้ึน โดยส่วน
หนึ่งมาจากการลงทุนปรับปรุงโครงสร้างพ้ืนฐานและการจับจ่ายใช้สอยภายในประเทศท่ีเพ่ิมข้ึน ซ่ึงเป็นสิ่งท่ีสําคัญท่ี
ทําให้เศรษฐกิจญี่ปุ่นฟ้ืนตัวได้เร็ว แต่ภาคการส่งออกของญ่ีปุ่นยังคงมีปัญหาเนื่องจากได้รับผลกระทบจากค่าเงินเยน
ท่ีแข็งค่าข้ึนเม่ือเทียบกับดอลลาร์สหรัฐอยู่ท่ีร้อยละ 9.2 แต่ท้ังนี้ท้ังนั้นรัฐบาลญี่ปุ่นยังคงคาดการณ์ GDP ในปี 2555 
และ 2556 จะเติบโตอยู่ท่ีร้อยละ 2 และ 1.7 ตามลําดับ22 
 
ในด้านของอุตสาหกรรมงานแสดงสินค้า ญี่ปุ่นถือได้ว่าเป็นประเทศท่ีมีรายได้จากการขายพ้ืนท่ีแสดงสินค้าในภูมิภาค
เอเชียแปซิฟิกมากท่ีสุดเป็นอันดับท่ีสองรองจากจีน แต่ญี่ปุ่นยังคงประสบปัญหาจากการขายพ้ืนท่ีแสดงสินค้า โดยใน
ปี 2554 พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ลดลงมาอยู่ท่ี 1.87 ล้านตารางเมตร จาก 1.93 ล้านตารางเมตร ในปี 2554 หรือมี
อัตราการเปลี่ยนแปลงคิดเป็นติดลบร้อยละ 2.9 อีกท้ังปัญหาภัยพิบัติสึนามิ และอุบัติเหตุเตาปฏิกรณ์นิวเคลียร์ยังคง
ทําให้การฟ้ืนตัวของอุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าในญี่ปุ่นเป็นไปอย่างยากลําบาก แต่ในปี 2555 อุตสาหกรรมงาน
แสดงสินค้ามีสัญญาณฟ้ืนตัวท่ีดีข้ึนซ่ึงเป็นผลมาจากการสร้างความเชื่อม่ันให้กับนักลงทุนต่างชาติ23   

 

 

 

 

 

 

                                                            
22 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 99 
23 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 100 
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รูปท่ี 10 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในญี่ปุ่น ตามจํานวนงานและพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ ปี 2550-2554 

 

ในระยะเวลา 5 ปีท่ีผ่านมา จํานวนพ้ืนท่ี
แสดงสินค้าท่ีขายได้ของญี่ปุ่นลดลงอย่าง
ต่อเนื่อง จากพื้นท่ีแสดงสินค้า 2.1 ล้าน
ตารางเมตรท่ีขายได้ในปี 2550 เหลือ 1.8 
ล้านตารางเมตรในปี 2554 โดยลดลง
เฉลี่ยร้อยละ3.6 ต่อปี ขณะท่ีจํานวนงาน
แสดงสินค้ามีแนวโน้มลดลงเช่นกัน จาก
งานแสดงสินค้าจัดข้ึนในญี่ปุ่นท้ังหมด 
362 งาน ในปี 2550 ลดลงเหลือ 323 
งานในปี 2554 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 

 

รูปท่ี 11 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในญี่ปุ่น ตามจํานวนงานและรายได้โดยประมาณ ปี 2550-2554 

 

แม้ว่าพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้จะลดลง 
แต่รายได้จากงานแสดงสินค้าของญี่ปุ่น
ยังคงเพ่ิมข้ึน โดยเพ่ิมข้ึนจากประมาณ 
778.8 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 2550 มา
อยู่ท่ี 896.5 ล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 
2554 คิดเป็นอัตราการเติบโตร้อยละ 3.7 
โดยเฉล่ียต่อปี 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 

รูปท่ี 12 จํานวนศูนย์แสดงสินค้าและขนาดพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท้ังหมดในญี่ปุ่น ปี 2550-2554 

 

จํานวนศูนย์แสดงสินค้าในญี่ปุ่นคงท่ีอยู่ท่ี 
12 แห่ง เป็นพ้ืนท่ีแสดงสินค้ารวมท้ังหมด 
350,606 ตารางเมตร ท้ังนี้ญี่ปุ่นไม่มีแผน
จะสร้างศูนย์แสดงสินค้าเพ่ิมแต่อย่างใด 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 
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ฮ่องกง (Hong Kong) 

 

 
เมืองหลวง: ไม่มี 
ภาษาทางการ: ภาษาอังกฤษ ภาษาจีนกลาง ภาษากวางตุ้ง 
พ้ืนท่ี: 1,104 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 7.1 ล้านคน 
GDP รวม: 248 พันล้าน ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
GDP ต่อประชากร: 35,156 ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 4.9% (2011) 
สกุลเงิน: ดอลลาร์ฮ่องกง (HKD) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2012 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/hk.html 
 

ฮ่องกงมีอัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจท่ีร้อยละ 4.9 ในปี 2554 โดยในปี 2555 อัตราการเจริญเติบโตทาง
เศรษฐกิจของฮ่องกงเติบโตเพียงร้อยละ 2.6 มาจากความไม่แน่นอนทางเศรษฐกิจของกลุ่มคู่ค้าท่ีสําคัญของฮ่องกง24 
อาทิ จีน สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น เป็นต้น ขณะเดียวกันฮ่องกงยังคงได้รับแรงขับเคล่ือนทางเศรษฐกิจจากกําลังซ้ือ
ภายในประเทศท่ีเพ่ิมข้ึนร้อยละ 8.6 ส่วนหนึ่งมาจากจํานวนนักท่องเที่ยวต่างชาติท่ีเพ่ิมข้ึน 
 

อุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าของฮ่องกง มียอดขายจากพ้ืนท่ีแสดงสินค้าไม่มากนัก โดยเพ่ิมข้ึนจาก 870,000 ตาราง
เมตร ในปี 2553 เป็น 880,000 ตารางเมตร ในปี 2554 หรือคิดเป็นร้อยละ 1.1 อย่างไรก็ตามฮ่องกงยังคงรักษา
ตําแหน่งท่ีสามในด้านตลาดงานแสดงสินค้าท่ีใหญ่ท่ีสุดในเอเชียแปซิฟิก นอกจากน้ี ฮ่องกงยังคงมีรายได้เฉลี่ยต่องาน
แสดงสินค้าสูงท่ีสุดในภูมิภาคกว่า 4 ล้านดอลลาร์สหรัฐ หรือคิดเป็นร้อยละ 10 ของรายได้งานแสดงสินค้าท้ังหมดใน
เอเชียแปซิฟิก โดยเป็นรายได้ท่ีเกิดข้ึนมาจากการจัดงานใน 2 สถานท่ีศูนย์แสดงสินค้าเท่านั้นคือท่ี Hong Kong 
Convention & Exhibition Centre (HKCEC) และ AsiaWorld-Expo ซ่ึงท้ัง 2 แห่งนี้มีการจัดงานแสดงสินค้าในปี 
2554 ท้ังหมด 101 งาน25 

รูปท่ี 13 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในฮ่องกง ตามจํานวนงานและพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ ปี 2550-2554 

 

พ้ืนท่ีแสดงสินค้า ท่ีขายได้ของฮ่องกง
เพ่ิมข้ึนจาก 803,750 ตารางเมตร ในปี 
2550 มาอยู่ท่ี 880,000 ตารางเมตร ในปี 
2554 คิดเป็นอัตราการเติบโตโดยเฉลี่ย
ร้อยละ 2.3 ต่อปี  ในขณะท่ีจํานวนงาน
แสดงสินค้ามีจํานวนท่ีเพ่ิมข้ึนเช่นกัน โดย
ในปี 2554 มีงานแสดงสินค้าจัดในขึ้นใน
ฮ่องกง 101 งาน ซ่ึงมีอัตราการเติบโต
ของจํานวนงานแสดงสินค้าอยู่ท่ีร้อยละ 5 
ต่อปี 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 
                                                            
24 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 88 
25 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 89 

84 85 88 98 101

803,750 822,500
787,000

870,000 880,000

0

20

40

60

80

100

120

0

200,000

400,000

600,000

800,000

1,000,000

2550 2551 2552 2553 2554

จํานวนงาน (ครัง้) พืน้ท่ีแสดงสนิค้า (ตารางเมตร)



 
	
          กลุมงานองคความรูไมซ                                                                  สํานักงานสงเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ 

รายงานตลาดงานแสดงสินคานานาชาติในภูมิภาคเอเชียแปซิฟก 

25 

รูปท่ี 14 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในฮ่องกง ตามจํานวนงานและรายได้โดยประมาณ ปี 2550-2554 

 

รายได้จากงานแสดงสินค้าของฮ่องกง
เพ่ิมข้ึนในลักษณะเดียวกันกับพ้ืนท่ีแสดง
สินค้าท่ีขายได้ โดยเพ่ิมข้ึนจากประมาณ 
321.5 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 2550 มา
อยู่ท่ี 404.8 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 
2554 คิดเป็นอัตราการเติบโตเฉลี่ยร้อย
ละ 6.4 ต่อปี 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 

 
รูปท่ี 15 จํานวนศูนย์แสดงสินค้าและขนาดพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท้ังหมดในฮ่องกง ปี 2550-2554 

 

จํานวนศูนย์แสดงสินค้าในฮ่องกง คงท่ีอยู่
ท่ี 3 แห่ง แต่มีการเพ่ิมพ้ืนท่ีแสดงสินค้า
ในปี 2552 จากการขยายพื้นท่ีของ 
Hong Kong Convention and 
Exhibition Centre โดยมีพ้ืนท่ีเพ่ิมข้ึน
ประมาณ 20,000 ตารางเมตร26 หรือคิด
เป็นร้อยละ 14.6 ท้ังนี้ฮ่องกงมีพ้ืนท่ีแสดง
สินค้ารวมท้ังหมด 151,920 ตารางเมตร 
อย่างไรก็ดี ฮ่องกงยังไม่มีแผนท่ีจะสร้าง
ศูนย์แสดงสินค้าเพ่ิมในอนาคต 

 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2007-2011 
 

เกาหลีใต้ (South Korea) 

 

 
เมืองหลวง: โซล (Seoul) 
ภาษาทางการ: ภาษาเกาหลี 
พ้ืนท่ี: 99,720 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 48 ล้านคน 
GDP รวม: 1.1 ล้านล้าน ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
GDP ต่อประชากร: 22,424 ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 3.6% (2011) 
สกุลเงิน: วอน (KRW) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2012 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/ks.html 
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ในปี 2554 เกาหลีใต้มีอัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจคิดเป็นร้อยละ 3.6 ลดลงจากจากปี 2553 ท่ีร้อยละ 6.1 
ขณะท่ีภาคการผลิตและการบริการมีการขยายตัวเพ่ิมข้ึนคิดเป็นร้อยละ 7.1 และ 2.6 ตามลําดับ อีกท้ังภาคการ
ส่งออกโดยรวมยังคงแข็งแกร่ง แต่สินค้าส่งออกมีการเติบโตท่ีลดลงอันเนื่องมาจากปัญหาวิกฤตเศรษฐกิจยุโรป27 โดย
ปี 2555 เศรษฐกิจของเกาหลีใต้ยังมีความไม่แน่นอนเนื่องจากยังคงต้องพ่ึงคู่ค้าการส่งออกหลักอย่าง จีน ยุโรป 
สหรัฐอเมริกา และญี่ปุ่น ท้ังนี้มีการคาดการณ์ว่าอัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจในปี 2556 อยู่ท่ีร้อยละ 3.5  
 

เม่ือพิจารณาจากพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ อุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าของเกาหลีใต้เติบโตคิดเป็นร้อยละ 2.2 ในปี 
2554 ซ่ึงใกล้เคียงกับอัตราโดยเฉลี่ยของภูมิภาคอยู่ท่ีร้อยละ 2.6 โดยมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้เพ่ิมข้ึนจาก 
694,500 ตารางเมตร ในปี 2550 มาอยู่ท่ี 820,250 ตารางเมตร ในปี 2554 ในด้านของศูนย์แสดงสินค้าพบว่ามี
พ้ืนท่ีรวม 288,376 ตารางเมตร จากจํานวน 12 แห่ง ซ่ึงปี 2555 ศูนย์แสดงสินค้า Busan Exhibition & 
Convention Center หรือ BEXCO ได้ขยายพ้ืนท่ีแสดงสินค้าอีก 20,000 ตารางเมตร ทําให้เกาหลีใต้จะมีพ้ืนท่ี
แสดงสินค้ารวมกว่า 3 แสนตารางเมตร ขณะท่ีจํานวนงานแสดงสินค้าท่ีเกิดข้ึน มีอยู่ 152 งาน สามารถสร้างมูลค่า
ได้มากกว่า 240 ล้านดอลลาร์สหรัฐ หรือคิดเป็นรายได้ต่องานอยู่ท่ี 1.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ28 

รูปท่ี 16 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในเกาหลีใต้ ตามจํานวนงานและพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ ปี 2550-2554 

 

พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ของเกาหลีใต้
เ พ่ิม ข้ึนอย่าง ต่อเนื่ อง  จาก  694,500 
ตารางเมตร ในปี 2550 มาอยู่ท่ีกว่า 
820,250 ตารางเมตร ในปี 2554 ซ่ึงมี
อัตราการเติบโตเฉลี่ยร้อยละ 4.5 ต่อปี 
ใ น ขณะ ท่ี จํ า น ว น ง า น แ สด ง สิ น ค้ า
เปลี่ยนแปลงไปจากเดิมไม่มากนัก โดยปี 
2554 มีงานแสดงสินค้าจัดในขึ้นใน
เกาหลีใต้ 152 งาน  

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 

รูปท่ี 17 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในเกาหลีใต้ ตามจํานวนงานและรายได้โดยประมาณ ปี 2550-2554 

 

รายได้จากงานแสดงสินค้าของเกาหลีใต้มี
แนวโน้มเพ่ิมข้ึนเช่นเดียวกับพ้ืนท่ีแสดง
สินค้าท่ีขายได้ โดยเพ่ิมข้ึนจากประมาณ 
210.8 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 2550 มา
อยู่ท่ี 240.3 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 
2554 คิดเป็นอัตราการเติบโตโดยเฉลี่ย
ร้อยละ 3.5 ต่อปี 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 
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รูปท่ี 18 จํานวนศูนย์แสดงสินค้าและขนาดพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท้ังหมดในเกาหลีใต้ ปี 2550-2554 

 

เกาหลีใต้มีการสร้างศูนย์แสดงสินค้าแห่ง
ใหม่เพ่ิมข้ึน 2 แห่ง คือ Songdo 
Convention Center ในปี 2551 และ 
New Songdo City ในปี 2552 ล่าสุดปี 
2554 ศู น ย์ แ ส ด ง สิ น ค้ า  Daegu 
Exhibition and Convention Center 
หรือ EXCO Daegu และ Korea 
International Exhibition Center 
(KINTEX) ได้ขยายพ้ืนท่ีแสดงสินค้า ทํา
ให้เกาหลีใต้มีพ้ืนท่ีรวม 288,376 ตาราง
เมตร โดยมาจากศูนย์แสดงสินค้าท้ังหมด 
12 แห่ง 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 

อินเดีย (India) 

 

 
เมืองหลวง: นิวเดลี (New Delhi) 
ภาษาทางการ: ภาษาฮินดี ภาษาอังกฤษ 
พ้ืนท่ี: 3,287,263 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 1,200 ล้านคน 
GDP รวม: 1.8 ล้านล้าน ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
GDP ต่อประชากร: 1,489 ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 6.9% (2011) 
สกุลเงิน: รูปี (INR) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2012 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/in.html 
 

หลังจากเศรษฐกิจอินเดียเติบโตอย่างมากใน 2553 ด้วยอัตราการขยายตัวท่ีร้อยละ 9.6 แต่ในปี 2554 อินเดียเร่ิม
เข้าสู่ภาวะชะลอตัวซ่ึงเป็นผลมาจากการลงทุน การส่งออก และกําลังซ้ือในประเทศลดลง29 อีกท้ังปัญหาเงินเฟ้อท่ีสูง
ถึงร้อยละ 8.5 ทําให้เศรษฐกิจอินเดียได้รับผลกระทบเป็นอย่างมาก โดยสิ้นปี 2554 อัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจ
อยู่ท่ีร้อยละ 6.9  
 

เม่ือเปรียบอินเดียกับกลุ่มประเทศเศรษฐกิจใหม่ (BRIC) ถือได้ว่าอินเดียมีการเติบโตทางเศรษฐกิจเป็นอันดับสุดท้าย 
ส่วนหนึ่งมาจากโครงสร้างพ้ืนฐาน การขนส่ง พลังงาน การศึกษา ยังคงไม่ได้รับการพัฒนาเท่าท่ีควร ซ่ึงต่างจาก 3 
ประเทศในกลุ่มประเทศเศรษฐกิจใหม่ท่ีได้รับการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง โดยอินเดียมีมูลค่าการลงทุนจากต่างประเทศ 
(FDI) อยู่ท่ี 24.6 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ ในขณะท่ีจีนอยู่ท่ี 105.7 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ บราซิล 48.4 พันล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ และรัสเซีย 41.2 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ ตามลําดับ 
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อุตสาหกรรมงานแสดงสินค้ามีสัดส่วนท่ีเพ่ิมข้ึนร้อยละ 3.3 โดยมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้เพ่ิมข้ึนจาก 763,750 
ตารางเมตรในปี 2553 เป็น 789,000 ตารางเมตร ในปี 2554 โดยภาพรวมตลาดงานแสดงสินค้าในอินเดียจัดอยู่ใน
อันดับท่ี 5 ของเอเชียแปซิฟิกท่ีมีรายได้จากการจัดงานแสดงสินค้า 174 ล้านดอลลาร์สหรัฐจากงานแสดงสินค้า 134 
งานท่ีเกิดข้ึนในป ี2554 โดยแต่ละงานมีรายได้เฉลี่ยอยู่ท่ี 1.3 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
 
ตลอดระยะเวลา 5 ปีท่ีผ่านมา พ้ืนท่ีแสดงสินค้าของอินเดียถือได้ว่าเติบโตอย่างต่อเนื่อง แต่เม่ือเทียบกับศักยภาพ
ทางเศรษฐกิจอินเดียในช่วงเวลานั้น ถ้าหากมีการสร้างศูนย์แสดงสินค้าในเมืองใหญ่อย่างมุมไบ หรือนิวเดลี อัตรา
การเติบโตของพ้ืนท่ีแสดงสินค้าจะเพ่ิมข้ึนมากกว่านี้ ซ่ึงในปี 2555 อินเดียมีแผนจะสร้างศูนย์แสดงสินค้า 
Hyderabad Trade Fair Centre ในไฮเดอราบาด อีกท้ังรัฐบาลอินเดียมีแผนท่ีจะสร้างศูนย์แสดงสินค้าแห่งใหม่ใน
มุมไบแต่ขณะนี้ยังอยู่ในข้ันตอนของการศึกษาความเป็นไปได้ ซ่ึงคาดว่าสามารถดําเนินการได้หลังจากปี 255730  
 

รูปท่ี 19 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในอินเดีย ตามจํานวนงานและพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ ปี 2550-2554 

 

พ้ืนท่ีแสดงสินค้า ท่ีขายได้ของอินเดีย
เ พ่ิม ข้ึนอย่าง ต่อเนื่ อง  จาก  648,000 
ตารางเมตร ในปี 2550 มาอยู่ท่ี 789,000 
ตารางเมตร ในปี 2554 โดยมีอัตราการ
เติบโตเฉลี่ยคิดเป็นร้อยละ 5.4 ต่อปี 
ในขณะท่ีจํานวนงานแสดงสินค้าเพ่ิมข้ึน
ไ ม่คง ท่ี ในแต่ละปี  นับ ต้ั งแ ต่ปี  2552 
จํานวนงานแสดงสินค้ามีจํานวนงานท่ี
เพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง จนกระทั้งในปี 
2554 มีงานแสดงสินค้าจัดข้ึนในอินเดีย 
134 งาน ซ่ึงเป็นปีแรกท่ีมีจํานวนงาน
มากกว่าปี 2551 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 

รูปท่ี 20 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในอินเดีย ตามจํานวนงานและรายได้โดยประมาณ ปี 2550-2554 

 

นับต้ังแต่ปี 2551 รายได้จากงานแสดง
สินค้าของอินเดียมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนจาก
เดิมเล็กน้อย โดยในปี 2553 รายได้จาก
งานแสดงสินค้าอยู่ท่ี 179 ล้านดอลลาร์ 
แต่เม่ือสิ้นปี 2554 มีรายได้อยู่ 174.1 
ล้านดอลลาร์ หรือลดลงประมาณร้อยละ 
3  

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 
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รูปท่ี 21 จํานวนศูนย์แสดงสินค้าและขนาดพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท้ังหมดในอินเดีย ปี 2550-2554 

 

เม่ือนับย้อนหลังไป 5 ปี จํานวนศูนย์
แสดงสินค้าและพ้ืน ท่ีแสดงสินค้าใน
อินเดีย ยังคงไม่มีจํานวนท่ีเพ่ิมข้ึนโดยมี
ศูนย์แสดงสินค้า 13 แห่ง และมีพ้ืนท่ี
แสดงสินค้าท้ังหมด 285,457 ตาราง
เมตร  

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 

 

ไต้หวัน (Taiwan) 

 

 
เมืองหลวง: ไทเป (Taipei) 
ภาษาทางการ: ภาษาไต้หวัน 
พ้ืนท่ี: 35,980 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 23 ล้านคน 
GDP รวม: 459 พันล้าน ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
GDP ต่อประชากร: 37,700 ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 4.0% (2011) 
สกุลเงิน: ดอลลาร์ไต้หวันใหม่ (TWD) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2012 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/tw.html 

เศรษฐกิจของไต้หวันเติบโตเป็นอย่างมากในปี 2553 โดยมีอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจสูงถึงร้อยละ 10.8 แต่ในปี 
2554 อัตราการขยายตัวเศรษฐกิจไต้หวันเติบโตเพียงร้อยละ 4 สาเหตุท่ีสําคัญมาจากสภาวะเศรษฐกิจโลกยังอยู่ใน
ภาวะซบเซา ทําให้การส่งออกสินค้าไอที และเคร่ืองจักรหดตัวลง ขณะท่ีปัจจัยภายในมีสัญญาณท่ีดีข้ึนโดยมาจาก
อัตราการว่างงานที่ลดลงอยู่ท่ีร้อยละ 4.4 ขณะท่ีปี 2555 เศรษฐกิจไต้หวันมีแนวโน้มท่ีดีข้ึนเนื่องมาจากข้อตกลง
ความร่วมมือทางเศรษฐกิจระหว่างจีนและไต้หวันได้ท่ีลงนามไว้นั้น ทําให้เป็นปัจจัยสําคัญท่ีทําให้เศรษฐกิจไต้หวัน
เติบโต31 

ด้านอุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าในไต้หวัน มีการเติบโตถึงร้อยละ 12.2 ซ่ึงทําให้ร้ังอันดับท่ี 3 ของประเทศท่ีมีการ
เติบโตสูงสุด รองจากมาเลเซีย และสิงคโปร์ ขณะท่ีพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้นั้นมีจํานวนสูงถึง 620,000 ตารางเมตร 
ซ่ึงร้ังอันดับท่ี 6 ในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก โดยมีมูลค่าจากการจัดงานแสดงสินค้าอยู่ท่ี 148 ล้านดอลลาร์สหรัฐ มา
จาก 80 งานแสดงสินค้าหลักท่ีเกิดข้ึน ในปี 2554 โดยตัวแปรท่ีทําให้ตลาดงานแสดงสินค้าในไต้หวันเติบโตข้ึน ส่วน
หนึ่งมาจากจํานวนนักท่องเที่ยวและผู้จัดงานแสดงสินค้าจากจีนเข้ามาไต้หวันเพ่ิมข้ึน32 

                                                            
31 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 122 
32 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 123 
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รูปท่ี 22 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในไต้หวัน ตามจํานวนงานและพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ ปี 2550-2554 

 

ไต้หวันมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้เพ่ิมข้ึน
อย่างต่อเนื่อง โดยเพ่ิมข้ึนจาก 365,000 
ตารางเมตร ในปี 2550 มาอยู่ท่ี 619,250 
ตารางเมตร ในปี 2554 ซ่ึงมีอัตราการ
เติบโตเฉลี่ยคิดเป็นร้อยละ 17.4 ต่อปี 
ในขณะท่ีจํ านวนงานแสดงสินค้าก็ มี
แนวโน้มเพ่ิมข้ึนเช่นกัน โดยในปี 2554 มี
งานแสดงสินค้าจัดในข้ึนในไต้หวัน 80 
งาน หรือเพ่ิมข้ึนเกือบหนึ่งเท่าตัวเม่ือ
เทียบกับปี 2550 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 
 

รูปท่ี 23 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในไต้หวัน ตามจํานวนงานและรายได้โดยประมาณ ปี 2550-2554 

 

รายได้จากงานแสดงสินค้าของไต้หวันมี
แนวโน้มเพ่ิมข้ึนเช่นเดียวกับพ้ืนท่ีแสดง
สินค้าท่ีขายได้ โดยในปี 2550 มีรายได้
ประมาณประมาณ 76.4 ล้านดอลลาร์
สหรัฐ ขณะท่ีปี 2554 อยู่ท่ีประมาณ 
148.1 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพ่ิมข้ึนคิดเป็น
ร้อยละ 51 ของรายได้จากงานแสดง
สินค้าเม่ือเทียบกับปี 2550 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 

 

รูปท่ี 24 จํานวนศูนย์แสดงสินค้าและขนาดพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท้ังหมดในไต้หวัน ปี 2550-2554 

 

จํานวนศูนย์แสดงสินค้ า ในไ ต้หวันมี
เพ่ิมข้ึนจากเดิมหนึ่งแห่งในปี 2551 คือ 
Taipei World Trade Center 
Nangang Exhibition Hall หรือTWEC 
Nangang ซ่ึงเพ่ิมพ้ืนท่ีจัดแสดงสินค้าให้
ไต้หวันกว่า 45,360 ตารางเมตร หรือ คิด
เป็นร้อยละ 75.5  
ณ ปี 2554 ไต้หวันมีศูนย์แสดงสินค้า
ท้ังหมด 4 แห่ง และมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้า
รวมท้ังหมด 105,409 ตารางเมตร โดยมี
แผนจะขยายพื้นท่ีของ TWEC Nangang 
ข้ึนอีกเท่าตัวในปี 2558 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 
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ออสเตรเลีย (Australia) 

 
 
 

 
เมืองหลวง: แคนเบอร์รา (Canberra) 
ภาษาทางการ: ภาษาอังกฤษ 
พ้ืนท่ี: 7,741,220 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 22 ล้านคน 
GDP รวม: 1,379 พันล้าน ดอลลาร์สหรัฐ (201) 
GDP ต่อประชากร: 60,979 ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 1.9% (2011) 
สกุลเงิน: ดอลลาร์ออสเตรเลีย (AUD) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2012 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/as.html 
 

ในปี 2554 ออสเตรเลียมีอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจอยู่ท่ีร้อยละ 1.9 ซ่ึงลดลงจากปี 2553 ท่ีร้อยละ 2.3 โดยภาค
เศรษฐกิจท่ีมีการเจริญเติบโตมากท่ีสุด คือ ภาคการส่งออก ซ่ึงสามารถสร้างมูลค่าได้สูงถึง 20 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ 
โดยสินค้าท่ีสําคัญมาจากการส่งออกถ่านหินและเหล็ก เช่นเดียวกับการส่งออกสินค้าประเภท เนื้อสัตว์และขนแกะ ท่ี
ยังคงสร้างรายได้ให้กับออสเตรเลียอย่างต่อเนื่อง ขณะท่ีการนําเข้าสินค้าลดลงร้อยละ 1.5 เม่ือเทียบกับปี 255333 
 

ด้านอุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าในออสเตรเลียในปี 2554 มีจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ลดลงจากปี 2553 
เล็กน้อย จาก 528,000 ตารางเมตร อยู่ท่ี 522,750 ตารางเมตร ซ่ึงถือว่าตํ่ากว่าความคาดการณ์เม่ือเทียบกับขนาด
เศรษฐกิจของออสเตรเลีย ขณะท่ีขนาดพ้ืนท่ีแสดงสินค้าในปี 2554 มีอยู่ 117,242 ตารางเมตร แต่เม่ือสิ้นปี 2555 
จะมีการสร้างศูนย์แสดงสินค้าแห่งใหม่นาม Royal National Agricultural ในบริสเบน ขนาดพ้ืนท่ี 22,000 ตาราง
เมตร ซ่ึงทําให้พ้ืนท่ีแสดงสินค้ารวมท้ังประเทศเพ่ิมข้ึน34 
 

รูปท่ี 25 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในออสเตรเลีย ตามจํานวนงานและพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ ปี 2550-2554 

 

นับต้ังแต่ปี 2550 ออสเตรเลียมีพ้ืนท่ี
แสดงสินค้าท่ีขายได้เพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง 
จนกระทั้งปี 2554 พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ี
ขายได้ลดลงเล็กน้อย จากพื้นท่ีแสดง
สินค้าท่ีขายได้ 528,000 ตารางเมตรในปี 
2553 เป็น 522,750 ตารางเมตร ขณะท่ี
จํานวนงานแสดงสินในปี 2554 มีงาน
แสดงสินค้าจัดในข้ึนในออสเตรเลีย 171 
งาน 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 
 

 
                                                            
33 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 77 
34 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 78 
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รูปท่ี 26 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในออสเตรเลีย ตามจํานวนงานและรายได้โดยประมาณ ปี 2550-2554 

 

ร า ย ไ ด้ จ า ก ง า น แ ส ด ง สิ น ค้ า ข อ ง
ออสเตรเลียในปี 2554 เพ่ิมข้ึนเป็นอย่าง
มาก โดยมีรายได้ 258 ล้านดอลลาร์
สหรัฐ คิดเป็นร้อยละ 63 เม่ือเทียบกับปี 
2553 อีกท้ังรายได้ท่ีเกิดข้ึนมาจากงาน
แสดงสินค้าท่ี 171 งาน 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 
 

รูปท่ี 27 จํานวนศูนย์แสดงสินค้าและขนาดพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท้ังหมดในออสเตรเลีย ปี 2550-2554 

 

นับ ต้ั ง ต้ั งแ ต่ปี  2551 จนถึง  ปี  2554 
จํานวนศูนย์แสดงสินค้าในออสเตรเลีย
แ ล ะ พื้ น ท่ี แ ส ด ง สิ น ค้ า ไ ม่ มี ก า ร
เปลี่ยนแปลง โดยมีศูนย์แสดงสินค้า 9 
แห่ง และมีพ้ืนท่ีรวม 117,242 ตาราง
เมตร ซ่ึงในปี 2555 มีแผนจะเปิดใช้งาน 
Royal National Agricultural 
Showgrounds ในบริสเบน ซ่ึงจะเพิ่ม
พ้ืนท่ีการจัดงานแสดงสินค้าอีก 22,000 
ตารางเมตร 

ท่ีมา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 

 

ไทย (Thailand) 

 

 
เมืองหลวง: กรุงเทพฯ (Bangkok) 
ภาษาทางการ: ภาษาไทย 
พ้ืนท่ี: 513,120 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 67 ล้านคน 
GDP รวม: 345 พันล้าน ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
GDP ต่อประชากร: 4,972 ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 0.1% (2011) 
สกุลเงิน: บาท (THB) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2012 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/th.html 
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ประเทศไทยได้รับผลกระทบจากมหาอุทกภัยในปี 2554 ทําให้อัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจลดลงจากร้อยละ 7.8 
ในปี 2553 อยู่ท่ี ร้อยละ 0.1 ซ่ึงภัยธรรมชาติดังกล่าวได้สร้างความเสียหายแก่เศรษฐกิจของประเทศไทยในวงกว้าง 
โดยเฉพาะอย่างย่ิงภาคอุตสาหกรรมท่ีต้ังอยู่ในพ้ืนท่ีอุทกภัยท่ีไม่สามารถผลิตสินค้าตามความต้องการได้ เช่น 
โรงงานผลิตรถยนต์ เซมิคอนดัคเตอร์ชิป ฮาร์ดดิสก์ เป็นต้น ซ่ึงผลกระทบดังกล่าวทําให้อัตราการผลิตสินค้าลดลง
กว่าร้อยละ 21.8 อีกท้ังยังส่งผลต่อภาคการส่งออกของไทยอีกด้วย โดยมูลค่าการส่งออกเติบโตลดลงจากร้อยละ 28 
ในปี 2553 อยู่ท่ีร้อยละ 16.4 ในปี 2554 ขณะท่ีภาคการท่องเที่ยวของไทยยังคงใกล้เคียงกับปี 2553 โดยจํานวน
นักท่องเที่ยวท่ีเดินทางเข้ามาในประเทศ อยู่ท่ี 18.8 ล้านคน35 
 

อุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าในไทยในปี 2554 สามารถสร้างรายได้มากกว่า 151 ล้านดอลลาร์สหรัฐจากงานแสดง
สินค้า 77 งาน โดยมีรายได้เฉลี่ยต่องานท่ี 1.95 ล้านดอลลาร์สหรัฐ และขายพ้ืนท่ีได้ท้ังหมด 462,500 ตารางเมตร 
ร้ังอันดับแปดในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิกจากพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ อีกท้ังศูนย์แสดงสินค้าแห่งใหม่คือ Chiang Mai 
Exhibition and Convention Centre ท่ีอยู่ในระหว่างการดําเนินการก่อสร้างจะเปิดให้บริการได้ในปี 2556 จะ
เพ่ิมพ้ืนท่ีแสดงสินค้าให้ไทยอีก 10,000 ตารางเมตร จากพื้นท่ีรวม 212,405 ตารางเมตร ซ่ึงปัจจุบันพ้ืนท่ีแสดง
สินค้าของไทยร้ังอันดับห้าของจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท้ังหมดในเอเชียแปซิฟิก โดยภาพรวมแล้วตลาดงานแสดง
สินค้าในไทยมีทิศทางท่ีดีข้ึนหลังจากได้ผ่านจุดวิกฤตการณ์ทางการเมืองภายในประเทศและอุทกภัยไปแล้ว และการ
เข้าสู่ประชาคมอาเซียนในปี 2558 ทําให้เพ่ิมโอกาสการจัดงานแสดงสินค้าในไทยมากข้ึน36 

รูปท่ี 28 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในไทย ตามจํานวนงานและพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ ปี 2550-2554 

 

พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ของไทยไม่คงท่ี
ในแต่ละปี แต่มีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน โดย
เพ่ิมข้ึนจาก 373,750 ตารางเมตร ในปี 
2550 มาอยู่ท่ี 462,500 ตารางเมตร ในปี 
2554 คิดเป็นอัตราการเติบโตร้อยละ 5.9 
โดยเฉลี่ยต่อปี ในขณะท่ีจํานวนงานแสดง
สินค้ามีแนวโน้มคงท่ี โดยในปี 2554 มี
งานแสดงสินค้าจัดในข้ึนในไทย 77 งาน 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 

 

 

 

 

 

 
                                                            
35 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 125 
36 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 126 
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รูปท่ี 29 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในไทย ตามจํานวนงานและรายได้โดยประมาณ ปี 2550-2554 

 

รายไ ด้จากงานแสดงสินค้ าของไทย
สะท้อนจากจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ี
ขาย โดยรายได้มีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน จาก
ประมาณ 116.8 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 
2550 มาอยู่ท่ี 149.3 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
ในปี 2552 จนกระท้ังปี 2553 เกิด
วิกฤตการณ์ทางการเมือง ทําให้จํานวน
งานและรายได้จากงานแสดงสินค้าลดลง
อยู่ท่ี 132 ล้านดอลลาร์สหรัฐ แต่ในปี 
2554 มีสัญญาณการฟ้ืนตัวท่ีดี ข้ึนโดย
รายได้จากงานแสดงสินค้าเพ่ิมข้ึนอยู่ท่ี 
150.7 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 
 

รูปท่ี 30 จํานวนศูนย์แสดงสินค้าและขนาดพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท้ังหมดในไทย ปี 2550-2554 

 

จํานวนศูนย์แสดงสินค้าในประเทศไทยมี
การเพ่ิมข้ึน 3 แห่ง คือ 1) Prince of 
Songkla University International 
Convention Centre (สงขลา) ในปี 
2550 2) Bangkok Convention 
Centre at Central World ในปี 2551 
และ 3) Royal Phuket Marina 
International Exhibition & 
Convention Center (ภูเก็ต) ในปี 
2552 เม่ือสิ้นปี 2554 ประเทศไทยมีศูนย์
แสดงสินค้าท้ังหมด 8 แห่ง มีพ้ืนท่ีแสดง
สินค้ารวม 212,405 ตารางเมตร  

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 
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มาเลเซีย (Malaysia) 

 

 
เมืองหลวง: กัวลาลัมเปอร์ (Kuala Lumpur) 
ภาษาทางการ: ภาษามาเลย์ 
พ้ืนท่ี: 329,847 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 29.1 ล้านคน 
GDP รวม: 287 พันล้าน ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
GDP ต่อประชากร: 9,977 ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 5.1% (2011) 
สกุลเงิน: ริงกิต (MYR) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2012 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/my.html 
 

ในปี 2554 เศรษฐกิจมาเลเซียมีอัตราการเติบโตอยู่ท่ีร้อยละ 5.1 ซ่ึงเป็นการเติบโตอย่างช้าๆตามสภาวะเศรษฐกิจ
ของโลก โดยแรงขับเคลื่อนหลักเศรษฐกิจมาจากการจับจ่ายใช้สอยของภาคครัวเรือน ซ่ึงคิดเป็นมูลค่าสองในสาม
ของ GDP รวมท้ังหมด อีกท้ังการใช้จ่ายของภาครัฐเพ่ิมสูงข้ึนคิดเป็นร้อยละ 17 ซ่ึงมาจากการจ้างงาน การบริการ 
เงินเดือนท่ีเพ่ิมข้ึน ในทางกลับกันการลงทุนจากภาครัฐมีการเติบโตเพียงร้อยละ 6 โดยเป็นผลจากการกระตุ้น
เศรษฐกิจของภาครัฐลดลง ซ่ึงภาคการส่งออก ไม่ว่าจะเป็นอุตสาหกรรมก่อสร้าง เกษตรกรรม ยังคงเติบโต 
โดยเฉพาะปาล์มน้ํามันถือได้ว่าเป็นสินค้าท่ีส่งออกท่ีสร้างรายได้เป็นอย่างมาก โดยมีมูลค่าเป็นหนึ่งในสามของภาค
การเกษตรท้ังหมด ซ่ึงภาพรวมของการส่งออกท้ังประเทศมาเลเซียในปี 2554 มีมูลค่ากว่า 220 พันล้านดอลลาร์
สหรัฐ37  
 
ในส่วนของอุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าปี 2554 มาเลเซียถือได้ว่าเป็นหนึ่งในตลาดท่ีมีผลงานที่โดดเด่นในเอเชีย
แปซิฟิกเป็นระยะสามปีติดต่อกัน อีกท้ังได้รับแรงสนับสนุนจากภาครัฐ (MyTCEB) ในการขับเคลื่อนอุตสาหกรรม
งานแสดงสินค้าเป็นอย่างมาก ซ่ึงในแง่ของจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายมีพ้ืนท่ีกว่า 302,500 ตารางเมตร เพ่ิมข้ึน
ร้อยละ 14 เม่ือเทียบกับปี 2553 อีกท้ังจํานวนงานแสดงสินค้าท่ีจัดข้ึนเพ่ิมข้ึนจาก 47 เป็น 57 งาน คิดเป็นร้อยละ 
21 โดยปี 2557 มาเลเซียมีแผนจะสร้างศูนย์แสดงสินค้าแห่งใหม่ซ่ึงมีพ้ืนท่ี 12,338 ตารางเมตร38 
 

 

 

 

 

 

 

                                                            
37 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 110 
38 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 111 
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รูปท่ี 31 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในมาเลเซีย ตามจํานวนงานและพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ ปี 2550-2554 

 

พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ลดลงนับต้ังแต่ปี 
2550 จนถึงปี 2552 แต่หลังจากนั้นพ้ืนท่ี
แสดงสินค้ า ท่ีขายได้ของมาเลเ ซีย มี
แ น ว โ น้ ม เ พ่ิ ม ข้ึ น  โ ด ย เ พ่ิ ม ข้ึ น จ า ก 
233,750 ตารางเมตร ในปี 2552 มาอยู่ท่ี 
302,500 ตารางเมตร ในปี 2554 โดย
เม่ือเทียบพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ 5 ปี
ย้อนหลัง พบว่ามีอัตราเติบโตเฉลี่ยร้อย
ละ 5.5 ต่อปี เช่นเดียวกับจํานวนงาน
แสดงสินค้าท่ีสอดคล้องกับพ้ืนท่ีแสดง
สินค้าท่ีขายได้ ซ่ึงมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน
นับต้ังแต่ปี 2552 เป็นต้นมา 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 

รูปท่ี 32 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในมาเลเซีย ตามจํานวนงานและรายได้โดยประมาณ ปี 2550-2554 

 

นับต้ังแต่ปี 2552 รายได้จากงานแสดง
สินค้าของมาเลเซียมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน จาก 
86.5 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เป็น 98.2 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ ในปี 2554 ซ่ึงรายได้ท่ีเกิน
ข้ึนสอดคล้องกับพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขาย
ได้และจํานวนงานท่ีจัดเพ่ิมข้ึน โดยอัตรา
การเติบโตของรายได้เฉลี่ยอยู่ท่ีร้อยละ 
7.1 ต่อปี 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 

รูปท่ี 33 จํานวนศูนย์แสดงสินค้าและขนาดพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท้ังหมดในมาเลเซีย ปี 2550-2554 

 

จํานวนศูนย์แสดงสินค้าในมาเลเซีย มี
ท้ังสิ้น 4 แห่ง คิดเป็นพ้ืนท่ีแสดงสินค้า
รวม 71,292 ตารางเมตร โดยมีศูนย์
แสดงสินค้าท่ีเปิดทําการเมื่อปี 2550 คือ 
MATRADE Exhibition & Convention 
Centre หรือ MECC ซ่ึงมีพ้ืนท่ีแสดง
สินค้า 12,338 ตารางเมตร ท้ังนี้มาเลเซีย
มีแผนจะสร้างศูนย์แสดงสินค้าแห่งใหม่ 
ในปี 2557 ในกรุงกัวลาลัมเปอร์ท่ีมีชื่อว่า 
New MATRADE  

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 
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สิงคโปร์ (Singapore) 

  

  
เมืองหลวง: สิงคโปร์ (Singapore) 
ภาษาทางการ: ภาษาอังกฤษ ภาษาจีนกลาง ภาษามาเลย์ 
ภาษาทมิฬ 
พ้ืนท่ี: 697 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 5.3 ล้านคน 
GDP รวม: 239 พันล้าน ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
GDP ต่อประชากร: 46,241 ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 4.9% (2011) 
สกุลเงิน: ดอลลาร์สิงคโปร์ (SGD) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2012 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/sn.html 
 

เศรษฐกิจสิงคโปร์ในปี 2554 มีอัตราการเติบโตเพียงร้อยละ 4.9 จากท่ีเคยเติบโตสูงสุดร้อยละ 14.8 ในปีก่อนหน้า
นั้น ซ่ึงภาพรวมเศรษฐกิจสิงคโปร์พบว่าร้อยละ 40 มาจากการลงทุน ขณะท่ีภาคการส่งออกเพิ่มข้ึนร้อยละ 25 ส่วน
หนึ่งได้แรงหนุนจากการส่งออกของกลุ่มชิ้นส่วนอิเล็กทรอนิกส์ และกลุ่มชีวการแพทย์ ขณะเดียวกันอัตราเงินเฟ้อท่ี
เพ่ิงสูงข้ึนยังคงสร้างปัญหาให้กับสิงคโปร์ ส่งผลให้ราคาอาหาร ราคาบ้าน รวมไปถึงค่าขนส่งเพ่ิมสูงข้ึน อีกท้ัง
สิงคโปร์ยังคงต้องเผชิญกับปัญหาเศรษฐกิจโลกท่ีอยู่ในสภาวะถดถอยทั้งวิกฤตหนี้สาธารณะในยุโรป รวมไปถึง
เศรษฐกิจจีนท่ีกําลังซบเซา39 
 

ในแง่ของอุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าของสิงคโปร์มีการเติบโตเป็นอย่างมาก โดยมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้เพ่ิมข้ึน
จาก 250,000 ตารางเมตร ในปี 2553 มาอยู่ท่ี 286,000 ตารางเมตร ในปี 2554 และจํานวนงานแสดงสินค้า
เพ่ิมข้ึนจาก 80 เป็น 97 งาน สามารถสร้างมูลค่าได้มากกว่า 123 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ซ่ึงภาพรวมแล้วสิงคโปร์ยังมี
ปัจจัยท่ีส่งเสริมให้ตลาดงานแสดงสินค้าเติบโตได้ดี ไม่ว่าจะเป็นศูนย์แสดงสินค้าแห่งใหม่ใน Marina Bay Sands ท่ีมี
พ้ืนท่ีกว่า 41,000 ตารางเมตร อีกท้ังยังได้รับแรงสนับสนุนอย่างมากจากรัฐบาล และการเติบโตของธุรกิจการพนัน
และสิ่งดึงดูดอ่ืนๆ ทําสิงคโปร์เป็นหนึ่งในประเทศท่ีมีศักยภาพของการจัดงานแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิก40 
 

 

 

 

 

 

 

                                                            
39 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 118 
40 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 119 
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รูปท่ี 34 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในสิงคโปร์ ตามจํานวนงานและพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ ปี 2550-2554 

 

พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ของสิงคโปร์มี
แนวโน้มเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง โดยเพ่ิมข้ึน
จาก 206,250 ตารางเมตร ในปี 2550 
มาอยู่ท่ี 286,500 ตารางเมตร ในปี 2554 
ซ่ึงมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยคิดเป็นร้อยละ 
9.7 ต่อปี ขณะท่ีจํานวนงานแสดงสินค้ามี
แนวโน้มเพ่ิมข้ึนเช่นกัน โดยในปี 2554 มี
งานแสดงสินค้าจัดในขึ้นในสิงคโปร์ 97 
งาน 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 

รูปท่ี 35 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในสิงคโปร์ ตามจํานวนงานและรายได้โดยประมาณ ปี 2550-2554 

 

รายได้จากงานแสดงสินค้าของสิงคโปร์มี
แนวโน้มเพ่ิมข้ึนอย่างมาก จาก 64 ล้าน
ดอลลา ร์สห รั ฐ  ในปี  2549 มาอ ยู่ ท่ี
ประมาณ 103. ล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 
2553 คิดเป็นอัตราการเติบโตสูงถึงร้อย
ละ 15.4 โดยเฉล่ียต่อปี 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 

รูปท่ี 36 จํานวนศูนย์แสดงสินค้าและขนาดพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท้ังหมดในสิงคโปร์ ปี 2550-2554 

 

สิงคโปร์มีจํานวนศูนย์แสดงสินค้าเพ่ิมข้ึน 
2 แห่ง คือ Changi Exhibition Centre 
ในปี 2551 และ The Marina Bay 
Sands ในปี 2553 ซ่ึงมีลักษณะเป็น 
Integrated resort41 เช่นเดียวกับ 
Resorts World Sentosa ในปัจจุบัน
สิงคโปร์มีศูนย์แสดงสินค้าท้ังหมด 4 แห่ง 
และมี พ้ืน ท่ีแสดงสินค้ า รวม ท้ั งหมด 
203,600 ตารางเมตร ท้ังนี้ สิงคโปร์ยังไม่
มีแผนที่จะสร้างศูนย์แสดงสินค้าเพ่ิมแต่
อย่างใด 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 

                                                            
41 Integrated resort หมายถึง รีสอร์ทที่มีหลากหลายของสถานที่พักผ่อนหย่อนใจและความบันเทิงทั้งโรงแรม คาลิโน สวนสนุก ห้างสรรพสินค้า 
และศูนย์ประชุม ตั้งอยู่รวมกันในที่เดียว 
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อินโดนีเซีย (Indonesia) 

 

  
เมืองหลวง: จาการ์ตา (Jakarta) 
ภาษาทางการ: ภาษาอินโดนีเซีย 
พ้ืนท่ี: 1,904,569 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 248 ล้านคน 
GDP รวม: 846 พันล้าน ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
GDP ต่อประชากร: 3,495 ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 6.5% (2011) 
สกุลเงิน: รูเปียห์ (IDR) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2012 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/id.html 
 

อินโดนีเซียเป็นประเทศท่ีมีเศรษฐกิจและตลาดขนาดใหญ่แห่งหนึ่งของเอเชียแปซิฟิก มีมูลค่ากว่า 846 พันล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ และมีอัตราการเติบโตของ GDP ร้อยละ 6.5 ในปี 2554 ซ่ึงได้รับแรงสนับสนุนจากการบริโภค
ภายในประเทศและอัตราการจ้างงานท่ีเพ่ิมสูงข้ึน โดยมีการจ้างงานมากกว่า 1.5 ล้านคนภายในปีเดียวกัน ขณะท่ี
ภาคการส่งออกมีการเติบโตเป็นอย่างมาก โดยมีมูลค่าส่งออก 205 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ เพ่ิมข้ึนกว่าร้อยละ 27.5 
เม่ือเทียบกับปีท่ีผ่านมา และการนําเข้าสินค้าเพ่ิมข้ึนเป็นอย่างมากโดยมีมูลค่ากว่า 166 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ คิด
เป็นร้อยละ 30.3 ซ่ึงเป็นผลมาจากความต้องการด้านสินค้าอุปโภคและบริโภคเพ่ิมมากข้ึน42  
 

ในปี 2554 อุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าของอินโดนีเซียเพ่ิมข้ึนร้อยละ 6.1 ซ่ึงขยายตัวใกล้เคียงกับอัตราการเติบโต
ของ GDP โดยมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้เพ่ิมข้ึน 178,000 ตารางเมตร ซ่ึงจากการวิเคราะห์ของ BSG ให้ข้อสังเกต
ว่าเศรษฐกิจของอินโดนีเซียท่ีมีขนาดใหญ่และมีประชากรกว่า 248 ล้านคน แต่การเติบโตของอุตสาหกรรมงานแสดง
สินค้าในประเทศเป็นไปอย่างช้า โดยมีการเติบโตอยู่ในอันดับท่ี 11 จาก 15 ของรายงานฉบับนี้ ซ่ึงเม่ือดูขนาด
เศรษฐกิจของอินโดนีเซียควรท่ีจะอยู่ใน 5 อันดับแรกของอุตสาหกรรม 
 

เม่ือมองภาพรวมอุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าของอินโดนีเซีย พบว่ายังมีศักยภาพเติบโตได้อีกมากไม่ว่าจะเป็นการ
หาพันธมิตรในการทําธุรกิจร่วมกันหรือแม้แต่บริษัทจากต่างชาติท่ีสนใจทําธุรกิจในอินโดนีเซีย ต่างเป็นสิ่งกระตุ้นให้
อุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าในประเทศเติบโต อีกท้ังภาครัฐได้ประกาศการสนับสนุนอุตสาหกรรมการจัดประชุม
และแสดงสินค้าเป็นอย่างดีโดยเร่ิมจากการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานในประเทศให้ดีย่ิงข้ึนเพ่ือรองรับการขยายตัวของ
อุตสาหกรรมฯในอนาคต โดยปี 2557 อินโดนีเซียจะเปิดศูนย์แสดงสินค้าแห่งใหม่ท่ีคาดว่าจะใช้เป็นศูนย์กลางของ
การจัดงานแสดงสินค้าในจากาต้าอีก 2 แห่ง ซ่ึงศูนย์แสดงสินค้าแห่งใหม่ท้ัง 2 แห่งจะมีพ้ืนท่ีรวมกว่า 160,000 
ตารางเมตร43 

 

 

                                                            
42 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 97 
43 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 97 
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รูปท่ี 37 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในอินโดนีเซีย ตามจํานวนงานและพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ ปี 2550-2554 

 

ในปี 2554 ท่ีผ่านมาพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ี
ขายได้มีจํานวนเพ่ิมข้ึนอยู่ท่ีร้อยละ 6 
เม่ือเทียบกับปีก่อนหน้านั้น ซ่ึงข้อมูล
ย้อนหลังต้ังแต่ปี 2551 พบว่าอัตราการ
เติบโตของพื้นท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้และ
จํานวนงานแสดงสินค้ า มีแนวโน้ม ท่ี
เพ่ิมข้ึน โดยคาดการณ์ว่าในปี 2555 จะมี
ตัวเลขใกล้เคียงปี 2550 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 
 

รูปท่ี 38 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในอินโดนีเซีย ตามจํานวนงานและรายได้โดยประมาณ ปี 2550-2554 

 

รายได้จากงานแสดงสินค้าของอินโดนีเซีย
มีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง โดยมี
รายได้กว่า 46.8 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 
2554 ซ่ึงเพ่ิมข้ึนจาก 41.3 ล้านดอลลาร์
สหรัฐ ในปี 2550 คิดเป็นอัตราการเติบโต
เฉลี่ยร้อยละ 3.3 ต่อปี 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 
 

รูปท่ี 39 จํานวนศูนย์แสดงสินค้าและขนาดพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท้ังหมดในอินโดนีเซีย ปี 2550-2554 

 

ในปี 2554 จํานวนศูนย์แสดงสินค้าใน
อินโดนีเซียอยู่ท่ี 5 แห่ง เพ่ิมจาก 3 แห่ง 
ในปี 2552 ซ่ึงมาจากการเปิดตัวศูนย์
แสดงสินค้า Grand City Complex และ 
Gramedia Expo โดยศูนย์แสดงสินค้า
ท้ัง 5 แห่ง มีพ้ืนท่ีรวม 42,174 ตาราง
เมตร อีกท้ังในปี 2555 มีแผนการสร้าง
ศนูย์แสดงสินค้าเพ่ิมข้ึนอีก 3 แห่ง 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 
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เวียดนาม (Vietnam) 

 

  
เมืองหลวง: ฮานอย (Hanoi) 
ภาษาทางการ: ภาษาเวียดนาม 
พ้ืนท่ี: 331,210 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 91.5 ล้านคน 
GDP รวม: 123 พันล้าน ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
GDP ต่อประชากร: 1,407 ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 5.9% (2011) 
สกุลเงิน: ด่อง (VND) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2012 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/vm.html 
 
การเติบโตเศรษฐกิจของเวียดนามในปี 2554 หดตัวลงอยู่ท่ีร้อยละ 5.9 ส่วนหนึ่งมาจากการบริโภคภาคเอกชนและ
การลงทุนในประเทศท่ีลดลง อีกท้ังปัญหาเงินเฟ้อของเวียดนามท่ีมีสูงกว่าร้อยละ 18.1 ทําให้เป็นอุปสรรค์การ
ขยายตัวทางเศรษฐกิจ ขณะเดียวกันภาคการส่งออกและนําเข้าต่างมีอัตราการเติบโตเพ่ิมข้ึนท่ีร้อยละ 34 และ 26 
ตามลําดับโดยมีมูลค่ารวมกว่า 97 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ และภาคบริการยังคงเพ่ิมข้ึนโดยเฉพาะโรงแรมและ
ร้านอาหารต่างเป็นแรงขับเคล่ือนท่ีสําคัญของเศรษฐกิจในประเทศ44 
 

ในปี 2554 อุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าในเวียดนามเติบโตร้อยละ 1.2 สามารถขายพื้นท่ีแสดงสินค้าได้ 143,500 
ตารางเมตร จากงานแสดงสินค้า 51 งาน โดยมีรายได้จากงานแสดงสินค้า 43.2 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ซ่ึงแต่ละงาน
แสดงสินค้ามีรายได้เฉลี่ย 847,000 ดอลลาร์สหรัฐ โดยภาพรวมอุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าในเวียดนามยังคงเป็น
ตลาดมีศักยภาพ เแต่จําเป็นต้องได้รับแรงสนับสนุนจากภาครัฐ45 
 

รูปท่ี 40 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้าในเวียดนาม ตามจํานวนงานและพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ ปี 2550-2554 

 

พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ของเวียดนามมี
แนวโน้มเพ่ิมข้ึน จาก 113,500 ตาราง
เมตร ในปี 2550 มาอยู่ท่ี 143,250 
ตารางเมตร ในปี 2554 คิดเป็นอัตราการ
เติบโตเฉลี่ยร้อยละ 6.5 ต่อปี ในขณะท่ี
จํานวนงานแสดงสินค้า ในปี 2554 มีอยู่
ท่ี 51 งาน 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 
 

                                                            
44 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 128 
45 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 129 
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รูปท่ี 41 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในเวียดนาม ตามจํานวนงานและรายได้โดยประมาณ ปี 2550-2554 

 

รายได้จากงานแสดงสินค้าของเวียดนามมี
แนวโน้มไปในทิศทางเดียวกันกับพ้ืนท่ี
แสดงสินค้าท่ีขายได้ คือ เ พ่ิมข้ึนจาก
ประมาณ 31.4 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 
2550 มาอยู่ท่ีประมาณ 43.2 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ ในปี 2554 คิดเป็นอัตรา
การเติบโตเฉลี่ยสูงถึงร้อยละ 9.3 ต่อปี 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 

รูปท่ี 42 จํานวนศูนย์แสดงสินค้าและขนาดพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท้ังหมดในเวียดนาม ปี 2550-2554 

 

จํานวนศูนย์แสดงสินค้าในเวียดนามมี
เพ่ิมข้ึนจากเดิม 2 แห่ง คือ Haiphong 
International Exhibition & Trade 
Fair Center ในเมืองท่าไฮฟอง และ 
Saigon Exhibition & Convention 
Center (SECC) ในนครโฮจิมินห์ ในปี 
2551 ซ่ึงเพ่ิมพ้ืนท่ีการจัดงานแสดงสินค้า
ให้เวียดนาม 17,889 ตารางเมตร ใน
ปัจจุบันเ วียดนามมีศูนย์แสดงสินค้า
ท้ังหมด 4 แห่ง และมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้า
รวมท้ังหมด 33,793 ตารางเมตร ท้ังนี้
เวียดนามยังไม่มีแผนท่ีจะสร้างศูนย์แสดง
สินค้าเพ่ิมแต่อย่างใด 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 
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ฟิลิปปินส์ (The Philippines) 

 

 
เมืองหลวง: มะนิลา (Manila) 
ภาษาทางการ: ภาษาฟิลิปิโน ภาษาอังกฤษ 
พ้ืนท่ี: 300,000 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 103 ล้านคน 
GDP รวม: 224 พันล้าน ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
GDP ต่อประชากร: 2,370 ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 3.9% (2011) 
สกุลเงิน: เปโซฟิลิปปินส์ (PHP) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2012 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/rp.html 
 

เศรษฐกิจของฟิลิปปินส์ในปี 2554 หดตัวอยู่ร้อยละ 3.9 โดยปัจจัยเศรษฐกิจสําคัญมาจากการบริโภคภาคเอกชน
และภาคการบริการท่ีเพ่ิมข้ึน ในด้านภาคอุตสาหกรรมในประเทศเติบโตเพียงเล็กน้อยเนื่องจากภาครัฐลดขนาด
ลงทุนในโครงการต่างๆ ขณะเดียวกันความต้องการชิ้นส่วนอิเล็กทรอนิกส์ อาหาร เคมีภัณฑ์ และเฟอนิเจอร์ 
ภายในประเทศเพ่ิมข้ึนทําให้การส่งออกในสินค้าดังกล่าวลดลง โดยมูลค่าการส่งออกท้ังหมดลดลงร้อยละ 7 เม่ือ
เทียบกับปีก่อนคิดเป็นมูลค่ากว่า 47.2 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ ขณะท่ีการนําเข้าสินค้าเพ่ิมข้ึนร้อยละ 1.6 คิดเป็น
มูลค่า 62.7 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ ท้ังนี้ ปัญหาสําคัญทางเศรษฐกิจของฟิลิปปินส์ท่ีควรได้รับการแก้ไข คือ การฉ้อ
ราษฎร์บังหลวง และความยากจน 
 

อุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าของฟิลิปปินส์ ถือเป็นหนึ่งในตลาดท่ีมีผลประกอบการดีในเอเชียแปซิฟิก โดยมีพ้ืนท่ี
แสดงสินค้าท่ีขายได้เพ่ิมข้ึนจาก 128,250 ตารางเมตรในปี 2553 มาอยู่ท่ี 140,000 ตารางเมตร ในปี 2554 โดยมี
อัตราการเติบโตร้อยละ 8 เม่ือเทียบกับปีก่อน ซ่ึงถ้าเทียบกับขนาดของพ้ืนท่ีแสดงสินค้าในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิกถือ
ได้ว่าเป็นตลาดที่เล็กอันดับท่ี 3 รองจากมาเก๊าและปากีสถาน ในส่วนของรายได้จากงานแสดงสินค้าพบว่า ฟิลิปปินส์
ทํารายได้ท้ังหมด 24.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐจาก 41 งานแสดงสินค้า หากเม่ือเทียบกับรายได้เฉลี่ยต่องานพบว่ามี
รายได้เพียง 600,000 ดอลลาร์สหรัฐ ขณะท่ีรายได้เฉลี่ยท้ังภูมิภาคเอเชียแปซิฟิกอยู่ท่ี 2.1 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ซ่ึงถือ
ว่าน้อยท่ีสุดเม่ือเทียบกับแต่ละประเทศในภูมิภาค ท้ังนี้ ฟิลิปปินส์มีปัจจัยท่ีส่งเสริมให้เกิดการพัฒนาอุตสาหกรรม
งานแสดงสินค้าในอนาคต ได้แก่ การส่งออกท่ีแข็งแกร่ง ตลาดภายในประเทศขนาดใหญ่ ความแพร่หลายของการใช้
ภาษาอังกฤษ ศูนย์แสดงสินค้าท่ีดี และการคาดการณ์อัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจในอนาคต46 
 

 

 

 

 

 
                                                            
46 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 116 
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รูปท่ี 43 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในฟิลิปปินส์ ตามจํานวนงานและพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ ปี 2550-2554 

 

พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ของฟิลิปปินส์
ลดลงมาต้ังแต่ปี 2550 จนถึงปี 2552 แต่
หลังจากนั้นจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ี
ขายได้มีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน จนกระทั้งในปี 
2554 มี พ้ื น แ ส ด ง สิ น ค้ า ท่ี ไ ด้ อ ยู่ ท่ี 
139,500 ตารางเมตร คิดเป็นอัตราการ
เติบโตเฉล่ียร้อยละ 12.6 ต่อปี ในขณะที่
จํานวนงานแสดงสินค้าท่ีจัดข้ึนในปี 2554 
มีท้ังสิ้น 41 งาน 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 

รูปท่ี 44 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในฟิลิปปินส์ ตามจํานวนงานและรายได้โดยประมาณ ปี 2550-2554 

 

ในช่วงระหว่างปี 2550 ถึงปี 2552 
รายได้จากงานแสดงสินค้าของฟิลิปปินส์
ทรงตัวมาโดยตลอด จนกระทั่งต้ังแต่ปี 
2553 ราย ไ ด้ จ ากงานแสดงสิ นค้ า มี
แนวโน้มเพ่ิมข้ึน โดยมีอัตราการเติบโต
เฉลี่ยอยู่ท่ีร้อยละ 13.5 ต่อปี ซ่ึงในปี 
2554 มีรายได้อยู่ท่ีประมาณ 24.6 ล้าน
ดอลลา ร์ สห รั ฐ  ซ่ึ ง ตั ว เ ลข ดั งกล่ า ว
สอดคล้องกับจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ี
ขายได้ 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 

รูปท่ี 45 จํานวนศูนย์แสดงสินค้าและขนาดพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท้ังหมดในฟิลิปปินส์ ปี 2550-2554 

 

จํานวนศูนย์แสดงสินค้าในฟิลิปปินส์มี
เพ่ิมข้ึน 2 แห่งจากเดิม 1 แห่ง คือ Cebu 
International Convention Center ใน
เมืองเซบู และ SMX Convention 
Center ในนครปาเซ ในปี 2553 ซ่ึงเพ่ิม
พ้ืนท่ีการจัดงานแสดงสินค้าให้ฟิลิปปินส์ 
17,957 ตารางเมตร หรือ มากกว่าเดิมถึง
สองเท่าตัว ในปัจจุบัน ศูนย์แสดงสินค้า
ท้ังหมดรวม 3 แห่ง ทําให้ฟิลิปปินส์มี
พ้ืน ท่ีแสดงสินค้ ารวม ท้ั งสิ้ น  26,257 
ตารางเมตร ท้ังนี้ ฟิลิปปินส์ยังไม่มีแผนท่ี
จะสร้างศูนย์แสดงสินค้าเพ่ิมข้ึนอีกแต่
อย่างใด 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 
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มาเก๊า (Macao) 

 

 
เมืองหลวง: ไม่มี 
ภาษาทางการ: ภาษาโปรตุเกส ภาษาจีนกลาง ภาษากวางตุ้ง 
พ้ืนท่ี: 28,200 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 578,025 คน 
GDP รวม: 36 พันล้าน ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
GDP ต่อประชากร: 65,550 ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 20.7% (2011) 
สกุลเงิน: ปาตากา (MOP) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2011 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/mc.html 
 

มาเก๊ามีอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจลดลงจากร้อยละ 27 ในปี 2553 อยู่ท่ีร้อยละ 20.7 ในปี 2554 ด้วยมูลค่า
เศรษฐกิจรวม 36 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ ในขณะที่มีประชากรท้ังหมดเพียงคร่ึงล้านคนเท่านั้น โดยรายได้หลักมา
จากธุรกิจคาสิโนซ่ึงมีรายได้กว่า 33.5 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ ในภาคการส่งออกและนําเข้าพบว่าขาดดุลเกือบร้อยละ 
49 โดยที่การส่งออกสินค้าเพียง 871 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ขณะท่ีการนําเข้าสินค้ามีมูลค่ากว่า 7.8 พันล้านเหรียญ
สหรัฐ 47 
 

อุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าของมาเก๊าในปี 2554 นับว่าเป็นปีท่ีมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ตํ่าสุดในภูมิภาคเอเชีย
แปซิฟิกจาก 97,750 ตารางเมตรในปี 2553 อยู่ท่ี 84,500 ตารางเมตร ลดลงคิดเป็นร้อยละ 10.8 ซ่ึงการเติบโตของ
อุตสาหกรรมงานแสดงสินค้ายังคงสวนทางกับเศรษฐกิจของมาเก๊า เทียบกับรายได้ท่ีมาจากธุรกิจคาสิโนกว่า 33.5 
พันล้านดอลลาร์สหรัฐ ขณะท่ีมีรายได้จากอุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าเพียง 21.5 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ซ่ึงเมาเก๊าควร
ท่ีจะใช้ความได้เปรียบของพ้ืนท่ีท่ีอยู่ในคาสิโนนํามาใช้เป็นสถานท่ีจัดงานแสดงสินค้า และสาเหตุนึงคือค่าใช้จ่ายการ
เดินทางภายในประเทศมีสูง ท้ังนี้ ทาง UFI คาดว่า มาเก๊าจะเป็นตลาดที่เติบโตได้ในอีกสองปีข้างหน้า48 
 

รูปท่ี 46 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในมาเก๊า ตามจํานวนงานและพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ ปี 2550-2554 

 

ในช่วงปี 2550 ถึงปี 2553 พ้ืนท่ีแสดง
สินค้าท่ีขายได้ของมาเก๊าเพ่ิมข้ึนอย่างเห็น
ได้ชัด โดยเพ่ิมข้ึนจาก 39,250 ตาราง
เมตร มาอยู่ท่ี 97,750 ตารางเมตร 
ตามลําดับ แต่ในปีถัดมา พ้ืนท่ีแสดง
สินค้าท่ีขายได้มีจํานวนลดลง โดยในปี 
2554 พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้อยู่ท่ี 
84,500 ตารางเมตร ขณะเดียวกันจํานวน
งานแสดงสินค้าท่ีจัดข้ึนในมาเก๊าในปี 
2554 มี 14 งาน 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 
                                                            
47 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 107 
48 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 108 
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รูปท่ี 47 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในมาเก๊า ตามจํานวนงานและรายได้โดยประมาณ ปี 2550-2554 

 

ในปี 2550 ถึงปี 2553 พบว่ารายได้จาก
งานแสดงสินค้าของมาเก๊าเพ่ิมข้ึนอย่าง
มากจาก 19.3 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เป็น 
32.3 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ตามลําดับ แต่
ในปี 2554 รายได้จากงานแสดงสินค้า
ลดลงเหลือ 21.4 ล้านดอลลาร์สหรัฐ  

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 
 

รูปท่ี 48 จํานวนศูนย์แสดงสินค้าและขนาดพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท้ังหมดในมาเก๊า ปี 2551-2554 

 

จํานวนศูนย์แสดงสินค้าในมาเก๊า มีท้ังสิ้น 
2 แห่ง คิดเป็นพ้ืนท่ีแสดงสินค้ารวม
ท้ังหมด 76,715 ตารางเมตร โดยมีศูนย์
แสดงสินค้าท่ีเพ่ิงเปิดทําการเมื่อปี 2550 
คือ The Venetian Macau ซ่ึงมีลักษณะ
เป็น Integrated resort และมีพ้ืนท่ี
แสดงสินค้าท้ังหมด 74,862 ตารางเมตร 
ท้ังนี้มาเก๊ายังไม่มีแผนท่ีจะสร้างศูนย์
แสดงสินค้าเพ่ิมแต่อย่างใด 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012;  
หมายเหตุ: BSG เร่ิมจัดเก็บข้อมูลของมาเก๊าต้ังแต่ปี 2550 เป็นต้นมา 

 

ปากีสถาน (Pakistan) 

 

 
เมืองหลวง: อิสลามาบัด (Islamabad) 
ภาษาทางการ: ภาษาอูรตู ภาษาอังกฤษ 
พ้ืนท่ี: 796,095 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร: 190 ล้านคน 
GDP รวม: 210 พันล้าน ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
GDP ต่อประชากร: 1,189 ดอลลาร์สหรัฐ (2011) 
อัตราการเติบโตของ GDP: 3.0% (2011) 
สกุลเงิน: รูปี (PKR) 

ที่มา: ข้อมูลและรูปภาพจาก CIA 2012 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/pk.html 
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ปากีสถานเป็นประเทศท่ีมีการเติบโตทางเศรษฐกิจปานกลาง เม่ือเทียบกับประเทศอ่ืนๆในเอเชีย โดยปี 2554 มี
อัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจร้อยละ 3.0 ขณะท่ีการบริโภคภายในประเทศมีสัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 7 ซ่ึงคิดเป็นร้อย
ละ 90 ของ GDP ท้ังประเทศ ขณะเดียวกันปัญหาความเสถียรภาพของรัฐบาล ความปลอดภัย และภัยจากการก่อ
การร้าย เป็นปัจจัยสําคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจของปากีสถาน โดยตัวเลขการลงทุนในปากีสถานลดลงนับต้ังแต่ปี 
2550 ในแง่ของภาคการส่งออกยังมีปัจจัยบวกมาจากสินค้าประเภท อาหาร และ ฝ้ายโดยมีปริมาณการส่งออกร้อย
ละ 29 ต่อปี ขณะท่ีการนําเข้าสินค้ามีสัดส่วนอยู่ท่ีร้อยละ 15 ต่อปี49 

โดยภาพรวมแล้วอุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าในปี 2554 นับว่ามีมูลค่าน้อยมากเม่ือเทียบกับจํานวนประชากรใน
ประเทศท่ีมีกว่า 190 ล้านคน โดยมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้เพียง 70,750 ตารางเมตร สร้างรายได้ให้แก่ประเทศ 
19.2 ล้านดอลลาร์สหรัฐจาก 28 งานแสดงสินค้า โดยมีมูลค่าเฉลี่ย 686,000 ดอลลาร์สหรัฐต่องาน ทาง UFI เชื่อว่า 
ในอนาคตตลาดการจัดงานแสดงสินค้าของปากีสถานสามารถพัฒนาได้อีกมาก แต่เสถียรภาพทางการเมืองและ
ความปลอดภัยของบุคคล ยังคงเป็นปัญหาต่อการพัฒนาตลาดของประเทศ50 
 

รูปท่ี 49 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในปากีสถาน ตามจํานวนงานและพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ ปี 2550-2554 

 

นับต้ังแต่ปี 2551 ถึงปี 2554 พ้ืนท่ีแสดง
สินค้าท่ีขายได้ของปากีสถานมีแนวโน้ม
เพ่ิมข้ึน โดยเพ่ิมจาก 64,250 ตารางเมตร 
มาอยู่ท่ี 70,750 ตารางเมตร ตามลําดับ
คิดเป็นอัตราการเติบโตเฉลี่ยร้อยละ 1.4 
ต่อปี ขณะเดียวกัน จํานวนงานแสดง
สินค้ามีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน โดยในปี 2554 มี
งานแสดงสินค้าจัดในข้ึนในปากีสถาน 27 
งาน 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 

รูปท่ี 50 ตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าในปากีสถาน ตามจํานวนงานและรายได้โดยประมาณ ปี 2550-2554 

 

รายได้จากงานแสดงสินค้าของปากีสถาน
มีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนเพียงเล็กน้อย โดย
เพ่ิมข้ึนจากประมาณ 10.8 ล้านดอลลาร์
สหรัฐ ในปี 2550 มาอยู่ท่ีประมาณ 19.2 
ล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 2554 คิดเป็น
อัตราการเติบโตร้อยละ 19.4 โดยเฉลี่ย
ต่อปี 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 
                                                            
49 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 113 
50 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 114 
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รูปท่ี 51 จํานวนศูนย์แสดงสินค้าและขนาดพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท้ังหมดในปากีสถาน ปี 2550-2554 

 

จํานวนศูนย์แสดงสินค้าในปากีสถาน 
ตลอด 5 ปีท่ีผ่านมา มีท้ังสิ้น 2 แห่ง เป็น
พ้ืนท่ีแสดงสินค้ารวมท้ังหมด 39,045 
ตารางเมตร โดยมีศูนย์แสดงสินค้าท่ีเพ่ิง
เปิดทําการเมื่อปี 2550 คือ Lahore 
Expo centre ในเมืองลาฮอร์ มีพ้ืนท่ี
แสดงสินค้าท้ังหมด 22,320 ตารางเมตร 
ท้ังนี้ปากีสถานไม่มีแผนท่ีจะสร้างศูนย์
แสดงสินค้าเพ่ิมแต่อย่างใด 

ที่มา: ข้อมูลจาก BSG 2008-2012 
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ภาพรวมของรายได้จากอุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิกปี 2554 มีมูลค่ากว่า 4 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ 
มาจากพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ 15,905,500 ตารางเมตร โดยอุตสาหกรรมหมวดวิศวกรรม/อุตสาหกรรม/การ
ผลิต/เคร่ืองจักรกล/เคร่ืองมือ/อุปกรณ์ ถือได้ว่ามีมูลค่ามากสุดกว่า 390 ล้านดอลลาร์สหรัฐ หากเปรียบเทียบการ
เปลี่ยนแปลงของพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้เป็นรายประเทศในช่วงระหว่างปี 2553 ถึงปี 2554 ใน 5 อันดับแรก
พบว่า อันดับ 1 ได้แก่ สิงคโปร์ เพ่ิมข้ึนร้อยละ 14.6 อันดับ 2 มาเลเซีย เพ่ิมข้ึนร้อยละ 14.2 อันดับ 3 ไต้หวัน 
เพ่ิมข้ึนร้อยละ 12.2 อันดับ 4 ฟิลิปปินส์ เพ่ิมข้ึนร้อยละ 8.8 และอันดับ 5 ไทย เพ่ิมข้ึนร้อยละ 6.9 ซ่ึงการจัดอันดับ
ในคร้ังนี้พบว่า 4 ใน 5 ประเทศอยู่ในกลุ่มอาเซียน ส่วนประเทศท่ีตลาดหดตัวลงมากสุดได้แก่ มาเก๊า ซ่ึงการเติบโต
ของพ้ืนท่ีแสดงสินค้าติดลบร้อยละ 10.8  
 

เป็นท่ีน่าจับตามองว่าประเทศที่อยู่ในกลุ่มอาเซียนอย่างอินโดนีเซีย อยู่ในอันดับ 6 ของอัตราการเปลี่ยนแปลงพ้ืนท่ี
แสดงสินค้าท่ีขายได้ โดยมีอัตราส่วนเพ่ิมข้ึนร้อยละ 6.1 ซ่ึงถือได้ว่าเติบโตเป็นอย่างมากเม่ือเทียบกับปีก่อน 
เนื่องจากอินโดนีเซียมีสภาพเศรษฐกิจ สังคม และการเมืองอยู่ในสถานการณ์ท่ีดีข้ึน อีกท้ังได้แรงสนับสนุนจาก
ภาครัฐท่ีต้องการเพ่ิมจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้ามากข้ึน จะเห็นได้จากแผนท่ีจะสร้างศูนย์แสดงสินค้าแห่งใหม่เพ่ิมข้ึน 
ในด้านของจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้และรายได้จากการจัดงานแสดงสินค้า พบว่าจีนมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขาย
ได้มากสุดเป็นอันดับ 1 กว่า 8.7 ล้านตารางเมตร คิดเป็นร้อยละ 55 ของจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ท้ังหมดใน
ภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก สามารถสร้างรายได้มากกว่า 1,400 ล้านดอลลาร์สหรัฐ มาจากงานแสดงสินค้า 532 งาน โดย
มีรายได้เฉลี่ยต่องานท่ี 2.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ รองลงมาได้แก่ญี่ปุ่นสามารถขายพื้นท่ีแสดงสินค้าท่ีได้มากกว่า 1.8 
ล้านตารางเมตร ด้วยมูลค่าเกือบ 900 ล้านดอลลาร์สหรัฐ จากงานแสดงสินค้า 323 งาน ซ่ึงมีรายได้เฉลี่ยต่องาน 
2.7 ล้านดอลลาร์สหรัฐต่องาน ตามด้วยฮ่องกง มีพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้กว่า 880 ล้านตารางเมตร มีมูลค่ากว่า 
400 ล้านดอลลาร์สหรัฐ จากงานแสดงสินค้า 101 งาน โดยมีรายได้เฉลี่ยต่องานสูงถึง 4 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ซ่ึงถือว่า
เป็นรายได้เฉลี่ยต่องานสูงสุดในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก51 
 

ในแง่ของจํานวนศูนย์แสดงสินค้าในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก ณ ปี 2555 มีจํานวนท้ังหมด 187 แห่ง โดยมีพ้ืนท่ีรวม 
6.4 ล้านตารางเมตร โดยมากกว่าคร่ึงของศูนย์แสดงสินค้าและพ้ืนท่ีแสดงสินค้าอยู่ในจีน โดยมี 97 แห่ง อีกท้ังมี
พ้ืนท่ีแสดงสินค้าท้ังหมดกว่า 4.4 ล้านตารางเมตร ท้ังนี้ การเติบโตของพ้ืนท่ีแสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิกมีแนวโน้ม
เพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง 
 

ในส่วนอุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าในไทยจากปีท่ีผ่านมานับว่าฟ้ืนตัวดีข้ึน หลังจากได้ผ่านช่วงวิกฤตการณ์ทาง
การเมืองและปัญหาอุทกภัยไปแล้ว โดยไทยจัดอยู่ในอันดับ 8 ของจํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้และอันดับ 7 
ของรายได้จากงานแสดงสินค้า ซ่ึงไทยมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ กว่า 462,500 ตารางเมตร สามารถสร้างรายได้
กว่า 150 ล้านดอลลาร์สหรัฐจากงานแสดงสินค้า 77 งาน และมีรายได้เฉลี่ยต่องาน 1.9 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ซ่ึงตลาด
งานแสดงสินค้าในประเทศไทยสามารถรสรุปได้พอสังเขบดังนี้  

 จํานวนพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท่ีขายได้ในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา (2550-2554) มีการเติบโตร้อยละ 23.7 และมี
แนวโน้มท่ีจะเพิ่มข้ึน 

                                                            
51 ข้อมูลจาก BSG 2012, หน้า 12 

สรุป 
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 ณ สิ้นปี 2555 ไทยมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้าท้ังหมด 212,405 ตารางเมตร ประกอบไปด้วยศูนย์แสดงสินค้า 8 
แห่ง หรือมีขนาดพ้ืนท่ีแสดง สินค้าใหญ่เป็นอันดับท่ี 5 ของภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก 

 ในปี 2555 ไทยสามารถขายพ้ืนท่ีแสดงสินค้าได้ 462,500 ตารางเมตร คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 3 ของ
ภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก และมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้าโดยเฉลี่ย 6,006 ตารางเมตรต่องาน 

 IMPACT Arena เมืองทองธานี กรุงเทพฯ ประเทศไทย ได้รับการจัดอันดับว่าเป็นอันดับ 5 ของภูมิภาค
เอเชียแปซิฟิก ด้วยพ้ืนท่ีแสดงสินค้าสุทธิ 137,000 ตารางเมตร 

 ไทยมีแผนจะเปิดศูนย์แสดงสินค้าแห่งใหม่ คือ Chiang Mai Exhibition and Convention Centre 
ภายในปี 2556 ซ่ึงมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้ารวม 10,000 ตารางเมตร ทําให้ไทยมีพ้ืนท่ีแสดงสินค้า 222,405 
ตารางเมตร  

 

ภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก เป็นภูมิภาคเดียวท่ีเศรษฐกิจฟ้ืนตัวอย่างรวดเร็วหลังจากเกิดวิกฤตเศรษฐกิจโลก ซ่ึงในแง่ของ
อุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าถือได้ว่ามีผลกระทบเชิงลบจากวิกฤตดังกล่าวไม่มากนัก มีเพียงปัญหาท่ีเกิดข้ึน
ภายในประเทศเท่านั้นท่ีจะส่งผลกระทบต่อการจัดงานแสดงสินค้า เช่น ภัยพิบัติทางธรรมชาติ ความไม่เสถียรภาพ
ทางการเมือง เป็นต้น ในทางตรงกันข้าม ปัจจัยบวกสําคัญท่ีส่งผลต่อการเติบโตของอุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าใน
ระยะยาวไม่ว่าจะเป็น นโยบายจากภาครัฐในการสนับสนุนอุตสาหกรรมไมซ์ การพัฒนาสาธารณูปโภค ระบบ
คมนาคมขนส่ง และสถานท่ีท่ีมีศักยภาพรองรับการจัดกิจกรรมไมซ์และการแสดงสินค้า รวมถึงการสร้างศูนย์แสดง
สินค้าแห่งใหม่และการขยายพ้ืนท่ีจัดงานแสดงสินค้าล้วนแล้วแต่เป็นปัจจัยสําคัญในการเติบโตของอุตสาหกรรมไมซ์ 
ขณะเดียวกันความได้เปรียบจากการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในปี 2558 จะทําให้ประเทศท่ีอยู่ในกลุ่ม
อาเซียนได้รับประโยชน์เป็นอย่างมาก ซ่ึงส่งผลดีต่อภูมิภาคเอเชียแปซิฟิกด้วย 
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ภาคผนวก: รายช่ือศูนย์แสดงสินค้าในเอเชียแปซิฟิก แยกรายประเทศ 

ตารางท่ี 1 ศูนย์แสดงสินค้าในออสเตรเลีย 

ศูนย์แสดงสนิค้า เมือง 

พ้ืนที่
ทั้งหมด  
ปี 2554  
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2555 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2556 
(ตาราง
เมตร) 

ปีที่ก่อตั้ง 
(ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง
แสดง
งาน 

1 
Brisbane Convention & 
Exhibition Centre 

บริสเบน 20,000 20,000 20,000 1995 4 

2 
Royal National Agricultural 
Showgrounds 

บริสเบน - 22,000 22,000 2012 
 

3 Cairns Convention Centre แคนส์ 3,190 3,190 3,190 1996 5 

4 
National Convention 
Centre 

แคนเบอร์
รา 

2,000 2,000 2,000 1989 1 

5 Darwin Convention Centre ดาร์วิน 4,000 4,000 4,000 2008 4 

6 
Gold Coast Convention and 
Exhibition Centre 

โกลด์
โคสต์ 

6,345 6,345 6,345 2004 4 

7 
Melbourne Exhibition & 
Convention Centre 

เมลเบิร์น 30,000 30,000 30,000 

1996 
(Melbourn

e 
Exhibition 

Centre)/20
14 

20 

8 
Perth Convention and 
Exhibition Centre 

เพิร์ท 16,644 16,644 16,644 2004 6 

9 
Sydney Convention & 
Exhibition Centre 

ซิดนีย์ 27,200 27,200 27,200 1988 6 

10 Ajc Convention Centre ซิดนีย์ 7,863 7,863 7,863 
 

11 

  รวม 117,242 139,242 139,242   

ที่มา: BSG 2012, หน้า 22 
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ตารางท่ี 2 ศูนย์แสดงสินค้าในจนี 

ศูนย์แสดงสนิค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด  
ปี 2554 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2555 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2556 
(ตาราง
เมตร) 

ปีที่ก่อตั้ง 
(ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง
แสดง
งาน 

1 
New China International 
Exhibition Center (NCIEC) 

ปักก่ิง 100,000 100,000 100,000 2008 8 

2 
China International 
Exhibition Center (CIEC-
Beijing) 

ปักก่ิง 60,000 60,000 60,000 1985 8 

3 
China National Convention 
Center 

ปักก่ิง 35,000 35,000 35,000 2009 6 

4 Beijing Exhibition Centre ปักก่ิง 22,090 22,090 22,090 1954 12 

5 
National Agricultural 
Exhibition Center 

ปักก่ิง 18,000 18,000 18,000 1959 10 

6 China World Trade Center  ปักก่ิง 10,000 10,000 10,000 1990 3 

7 
The China International 
Science and Technology 
Convention Center (CISTCC) 

ปักก่ิง 8,200 8,200 8,200 
 

2 

8 Haidian Exhibition Center  ปักก่ิง 7,900 7,900 7,900 
 

3 

9 
Beijing International 
Convention Center 

ปักก่ิง 6,888 6,888 6,888 1990 
 

10 
Changchun International 
Conference & Exhibition 
Center 

ฉางชุน 50,000 50,000 50,000 
 

6 

11 
Hunan International 
Convention & Exhibition 
Center 

ฉางชา 50,000 50,000 50,000 2002 2 

12 Hunan Exhibition Centre ฉางชา 11,000 11,000 11,000 
 

4 

13 
Changzhou International 
Exhibition Centre 

เจ้ิงโจว 20,900 20,900 20,900 
 

3 

14 
Chengdu New International 
Convention and Exhibition 
Center (Century City) 

เฉิงตู 110,000 110,000 110,000 2004 9 

15 
Chengdu International 
Exhibition & Convention 
Center 

เฉิงตู 55,000 55,000 55,000 
 

2 

16 Sichuan Exhibition Hall เฉิงตู 23,000 23,000 23,000 1969 9 

17 
Wenjiang Flower 
International Convention 
and Exhibition Center 

เฉิงตู 17,151 17,151 17,151 
 

1 

18 Tainfu Expo Center เฉิงตู 17,000 17,000 17,000 
 

4 

19 
Chongqing International 
Expo Center 

ฉงชิ่ง 
 

184,000 184,000 2012 16 

20 
Chongqing International 
Convention & Exhibition 
Centre 

ฉงชิ่ง 45,608 45,608 45,608 2005 3 
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ศูนย์แสดงสนิค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด  
ปี 2554 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2555 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2556 
(ตาราง
เมตร) 

ปีที่ก่อตั้ง 
(ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง
แสดง
งาน 

21 

Chongqing Exhibition 
Center (Old name: 
Chongqing International 
Technology Exhibition 
Center) 

ฉงชิ่ง 20,000 20,000 20,000 
 

6 

22 
Chongqing Conference & 
Exhibition Center 

ฉงชิ่ง 10,000 10,000 10,000 
 

2 

23 Dalian World Expo Centre ต้าเหลียน 80,000 80,000 80,000 2005 5 

24 
Dalian Xinghai Convention 
& Exhibition Centre 

ต้าเหลียน 21,000 21,000 21,000 1996 2 

25 
GD Modern International 
Exhibition Center 

ตงกวน 96,040 96,040 96,040 2002 5 

26 
Dongguan International 
Conference & Exhibition 
Center 

ตงกวน 23,900 23,900 23,900 2001 4 

27 
Fuzhou International 
Conference & Exhibition 
Center 

ฝูโจว 35,700 35,700 35,700 
 

5 

28 
Chinese Export & Import 
Commodities Fair Ground - 
Pazhou Complex 

กว่างโจว 338,000 338,000 338,000 2004 16 

29 
Poly World Trade Expo 
Centre 

กว่างโจว 66,000 66,000 66,000 2008 6 

30 Continental กว่างโจว 60,000 60,000 60,000 2005 4 

31 
Guangzhou City Exhibition 
Center  

กว่างโจว 40,000 40,000 40,000 2004 1 

32 
Guangzhou Jinhan 
Exhibition Center 

กว่างโจว 35,600 35,600 35,600 1996 2 

33 
Poly International Plaza 
Centre Exhibition Hall 

กว่างโจว 10,000 10,000 10,000 
  

34 
Guilin International 
Conference & Exhibition 
Center 

กุ้ยหลิน 28,900 28,900 28,900 2001 6 

35 
Hainan International 
Convention and Exhibition 
Centre (HICEC) 

ไหโข่ว 30,938 30,938 30,938 2011 6 

36 Haikou Exhibition Center ไหโข่ว 19,000 19,000 19,000 2002 2 

37 
Hangzhou International 
Conference & Exhibition 
Centre 

หางโจว 60,000 60,000 60,000 2003 

 
 
 
5 
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ศูนย์แสดงสนิค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด  
ปี 2554 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2555 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2556 
(ตาราง
เมตร) 

ปีที่ก่อตั้ง 
(ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง
แสดง
งาน 

38 

Hangzhou Peace 
International Exhibition and 
Conference Center 
(Zhejiang Agricultural 
Exhibition Center) 

หางโจว 52,000 52,000 52,000 
 

4 

39 
Harbin International 
Conference, Exhibition and 
Sports Center 

ฮาร์บิน 36,000 36,000 36,000 
 

3 

40 

Anhui International 
Conference and Exhibition 
Center (Anhui Exhibition & 
Conference Center) 

เหอเฟย์ 36,037 36,037 36,037 2002 4 

41 
Heilongjiang International 
Exhibition Center 

เฮย์หลง
เจียง 

20,000 20,000 20,000 1968 
 

42 
Jiaxing International 
Convention & Exhibition 
Center (JXICEC) 

เจียชิง 23,070 23,070 23,070 
 

1 

43 
Jinan International 
Convention & Exhibition 
Center 

จ่ีหนาน 54,000 54,000 54,000 
 

5 

44 
Jinan Shungeng 
International Convention & 
Exhibition Center 

จ่ีหนาน 16,900 16,900 16,900 
 

3 

45 
China Kunming 
International Convention 
and Exhibition Center 

คุนหมิง 70,000 70,000 70,000 1993 20 

46 
Kunshan Haumin 
International Exhibition Hall 

คุนซาน 52,000 52,000 52,000 
  

47 
Lang Fang International 
Convention & Exhibition 
Center 

หลังฝาง 39,000 39,000 39,000 2001 4 

48 
Lianyungang International 
Exhibition Center 

เหลียน
หยุนกัง 

18,000 18,000 18,000 2001 3 

49 
Nanchang International 
Exhibition Center  

หนานฉาง 50,000 50,000 50,000 2005 6 

50 
Nanjing Convention and 
Exhibition Centre 

หนานจิง 80,000 80,000 80,000 2008 4 

51 
Nanjing Internatiional 
Exhibition Center 

หนานจิง 43,660 43,660 43,660 
 

6 

52 Jiangsu Exhibition Centre หนานจิง 16,414 16,414 16,414 
 

1 

53 
Nanjing International 
Center - Exhibition 

หนานจิง 12,501 12,501 12,501 
 

 
2 
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ศูนย์แสดงสนิค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด  
ปี 2554 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2555 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2556 
(ตาราง
เมตร) 

ปีที่ก่อตั้ง 
(ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง
แสดง
งาน 

54 
Nanning International 
Convention & Exhibition 
Center 

หนานห
นิง 

48,291 48,291 48,291 
 

15 

55 
Ningbo International 
Convention and Exhibition 
Center (Intex Ningbo) 

หนิงปอ 57,339 57,339 57,339 2002 6 

56 Ningxia Exhibition Center หนิงเซี่ย 5,000 5,000 5,000 1958 7 

57 
Qingdao International 
Convention Center 

ชิงเต่า 50,000 50,000 50,000 2000 6 

58 
Shanghai New International 
Expo Centre (SNIEC) 

เซี่ยงไฮ้ 200,000 200,000 200,000 2001 9 

59 
Shanghai World Expo 
International Exhibition & 
Convention Center 

เซี่ยงไฮ้ 81,000 81,000 81,000 2011 5 

60 
Shanghai Everbright 
Convention & Exhibition 
Centre 

เซี่ยงไฮ้ 32,500 32,500 32,500 
 

2 

61 
Shanghai Automobile 
Exhibition Center 

เซี่ยงไฮ้ 24,000 24,000 24,000 
 

3 

62 Shanghaimart เซี่ยงไฮ้ 21,800 21,800 21,800 1999 4 
63 Shanghai Exhibition Center เซี่ยงไฮ้ 21,743 21,743 21,743 1953 4 
64 Shanghai Pudong Expo  เซี่ยงไฮ้ 14,450 14,450 14,450 

 
3 

65 
Shanghai International 
Exhibition Centre (Intex 
Shanghai) 

เซี่ยงไฮ้ 12,000 12,000 12,000 1992 2 

66 East Asia Exhibition Hall เซี่ยงไฮ้ 4,575 4,575 4,575 2002 
 

67 

Shanghai International 
Convention Center (Other 
name: Oriental Riverside 
Hotel) 

เซี่ยงไฮ้ 2,740 2,740 2,740 1999 2 

68 
Shantou Lim Por Yen 
International Conference & 
Exhibition Center 

ซัวเถา 7,838 7,838 7,838 
  

69 Shenyang Exhibition Center เฉ่ินหยาง 105,200 105,200 105,200 2010 8 

70 
Shenyang International 
Exhibition Center 

เฉ่ินหยาง 40,000 40,000 40,000 
  

71 
Shenyang Science Centrum 
Exhibition Center 

เฉ่ินหยาง 15,000 15,000 15,000 2001 
 

72 
Shenzhen Convention & 
Exhibition Center 

เซินเจ้ิน 105,000 105,000 105,000 2004 9 

73 
Shunde Qianjin Exhibition 
Center 

ซุ่นเต๋อ 40,000 40,000 40,000 2001 4 

74 Shunde Exhibition Centre ซุ่นเต๋อ 11,500 11,500 11,500 2001 1 
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ศูนย์แสดงสนิค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด  
ปี 2554 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2555 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2556 
(ตาราง
เมตร) 

ปีที่ก่อตั้ง 
(ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง
แสดง
งาน 

75 
Suzhou International 
Exhibition Center 

ซูโจว 70,000 70,000 70,000 1999 6 

76 
Suzhou Nanya International 
Convention & Exhibition 
Center 

ซูโจว 40,000 40,000 40,000 
 

1 

77 
Tangshan International 
Convention and Exhibition 
Center 

ถางซาน 22,000 22,000 22,000 2004 4 

78 
Binhai International 
Convention & Exhibition 
Centre 

เทียนจิน 40,000 40,000 40,000 
 

6 

79 
Tianjin International 
Exhibition Centre 

เทียนจิน 35,000 35,000 35,000 1989 2 

80 
Tianjin Sport Exhibition 
Center 

เทียนจิน 13,000 13,000 13,000 
 

3 

81 
Fuwah International 
Exhibition Center 

เหวยฟาง 27,000 27,000 27,000 
 

4 

82 
Weihai International 
Conference & Exhibition 
Center 

เวยไห่ 26,600 26,600 26,600 
 

3 

83 
Wuhan International Expo 
Center 

หวู่ฮ่ัน 190,000 190,000 190,000 2011 
 

84 
Wuhan International 
Convention & Exhibition 
Center 

หวู่ฮ่ัน 55,000 55,000 55,000 2001 11 

85 
Wuhan Science & 
Technology Conference & 
Exhibition Center 

หวู่ฮ่ัน 30,000 30,000 30,000 
 

2 

86 
Wuxi Taihu International 
Expo Centre  

อู๋ซี 31,200 31,200 31,200 2010 4 

87 
Xiamen International 
Conference & Exhibition 
Center (XICEC) 

เซียะเห
มิน 

47,000 47,000 47,000 2000 

 
5 
 
 

88 
Shaanxi International 
Exhibition Center 

ซีอาน 46,000 46,000 46,000 
 

3 

89 
Xi'an International 
Exhibition Center 

ซีอาน 26,000 26,000 26,000 2000 2 

90 
Xuzhou International 
Exhibition Center 

ซูโจว 32,469 32,469 32,469 2000 1 

91 
Yantai International 
Exhibition Center 

ซานตง 28,000 28,000 28,000 
 

17 

92 
Yiwu International 
Exhibition Center 

อ้ีหวู่ 120,000 120,000 120,000 2009 5 
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ศูนย์แสดงสนิค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด  
ปี 2554 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2555 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2556 
(ตาราง
เมตร) 

ปีที่ก่อตั้ง 
(ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง
แสดง
งาน 

93 
China Commodity City 
Exhibition Centre 

อ้ีหวู่ 25,500 25,500 25,500 
 

6 

94 
Zhengzhou International 
Convention and Exhibition 
Center 

เจ้ิงโจว 67,120 67,120 67,120 2005 2 

95 
Central China International 
Exhibition Center 

เจ้ิงโจว 23,000 23,000 23,000 1993 
 

96 
Zhongshan Torch 
International Exhibition 
Center 

จงชัน 35,000 35,000 35,000 
 

3 

97 
China International Aviation 
& Aerospace Exhibition 
Center 

จูไห่ 43,120 43,120 43,120 
 

3 

 
 รวม 4,235,382 4,419,382 4,419,382   

ที่มา: BSG 2012, หน้า 23-27 
 
ตารางท่ี 3 ศูนย์แสดงสินค้าในฮ่องกง 

ศูนย์แสดงสนิค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด  
ปี 2554  
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2555 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2556 
(ตาราง
เมตร) 

ปีที่ก่อตั้ง 
(ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง
แสดง
งาน 

1 
Hong Kong Convention and 
Exhibition Centre 

ฮ่องกง 83,400 83,400 83,400 
1988/1997/ 

2009 
6 

2 Asia World-Expo ฮ่องกง 66,420 66,420 66,420 2005 10 

3 
Hong Kong Exhibition 
Center 

ฮ่องกง 2,100 2,100 2,100 1980's 1 

  รวม 151,920 151,920 151,920   

ที่มา: BSG 2012, หน้า 28 
 
ตารางท่ี 4 ศูนย์แสดงสินค้าในอินเดีย 

ศูนย์แสดงสนิค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2555 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2556 
(ตาราง
เมตร) 

ปีที่ก่อตั้ง 
(ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง
แสดง
งาน 

1 
Bangalore International 
Exhibition Centre 

บังคาลอร์ 40,000 40,000 40,000 2006 3 

2 
Trade Center Bangalore 
(TCB) 

บังคาลอร์ 20,000 20,000 20,000 2004 4 

3 Chennai Trade Centre เจนไน 17,600 17,600 17,600 2001 4 



 
	
          กลุมงานองคความรูไมซ                                                                  สํานักงานสงเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ 

รายงานตลาดงานแสดงสินคานานาชาติในภูมิภาคเอเชียแปซิฟก 

59 

ศูนย์แสดงสนิค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2555 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2556 
(ตาราง
เมตร) 

ปีที่ก่อตั้ง 
(ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง
แสดง
งาน 

4 
Codissia Trade Fair 
Complex 

โคอิมบา
โตร์ 

10,250 10,250 10,250 
  

5 
Exhibition-cum Convention 
Centre (ECC) 

คูร์เคาน ์ - - - 2014 
 

6 
Hyderabad International 
Trade Expositions Ltd 
(HITEX) 

ไฮเดอรา
บาด 

10,500 10,500 10,500 2001 3 

7 
Hyderabad Trade Fair 
Centre 

ไฮเดอรา
บาด 

- - - 2012 
 

8 Bombay Exhibition Centre มุมไบ 40,683 40,683 40,683 1991 4 
9 Godrej Works มุมไบ 20,000 20,000 20,000 

 
2 

10 Nehru Centre มุมไบ 2,351 2,351 2,351 
 

5 

11 
World Trade Centre 
Mumbai 

มุมไบ 
2,346 2,346 2,346 

  

12 
Dhirubhai Ambani 
International Conventions 
and Exhibition Centre 

มุมไบ - - - 
  

13 Pragati Maiden นิวเดลี 62,977 62,977 62,977 
 

17 
14 India Expo Centre Expo XXI นิวเดลี 28,000 28,000 28,000 2005 4 

15 
India Exposition Centre and 
Mart Ltd 

นิวเดลี 
28,000 28,000 28,000 1999 8 

16 India Fair Complex ติรูปูร์ 2,750 2,750 2,750 
 

3 

  รวม 285,457 285,457 285,457   

ที่มา: BSG 2012, หน้า 28-29 
 
ตารางท่ี 5 ศูนย์แสดงสินค้าในอินโดนีเซีย 

ศูนย์แสดงสนิค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด  
ปี 2554  
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2555 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2556 
(ตาราง
เมตร) 

ปีที่ก่อตั้ง 
(ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง
แสดง
งาน 

1 
Bali International 
Convention Centre 

บาหลี 2,700 2,700 2,700 
 

2 

2 
P.T. Jakarta International 
Expo 

จาการ์ตา 20,046 20,046 20,046 2004 4 

3 
Balai Sidang Jakarta 
Convention Center 

จาการ์ตา 8,910 8,910 8,910 
 

2 

4 
Alam Sutera International 
Exhibition and Convention 
Center 

จาการ์ตา - - - 2014 
 

5 BSD Convention Center จาการ์ตา - - - 2014 
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ศูนย์แสดงสนิค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด  
ปี 2554  
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2555 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2556 
(ตาราง
เมตร) 

ปีที่ก่อตั้ง 
(ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง
แสดง
งาน 

6 NTB Convention Center ลอมบอก 
 

3,920 3,920 2012 
 

7 
Golden Kawanua 
Convention Centre 

มาดาโน 
 

7,000 7,000 2012 1 

8 
Medan International 
Exhibition & Convention 
Center 

เมดาน 
 

3,000 3,000 2012 
 

9 Grand City Convex สุราบายา 6,622 6,622 6,622 2010 2 
10 Gramedia Expo สุราบายา 3,896 3,896 3,896 2008 3 

  รวม 31,656 31,656 35,576   

ที่มา: BSG 2012, หน้า 29 
 
ตารางท่ี 6 ศูนย์แสดงสินค้าในญี่ปุ่น 

ศูนย์แสดงสนิค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด  
ปี 2554  
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2555 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2556 
(ตาราง
เมตร) 

ปีที่ก่อตั้ง 
(ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง
แสดง
งาน 

1 
Makuhari Messe (Nippon 
Convention Center) 

จิบะ 72,000 72,000 72,000 1989 11 

2 Marine Messe Fukuoka ฟุกุโอะกะ 9,100 9,100 9,100 1981 
 

3 
Ishikawa Prefectural 
Industrial Exhibition Center 

อิชิกะวะ 17,718 17,718 17,718 1972 4 

4 
Kobe International 
Exhibition Center 

โกเบะ 14,812 14,812 14,812 1981/2006 3 

5 
Port Messe Nagoya (Nagoya 
International Exhibition 
Hall) 

นะโงะยะ 33,946 33,946 33,946 1973 3 

6 Intex Osaka โอซะกะ 70,079 70,079 70,079 1985 6 
7 Mydome Osaka โอซะกะ 4,843 4,843 4,843 1997 6 
8 Miyagi Exhibition Center เซนได 7,910 7,910 7,910 1998 2 

9 
Tokyo Big Sight (Tokyo 
International Exhibition 
Center) 

โตเกียว 80,660 80,660 80,660 1996 10 

10 
Sunshine City Convention 
Centre 

โตเกียว 12,513 12,513 12,513 1979 4 

11 Tokyo International Forum โตเกียว 7,025 7,025 7,025 
 

4 

12 Pacifico Yokohama 
โยะโกะ
ฮะมะ 

20,000 20,000 20,000 1991 4 

  รวม 350,606 350,606 350,606   

ที่มา: BSG 2012, หน้า 29-30 
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ตารางท่ี 7 ศูนย์แสดงสินค้าในเกาหลีใต้ 

ศูนย์แสดงสนิค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด  
ปี 2554  
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2555 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2556 
(ตาราง
เมตร) 

ปีที่ก่อตั้ง 
(ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง
แสดง
งาน 

1 
Busan Exhibition & 
Convention Center (BEXCO) 

ปูชาน 26,508 46,500 46,500 2001/2012 3 

2 
Changwon Exhibition & 
Convention Center (CECO) 

ชางวอน 7,827 7,827 7,827 2005 1 

3 
Daegu Exhibition and 
Convention Center (EXCO 
Daegu) 

แทกู 11,617 22,156 22,159 2001/2011 5 

4 
Kotra Trade Exhibition 
Center (KOTREX) 

แทจอน 4,200 4,200 4,200 1995 1 

5 
Kimdaejung Convention 
Center 

กวางจู 9,072 9,072 9,072 2005 1 

6 New Songdo City อินชอน 41,770 41,770 41,770 2009 11 
7 Songdo Convention Center อินชอน 15,000 15,000 15,000 2008 

 
8 

International Convention 
Center (ICC) 

เชจู 2,394 2,394 2,394 2006 1 

9 
Korea International 
Exhibition Center (KINTEX) 

โซล 108,049 108,049 108,049 2005/2011 10 

10 COEX โซล 36,027 36,027 36,027 1979 4 

11 
Seoul Trade Exhibition 
Center (SETEC) 

โซล 
7,948 7,948 7,948 1999 3 

12 
Ago-Trade and Exhibition 
Center (aT Center) 

โซล 
7,422 7,422 7,422 

 
2 

13 
Seoul Station Convention 
Center 

โซล 
- - - 2014 

 

  รวม 288,376 308,368 308,368   

ที่มา: BSG 2012, หน้า 30-31 
 
ตารางท่ี 8 ศูนย์แสดงสินค้าในมาเก๊า 

ศูนย์แสดงสนิค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2555 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2556 
(ตาราง
เมตร) 

ปีที่ก่อตั้ง 
(ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง
แสดง
งาน 

1 The Venetian Macau มาเก๊า 74,862 74,862 74,862 2007 6 

2 
Macau Tower Convention 
and Entertainment Centre 

มาเก๊า 1,853 1,853 1,853 2001 1 

  รวม 76,715 76,715 76,715   

ที่มา: BSG 2012, หน้า 31 
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ตารางท่ี 9 ศูนย์แสดงสินค้าในมาเลเซีย 

ศูนย์แสดงสนิค้า เมือง 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2554 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2555 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2556 
(ตาราง
เมตร) 

ปีที่ก่อตั้ง 
(ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง
แสดง
งาน 

1 
Malaysia International 
Exhibition & Convention 
Centre (MINES) 

กัวลาลัมเป
อร์ 

38,000 38,000 38,000 1997 3 

2 
MATRADE Exhibition & 
Convention Centre (MECC) 

กัวลาลัมเป
อร์ 

12,338 12,338 12,338 
 

3 

3 
Putra World Trade Centre 
(PWTC) 

กัวลาลัมเป
อร์ 

11,244 11,244 11,244 
 

3 

4 
Kuala Lumpur Convention 
Centre 

กัวลาลัมเป
อร์ 

9,710 9,710 9,710 
 

5 

5 New MATRADE 
กัวลาลัมเป
อร์ 

- - - 2014 12 

  รวม 71,292 71,292 71,292   

ที่มา: BSG 2012, หน้า 32 
 

ตารางท่ี 10 ศูนย์แสดงสินค้าในปากีสถาน 

ศูนย์แสดงสนิค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2555 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2556 
(ตาราง
เมตร) 

ปีที่ก่อตั้ง 
(ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง
แสดง
งาน 

1 Karachi Expo Center การาจี 16,725 16,725 16,725 
 

6 
2 Lahore Expo Center ลาฮอร์ 22,320 22,320 22,320 2007 4 

  รวม 39,045 39,045 39,045   

ที่มา: BSG 2012, หน้า 32 
 

ตารางท่ี 11 ศูนย์แสดงสินค้าในฟิลิปปินส์ 

ศูนย์แสดงสนิค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2555 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2556 
(ตาราง
เมตร) 

ปีที่ก่อตั้ง 
(ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง
แสดง
งาน 

1 
Cebu International 
Convention Center 

เซบ ู 8,827 8,827 8,827 
 

5 

2 
World Trade Center Metro 
Manila 

มะนิลา 8,300 8,300 8,300 1990 1 

3 SMX Convention Center 
ปาไซย์
ซิต้ี 

9,130 9,130 9,130 2009 4 

  รวม 26,257 26,257 26,257   

ที่มา: BSG 2012, หน้า 32-33  
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ตารางท่ี 12 ศูนย์แสดงสินค้าในสิงคโปร์ 

ศูนย์แสดงสนิค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2555 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2556 
(ตาราง
เมตร) 

ปีที่ก่อตั้ง 
(ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง
แสดง
งาน 

1 Singapore Expo สิงคโปร์ 100,000 100,000 100,000 1999 10 
2 The Marina Bay Sands สิงคโปร์ 41,000 41,000 41,000 2010 4 
3 Changi Exhibition Centre สิงคโปร์ 40,000 40,000 40,000 

 
1 

4 
Suntec Singapore 
International Convention and 
Exhibition Centre 

สิงคโปร์ 
22,600 22,600 22,600 1995 2 

  รวม 203,600 203,600 203,600   

ที่มา: BSG 2012, หน้า 33 
 
ตารางท่ี 13 ศูนย์แสดงสินค้าในไต้หวัน 

ศูนย์แสดงสนิค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2555 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2556 
(ตาราง
เมตร) 

ปีที่ก่อตั้ง 
(ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง
แสดง
งาน 

1 
Kaohsiung Business Exhibition 
Center 

เกาสง 13,900 13,900 13,900 2000 4 

2 World Trade Center Taichung ไถจง 10,429 10,429 10,429 2001 2 

3 
Taipei World Trade Center 
Nangang Exhibition Hall 
(TWTC Nangang) 

ไทเป 45,360 45,360 45,360 2007/2015 2 

4 Taipei World Trade Center ไทเป 35,720 35,720 35,720 1997 3 

  รวม 105,409 105,409 105,409   

ที่มา: BSG 2011, หน้า 33 

ตารางท่ี 14 ศูนย์แสดงสินค้าในไทย 

ศูนย์แสดงสนิค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด  
ปี 2554  
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2555 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2556 
(ตาราง
เมตร) 

ปีที่ก่อตั้ง 
(ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง
แสดง
งาน 

1 
IMPACT Arena, Exhibition and 
Convention Center 

กรุงเทพฯ 137,000 137,000 137,000 1998/2005 13 

2 
Bangkok International Trade 
& Exhibition Centre (BITEC) 

กรุงเทพฯ 
36,000 36,000 36,000 1997 6 

3 
Queen Sirikit National 
Convention Centre (QSNCC) 

กรุงเทพฯ 
13,971 13,971 13,971 1991 2 

4 Royal Paragon Hall กรุงเทพฯ 7,800 7,800 7,800 2006 3 



 
	
          กลุมงานองคความรูไมซ                                                                  สํานักงานสงเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ 
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ศูนย์แสดงสนิค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด  
ปี 2554  
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2555 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2556 
(ตาราง
เมตร) 

ปีที่ก่อตั้ง 
(ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง
แสดง
งาน 

5 
Centara Grand & Bangkok 
Convention Centre at Central 
World 

กรุงเทพฯ 
5,403 5,403 5,403 2008 1 

6 
Chiang Mai Exhibition and 
Convention Centre 

เชียงใหม่ - 10,000 10,000 2012 
 

7 
Prince of Songkla University 
International Convention 
Center 

หาดใหญ่ 4,880 4,880 4,880 2008 2 

8 
Pattaya Exhibition and 
Convention Hall (PEACH) 

พัทยา 4,851 4,851 4,851 1999 1 

9 
Royal Phuket Marina 
International Exhibition & 
Convention Center 

ภูเก็ต 2,500 2,500 2,500 2008 
 

  รวม 212,405 222,405 222,405   

ที่มา: BSG 2012, หน้า 34 
 
ตารางท่ี 15 ศูนย์แสดงสินค้าในเวียดนาม 

ศูนย์แสดงสนิค้า เมือง 

พ้ืนที่ทั้งหมด 
ปี 2554 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2555 
(ตาราง
เมตร) 

พ้ืนที่
ทั้งหมด ปี 

2556 
(ตาราง
เมตร) 

ปีที่ก่อตั้ง 
(ค.ศ.) 

จํานวน
ห้อง
แสดง
งาน 

1 
Haiphong International 
Exhibition & Trade Fair Center 

ไฮฟอง 8,745 8,745 8,745 
  

2 
Vietnam Exhibition Fair 
Centre (VERAC) 

ฮานอย 8,770 8,770 8,770 
 

3 

3 
Saigon Exhibition & 
Convention Center (SECC) 

นครโฮจิ
มินห์ 

9,144 9,144 9,144 2008 1 

4 

Tan Binh Exhibition & 
Convention Centre (former: 
Hochiminh City International 
Exhibition and Convention 
Centre) 

นครโฮจิ
มินห์ 

7,134 7,134 7,134 1994 3 

  รวม 33,793 33,793 33,793   

ที่มา: BSG 2012, หน้า 34-35 
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