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ยุคสมัยแห่งไมซ์เอเชีย
​​ จาก​ทิศทาง​ขางตน​​จะ​เห็น​ได​วา​ ​วิสัยทัศนของผูบริหาร​​
ประเทศ​เปน​ปจจัย​ท่ี​สำคัญ​อยางย่ิงตอการพัฒนาอุตสาหกรรม​
​ไมซ​ของ​ประเทศ​​ทั้ง​ใน​แง​ของ​การ​พัฒนา​โครงสราง​พื้นฐาน​และ​
สิ่ง​อำนวย​ความ​สะดวก​ตางๆ​​​และ​การ​เสนอตัว​เปน​เจาภาพ​จัด​
กิจกรรม​ไมซ​ที่​สำคัญ​รายการ​ตางๆ​​ ​อาทิ​ ​การ​เปน​เจาภาพ​จัด​
กีฬา​โอลิมปก​ฤดูรอน​​ป​ ​พ.​ศ.​​2​5​5​1​​ ​และ​งาน​เวิลด​เอ็กซโป​​ป​​​
พ.​ศ.​​2​5​5​4​​ ​ของ​จีน​​การ​เปน​เจาภาพ​จัด​กีฬา​ซี​เกมส​ ​ป​ ​พ.​ศ.​​​
2​5​5​4​​​ของ​อินโดนีเซีย​​และ​การ​เปน​เจาภาพ​จัด​ฟุตบอล​โลก​ฟฟา​
ของ​ญี่ปุน​และ​เกาหลี​ใต​ ​ป​ ​พ.​ศ.​2​5​4​5​​ ​เปนตน​​สงผล​ให​รายได​
จาก​อุตสาหกรรม​ไมซ​ของ​บาง​ประเทศ​มี​การ​พัฒนา​อยาง​
ตอเนื่อง​​และ​สงผล​ดี​ตอ​การ​พัฒนา​เศรษฐกิจ​ของ​ประเทศ​เหลา​
นั้น​มา​จน​ถึง​ปจจุบัน​​อาทิ​ ​เกาหลี​ใต​ซึ่ง​ใน​ชวง​​1​0​​ ​ป​ที่ผานมา​​
การ​ประชุม​นานาชาติ​มี​การ​เติบโต​มากกวา​รอยละ​​2​0​0​
​​ จาก​การ​ประเมิน​ของ​​P​A​T​A​4​1​​​(​P​a​c​i​f​i​c​​​A​s​i​a​​​T​r​a​v​e​l​​​
A​s​s​o​c​i​a​t​i​o​n​)​​ ​ระบุ​วา​ ​อุตสาหกรรม​ไมซ​ใน​เอเชีย​ระยะ​​2​-​3​​ ​ป​
ขางหนา​ ​ยังคงมี​การ​ขยาย​ตัวอยาง​ตอเนื่อง​ ​เปนผล​มาจาก​
การ​เติบโต​ทาง​เศรษฐกิจ​​ใน​กรณี​จีน​​หาก​อัตรา​การ​ใชจาย​
ดาน​การ​ทองเ​ที่ยว​ยัง​เปนไป​เชน​ใน​ปจจุบัน​​คาดวาธุรกิจ​นี้​จะ​
มี​การ​เติบโต​มากกวา​รอยละ​​4​0​0​​ ​ใน​ป​ ​พ.​ศ.​​2​5​6​3​​ ​จาก​การ​
ศึกษา​ของ​​A​s​s​o​c​i​a​t​i​o​n​​​o​f​​​C​o​r​p​o​r​a​t​e​​​T​r​a​v​e​l​​​E​x​e​c​u​t​i​v​e​​​และ​​​
A​i​r​P​l​u​s​​ ​I​n​t​e​r​n​a​t​i​o​n​a​l​​ ​เมื่อ​เดือน​ตุลาคม​​พ.​ศ.​​2​5​5​3​​ ​พบ​วา​​
จีน​เปน​ตลาด​การ​ทองเ​ที่ยว​ที่​ใหญ​เปน​อันดับ​สาม​ของโลก​
สำหรับ​การ​ทองเ​ที่ยว​เชิง​ธุรกิจ​​และ​ใน​ป​ ​พ.​ศ.​​2​5​5​2​​ ​การ​ทอง​
เ​ที่ยว​เชิง​ธุรกิจ​ของ​จีน​มี​รายจาย​เทากับ​​6​2​​ ​พัน​ลาน​เหรียญ​
สหรัฐฯ​​และ​หาก​จีน​ยังมี​การ​ขยายตัว​เชนนี​้ ​คาดวา​​ใน​ป​ ​พ.​ศ.​​
2​5​6​3​​ ​จีน​จะ​กลาย​เปน​ตลาด​การ​ทองเ​ที่ยว​เชิง​ธุรกิจ​ที่​มี​ขนาด​
ใหญ​เปน​อันดับ​สอง​ของโลก​​(​รอง​จาก​สหรัฐฯ)​​ ​และ​คาดวา​มี​
รายจาย​เพิ่มขึ้น​เปน​​2​7​7​​ ​พัน​ลาน​เหรียญ​สหรัฐฯ​​​ ​ซึ่ง​เปนผล​
มาจาก​การ​พัฒนา​และ​ปรับปรุง​โครงสราง​พื้นฐาน​เพื่อ​รองรับ​
การ​เปน​เจาภาพ​กีฬา​โอลิมปก​ฤดูรอน​​ป​ ​พ.​ศ.​​2​5​5​1​​(​B​e​i​j​i​n​g​​​​
O​l​y​m​p​i​c​​ ​2​0​0​8​)​​ ​และ​งาน​เวิลด​เอ็กซโป​​ป​ ​พ.​ศ.​​2​5​5​3​​​​
(​S​h​a​n​g​h​a​i​​​E​x​p​o​​​2​0​1​0​)​

Asian Century: ปจจุบัน​นานาประเทศ​ตาง​หันมา​ให​ความ​สน​ใจ​ใน​ตลาด​ไมซ​ใน​ภูมิภาค​
เอเชีย​เปน​อยาง​มาก​​หลังจาก​ที่​ฝง​ยุโรป​และ​อเมริกา​ประสบ​กับ​ปญหา​
ทาง​เศรษฐกิจ​ที่​ยืดเยื้อ​มา​กวา​สาม​ป​และ​ยัง​ไม​สอ​แวว​ฟนตัว​​ตลาด​
เอเชีย​จึง​กลาย​เปน​เคก​ชิ้น​ใหญ​ที่​หลาย​ประเทศ​จับจอง​และ​ตองการ​
แยงชิง​สวน​แบง​ทาง​การ​ตลาด​เพื่อ​รักษา​ผล​ประกอบการ​ให​มั่นคง
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​​ ขณะ​เดียว​กัน​​อินเดีย​​ก็​เปน​อีก​ประเทศ​หนึ่ง​ที่​ไดรับ​ความ​
สน​ใจ​มากขึ้น​ใน​การ​เปน​สถาน​ที่​จัดการ​ประชุม​​แมวา​อินเดีย​
ยัง​จำเปน​ตอง​ปรับปรุง​โครงสราง​พื้นฐาน​เพื่อ​ให​มี​ความ​
พรอม​ใน​การ​เปน​สถาน​ที่​จัดการ​ประชุม​นานาชาติ​ก็ตาม​​จาก​
รายงาน​สำนักงาน​สงเสริม​การ​ประชุม​แหงชาติ​ของ​อินเดีย​​​
(​I​C​P​B​:​​ ​I​n​d​i​a​​ ​C​o​n​v​e​n​t​i​o​n​​ ​P​r​o​m​o​t​i​o​n​​ ​B​u​r​e​a​u​)​​ ​ระบุ​วา​​
อินเดีย​มี​สวน​แบง​ตลาด​การ​ประชุม​นานาชาติ​เทากับ​รอยละ​​
1​.​1​​ ​เมื่อ​เทียบกับ​ตลาดโลก​​อินเดีย​จึง​มี​โอกาส​เติบโต​อีก​มาก​​
อยางไร​ก็ตาม​​อินเดีย​จำเปน​ตอง​กำหนด​เปาหมาย​การ​พัฒนา​
โครงสราง​พื้นฐาน​ที่​ชัดเจน​​อาทิ​​ศูนย​การ​ประชุม​ขนาด​ใหญ​​
เปนตน
​​ นอกจากนี​้ ​อีก​ประเทศ​หนึ่ง​ใน​เอเชีย​ที่​คาดวา​จะ​มี​บทบาท​
มากขึ้น​ใน​อนาคต​คือ​​อินโดนีเซีย​​เนื่องจาก​เศรษฐกิจ​มี​การ​
ขยายตัว​สูง​อยาง​ตอเนื่อง​เฉลี่ย​รอยละ​​6​​​ตอ​ป​​ทำ​ให​ประชาชน​
มี​คุณภาพ​ชีวิต​และ​โครงสราง​พื้นฐาน​ไดรับ​การ​พัฒนา​อยาง​
ตอเนื่อง​ ​จาก​ปจจัย​เหลานี้​ ​ทำ​ให​อินโดนีเซีย​จึง​กลาย​เปน​
ประเทศ​ที่​ผูจัดการ​ประชุม​ทั่วโลก​ให​ความ​สน​ใจ​มากขึ้น​​
ขณะ​ที่​ ​เมือง​สำคัญ​ตางๆ​​ ​ก็​มี​การ​พัฒนา​สิ่ง​อำนวย​ความ​
สะดวก​มากข้ึน​​ท้ังน้ี​ใน​ชวง​​5​​​ป​ท่ีผานมา​(​พ.​ศ.​2​5​4​9​-​2​5​5​3​)​​​​
อินโดนีเซีย​ก็​ยังมี​การ​กอสราง​โครงสราง​พื้นฐาน​เพิ่มเติม​ใน​
หัวเมือง​ตางๆ​​ ​อาทิ​ ​มา​คัสซาร​ ​มา​นาโด​​และ​เมดาน​​เปนตน​​
อยางไร​ก็ตาม​​จุดออน​ที่​สำคัญ​ของ​อินโดนีเซีย​ก็​คือ​​การ​ขาด​
แคลน​เงินทุน​สนับสนุน​ให​เปน​สถาน​ที่​จัด​ประชุม​ระดับโลก​​
แมวา​มี​การ​จัดตั้ง​หนวยงาน​ขึ้น​มา​ใหม​เพื่อ​สงเสริม​ธุรกิจ​การ​
ประชุม​​แต​ก็​มี​งบประมาณ​ที่​คอนขาง​จำกัด​​คือ​ ​นอยกวา​​​
2​​​ลาน​เหรียญ​สหรัฐฯ​​ตอ​ป
​​ ภูมิภาค​เอเชีย​ถือเปน​ตลาด​ที่​มี​ความ​สำคัญ​อยาง​ยิ่งยวด​
ตอ​อุตสาหกรรม​ไมซ​ของ​ประเทศ​ไทย​​ซึ่ง​จาก​สถิติ​การ​สำรวจ​
ภาพรวม​อุตสาหกรรม​ไมซ​ของ​ประเทศ​ไทย​​ประจำป​พ.ศ.​​
​2​5​5​5​​ ​ระบุ​วา​ ​ถึง​แมวา​ภาวะ​วิกฤตการณทาง​เศรษฐกิจ​ใน​
ฝง​ทวีปยุโรป​และ​อเมริกา​จะ​สงผลกระทบ​ให​อุตสาหกรรม​
ไมซ​ใน​ระดับโลก​ประสบ​กับ​ภาวะ​ชะลอตัว​ ​แต​เฉพาะ​ใน​
ภูมิภาค​เอเชีย​พบ​วา​อุตสาหกรรม​ไมซ​กลับ​มี​อัตรา​การ​เติบโต​
ที่​สวน​กระ​แส​ตอ​ภาวะ​การณ​ดังกลาว​​โดย​ใน​ป​พ.ศ.​ ​2​5​5​5​
นัก​เดินทาง​กลุม​ไมซ​จาก​ภูมิภาค​เอเชีย​ ​ครอง​สัดสวน​
สูง​ถึง​รอยละ​​6​5​​ ​จาก​จำนวน​นัก​เดินทาง​กลุม​ไมซ​ชาว​
ตางประเทศทั้งหมด​​คิด​เปน​จำนวน​​4​7​6​,​8​3​7​​​คน​​สราง​รายได​
เขาสู​ประเทศ​ได​กวา​ ​3​8​,​1​4​6​​ ​ลาน​บาท​​โดย​กลุม​นัก​เดินทาง​
ชาว​อินเดีย​​จีน​​ญี่ปุน​​เกาหลี​​และ​สิงคโปร​ ​ครอง​สถิติ​สูงสุด​​5​​​
อันดับ​แรก​ของ​นัก​เดินทาง​กลุม​ไมซ​ชาว​เอเชีย​ตามลำดับ
​​ นี่​จึง​นับเปน​โอกาสทอง​ของ​ผู​ประกอบการ​ชาวไทย​​
​ที่​หันมา​จับตามอง​ตลาด​ไมซ​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​มาก​
ยิ่งขึ้น​ ​เพื่อ​รักษา​ผล​ประกอบการ​ใน​ชวง​ที่​เศรษฐกิจ​
ใน​ฝง​ยุโรป​และ​อเมริกา​กำลัง​ประสบ​กับ​ปญหา​​จึง​ทำ​
ให​กูรู​นัก​วิชาการ​​นักการตลาด​​และ​นัก​เศรษฐศาสตร​
ทั ่วโลก​ตาง​ขนานนาม​เอเชีย​ใน​ปจจุบัน​วา​เปน​ ​“​
ยุคสมัย​แหง​เอเชีย”​​​หรือ​​T​h​e​​​R​i​se​​o​f​​ ​A​s​i​a​​ ​โดย​แทจริง​

ทวา​อุตสาหกรรม​ไมซ​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​เกิดขึ้น​และ​กอ​
ราง​สรางตัว​จน​แข็ง​แกรง​มา​กวา​ ​7​0​​ ​ป​ ​โดย​นับ​แต​อดีต​
เอเชีย​เปน​ภูมิภาค​ที่​มี​การ​จัดการ​ประชุม​นานาชาติ​ขนาด​
ใหญ​มา​อยาง​ตอเนื่อง​ ​แต​สวน​ใหญ​เปนการ​ประชุม​ที่​
มี​ความ​เชื่อมโยง​กับ​ประเด็น​การเมือง​เปนหลัก​ ​อาทิ​​​
A​s​i​a​n​​ ​Re​l​a​t​i​o​n​s​​ ​Co​n​f​e​r​e​n​c​e​​ ​(​อินเดีย)​​ ​ใน​ป​ ​พ.​ศ.​​2​4​9​0​​​
และ​การ​ประชุมบัน​ดุง​​(​อินโดนีเซีย)​​​ใน​ป​​พ.​ศ.​​2​4​9​8​​​เกี่ยวกับ​
การ​เรียกรอง​อิสรภาพ​ของ​ประเทศ​ที่​เคย​อยู​ใต​อาณานิคม​ของ​
ประเทศ​ตะวันตก​​เปนตน​​
​​ สิงคโปร​เปน​ประเทศ​แรก​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​ที่​ลงทุน​
ใน​โครงสราง​พื้นฐาน​เพื่อ​รองรับ​การ​ประชุม​นานาชาติ​
โดย​เริ่ม​กอสราง​ศูนย​การ​ประชุม​แหงชาติ​สิงคโปร​ใน​
ป​ ​พ.​ศ.​​2​5​0​6​​ ​​ ​แต​อยางไร​ก็ตาม​ศูนย​ประชุม​ครบ​วงจร​
ขนาด​ใหญ​แหง​แรก​ของ​ภูมิภาค​คือ​ ​ศูนย​การ​ประชุม​
นานาชาติ​เกียว​โต​​ซึ่ง​เปด​ใชงาน​อยาง​เปนทางการ​ใน​ป​​​
พ.​ศ.​​2​5​0​9​​ ​เพื่อ​รองรับ​การ​จัดงาน​กีฬา​โอลิมปก​ฤดูรอน​​ซึ่ง​
กลาย​เปนตน​แบบ​ของ​ศูนย​การ​ประชุม​แหงชาติ​ของ​หลาย​
ประเทศ​ใน​เวลา​ตอมา​​
​​ สำหรับ​ใน​ภูมิภาค​อาเซียน​​ศูนย​การ​ประชุม​ขนาด​ใหญ​
แหง​แรก​ของ​เอเชีย​ตะวันออก​เฉียง​ใต​ ​คือ​ ​ศูนย​การ​ประชุม​
นานาชาติ​แหงชาติ​ฟลิปปนส​ ​เริ่ม​เปด​ใชงาน​ใน​ป​ ​พ.​ศ.​​2​5​1​9​​​
เพื่อ​รองรับ​การ​ประชุม​ประจำป​ของ​ธนาคารโลก​และ​กองทุน​
การเงิน​ระหวาง​ประเทศ​​ทำ​ให​เกิด​กระ​แส​ความ​ตื่นตัว​ใน​การ​
กอสราง​ศูนย​การ​ประชุม​ของ​ประเทศ​ตางๆ​​ ​เปนอันมาก​​ใน​
ชวง​ป​พ.​ศ.​​ ​2​5​2​3​​ ​ประเทศ​ตางๆ​​ ​ใน​เอเชีย​ก็​เริ่ม​ตระหนัก​ถึง​
ความ​สำคัญ​ของ​ธุรกิจ​ไมซ​เปน​อยาง​มาก​​และ​หลาย​ประเทศ​
ให​ความ​สน​ใจ​ลงทุน​พัฒนา​โครงสราง​พื้นฐาน​และ​สิ่ง​อำนวย​
ความ​สะดวก​อยาง​จริงจัง​​หลาย​ประเทศ​กอสราง​โรง​แรม​
และ​รีสอรท​ขนาด​ใหญ​ ​สนามบิน​นานาชาติ​ ​และ​ศูนย​การ​
ประชุม​นานาชาติ​ ​รวม​ทั้ง​จัดตั้ง​สำนักงาน​สงเสริม​การ​ประชุม​​​
(​C​o​n​v​e​n​t​i​o​n​s​​ ​a​n​d​​ ​V​i​s​i​t​o​r​s​​ ​B​u​r​e​a​u​)​​ ​โดย​เกาหลี​ใตเปน​
ประเทศ​แรกๆ​​​ที่​มี​การ​จัดตั้ง​หนวยงาน​ลักษณะ​นี้​​คือสำนักงาน​​
สงเสริม​การ​ประชุม​แหงชาติ​เกาหลี​ใต​ใน​ป​​พ.​ศ.​​2​5​2​2​​​
​​ ตอมา​ใน​ป​ ​พ.​ศ.​​2​5​2​6​​ ​ฮองกง​​มาเลเซีย​ ​ฟลิปปนส​
สิงคโปร​ ​เกาหลี​ใต​ ​และ​ไทย​​ก็ได​รวมมือ​กัน​จัดตั้ง​ ​A​s​i​a​n​​​​
A​s​s​o​c​i​a​t​i​o​n​​​o​f​​C​o​n​v​e​n​t​i​o​n​​​a​n​d​​​V​i​s​i​t​o​r​​​B​u​r​e​a​u​​​(​A​A​C​V​B​)​​​​
เพื่อ​สงเสริม​ให​ภูมิภาค​นี้​เปน​สถาน​ที่​จัดการ​ประชุม​ของ​
ผูจัดการ​ประชุม​ทั่วโลก​ใน​ชวง​ปลาย​ทศวรรษ​​1​9​8​0​​ ​(​2​5​2​3​)​​​
จน​ถึง​ชวงตน​ทศวรรษ​​1​9​9​0​​ ​(​2​5​3​3​)​​ ​ศูนย​การ​ประชุม​ขนาด​
ใหญ​ใน​หลาย​ประเทศ​ก็​ไดรับ​การ​กอ​สรางขึ้น​​อาทิ​​ปุ​ตรา​เวิลด​
เทรด​เซ็นเตอร​​กรุง​กัวลาลัมเปอร​​ใน​ป​​พ.​ศ.​​2​5​2​8​​​ศูนย​แสดง​
สินคา​และ​การ​ประชุม​ฮองกง​​(​H​C​E​C​)​​​ใน​ป​​พ.​ศ.​​2​5​3​1​​​ขณะ​
ที่หลาย​ประเทศ​มี​การ​กอสราง​ศูนย​การ​ประชุม​เชน​กัน​​อาทิ​​
ศูนย​การ​ประชุม​แหงชาติ​สิริ​กิติ​์ ​และ​ศูนย​การ​ประชุม​เกาะ​
บาหลี​​ใน​ป​​พ.​ศ.​​2​5​3​4​​​เปนตน​​
​​ ใน​ชวง​ปพ.​ศ.​​ ​2​5​3​3​​ ​ทิศทาง​การ​กอสราง​ศูนย​การ​
ประชุม​นานาชาติ​ ​เริ่ม​ขยับ​ลง​มาสู​เมือง​หลัก​และ​
แหลง​ทองเ​ที่ยว​ที่​สำคัญ​ของ​ประเทศ​​อาทิ​ ​ศูนย​
การ​ประชุม​ใน​เมือง​ปูซาน​และ​เกาะ​เชจู​ (​เกาหลี​ใต)​​​
เกาสง​(​ไตหวัน)​​ ​กูชิง​และ​ปนัง​ ​(​มาเลเซีย)​​ ​เสียมราฐ​​
​(​กัมพูชา)​​ ​ยอก​ยา​การ​ตา​ ​(​อินโดนีเซีย)​​ ​และพัท​ยา​​(​ไทย)​​​
เปนตน​​โดย​ประเทศ​ไทย​ได​กอตั้ง​ ​“​สำนักงาน​สงเสริม​
การ​จัด​ประชุม​และ​นิทรรศการ​​(​องคการ​มหาชน)​​ ​หรือ​​​
ที​เส็บ​​ขึ้น​เพื่อ​ดู​แล​และ​สงเสริม​อุตสาหกรรม​ไมซ​ของ​
ไทย​ขึ้น​โดยเฉพาะ​ใน​ป​​พ.​ศ.​​​2​5​4​7​
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Asian Century: 
The age of MICE Asia

The MICE industry in Asia has been around and grown ever 

stronger for over 70 years. In the past, Asia was a region 

that continuously hosted many big international conventions. 

Meeting topics were mostly related to politics, such as Asian 

relations conference (India) in 1974 and Bandung Conference 

(Indonesia) in 1982 which was concerned with the freedom and 

independence of countries that were once colonies of Western 

countries.

 Singapore was the first country in Asia to invest in 

fundamental infrastructures to host international meetings. An 

excellent example was the establishment of the Singapore 

International Convention Centre in 1963. However, the first 

huge integrated convention centre in the region was Kyoto 

International Conference Centre which officially opened in 1966 

to host the Summer Olympic Sports. The centre subsequently 

became a model integrated conference centre for many other 

countries.

In the ASEAN region, the first large conference centre in 

Southeast Asia was the Philippines International Convention 

Center-PICC which officially opened in 1976 to host an annual 

meeting of the World Bank and International Monetary Fund 

(IMF). This started a big trend for construction of convention 

centres in many countries. In 1980, several countries in Asia 

started recognising the importance of MICE business. Many 

countries showed signs of interest in investing to develop 

fundamental MICE structures and facilities. Many countries 

invested to construct hotels and resorts, international 

airports and international convention centres, including the 

establishment of conventions and visitors bureaus. 

 Korea was the first country to establish such a bureau, 

named Exhibition & Convention Centre of South Korea, which 

was opened in 1979. Later, in 1983, Hong Kong, Malaysia, 

Singapore, South Korea and Thailand jointly set up the Asian 

Association of Conventions and Visitors Bureaus (AACVB) to 

promote the Asian region as a place to organise gatherings of 

meeting organisers from all over the world. From late 1980 to 

early 1990, convention centres emerged in several countries, 

including Putra World Trade Centre (1985), Hong Kong 

Convention and Exhibition Centre (HCEC) (1988), Queen Sirikit 

National Convention Centre (QSNCC) and Bali International 

Convention Centre (1991).

fundamental infrastructures, including convention centres.

 Indonesia is another country with great MICE industry 

potential, thanks to its steady economic growth averaging 6% 

annually. This brings improvements in people’s living standards. 

Related facilities have been steadily developed in many cities. 

During 2006-2010, fundamental structures were constructed 

in several big cities, including Makassar, Manado and Medan. 

However, Indonesia still has weak points, including lack of 

budgetary support from the government. The country has set 

up an agency to promote MICE business but the annual budget 

to organise world-scale meetings in Indonesia is still less than 

US$2 million.

 Thailand considers Asia a vital market for its MICE industry. 

MICE statistics for 2012, show that business from Asia is still 

growing at a fast pace amidst prolonged economic contraction 

in Europe and the US which has slowed MICE industry 

development in some countries. In 2012, MICE travellers 

from Asia accounted for 65% of the total of 476,837 foreign 

travellers to MICE events in Thailand, generating over 38 billion 

baht for the country. India, China, Japan, Korea and Singapore 

accounted for the top five MICE travellers from Asia.

 Now is a great opportunity for Thai entrepreneurs to cultivate 

the Asian MICE market in order to maintain momentum for their 

business growth during the economic crisis in Europe and the 

US. Academic gurus, marketers and economists from all over 

the world are increasingly talking about “The Rise of Asia”.

....... .

....... .

Today, many countries have turned their attention to the MICE 
market in the Asian region after Europe and the US have 
experienced prolonged economic contractions for over three 
years, with little sign of recovery. Asian markets have become 
a big cake that many countries are trying to snatch market 
share from in order to keep their financial performance stable.

During 1990, construction of international convention centres 

targeted main cities and important tourist destinations in each 

country. They included convention centres in Busan and 

Jeju (South Korea), Kao Song (Taiwan), Kuching and Penang 

(Malaysia), Siemrat (Cambodia), Yogyakarta (Indonesia), and 

Pattaya (Thailand). In 2004, Thailand established “Thailand 

Convention & Exhibition Bureau (TCEB) to oversee and promote 

the MICE industry.

 Visionary national leaders have played vital roles in 

developing the MICE industry, both in terms of the development 

of fundamental structures and facilities relating to the meetings 

industry. Meanwhile, a proposal to host several major MICE 

events, including the Summer Olympics in 2008, World 

Expo (2011) hosted by China, SEA Games (2011) hosted by 

Indonesia, and FIFA World Cup Competition (2002), hosted by 

Japan and South Korea, helped boost national revenues and 

develop sustainable economic growth. Over the past ten years, 

international meetings revenue in Korea grew over 200%.

 Evaluated by PATA41 (Pacific Asia Travel Association), the 

MICE industry in Asia will continue to grow in the next two-three 

years amidst strong economic growth. In China, if the rate of 

increase in tourist revenues stays at the same level as currently, 

it is expected that the MICE industry there will grow over 400% 

by 2020. According to a study by the Association of Corporate 

Travel Executives and AirPlus International in October 2010, 

China at the time ranked the third largest market for business 

tourism in the world. In 2009, total revenues from business 

tourism in China were US$62 billion. If these rates continue 

unchanged or keep expanding, China will become the second 

largest business tourism market in the world, behind the US, in 

2020. Meanwhile, the country’s total business tourism revenues 

will rise to US$277 billion, partly thanks to the development of 

fundamental structures to host the Beijing Olympics 2008 and 

Shanghai Expo 2010.

 Many countries are now keeping a close eye on India’s 

ability to organise meeting events. The country still needs a lot 

of reforms and development in the field of international meetings 

but it has great potential. According to the India Convention 

Promotion Bureau (ICPB), India has an international meeting 

market share of 1.1%. This leaves plenty of room for it to 

expand. However, India must first define clear goals and develop 



เมือง​ไมซ
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การ​จัดงาน​ใน​อุตสาหกรรม​ไมซ​ท้ังส้ิน​​7​8​8​​​คร้ัง​​โดย​มี​นัก​เดินทาง​
กลุม​ไมซ​เขา​รวมงาน​กวา​​7​9​,​8​6​2​​​คน​​แบง​เปน​นัก​เดินทาง​กลุม​
ไมซ​ชาว​ตางชาติ​​5​9​,​0​6​6​​​คน​​และ​นัก​เดินทาง​กลุม​ไมซ​ชาวไทย​
จำนวน​​2​0​,​7​9​6​​​คน
​ ภูเก็ต​ถือไดวา​เปน​อีก​หนึ่ง​จังหวัด​ที่​ตลาด​กลุม​ประชุม​
สัมมนา​หรือ​กลุม​ไมซ​เดินทาง​เขามา​เปน​อันดับ​ตนๆ​​โดยเฉพาะ​
จาก​ประเทศ​แถบ​เอเชีย​และ​ยุโรป​​เนื่องจาก​ภูเก็ต​มี​ความ​
พรอม​ทั้ง​จำนวน​หองพัก​​สถาน​ที่​จัด​ประชุม​สัมมนา​และ​การ​
แสดง​สินคา​​ที่​สามารถ​รองรับ​ผู​เขา​รวมงาน​ไมซ​ได​หลาย​ระดับ​​
ตลอดจน​มี​การ​เดินทาง​ที่​สะดวก​​มี​สนามบิน​พรอม​​จึง​สงผล​ให​
ใน​วันนี้​ ​ทุก​ภาค​สวน​ใน​จังหวัด​ภูเก็ต​​ทั้ง​หนวยงาน​ภาครัฐ​​ภาค​
ธุรกิจ​​ภาคการศึกษา​​ภาค​สังคม​​และ​ประชาชน​​ตาง​ขานรับ​
และ​พรอม​ใจ​รวม​กัน​ผลักดัน​ให​ภูเก็ต​เปน​จุดหมาย​ปลายทาง​
ของ​การ​จัด​ประชุม​สัมมนา​และ​การ​แสดง​สินคา​ระดับ​นานาชาติ​​
ภาย​ใต​โครงการ​​“​ภูเก็ต​นคร​แหง​ไมซ”​​ ​เพื่อ​เตรียมตัว​เขาสู​การ​
เปด​ประชาคม​เศรษฐกิจ​อาเซียน​ใน​ป​ ​2​5​5​8​​​และ​เพื่อ​ผลักดัน​
ให​ภูเก็ต​เปน​ศูนยกลาง​ธุรกิจ​ไมซ​ใน​ภาค​ใต​​เพื่อ​เปดประตู​
บาน​ตอนรับ​นัก​เดินทาง​กลุม​ไมซ​ที่​จะ​หลั่งไหล​เขามา​จัดงาน​
ไมซ​ทามกลาง​เสนหมน​ตรา​แหง​ธรรมชาติ​และ​กลิ่น​ทะเล​แหง​
อันดามัน
​ ​นอกจากนี้​​ภูเก็ต​ยังมี​แหลง​ทองเ​ที่ยว​ที่​สามารถ​ให​ผูเดินทาง​
มา​เยือน​สัมผัสได​ทุก​ประสบการณ​​โดย​นัก​ทองเ​ที่ยว​สามารถ​
ชม​ความ​งาม​ของ​ชายหาด​ชั้นนำ​​อยาง​หาด​ปาตอง​​หาด​กะตะ​​
และ​หาด​กะรน​​​​นอกจากนี้​​ยังมี​เกาะ​และ​สถาน​ที่​ทองเ​ที่ยว​ทาง​
วัฒนธรรม​มากมาย​​ที่​จะ​ทำ​ให​ผู​ที่​เดินทาง​มายัง​จังหวัด​ภูเก็ต​มี​

SPECIAL FEATURE

จังหวัด​ภูเก็ต​​“​ไขมุก​แหง​อันดามัน”​​​เปน​อีก​หนึ่ง​เมือง​ทองเ​ที่ยว​ที่​มี​
ชื่อเสียง​ไป​ทั่วโลก​​และ​เปน​ดิน​แดน​สวรรค​ของ​นัก​ทองเ​ที่ยว​จาก​ทั้ง​ใน​
และ​ตางประเทศ​​เนื่องจาก​เปน​จังหวัด​ที่​เต็มไปดวย​เสนห​ใน​หลายๆ​
ดาน​​ทั้ง​เรื่อง​ความ​งดงาม​ทาง​ธรรมชาติ​ ​วิถี​ชีวิต​ของ​คน​ใน​ทองถิ่น​​
อาหาร​ที่​เลิศ​รส​รวม​ถึง​ที่พัก​ที่​มี​ความ​พิเศษ​และ​ความ​งาม​ที่​ถูก​เติมเต็ม​
จาก​ออมกอด​ของ​ธรรมชาติ​และ​กลิ่น​หอม​ของ​น้ำทะเล​​ยิ่ง​ไป​กวา​นั้น​​
ภูเก็ต​​ยังเปน​เมือง​ศูนยกลาง​ทาง​เศรษฐกิจ​เมือง​หนึ่ง​ที่​สำคัญ​ของ​ภาค​
ใต​และ​ของ​ประเทศ​ไทย เมืองไมซ์แห่ง​อันดามัน

​​ ปจจุบัน​​จังหวัด​ภูเก็ตมี​สถานะ​เปนหนึ่ง​ใน​​4​​​เมือง​ที่​เปน​​​
“​นคร​แหง​ไมซ”​​ ​หรือ​​“​ไมซ​ซิตี้”​​ ​ของ​ประเทศ​ไทย​​โดย​จังหวัด​
ภูเก็ต​ได​​ลงนาม​ความ​รวมมือ​กับ​สำนักงาน​สงเสริม​การ​จัด​
ประชุม​และ​นิทรรศการ​​(​องคการ​มหาชน)​​​หรือ​​ที​เส็บ​​ใน​การ​
สงเสริม​และ​ยก​สถานะ​ของ​จังหวัด​สู​การ​เปน​นคร​แหง​ไมซ​ตั้ง​แต​
ป​​พ.​ศ.​​​2​5​5​2​
​ ดวย​สภาพ​ทาง​ภูมิศาสตร​ของ​จังหวัด​ภูเก็ต​และ​ลักษณะ​
ทาง​ดาน​กายภาพ​เปน​ปจจัย​ที่​เอื้อ​ตอ​การ​สงเสริม​จังหวัด​
ภูเก็ต​ให​เปน​นคร​แหง​ไมซ​ ​โดย​จังหวัด​ภูเก็ต​ตั้ง​อยู​ทาง​ภาค​
ใต​ของ​ประเทศ​ไทย​​เปน​เกาะ​ขนาด​ใหญ​ที่สุด​ในประเทศ​
ไทย​​มี​ลักษณะ​ตาง​จาก​จังหวัด​อื่น​อยาง​สิ้นเชิง​​อยู​หาง​จาก​
กรุงเทพมหานคร​รวม​ระยะทาง​​8​6​7​​​กิโลเมตร​​โดย​ถือเปน​เมือง​
เศรษฐกิจ​และ​การ​คา​ที่​สำคัญ​เมือง​หนึ่ง​ของ​ภาค​ใต​และ​ของ​
ประเทศ​ไทย​​มี​ประชากร​ทั้งสิ้น​ ​3​5​3​,​8​4​7​​ ​คน​​และ​มี​ผลิตภัณฑ​
มวลรวม​จังหวัด​ตอหัว​ประชากร​​(​G​P​P​​​P​E​R​​​C​A​P​I​T​A​L​)​​
เทากับ​​3​2​4​,​3​8​5​​​บาท​​ตอ​คน​​ตอ​ป​ ​ซึ่ง​สูง​เปน​อันดับ​ที่​ ​1​​ ​ของ​
ภาค​ใต​และ​เปน​อันดับ​ที่​​1​0​​​ของ​ประเทศ
​ จังหวัด​ภูเก็ต​เปน​อีก​หนึ่ง​จังหวัด​ที่​มี​ศักยภาพ​สูง​ใน​การ​
จัดงาน​ไมซ​ใน​ทุกๆ​​ดาน​​ไมวา​จะ​เปน​จำนวน​โรง​แรม​ที่พัก​
ยอดนิยม​กระจาย​อยู​ทั่ว​จังหวัด​​ตั้ง​แต​ระดับ​​3​-​5​​ ​ดาว​​จำนวน​
ทั้งสิ้น​​6​3​6​​​แหง​​มี​หองพัก​รวม​​3​7​,​5​4​3​​​หองและ​ยังมี​ที่พัก​
ประเภท​รีสอรท​และ​บานพัก​ตากอากาศ​อีก​ประมาณ​​2​0​,​0​0​0​​​
หอง​​นอกจากนี้​ ​แนวโนม​การ​ขยายตัว​ของ​โรง​แรม​ใน​จังหวัด​มี​
สูง​ถึงรอยละ​​6​.​6​​​ตอ​ป​​
​ นอกจากนี้​ ​ภูเก็ต​ยังมี​ทาอากาศยานนานาชาติ​ภูเก็ต​​​
ซ่ึง​ถือไดวาเปน​ทาอากาศยาน​ท่ี​มีเ​ท่ียว​บิน​หนา​แนน​เปน​อันดับ​ท่ีสอง​
​ของ​ประเทศ​ไทย​​รอง​จาก​ทาอากาศยาน​นานาชาติ​สุวรรณภูมิ​​
สามารถ​รองรับเ​ที่ยว​บิน​ได​ ​1​0​​ ​เ​ที่ยว​ตอ​ชั่วโมง​​และ​ตั้ง​อยู​หาง​​
จาก​ตัวเมือง​ภูเก็ต​ประมาณ​​3​2​​​กิโลเมตร​​จาก​สถิติโดย​การ​ทา​
อากาศยาน​​(​ทอท.​)​​​ระบุ​วา​​ใน​ป​​2​5​5​5​​ทาอากาศยานนานาชาติ​
ภูเก็ต​มี​ผู​โดยสาร​​9​,​4​4​6​,​0​0​0​​​คน​มีเ​ท่ียว​บิน​ใชบริการ​ประมาณ​​​
6​0​,​4​5​7​​​เ​ท่ียว​บิน​โดย​มี​จำนวนเ​ท่ียว​บิน​ท้ัง​ใน​และ​นอกประเทศ​​​
4​6​,​1​3​2​​​เ​ท่ียว​บินตอ​ป​​ปจจุบัน​​ทาอากาศยาน​แหงนี้​​ยัง​สามารถ​
รองรับ​นัก​ทองเ​ที่ยว​ที่​บิน​ตรง​จาก​​โตเกียว​​โอ​ซากา​​เซี่ยงไฮ​​
เฉิงตู​ ​กวาง​เจา​​ฮองกง​​นิวเดลี​ ​โซล​​เพิรท​​เมลเบิรน​​บริสเบน​​
และ​แฟ​รงค​เฟรต​​และ​อีก​มากมาย
​ อีก​ทั้ง​​รัฐบาล​ได​อนุมัติ​กรอบ​วงเงิน​จำนวน​​5​,​7​9​1​​​ลาน​บาท​
ใน​การ​ปรับปรุง​และ​ขยาย​ทาอากาศยาน​นานาชาติภูเก็ต​เพื่อ​
เปนการ​รองรับ​จำนวน​ผู​โดยสารเ​ที่ยว​บิน​ที่​จะ​เพิ่มขึ้น​ใน​อนาคต​​
สำหรับ​การ​ขยาย​ทาอากาศยาน​แหงนี้​คาดวา​จะ​แลวเสร็จภาย​
ใน​เดือน​กุมภาพันธ​ ​2​5​5​7​​​และ​จะ​สามารถ​รองรับ​ผู​โดยสาร​ได​​
​1​2​.​5​​​ลาน​คน​ตอ​ป​​โดย​ปจจุบัน​มี​​4​6​​​สายการบิน​ท่ี​เปด​ใหบริการ​
​บิน​ตรง​สู​จังหวัด​ภูเก็ต​​ครอบคลุม​ทั้ง​ภูมิภาค​เอเชีย​​โอ​เชีย​
เนีย​​และ​ยุโรป​​อาทิ​ ​สายการบิน​ไทย​​สายการบิน​โคเรียน​แอร​​
สายการบิน​ไชนา​​เซาท​เทิรน​​แอรไลน​​และ​อีก​มากมาย
​ โดย​เมื่อ​มอง​จาก​ภาพรวม​ของ​อุตสาหกรรม​ไมซ​ของ​จังหวัด​
ภูเก็ต​​จาก​การ​สำรวจ​โดย​สำนักงาน​สงเสริม​การ​จัด​ประชุม​
และ​นิทรรศการ​​(​องคการ​มหาชน)​​​หรือ​​ที​เส็บ​​พบ​วา​​ใน​ป​​​
2​5​5​5​​​อุตสาหกรรม​ไมซ​ของ​จังหวัด​ภูเก็ต​มี​มูลคา​สูง​ถึง​​​
4​,​8​2​0​​​ลาน​บาท​​มี​มูลคา​สูง​เปน​อันดับ​สอง​ของ​ประเทศ​ไทย​รอง​
จาก​กรุงเทพมหานคร​​โดย​ใน​ป​ที่ผานมา​​จังหวัด​ภูเก็ต​รองรับ​
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ชวงเวลา​ที่​นา​ประทับ​ใจ​​ยิ่ง​ไป​กวา​นั้น​​ภูเก็ต​ยัง​ไดรับ​การ​ยกยอง​
ให​เปน​เมือง​แหง​อาหารทะเล​​และ​อาหาร​ทองถิ่น​ที่​หลากหลาย​
แก​นัก​เดินทาง​จาก​ทั่วโลก​แลว​นั้น​​ยังมี​อาหาร​ฮา​ลาล​ที่​ผลิต​
อยาง​ไดมาตรฐาน​รองรับ​กลุม​มุสลิม​​โดย​จังหวัด​แหงนี้​ไดรับ​
การ​พัฒนา​ให​เปน​ศูนยกลาง​อาหาร​และ​ธุรกิจ​ฮา​ลาล​​มี​การ​
จัดงาน​แสดง​สินคา​อาหาร​ภูเก็ต​ใน​กลุม​สามเหลี่ยม​เศรษฐกิจ​​
ซึ่ง​ได​แก​​อินโดนีเซีย​​มาเลเซีย​​และ​ไทย
​ สำหรับ​ประสบการณ​ของ​จังหวัด​ภูเก็ต​ใน​การ​รองรับ​และ​
จัด​กิจกรรม​ใน​อุตสาหกรรม​ไมซ​นั้น​​ภูเก็ต​มี​ประสบการณ​
จัดงาน​​ทั้ง​ใน​สวน​ของ​การ​ทองเ​ที่ยว​เพื่อ​เปน​รางวัล​​การ​
ประชุม​นานาชาติ​ ​และ​การ​จัดงาน​แสดง​สินคา​​โดย​มี​ตัวอยาง​
งาน​ที่​สำคัญๆ​​อาทิ​​งาน​​P​H​U​K​E​T​​​I​N​T​E​R​N​A​T​I​O​N​A​L​​​
​B​O​A​T​​​S​H​O​W​​​(​P​I​M​E​X​)​​​การ​จัด​ประชุม​​A​P​E​C​​​และ​​T​H​E​​​​
1​5​​T​H​​​C​O​N​G​R​E​S​S​​​O​F​​​A​S​I​A​​​P​A​C​I​F​I​C​​​B​L​O​O​D​​​A​N​D​​​​
M​A​R​R​O​W​​​T​R​A​N​S​P​O​R​T​A​T​I​O​N​​​(​A​P​B​M​T​2​0​1​0​)​ ​W​O​R​L​D​
​C​O​N​G​R​E​S​S​​​O​F​​​M​A​L​A​C​O​L​O​G​Y​​​2​0​1​0​​​รวม​ถึง​​การ​
ประชุม​กลุม​แอม​เวย​ของ​ประเทศ​จีน​​ประจำป​​2​5​5​5​​​และ​
การ​ตอนรับ​คณะ​ผู​เขารวม​ประชุม​จาก​การ​ประชุม​ใหญ​โรตารี​
สากล​​ประจำป​ ​2​5​5​5​​​โดยเฉพาะ​งาน​​“​M​I​C​E​​​I​N​​​G​R​E​E​N​”​
​ที่หาด​ปาตอง​จังหวัด​ภูเก็ต​​เพื่อ​ชู​ภาพลักษณ​และ​เสนห​ของ​
สถาน​ที่​ทองเ​ที่ยว​ใน​เขต​อันดามัน​​ให​ปรากฏ​ตอ​สายตา​ชาวโลก​
วา​ภูเก็ต​เปน​เมือง​ที่​สามารถ​เดินทาง​มา​ได​ตลอด​ทั้งป​ ​ไมเวน​แม​
แต​ใน​ชวง​ฤดูฝน
​ วันนี้​ภูเก็ต​พรอม​แลว​ที่​จะ​เปน​ไขมุก​เม็ด​ใหม​​สะทอน​
ภาพลักษณ​​“​เมือง​ไมซ​แหง​อันดามัน”​​​สู​เวที​ไมซ​โลก
​
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เมืองไมซ์แห่ง​อันดามัน
Phuket  
mice city of andaman

Today, Phuket has gained status as one of four cities for 
MICE in Thailand. In 2009, Phuket authorities jointly signed an 
agreement with Thailand Convention & Exhibition Bureau (TCEB) 
for cooperation in promoting Phuket’s status to become “MICE 
City”.
 With geography and physical characteristics that support 
the province to become the city of MICE, Phuket is Thailand’s 
largest island which is located in the south of Thailand. The 
characteristics of the province are totally different from other Thai 
provinces. The province is located 867 kilometres from Bangkok 
and has become one of the essential economic and trading 
cities in the south of Thailand. Its total population is 353,847. 
GPP per capital totals 324,385 baht which ranks number one in 
the south and 10th in the country.
 Phuket is a province that has high potential 
for hosting MICE events. It boasts some 636 
popular hotels, ranging from 3 to 5 stars, found 
everywhere throughout the main city, with a total 
of 37,543 guest rooms. There are also resorts 
and open-air home stays for tourists with 
around 20,000 rooms for rent. Moreover, 
the rate of hotel expansion in the 
province averages 6.6% per year.

to serve increased passenger traffic going forward. Expansion of 
the airport is expected to be completed within February 2014. 
Once it is completed, the airport will be able to serve 12.5 million 
passengers per year. Currently, 46 airlines offer direct flights 
between Phuket and other countries in Asia Oceania region 
and Europe, including Korean Air, China Airlines and Southern 
Airline.
 According to an overview of the MICE industry in Phuket, 
surveyed by Thailand Convention & Exhibition Bureau (TCEB), 
the industry generated revenues of 4.8 billion baht in 2012. The 
amount ranked second in terms of revenue behind Bangkok. In 
recent years, Phuket organised MICE events 788 times, with 
over 79,862 MICE travellers participating in the events, of which 
59,066 were foreigners and 20,796 Thais.
 Nowadays, Phuket is at the top of the list of provinces that 
draw large numbers of MICE travellers, especially from Asia and 
Europe, thanks to having sufficient hotel rooms and the overall 
readiness of locations to host meetings and exhibitions that 
can serve MICE travellers at many levels. Meanwhile, Phuket 
International Airport provides easy access for passengers. With 
all aspects of readiness in Phuket, every sector in the province, 
including the government sector, business sector, society and 
the public, has been trying hard to push Phuket to become 
the destination to host MICE events and other international 
exhibitions under the project “Phuket, the City of MICE”. This 
is both in preparation for the forthcoming of “ASEAN Economic 
Community (AEC) in 2015 and to make Phuket a centre of the 
southern economy to welcome the upcoming stream of MICE 
travellers amidst the magical sense of nature and relaxation of the 
Andaman sea.
 Furthermore, Phuket has many beautiful destinations where 
tourists can gain new experiences. Tourists will be dazzled by 
the shimmering beauty of many famous beaches including 
Patong, Kata, and Karon. Travellers can also visit many islands 
and cultural tourist destinations in Phuket to make their time 
memorable. Moreover, Phuket has gained a reputation as a city 
of seafood with a wide selection of local and international dishes. 
The province also offers Halal food guaranteed to Islamic quality 
standards. Indeed, the province has been developed to become 
a heart of the Halal food business. Phuket food exhibitions in 
Indonesia, Malaysia and Thailand Growth Triangle (IMT-GT) make 
all this common knowledge around the region.
 Wondering about Phuket’s experiences in organising MICE 
events? Phuket has many, in terms of incentives, international 
meetings and exhibitions. Examples include Phuket International 
Boat Show (PIMEX), APEC, the 15th Congress of Asia Pacific 
Blood and Marrow Transportation (APBMT 2010) World 
Congress of Malacology 2010), China’s Amway meeting in 
2012, 2012 Rotary International meeting, and “MICE in Green”, 
hosted at Patong beach with the aim of strengthening the image 
of the province and reflecting the charms of the Andaman sea. 
This was also to show that tourists from all over the world can 
travel to Phuket all year round, including during the rainy season.
 Today, Phuket is ready to become a beautiful mature pearl 
that reflects the image of “MICE city of Andaman” to the World 
Class MICE destination.

....... ....

Phuket province, often referred to as the ‘Pearl of the Andaman’, 
is one of the most attractive destinations in the world. The 
province has long been a beautiful paradise for both domestic 
and foreign travellers because of the endless beauty of nature, 
charming local life, wide array of delicious foods and large 
number of hotels and resorts. Tourists who stay in hotels and 
resorts here are embraced in the hands of nature amidst relaxing 
aromas from the Andaman Sea. Moreover, Phuket is an important 
economic hub of the southern Thailand.

 Furthermore, Phuket International Airport, the second busiest 
airport in Thailand behind Suvarnabhumi Airport, strengthens the 
readiness of Phuket to become a MICE City. Ten airlines offer 
services every hour. The airport is located 32 kilometres from 
Phuket City. According to Airport Authority of Thailand (AOT) 
statistics, Phuket International Airport welcomed 9,446,000 
passengers from all over the world in 2012. Some 60,457 
flights were handled at the airport. The number of domestic and 
international flights averages 46,132 per year. The airport also 
welcomes travellers who take direct flights from Tokyo, Osaka, 
Shanghai, Chengdu, Guangzhou, Hong Kong, New Delhi, Seoul, 
Perth, Melbourne, Brisbane and Frankfurt, to name just a few.
 The Thai government has approved a budget of 5,791 million 
baht for improvement and expansion of Phuket International Airport 

....... .....
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สำนักงาน​สงเสริม​การ​จัด​ประชุม​และ​นิทรรศการ​
(องคการ​มหาชน)​หรือ​ที​เส็บ​โชว​ความ​สำเร็จ​เผย​
ผล​การ​ดำเนิน​งานประจำ​ปงบประมาณ​2555​ดัน​
อุตสาหกรรม​ไมซ​ไทย​โต​เกิน​เปาหมาย​จาก​เดิม​ที่​
ตั้งเปา​นัก​เดินทาง​กลุม​ไมซ​ไว​จำนวน​750,000​คน​
เพิ่มขึ้น​รอยละ​19​คิด​เปน​จำนวน​ทั้งสิ้น​895,224​
คน​คิด​เปน​มูลคา​ทาง​เศรษฐกิจ​เขาสู​ประเทศ​ไทย​
เปน​จำนวน​79,770​ลาน​บาท​โดย​นัก​เดินทาง​
กลุม​ไมซ​จาก​ภูมิภาค​เอเชีย​ครอง​สัดสวน​สูง​ถึง​
รอยละ​65

NEWS IN BRIEF

ที​เส็บ​ปรับ​เปาหมาย​การ​ดำเนิน​งานป​ 56​คาด​ธุรกิจ​โต​ไกล​ถึง​รอยละ​ 10​
กระตุน​ตลาด​ไมซ์​ดวย​3​กลยุทธ์​ใหม่ 

สำนักงาน​สงเสริม​การ​จัด​ประชุม​และ​นิทรรศการ​
(องคการ​มหาชน)​หรือ​“ที​เส็บ”​นำ​ผูแทน​จาก​
หนวยงาน​ภาครัฐ​ของ​ไทย​ไดแก​สำนักงาน​
ตรวจ​คน​เขา​เมือง​กรม​ศุลกากร​และ​บริษัท​
ทาอากาศยาน​ไทย​จำกัด​(มหาชน)​และ​ผู​
ประกอบการ​ภาคเอกชน​จำนวน​35​ราย​เขารวม​
เจรจา​ธุรกิจ​ใน​งาน​Asia-Pacific​Incentives​&​
Meetings​Expo​2013​(AIME​2013)​ณ​เมือง​
เมลเบิรน​ประเทศ​ออสเตรเลีย​ซึ่ง​เปนงาน​เทรด​
โชว​สำหรับ​อุตสาหกรรม​ไมซ​ที่​ใหญ​ที่สุด​ใน​
ภูมิภาค​โอ​เชีย​เนีย​ย้ำ​ศักยภาพ​และ​ความ​พรอม​
ของ​ประเทศ​ไทย​ใน​การ​เปน​จุดหมาย​​แหง​ไมซ​
แหง​เอเชีย​พรอมกัน​นี้​คณะผูแทน​ได​มี​โอกาส​
พบปะ​และ​เจรจา​กับ​Dr.​Simon​A​Wallace​
กงสุลใหญ​กิตติมศักดิ์​ประจำ​นคร​เมลเบิรน​เพื่อ​
รับฟง​แลกเปลี่ยน​ขอ​คิดเห็น​ขอ​เสนอแนะ​ปญหา​
อุปสรรค​และ​ความ​คาดหวัง​ของ​นัก​ธุรกิจ​และ​
นัก​เดินทาง​กลุม​ไมซ​จาก​ตางประเทศ​​เพื่อ​นำมา​
ปรับปรุง​และ​พัฒนา​ระบบ​การ​ดำเนินการ​สำหรับ​
อุตสาหกรรม​ไมซ​ของ​ประเทศ​ไทย​ตอไป

ที​เส็บ​นำ​ทัพ​“ไทย​ทีม”​ลุย​ตลาด​ไมซ์โอ​เชีย​เนีย

สำนักงาน​สงเสริม​การ​จัด​ประชุม​และ​นิทรรศการ​​
​(​องคการ​มหาชน)​​​หรือ​​“​ที​เส็บ”​​​จัดงาน​ประชุม​
ผู​ประกอบการ​ธุรกิจ​การ​จัดงาน​แสดง​สินคา​
นานาชาติ​ประจำป​ ​หรือ​​E​x​h​i​b​i​t​i​o​n​​​D​a​y​​​2​0​1​3​
ภาย​ใต​แนวคิด​​“​T​h​a​i​​​​E​x​h​i​b​i​t​i​o​n​​​​I​n​d​u​s​t​r​y​​​​a​t​​​​C​r​o​s​s​
​r​o​a​d​”​​ ​ระดม​ความ​คิดเห็น​จาก​ผู​ประกอบการ​และ​
หนวยงาน​ที่​เกี่ยวของ​เพื่อ​รวม​กัน​กำหนด​ทิศทาง​
ของ​อุตสาหกรรม​งาน​แสดง​สินคา​นานาชาติ​ของ​
ไทย​ให​สอด​รับ​กับ​ทิศทาง​การ​เปลี่ยน​แปลง​ของ​
แนวโนม​ของ​อุตสาหกรรม​งาน​แสดง​สินคา​ใน​
ระดับโลก​​พรอม​วาง​แนวทาง​การ​ปรับตัว​ของ​
อุตสาหกรรม​งาน​แสดง​สินคา​ไทย​ใน​ทศวรรษ​
หนา​​(​E​x​h​i​b​i​t​i​o​n​​​2​0​2​0​)​​​ปูทาง​ผู​ประกอบการ​
ไทย​สู​ศึก​เตรียม​ความ​พรอม​เพื่อ​ผลักดัน​ไทย​กาว​
สู​ความ​เปน​ผูนำ​ใน​อุตสาหกรรม​งาน​แสดง​สินคา​
นานาชาติ​แหง​ภูมิภาค​เอเชีย

TCEB’s Exhibition Day 2013: Business Leaders Get 
Together to Brainstorm Vision of “Thailand’s 
Exhibition in 2020”

The Thailand Convention and Exhibition Bureau 
(TCEB) organised the Exhibition Day 2013 
under the theme “Thai Exhibition at Crossroad” 
where exhibition business operators and related 
organisation leaders met and discussed the 
direction of Thai exhibition industry in light of 
changing global economic and industry trends. 
The event also served as a platform for ex-
change of valued opinions on the adaptation of 
Thai exhibition industry towards 2020, and how 
to prepare for upcoming competition landscape 
and reinforce Thailand to stay at the forefront of 
exhibition industry in Asia.

ที​เส็บ​จัดงาน​Exhibition​Day​ระดม​ผูนำ​ธุรกิจ​การ​จัดงาน​แสดง​สินคา​ 
เปด​วิสัยทัศน์​“งาน​แสดง​สินคา​ไทย​ใน​ทศวรรษ​หนา”

สำนักงาน​สงเสริม​การ​จัด​ประชุม​และ​นิทรรศการ​​
(​องคการ​มหาชน)​​​เดินหนา​ผลักดัน​แผน​แมบท​​
5​​​ป​พัฒนา​เชียง​ใหม​​“​นคร​แหง​ไมซ”​​​ลาสุด​ดึง​
สำนักงาน​สงเสริม​การ​จัด​ประชุม​เมือง​ซัปโปโร​​
ประเทศ​ญี่ปุน​​รวม​ลงนาม​ความ​รวมมือ​พัฒนา​
ทรัพยากร​บุคคล​​วัฒนธรรม​​และ​เศรษฐกิจ​
ผาน​การ​ทองเ​ที่ยว​และ​การ​จัด​ประชุม​ระหวาง​
สอง​ประเทศ​​ปูทาง​สู​อนาคต​ขยาย​ตลาด​ไมซ​ใน​
ระดับ​ภูมิภาค​เอเชีย​และ​อาเซียน​​สอด​รับ​กับ​การ​
สงเสริม​โครงการ​​“​ป​แหง​ไมซ”​​ ​จังหวัด​เชียง​ใหม​
ตาม​แนวนโยบาย​ของ​รัฐบาล​​โดย​สาระสำคัญ​
ใน​กรอบ​ขอตกลง​ความ​รวมมือ​จะ​มุงเนน​เรื่อง​
ของ​การ​พัฒนา​ทรัพยากร​บุคคล​​เศรษฐกิจ​​การ​
แลกเปลี่ยน​เรียนรู​ทาง​วัฒนธรรม​​ตลอดจน​การ​
ให​สนับสนุน​การ​จัด​ประชุม​และ​แสดง​สินคา​
ระหวาง​สอง​ประเทศ​​ผาน​กิจกรรม​สงเสริม​ตลาด​
ใน​หลากหลาย​รูป​แบบ​ทั้ง​การ​พบปะ​เจรจา​กับ​
กลุม​ลูกคา​โดย​ตรง​​การ​จัดโรด​โชว​และ​การ​จัดงาน​
ธุรกิจ​ตางๆ​​​​ ​โดย​ใน​การ​มา​เยือน​จังหวัด​เชียง​ใหม​
ของ​สำนักงาน​สงเสริม​การ​จัด​ประชุม​เมือง​ซัปโปโร​
ใน​ครั้งนี้​ยังเปน​โอกาส​อัน​ดี​ที่​ผู​ประกอบการ​ไมซ​
จาก​ญี่ปุน​จะ​ได​สำรวจ​ความ​พรอม​ของ​จังหวัด​
เชียง​ใหม​ทั้ง​ในดาน​ความ​พรอม​ของ​ศูนย​ประชุม​
นานาชาติ​เฉลิม​พระ​เกียรติ​​7​​​รอบ​พระ​ชนมพรรษา​​

โรง​แรม​​ที่พัก​​และ​การ​คมนาคม​ขนสง

สส​ปน.​จับ​มือ​องค์กร​ไมซ์​ญี่ปุน​ร่วม​ผลักดัน​เชียงใหม่​กาว​สู่​ความ​เปน​ 
“นคร​แห่ง​ไมซ์”​ชั้นนำ​ของ​ภูมิภาค​ภายใน​5​ป​

TCEB ups 2013 MICE growth target to 10% p.a. Three 
new strategies to boost MICE visitor numbers to 
940,000 with 88 billion baht in revenues

After a highly successful 2012 which beat 
industry targets, Thailand’s MICE industry is 
poised for another dynamic year ahead. Thai-
land Convention and Exhibition Bureau (Public 
Organization) or TCEB has revised its annual 
target for 2013, and now projects an ambitious 
10% growth in MICE visitor numbers this year. 
As the government’s central agency responsible 
for coordinating and driving Thailand’s MICE 
sector, TCEB expects to accomplish this via 
three strategies- to penetrate new markets, 
build strategic alliances and position the industry 
to compete effectively in the forthcoming single 
market of the AEC. TCEB expects to welcome 
more than 940,000 MICE visitors to Thailand 
this year, boosting revenues by 88 billion baht, 
equivalent to US$ 2.93 billion.

TCEB Joins Forces with Japanese MICE Bureau in 
Enforcing Chiang Mai as the Region’s Leading 
“MICE City” in 5 Years

The Thailand Convention & Exhibition Bureau 
(TCEB) is moving fast to implement the 5-year 
scheme in the enforcement of Chiang Mai as 
the “MICE City”. Having recently joined forces 
with Sapporo International Communication 
Plaza Foundation (SICP), the MOU is signed to 
improve human resources, cultural scenes and 
local economy through tourism and transna-
tional convention activities.  The rapport will pre-
pare the city for the expansion of MICE market 
in Asian and the ASEAN which corresponds to 
“The Year of MICE” project that Thai government 
has initiated in Chiang Mai. The essence of the 
MOU with Japan will focus on the development 
of human resources, economy and cultural 
exchange. Altogether, support will be given to 
the holding of meetings and exhibition between 
the two countries through various approaches 
of marketing promotion, including face-to-face 
meeting with target customers, road shows and 
business-oriented activities. The visit of Sappo-
ro CVB to Chiang Mai in this occasion signifies a 
golden opportunity for Japanese entrepreneurs 
to prove the readiness of Chiang Mai in terms 
of the convention facilities at CMICE, hotels, ac-
commodation and transportation.

TCEB and Thai team targets Oceania MICE markets

The Thailand Convention and Exhibition Bureau 
(TCEB) is taking representatives from the Im-
migration Bureau, Customs Department and 
Airports of Thailand Public Company Limited 
along with 35 entrepreneurs from the private 
sector to participate in Asia-Pacific Incentives 
& Meetings Expo 2013 (AIME 2013) the major 
MICE markets trade show in Oceania held in 
Melbourne, Australia. This will affirm the potential 
and readiness of Thailand to become a major 
MICE destination in Asia. Delegates will have the 
chance to meet the Royal Thai Honorary Con-
sul-General in Melbourne, Dr. Simon A Wallace, 
along with notable  business people in the in-
dustry, including MICE travellers while exchang-
ing ideas and learning about Thailand’s plans for 
further development of its MICE industry.
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โครงการ​พันธมิตร​ไมซ​แหง​อาเซียน​(ASEAN​MICE​Collaboration)​เปน​โครงการ​เตรียม​ความ​พรอม​เพื่อ​
รองรับ​การ​เปด​ประชาคม​เศรษฐกิจ​อาเซียน​ของ​ประเทศ​ไทย​โดย​สำนักงาน​สงเสริม​การ​จัด​ประชุม​และ​
นิทรรศการ​(องค์การมหาชน)​หรือ​ทีเส็บ​มุงเนน​การ​สงเสริม​ความ​รวมมือ​และ​สราง​เครือขาย​ใน​ระดับ​
ภูมิภาค​เพื่อ​พัฒนา​และ​สราง​ความ​แข็งแกรง​ให​แก​อุตสาหกรรม​ไมซ​ของ​ไทย​และ​ของ​ภูมิภาค​อาเซียน​
เพื่อ​ผลักดัน​อุตสาหกรรม​ไมซ​แหง​อาเซียน​สู​การ​เปน​ผูนำ​ระดับโลก​รองรับ​การ​เปด​เสรี​ประชาคม​เศรษฐกิจ​
อาเซียน​ใน​ป​2558​​สำหรับ​ใน​ระยะแรก​โครงการ​นี้​มุงเนน​สราง​ความ​รวมมือ​ระหวาง​อุตสาหกรรม​ไมซ​ใน​
ภูมิภาค​โดย​เจาะ​เฉพาะ​สำหรับ​อุตสาหกรรม​การ​แสดง​สินคา​และ​ที​เส็บ​คาดวา​จะ​ขยายความ​รวมมือ​ไป​
ยัง​อุตสาหกรรม​การ​ประชุม​ตอไป​ใน​ระยะ​ตอไป​โดย​ใน​ปจจุบัน​มี​4​ประเทศ​ใน​ภูมิภาค​อาเซียน​เขารวม​
โครงการฯ​ไดแก​ประเทศ​ไทย​เวียดนาม​ลาว​และ​อินโดนีเซีย​และ​ใน​อนาคต​คาดวา​ฟลิปปนส​จะ​เขารวม​
โครงการ​ดังกลาว​ภายใน​ป​2556​นี้​โดย​หนวยงาน​ของ​แตละ​ประเทศ​ที่​เขารวม​โครงการ​จะ​ประกอบ​ไป​ทั้ง​
หนวยงาน​ภาครัฐบาล​และ​หนวยงาน​ภาคเอกชน​ที่​เกี่ยวของ​ของ​แตละ​ประเทศ​

โครงการพันธมิตรไมซแห่งอาเซียน​(ASEAN​MICE​Collaboration)​
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ASEAN CORNER

อินโดนีเซีย	 	
l  สำนักงาน​สงเสริม​การ​สงออก​
แหงชาติ​อินโด​นีเฃีย​​
​
Indonesia  

l  Directorate General for National Export  
 Development – DGNED

ไทย
l สำนักงาน​สงเสริม​การ​จัด​ประชุม​และนิทรรศการ​​
l  กรม​สงเสริม​การ​คา​ระหวาง​ประเทศ​กระทรวง​พาณิชย​​
​
Thailand 
l  Thailand Convention and Exhibition Bureau – TCEB

l  Department of International Trade Promotion – DITP

ลาว	
l  สภา​หอการคา​และ​อุตสาหกรรม​แหง​ลาว

Laos 
l  Lao National Chamber of Commerce  
 and Industry – LNCCI

Thailand

Laos

Vietnam

Indonesia

The ASEAN MICE Collaboration project was initiated by the Thailand Convention and Exhibition 
Bureau (TCEB) to show Thailand’s readiness to enter into the ASEAN Economic Community. The 
project places great emphasis on expanding regional collaboration and building regional networks 
for developing and strengthening the MICE industry for both Thailand and the ASEAN region in 
order to push the MICE industry in ASEAN to become a world leader in time for activation of the 
AEC in 2015.
        In the first phase, the project will emphasize building cooperation between related agencies in 
the MICE industry within the region, especially the exhibition industry. In a later phase, TCEB also 
plans to expand cooperation into the meeting sector. Currently, four ASEAN countries have joined 
the project: Thailand, Vietnam, Laos and Indonesia. The Philippines is expected to join the project 
within 2013. Several agencies from the government and private sectors in each country are joining 
the project, including:

เวียดนาม 
l  สภา​หอการคา​และ​อุตสาหกรรม​แหง​เวียดนาม​
l  สำนักงาน​สงเสริม​การ​คา​แหง​เวียดนาม​

Vietnam 
l  Vietnam Chamber of Commerce and Industry – VCCI 

l  VIETRADE​
​

ASEAN MICE Collaboration project
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Thailand Convention & Exhibition Bureau (TCEB)
Siam Tower, 12B and 26 Floor, 989 Rama 1 Road, 

Pathumwan, Bangkok 10330 
Tel: +66 2 694 6000 Fax: +66 2 658 1411

TCEB Call Center 1105
www.tceb.or.th

www.facebook.com/tceb.or.th


