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MICE UPDATE

ทีเส็บเผยผลการดำ�เนินงานไตรมาสแรกยังโตต่อเน่ือง
พร้อมเปิดตัวโปรโมช่ันพิเศษ ฟ้ืนฟูตลาดไมซ์ไทย 

ที​เส็บ ​สรุป​ภาพรวม​อุตสาหกรรม​ไมซ์​ไทย​ไตรมาส​แรก​ประจำ�​ปีงบประมาณ ​2​5​5​7​ ​(​ตุลาคม – ธันวาคม ​2​5​5​6​)​ ​
ยังคง​อัตรา​การ​เติบโต​อย่าง​ต่อเน่ือง​ท้ัง​จำ�นวน​นัก​เดินทาง​กลุ่ม​ไมซ์​​และ​รายได้ ​พร้อม​เดินหน้า​ออก​โปรโมช่ัน​ 

พิเศษ​กระตุ้น​ตลาด เปิดตัว​คร้ัง​แรก​ใน​งาน​เทรด​โชว์ ​A​I​M​E​ ​2​0​1​4​ ​ออสเตรเลีย ​ม่ัน​ใจ​ส้ิน​ปีงบประมาณ ​2​5​5​7​ ​
สามารถ​สร้าง​รายได้​จาก​ไมซ์​สู่​เศรษฐกิจ​ไทย ​9​6​,​9​0​0​ ​ล้าน​บาท ​โดย​เอเชีย​ยัง​ครอง​ส่วน​แบ่ง​ตลาด​หลัก ​ในขณะ​ท่ี​
ตะวันออก​กลาง ​​และ​โอ​เชีย​เนีย​เติบโต​ใน​อัตรา​ตัวเลข​สอง​หลัก ​(​D​o​u​b​l​e​ ​D​i​g​i​t​)​

​ผล​การ​ดำ�เนินงาน​ส่งเสริม​อุตสาหกรรม​ไมซ์​ของ​ที​เส็บ​ใน​ไตรมาส​แรก​ประจำ�​ปีงบประมาณ ​2​5​5​7​ ​ระหว่าง​เดือน​
ตุลาคม ​–​ ​ธันวาคม ​2​5​5​6 ใน​ภาพรวม​มี​จำ�นวน​นัก​เดินทาง​กลุ่ม​ไมซท้ังส้ิน ​1​8​6​,​8​6​4​ ​คน ​อัตรา​การ​เติบโต ​5​.​1​6​%​ 
ทำ�​รายได้ ​1​6​,​0​3​3​ ​ล้าน​บาท ​เพ่ิมข้ึน ​6​.​1​6​%​ ​โดย ​1​0​ ​อันดับ​ประเทศ​ท่ี​มี​นัก​เดินทาง​กลุ่ม​ไมซ์สูงสุด​มาจาก​เอเชีย ​ 
นำ�​โดย​จีน ​(​3​8​,​0​3​6​ ​คน)​ ​มาเล​เชีย ​(​1​3​,​1​0​3​ ​คน)​ ​สิงคโปร์ ​(​1​1​,​7​4​1​ ​คน) อินเดีย ​(​9​,​5​1​9​ ​คน)​ ​ฟิลิปปินส์ ​ 
(​6​,​6​8​8​ ​คน)​ ​ออสเตรเลีย ​(​6​,​3​0​3​ ​คน)​ ​เกาหลี​ใต้ (​4​,​8​5​9​ ​คน)​ ​อเมริกา ​(​4​,​4​4​7​ ​คน)​ ​ญ่ีปุ่น ​(​4​,​0​4​3​ ​คน) และ ​ฮ่องกง 
(​3​,​6​9​2​ ​คน)​ ​จีน​ยังคง​ถือเป็น​ตลาด​หลัก​ท่ี​ใหญ่​และ​สำ�คัญต่อ​อุตสาหกรรม​ไมซ์​ของ​ไทย ​โดย​พบ​ว่า​ใน​ไตรมาส​ท่ี ​ 
1​/​2​5​5​7​ ​จีน​ข้ึน​มา​เป็น​ตลาด​ท่ี​มี​ส่วน​แบ่ง​ตลาด​มาก​ท่ีสุด ​​และ​มี​อัตรา​การ​เติบโต​ถึง​ร้อยละ ​1​7​7​ ​เม่ือ​เปรียบ​เทียบกับ​
ไตรมาส​ท่ี ​1​​/​2​5​5​6 ​ตลาด​เอเชีย​ครอง​ส่วน​แบ่ง​ตลาด​สูงสุง​คิด​เป็น​ร้อยละ ​7​2​ ​ของ​ตลาด​ไมซ์​ท้ังหมด​คิด​เป็นการ​
เติบโต​ร้อยละ ​2​0​.​3​5​ ​

​ตลาด​ตะวันออก​กลาง​ถือเป็น​อีก​หน่ึง​ตลาด​ท่ี​น่า​จับตา​โดย​ท่ีผ่านมา​ตลาด​ตะวันออก​ลาง​มี​อัตรา​การ​เติบโต​เพ่ิมข้ึน​ 
อย่าง​ต่อเน่ือง​โดย​เป็น​ตลาด​ท่ี​มี​อัตรา​การ​เติบโต​สูง​ท่ีสุด​ใน​ไตรมาส​ท่ี ​1​/​2​5​5​7​ ​มี​อัตรา​การ​เติบโต​สูง​ถึง​ร้อยละ ​ 
5​2​5​ ​นอกจากน้ี​ยังมี​กลุ่ม​ตลาด​ไมซ์​ ท่ี​มี​อัตรา​การ​เติบโต​อย่าง​น่า​สน​ใจ ​คือ ​กลุ่ม​โอ​เชีย​เนีย ​มี​อัตรา​การ​เติบโต​สูง​ถึง 
​ร้อยละ ​1​6​.​6​3​

​หาก​เปรียบเทียบ​สถิติ​แยก​ราย​อุตสาหกรรม​จะ​พบ​ว่า ​อุตสาหกรรม​การ​ประชุม​นานาชาติ ​(​C​o​n​v​e​n​t​i​o​n​s​)​ ​เป็น 
กลุ่ม​ตลาด​ท่ี​มี​ปริมาณ​สูงสุด​ท้ัง​จำ�นวน​และ​รายได้ ​คิด​เป็น​จำ�นวน​นัก​เดินทาง​กลุ่ม​ไมซ์​5​8​,​6​8​2​ ​คน ​เติบ​โตข้ึน​ร้อย
ละ ​9​.​2​9 ทำ�​รายได้ ​5​,​8​0​5​ ​ล้าน​บาท ​เพ่ิมข้ึน ​9​.​3​0​% รอง​ลงมา​คือ ​กลุ่ม​อุตสาหกรรม​ท่องเ​ท่ียว​เพ่ือ​เป็น​รางวัล  
​(​I​n​c​e​n​t​i​v​e​s​)​ มี​จำ�นวน ​5​8​,​5​6​4​ ​คน ​อุตสาหกรรม​การ​ประชุม​องค์กร (​M​e​e​t​i​n​g​s​)​ ​3​8​,​3​1​5​ ​คน ​​และ​อุตสาหกรรม​
การ​แสดง​สินค้า​นานาชาติ ​(​E​x​h​i​b​i​t​i​o​n​s​)​ ​3​1​,​3​0​3​ ​คน ​จาก​ผล​การ​วิจัย​ตลาด​ใน​ไตรมาส​ท่ี ​1​/​2​5​5​7​ ​พบ​ว่า​
อุตสาหกรรม​การ​แสดง​สินค้า​ของ​ไทย​สามารถ​ก้าว​สู่​ตลาด​คุณภาพ​โดย​สามารถ​บรรลุ​เป้า​ประมาณการ​การ​ตลาด​

ท่ี​ต้องการ​เพ่ิมจำ�นวน​นัก​เดินทางร้อยละ ​5​ ​​และ​เพ่ิมจำ�นวน​รายได้​ร้อยละ ​1​0​ ​โดย​จาก​ข้อมูล​พบ​ว่า​จำ�นวน​นัก​เดิน
ทาง​กลุ่ม​ไมซ์​เพ่ิมข้ึน​ร้อยละ ​5​.​5​9​ ​​และ​จำ�นวน​รายได้​เพ่ิมข้ึน​ร้อยละ ​1​0​.​0​2​

​​แม้ว่า​ประเทศ​ไทย​กำ�ลัง​เผชิญกับ​วิกฤต​ทาง​การเมือง​แต่​สถานการณ์​โดย​รวม​ยัง​ค่อนข้าง​เป็นไป​ด้วย​ความ​สงบ​
เรียบร้อย ​ใน​ช่วงเวลา​ท่ี​ยากลำ�บาก​น้ี ​ที​เส็บ​จึง​เร่ง​ดำ�เนินการ​การ​พัฒนา​โปรโมช่ัน​ทาง​การ​ตลาด​เพ่ือ​ฟ้ืนฟู​ความ​
เช่ือม่ัน​ให้​แก่​นัก​เดินทาง​กลุ่ม​ไมซ์ ​โดยเฉพาะ​การ​นำ�เสนอ​ความ​สะดวกสบาย​และ​ประทับ​ใจ​กับ​อัธยาศัย​ไมตรี​ของ​
คน​ไทย ​ตลอดจน​ส่ิง​อำ�นวย​ความ​สะดวก​ต่างๆ​ ใน​การ​จัดงาน​ระดับ​เวิลด์​คลาส​ของ​ประเทศ​ไทย ​ซ่ึง​ประกอบด้วย ​
4​ ​โปรโมช่ัน ​ได้​แก่

​•​ ​“​M​e​e​t​i​n​g​s​ ​B​o​n​u​s​” ​เป็นการ​ให้การ​สนับสนุน​ทาง​การเงิน ​มูลค่า ​1​ ​แสน​ถึง ​1​ ​ล้าน​บาท ​แก่​ผู้จัดงาน​ท่ี​นำ�​
งาน​ประชุม​องค์กร​เข้ามา​จัด​ในประเทศ​ไทย ​ขนาด​ต้ัง​แต่ ​2​0​0​-​1​,​0​0​0​ ​คน ​โดย​จะ​ต้อง​มี​วัน​พัก​ค้าง​ในประเทศ​ไทย​ 
อย่าง​น้อย ​3​ ​คืน

​•​ “​C​o​n​v​e​n​t​i​o​n​s​ ​B​o​n​u​s​” ​ให้การ​สนับสนุน​ทาง​การเงิน ​มูลค่า ​2​ ​แสน​ถึง ​5​ ​แสน​บาท ​กับ​สมาคม​ต่างๆ​ ​ 
ผู้จัดงาน​ประชุม​นานาชาติ ​หน่วยงาน​รัฐบาล ​​และ​สถาบัน​การ​ศึกษา ​ท่ี​นำ�​เอางาน​ประชุม​นานาชาติ​ขนาด​ต้ัง​แต่ ​ 
3​0​0​-​1​,​0​0​0​ ​คน​เข้ามา​จัด​ในประเทศ​ไทย ​

​•​ “​B​u​s​i​n​e​s​s​ ​U​p​ ​2​ ​U​” ​เป็นโปร​แกรม​ให้การ​สนับสนุน​การ​จัดงาน​แสดง​สินค้า​ในประเทศ​ไทย ​โดย​รายละเอียด​
การ​สนับสนุน​จะ​แตกต่าง​กัน​ไป ​พิจารณา​จาก​ผล​การ​จัดงาน​ใน​ปี​ก่อนหน้า​น้ัน ​เพ่ือ​สร้าง​ความ​ม่ัน​ใจ​ว่า​ผู้จัดงาน​จะ​
ยัง​สามารถ​จัดงาน​แสดง​สินค้า​ดังกล่าว​ในประเทศ​ไทย​ได้​ต่อไป

​•​ “​B​e​ ​M​y​ ​G​u​e​s​t​”​ แคมเปญ​น้ี​มุ่งหวัง​จะ​ดึง​นัก​เดินทาง​กลุ่ม​ไมซ์และ​กลุ่ม​ผู้ซ้ือ​ด้าน​ไมซ์​ระดับ​คุณภาพ​จาก​
นานาชาติ​มา​ร่วมงาน​ไมซ์​ท่ี​จัด​ข้ึน​ใน​เมืองไทย ​โดย​ที​เส็บ​จะ​ให้การ​สนับสนุน​ด้าน​ท่ีพัก​ไม่​เกิน​คนละ ​2​ ​คืน ​ต่อ​การ​
จัดงาน​แสดง​สินค้า ​1​ ​งาน

​โดย​ที​เส็บ​ได้​เปิดตัว​โปรโมช่ัน​ฟ้ืนฟู​ตลาด​ไมซ์​ไทย​เป็น​คร้ัง​แรก​ใน​งาน ​A​I​M​E​ ​2​0​1​4​ ​ซ่ึง​เป็นงาน​เทรด​โชว์​ด้าน​การ​ประชุม​
และ​การ​ท่องเ​ท่ียว​ท่ี​สำ�คัญมาก​งาน​หน่ึง​ใน​ภูมิภาค ​ณ ​เมือง​เมล​เบอร์น ​ประเทศ​ออสเตรเลีย ​โดย​ตลาด​โอ​เชีย​เนีย​
นับ​เป็นหน่ึง​ใน​ตลาด​ท่ี​มี​การ​ขยาย​ตัวอย่าง​สูง​ใน​ไตรมาส​ท่ี ​1​
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TCEB has put its fiscal year 2013-2014 (October-December 2013) Q1 performance in perspective, telling of steady growth 
in numbers of MICE travellers and revenue. In the wake of political unrest, TCEB launched special promotions at the AIME 

2014 international tradeshow in Australia to re-establish confidence among clients and recover the overall industry. The MICE 
industry is expected to generate approximately 96,900 million baht this year. Asia is still the major market, while the Middle 
East and Oceania markets have been seeing double digit growth. 

In Q1 of fiscal year 2013-2014, Thailand welcomed a total of 186,864 MICE travellers, up by 5.16% from the previous year. 
They generated 16,033 million baht in revenue, up by 6.16%. The top ten countries where MICE travellers came from were 
China (38,036), Malaysia (13,103), Singapore (11,741), India (9,519), The Philippines (6,688), Australia (6,303), South Korea 
(4,859), the United States (4,447), Japan (4,043), and Hong Kong (3,692). China still ranks the number one market with 177% 
growth compared to the same period of the previous year. 

Asia accounts for 72% of the market and grew by 20.35%. The Middle East emerged as a promising market with a high growth 
rate of 525% in the first quarter. In addition, TCEB has identified potential in the Oceania region that saw 16.63% growth. 

Breaking the MICE industry down into sectors, conventions is the leader in terms of volume and revenue with a total of 58,682 
MICE travellers, up by 9.29%, and total revenue of 5,805 million baht, up by 9.30%. Second is incentives which welcomed a 
total of 58,564 MICE travellers. Meetings and exhibitions attracted 38,315 and 31,303 MICE travellers respectively. According 
to market research in Q1/2014, the exhibitions sector was able to penetrate the high-valued market and achieved its targets 
for growing the numbers of MICE travellers and revenue. Statistics showed that MICE travellers increased by 5.59%, above the 
target of 5.0%, with total revenue growth of 10.02% compared to a target of 10%. 

Despite the political unrest in Thailand, the overall situation remained steady. Nevertheless, TCEB realises the challenges 
presented by the volatile situation. In response, it launched special promotion packages to boost MICE business and recover 
confidence among MICE travellers from all over the world. The promotions offer more convenience to customers with world-
class facilities, while emphasising Thai hospitality as the country’s strongest point. The packages include: 

•	 “Meetings Bonus” 100,000-1,000,000 baht subsidies for organisers of meetings with 200-1,000 delegates with a minimum 
three nights stay in Thailand. 

•	 “Conventions Bonus” 200,000 to 500,000 baht subsidies for associations, international MICE organisers, government 
agencies, and educational institutes that organise meetings with 300-1,000 delegates in Thailand. 

•	 “Business Up 2 U” offers particular organisers support for organising an exhibition. Supports differ depending on the past 
performances and achievements of particular organisers. This is to ensure that the organisers have the potential to organise 
effective exhibitions in Thailand. 

•	 “Be My Guest” offers support for accommodation for not over two nights per exhibition in order to attract high value 

TCEB sees growth in the first quarter, 
launching Thailand’s MICE rewards

international MICE travellers and buyers to Thailand. 

The promotions were implemented for the first time at AIME 2014, one of the MICE 
tradeshows most recognised in the Oceania region. The event was held in Melbourne, 
Australia, and Oceania was one of the fastest-growing MICE markets for Thailand in the 
first quarter. 

Looking ahead to the marketing plan for Q2/2014, TCEB has adjusted its strategy to recover 
clients in major markets, including India, Japan, South Korea, and Hong Kong, by focusing 
on strengthening networks of MICE allies under a “Team Thailand” marketing campaign. 
It is expected that strong cooperation between allies will revive confidence among 
international MICE organisers and promote Thai MICE both at home and overseas. The 
target group is high-value clients in the incentives market. TCEB also plans to expand the 
conventions market to more industries, including education, IT, finance & accounting, and 
creative economy. Regarding the exhibitions market, the main targets are tourism, aviation, 
and creative industries. 

In Q2, TCEB aims to attract 296,000 MICE travellers and generate 29,070 million baht in 
revenue. The MICE industry continues to be seen as a catalyst for the country’s economic 
development based on TCEB’s initiatives and promotions, coupled with its effective 
marketing strategy under the banner of “Thailand CONNECT” and other such initiatives. 
Consequently, it is expected that this year, Thailand will draw 987,000 MICE travellers 
from all over the world, up by 5% from last year, growing revenue by 10% to some 96,900 
million baht. 

Despite the current political turmoil, Thailand’s MICE industry expertise and high 
capacity continue to be recognised. Thailand continues to be selected to host numerous 
international events such as the Unicity Global Convention, the 3rd  Global Congress for 
Consensus, The 10th International Mycological Congress (IMC), the International Congress 
of Pharmaceutical Sciences – FIP 2014, and INTERMACH 2014, PROPAK 2014 Food & Hotel 
Thailand 2014, among others. 

 

​สำ�หรับ​แผนงาน​ด้าน​การ​ตลาด​ใน​ไตรมาส​ท่ี ​2​/​2​5​5​7​ ​น้ัน ​ที​เส็บ​ได้​เร่ง​ปรับ​กลยุทธ์​ตลาด​เพ่ือ​ดึง​กลุ่ม​ตลาด​
หลัก ​ได้​แก่ ​อินเดีย ​ญ่ีปุ่น ​เกาหลี​ใต้ ​​และ​ฮ่องกง ​ให้​กลับ​คืน​มา​เน้น​สร้าง​และ​ขยาย​เครือข่าย​ภาคี​พันธมิตร​
ด้วย​การ​ร่วม​กัน​ดำ�เนินงาน​มาก​ย่ิงข้ึน​สะท้อน​ความ​เช่ือม่ัน​ผ่าน​ภาพลักษณ์ ​“​ทีม​ไทย​แลนด์”​ ​เพ่ือ​ส่งเสริม​
อุตสาหกรรม​ไมซ์​ไทย​ท้ัง​ใน​และ​ต่างประเทศ​เน้น​การ​ดึง​กลุ่ม​ตลาด​คุณภาพ​สำ�หรับ​ธุรกิจ​ประชุม​และ​ 
ท่องเ​ท่ียว​เพ่ือ​เป็น​รางวัล ​ด้าน​ธุรกิจ​การ​ประชุม​นานาชาติ​จะ​เน้น​การ​ขยาย​ตลาด​การ​ประชุม​นานาชาติ​ 
ไป​สู่​ราย​อุตสาหกรรม​อ่ืนๆ​ ​ท่ี​เป็น​ตลาด​คุณภาพ​สูง ​เช่น ​ภาคการศึกษา ​(​E​d​u​c​a​t​i​o​n​)​ ​อุตสาหกรรม​
เทคโนโลยี ​โทรคมนาคม ​การเงิน​และ​การ​บัญชี ​​และ​อุตสาหกรรม​สร้างสรรค์​ด้าน​ธุรกิจ​การ​แสดง​สินค้า​
นานาชาติ ​ยังคง​รักษา​ตลาด ​ขยาย​ตลาด ​​และ​เพ่ิมจำ�นวน​งาน​แสดง​สินค้า​ไป​สู่​อุตสาหกรรม​อ่ืนๆ​ ​อาทิ ​
อุตสาหกรรม​ท่องเ​ท่ียว ​อุตสาหกรรม​อากาศยาน ​อุตสาหกรรม​สร้างสรรค์ ​

​ไตรมาส​ท่ี ​2​ ​ที​เส็บ​ต้ังเป้า​นัก​เดินทาง​กลุ่ม​ไมซ์​จำ�นวน ​2​9​6​,​0​0​0​ ​คน ​สร้าง​รายได้ ​2​9​,​0​7​0​ ​ล้าน​บาท ​โดย​
เช่ือม่ัน​ว่า​อุตสาหกรรม​ไมซ์​ยังคงเป็น​กลไก​สำ�คัญ​ใน​การ​ขับ​เคล่ือน​เศรษฐกิจ​ของ​ประเทศ ​ที​เส็บ​ม่ัน​ใจ​ว่า ​
จาก​โปรโมช่ัน​พิเศษ​ฟ้ืนฟู​ตลาด​ไมซ์​ไทย ​ร่วมกับ​แผน​สนับสนุน​ทาง​การ​ตลาดภาย​ใต้​แบรนด์ ​T​h​a​i​l​a​n​d​ ​ 
C​ONNECT ​ตลอดจน​แนวทาง​ส่งเสริม​ตลาด​ต่างๆ​ ท่ี​ที​เส็บ​ดำ�เนินการ​มาตลอด​จะ​ช่วย​ผลักดัน​การ​ขยายตัว​
ของ​อุตสาหกรรม​ไมซ์​ไทย​ใน​ปี ​2​5​5​7​ ​ให้​เจริญ​เติบโต​ได้​อย่าง​ต่อเน่ือง ​โดย​ที​เส็บ​กำ�หนด​เป้าหมาย​ว่า ​ปีน้ี​จะ​มี​ 
นัก​เดินทาง​กลุ่มไมซ์​จาก​ท่ัวโลก​เข้ามา​ท้ังส้ิน ​9​8​7​,​0​0​0​ ​คน ​เพ่ิมข้ึน ​5​%​ ​​และ​สร้าง​รายได้​ให้​กับ​
อุตสาหกรรม​ไมซ์​เพ่ิมข้ึน ​1​0​%​ ​คิด​เป็น​มูลค่า ​9​6​,​9​0​0​ ​ล้าน​บาท

​​แม้ว่า​ประเทศ​ไทย​จะ​ประสบปัญหา​ความ​ไม่​สงบ​ทาง​การเมือง ​​แต่​ด้วย​สถานะ​ทาง​การ​ตลาด​ท่ี​เข้ม​แข็ง ​
ปีน้ี​ทาง​ผู้จัดงาน​ไมซ์​ต่างๆ ​ยังคง​ยืนยัน​เลือก​ประเทศ​ไทย​เป็น​จุดหมาย​ปลายทาง​การ​จัดงาน ​อาทิ ​การ​
ประชุม​และ​ท่องเ​ท่ียว​เพ่ือ​เป็น​รางวัล​ใน​งาน ​t​h​e​ ​U​n​i​c​i​t​y​ ​G​l​o​b​a​l C​o​n​v​e​n​t​i​o​n​,​ ​งาน​ประชุม​นานาชาติ​
ท่ี​สำ�คัญๆ​ หลาย​งาน ​เช่น ​t​h​e​ ​3​r​d​ ​G​l​o​b​a​l​ ​C​o​n​g​r​e​s​s​ ​f​o​r​ ​C​o​n​s​e​n​s​u​s​,​ ​T​h​e​ ​1​0​t​h​ ​I​n​t​e​r​n​a​t​i​o​n​a​l​ ​ 
M​y​c​o​l​o​g​i​c​a​l​ ​C​o​n​g​r​e​s​s​ ​(​I​M​C​)​ ​​และ ​t​h​e​ ​I​n​t​e​r​n​a​t​i​o​n​a​l​ ​C​o​n​g​r​e​s​s​ ​o​f​ ​P​h​a​r​m​a​c​e​u​t​i​c​a​l​ ​S​c​i​e​n​c​e​s​ ​–​ ​ 
F​I​P​ ​2​0​1​4​ ​​และ​งาน​แสดง​สินค้า​นานาชาติ ​ได้​แก่ ​I​N​T​E​R​M​A​C​H​ ​2​0​1​4​,​ ​P​R​O​P​A​K​ ​2​0​1​4​ ​​และ ​F​o​o​d​ ​&​ ​ 
H​o​t​e​l​ ​T​h​a​i​l​a​n​d​ ​2​0​1​4​

​

​

​

​

​

​

​
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2 กิจกรรมไซเบอร์โปรโมทอุตสาหกรรมไมซ์ไทย 
ชวนสาธารณชนร่วมแบ่งปันประสบการณ์ไมซ์ผ่านส่ือออนไลน์  

SPECIAL FEATURE

ด้วย​ตระหนัก​ถึง​ความ​สำ�คัญ​ของ​ส่ือ​สังคม​ออนไลน์​ใน​ฐานะ​ช่องทาง​
การ​ส่ือสาร​ท่ี​มี​ประสิทธิภาพ​ของ​ยุค​ดิจิตอล​อย่าง​ปัจจุบัน ​ที​เส็บ​ 

จึง​ริเร่ิม​การ​ใช้​ส่ือ​ออนไลน์​ให้​เป็น​เคร่ืองมือ​ทาง​การ​ตลาด​ใน​การ​ 
ประชา​สัมพันธ์​ศักยภาพ​และ​ความ​พร้อม​ของ​อุตสาหกรรม​ไมซ์​ 
ในประเทศ​ไทย​ให้​เป็น​ท่ี​ประจักษ์​อย่าง​อย่าง​รวดเร็ว​และ​กว้างขวาง 
​ท่ัวโลก ​อีก​ท้ัง​ยัง​เป็นการ​ส่ือสาร​สอง​ทาง​ระหว่าง​ที​เส็บ​และ​ 
กลุ่ม​เป้าหมาย​ได้​อย่าง​มี​ประสิทธิภาพ ​โดยเฉพาะ​อย่างย่ิง​ใน​การ 
​โปรโมท​ทางเลือก​ของ​การ​จัดงาน​ไมซ์​ในเมือง​ไมซ์​ซิต้ี ​ได้​แก่ ​ 
กรุง​เทพฯ ​พัท​ยา ​ภูเก็ต ​เชียง​ใหม่ ​และ​ขอน​แก่น

​โดย​ใน​ปี ​2​5​5​6​ ​น้ัน​ ที​เส็บ​ได้​ดำ�เนินงานโปร​เจค​ท่ี​สำ�คัญ ​อาทิ ​โครงการ​
จัด​ประกวด​ภาพถ่ายภาย​ใต้​หัวข้อ ​I​n​s​p​i​r​i​n​g​ ​T​h​a​i​l​a​n​d​ ​เพ่ือ​ส่งเสริม​ 
ภาพลักษณ์​ประเทศ​ไทย​เป็น​ศูนย์กลาง​ของ​การ​จัดงาน​ไมซ์​ใน​ภูมิภาค​ท่ี​
ให้​ประสบการณ์​พิเศษ​อัน​หลากหลาย ​ ​และ​อีก​หน่ึง​โครงการ​สำ�คัญ​ด้าน​ 
การ​ตลาด​ออนไลน์ ​คือ ​“​โครงการ​แข่งขัน​คัดเลือก​นัก​จัดงาน​มืออาชีพ ​ 
และบ​ล็อกเกอร์​ใน​ส่ือ​อุตสาหกรรม​ไมซ์​จาก​ท่ัวโลก ​หรือ ​“​M​I​C​E​  
​D​e​s​t​i​n​a​t​i​o​n​ ​R​e​v​i​e​w​ ​C​o​m​p​e​t​i​t​i​o​n​”​ ​นับเป็น​โครงการ​ต่อเน่ือง​ระหว่าง​
ปีงบประมาณ ​2​5​5​6​-​2​5​5​7​ ​ท่ี​ที​เส็บ​ร่วมกับ ​บริษัท ​การ​บิน​ไทย ​จำ�กัด  
​(​มหาชน)​ ​และ​หน่วยงาน​ภาคี​อุตสาหกรรม​ไมซ์ ​ ​เปิด​รับสมัครบ​ล็อกเกอร์​ 
และ​นัก​จัดงาน​มืออาชีพ ​ซ่ึง​มี​ผู้​สน​ใจ​สมัคร​เข้าร่วม​โครงการ​ท้ังส้ิน​กว่า ​  1​0​0​   ​ คน 
​จาก ​2​0​ ​ประเทศ​ท่ัวโลก ทาง​คณะกรรมการ​ได้​คัดเลือกผู้​ท่ี​มี​คุณสมบัติ​
โดย​พิจารณา​จากประสบการณ์​และ​ความ​สำ�เร็จ​ใน​ฐานะ​ของ​นัก​จัด​ 

ของ​ไทย​คือ​น้ำ�​ใจ​และ​อุปนิสัย​เป็นมิตร​ของ​คน​ไทย”​

​เจ​นิเฟอร์ ​ ​ลี ​ใน​ฐานะ​นัก​จัดงาน​ท่ี​ผ่าน​อี​เวนต์​ระดับโลก​มากมาย ​ได้รับ​
มอบหมาย​ให้​ถ่ายทอด​ประสบการณ์​ของ​เมืองพัท​ยา​กล่าว​ว่า ​“​จุด​แข็ง​ 
ของ​อุตสาหกรรม​ไมซ์​ของ​ไทย​คือ​การ​สนับสนุน​ของ​หน่วยงานรัฐ​ท่ี​ต่อเน่ือง 
​เช่น ​ที​เส็บ ​ซ่ึง​เป็น​ตัวกลาง​ใน​การ​อำ�นวย​ความ​สะดวก​ใน​การ​ดำ�เนินงาน ​
รวม​ท้ัง​ทัศนคติ​เชิงบวก​ของ​ทีมงาน​ใน​การ​ตอบสนอง​ความ​ต้องการ​ของ​
นัก​ลงทุน​หรือ​นัก​จัดงาน​ใน​ทุกกรณี”​

ในขณะ​ท่ีบ​ล็อกเกอร์​ชาว​เวียดนาม ​เหงียน ​ฮ​วง ​ได้​กล่าว​ใน​ทำ�นอง​เดียว​กัน 
​ว่า ​“​ไมซ์​ซิต้ี​ของ​ไทย​น้ัน​มี​ความ​โดดเด่น​ใน​เร่ือง​โครงสร้าง​พ้ืนฐาน ​ 
ส่ิง​อำ�นวย​ความ​สะดวก ​รวม​ท้ัง​สถาน​ท่ี​ท่องเ​ท่ียว​และ​วัฒนธรรม​ประเพณี​
ท้องถ่ิน​ท่ี​งดงาม ​น่า​สน​ใจ ​โดยเฉพาะ​จังหวัด​ขอน​แก่น​น้ัน ​ผม​เช่ือ​ว่า​จะ​ไม่​
เพียง​สามารถ​เป็น​ศูนย์กลาง​การ​จัดงาน​ไมซ์​ใน​ภาคอีสาน​เท่า​น้ัน ​แต่​ยังมี​
ศักยภาพ​สูง​ใน​การ​เป็น​ศูนย์กลาง​อุตสาหกรรม​ไมซ์​ใน​แถบ​อินโดจีน​และ​
กลุ่ม​ประเทศ​ลุ่มน้ำ�โขง​ด้วย”​

​ท้ังน้ี ​เม่ือ​จบ​ภารกิจ​ของ​ท้ัง ​5​ ​ท่าน​แล้ว ​ที​เส็บ​คาดว่า​จะ​มี​ผู้ติดตามบ​ล็อกเกอร์​ 
จำ�นวน​มาก ​ซ่ึง​จะ​เป็นการ​เผย​แพร่​ข้อมูล​และ​ศักยภาพ​ของ​ไมซ์​ซิต้ี​ใน 
ประเทศ​ไทย​ไป​ยัง​กลุ่ม​เป้าหมาย​ได้​อย่าง​รวดเร็ว​และ​กว้างขวาง​มาก​ย่ิงข้ึน 
โดย​จะ​ส่งผล​ดี​ต่อ​การ​ตอกย้ำ�​ภาพลักษณ์​ของ​ประเทศ​ไทย​ใน​ฐานะ​
ศูนย์กลาง​การ​จัดงาน​ไมซ์​ท้ัง​ใน​ระดับ​ภูมิภาค​และ​ระดับโลก

​

วาง​แผนการ​ประชุม​หรือบ​ล็อกเกอร์​ท่ี​เก่ียวข้อง​ใน​ธุรกิจ​ไมซ์​ท่ี​มี​ผู้ติดตาม​
ใน​ส่ือ​สังคม​ออนไลน์​เป็น​จำ�นวน​มาก ​จนกระท่ัง​มี​ผู้​พร้อมด้วย​คุณสมบัติ​
ดังกล่าว​ผ่าน​การ​คัดเลือก​เข้า​ถึง​รอบ​ชิงชนะเลิศ​เพียง ​5​ ​ท่าน ​ได้​แก่  
​โรเบิร์ต ​ชเรเดอร์ ​บ​ล็อกเกอร์​ท่องเ​ท่ียว​ช่ือดัง​จาก​สหรัฐอเมริกา ​วิกตอเรีย ​ 
ฟิล​พอตต์ ​บ​ล็อก​เกอร์​จาก​สหราชอาณาจักร ​สเตฟานนี ​ซี​เลสนิค ​บ​ล็อกเกอร์​ 
จาก​สหรัฐอเมริกา ​เจ​นิเฟอร์ ​ลี ​นัก​จัดงาน​มืออาชีพ​จาก ​บริษัท ​ยู​บี​เอ็ม ​
เอเชีย​เทรด​แฟร์ ​ประเทศ​สิงคโปร์ ​และ​เหงียน ​ฮ​วง ​ผู้​อำ�นวยการ ​H​a​n​o​i​ ​ 
F​o​r​e​i​g​n​ ​A​f​f​a​i​r​s​ ​S​e​r​v​i​c​e​ ​C​e​n​t​e​r​ ​จาก​ประเทศ​เวียดนาม ​โดย​ท้ัง ​5​ ​ท่าน​ 
ได้รับ​มอบหมาย​ให้​ไป​เย่ียมชม​เมือง​ไมซ์​ซิต้ี​แต่ละ​แห่ง​ ระหว่าง​วัน​ท่ี ​ 
1​9​-​2​5​ ​มกราคม​ เพ่ือ​นำ�​ประสบการณ์​ท่ี​แสดง​ถึง​ศักยภาพ​ของ​เมือง​ไมซ์​
ซิต้ี ​ท้ัง​สาธารณูปโภค ​คมนาคม​ขนส่ง ​โรง​แรม ​ศูนย์​ประชุม​และ​แสดง​
สินค้า ​และ​สถาน​ท่ี​ท่องเ​ท่ียว​สำ�คัญ ​มา​เขียน​ใน​บล็อก​ของ​ตน​เพ่ีอ​เผย​
แพร่​ข้อมูล​ท่ี​มี​ประโยชน์​และ​สร้าง​แรง​บันดาล​ใจ​ให้​แก่​กลุ่ม​เป้าหมาย​ใน​
อุตสาหกรรม​ไมซ์​ท่ัวโลก ​รางวัล​ชนะเลิศ​แบ่งออก​เป็น ​2​ ​สาขา ​คือ​ รางวัล​
บล็อก​ท่ี​มี​ผู้เข้าชม​มาก​ท่ีสุด ​ได้รับ​รางวัล​เงินสด​และ​ของรางวัล​อ่ืนๆ​ ​มูลค่า ​
5​,​0​0​0​ ​เหรียญ​สหรัฐ ​และ​รางวัล​บล็อก​ท่ี​มี​เน้ือหา​ดี​ท่ีสุด ​จะ​ได้รับ​รางวัล​
เงินสด​และ​ของรางวัล​อ่ืนๆ​ ​มูลค่า ​3​,​0​0​0​ ​เหรียญ​สหรัฐ ​

​โรเบิร์ต ​ชเรเดอร์ ​บ​ล็อกเกอร์​ท่องเ​ท่ียว​ชาว​อเมริ​กัน​ท่ี​ได้รับ​มอบหมาย​
ใน​การ​ถ่ายทอด​เร่ืองราว​เก่ียว​ไมซ์​ใน​กรุงเทพฯ ​กล่าว​ว่า ​“​นอกเหนือ​
จาก​ความ​พร้อม​ด้าน​สถาน​ท่ี​การ​จัดงาน​และ​ส่ิง​อำ�นวย​ความ​สะดวก​ท่ี​ดี
เย่ียม​แล้ว ​ส่ิง​ท่ี​ผม​ประทับ​ใจ​และ​เห็นว่า​เป็น​จุด​แข็ง​ของ​อุตสาหกรรม​ไมซ์​ 
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Online activities to promote Thailand’s 
MICE destinations

Realising the importance of social networking as an 
effective media channel in digital business nowadays, 

TCEB has initiated digital campaigns believed to be 
instrumental in proactive communication with target groups 
and promoting the capacity of Thailand’s MICE industry 
on the international scene, especially spreading  better 
understanding about Thailand’s MICE cities – Bangkok, 
Pattaya, Phuket, Chiang Mai, Khon Kaen –  as world-class 
MICE destinations. 

In 2013, TCEB launched two major online marketing 
campaigns. “Inspiring Thailand” was a photo contest to 
promote Thailand as a regional MICE hub that provides 
exceptional MICE experiences.  “MICE Destination Review 
Competition” is a continuous project throughout fiscal year 
2013-2014 in collaboration with Thai Airways International 
Public Company Limited and allied organisations in the 
MICE industry. The project invites bloggers and professional 
organisers to share their Thai MICE experiences with the 
world via social media. A total of 100 candidates from 20 
countries participated in the campaign. 

The qualified candidates must be online bloggers or 
professional organisers who have related knowledge 
and experiences about the MICE industry with success 

assigned to work on. 

Jennifer Lee, a professional organiser with extensive 
experience on a number of world-class events, said about 
Pattaya: “Thailand’s MICE is strong thanks to positive 
support from government agencies, especially the TCEB 
which facilitates all possibilities. The ‘can do’ attitude of 
Thai personnel helps meet all requirements of international 
investors and organisers.”

Meanwhile, Vietnamese blogger Nguyen Hoang said: 
“Thailand’s MICE cities are outstanding for their excellent 
infrastructure and facilities as well as the fascinating 
culture and local colour. This is especially true in Khon 
Kaen where I did my review. In my opinion, Khon Kaen is 
not only a MICE centre for Thailand’s northern region but 
is also a promising centre for the whole Greater Mekong 
Sub-region.”

With the finalists having completed their mission and their 
stories spreading through social media networks, TCEB 
believes that public participation will have a viral impact 
on the MICE market, thereby accentuating Thailand’s 
stature as an ideal MICE destination at both regional and 
international levels.

in a number of online followers or subscribers. After 
consideration, the Campaign Committee identified five 
qualified finalists from four countries for the final round:  
Mr Robert Schrader, a travel blogger from the US;  
Mrs Victoria Philpott, a travel blogger from the UK;  
Ms Stephanie Selesnick, an American blogger; Ms Jennifer 
Lee, a professional organiser from UBM Asia Trade Fairs 
Pte. Ltd., Singapore, and; Mr Nguyen Hoang, director of 
Hanoi Foreign Affairs Service Centre from Vietnam. 

Each blogger was assigned a mission to review one of 
Thailand’s five MICE cities (Bangkok, Pattaya, Chiang Mai, 
Khon Kaen, Phuket). Conducted from 19-25 January, the 
reviews had to cover the cities’ MICE capacity in terms of 
infrastructure, transportation, accommodation, conference 
and exhibition centres as well as tourist attractions. First 
prize was divided into two categories: The Most Viewed 
Blog, offering cash and other prizes valued at US$5,000, 
and; The Most Knowledgeable Blog, with cash and other 
prizes valued at US$3,000.

“In addition to the high-standard of MICE venues and 
complete facilities, I think the strongest advantage 
of Thailand’s MICE industry is Thai hospitality,” said  
Mr Robert Schrader about Bangkok, the city he was 

กิจกรรม ​P​h​o​t​o​ ​C​o​n​t​e​s​t​ ​I​n​s​p​i​r​i​n​g​ ​T​h​a​i​l​a​n​d​ ​
​“​P​h​o​t​o​ ​C​o​n​t​e​s​t​ ​I​n​s​p​i​r​i​n​g​ ​T​h​a​i​l​a​n​d​”​ ​หรือ​การ​ประกวด​ภาพถ่าย ​
ภาย​ใต้​หัวข้อ “​I​n​s​p​i​r​i​n​g​ ​T​h​a​i​l​a​n​d​”​ ​เป็น​อีก​หน่ึง​กิจกรรมภาย​ใต้​
นโยบาย​หลัก​ของ​ที​เส็บ​ใน​การ​เดินหน้า​ประชา​สัมพันธ์​ศักยภาพ​ของ​
ประเทศ​ไทย​ใน​ฐานะ​ศูนย์กลาง​การ​จัดงาน​ไมซ์ ​โดย​เน้น​การ​ชู​จุด​แข็ง​
ด้าน​ความ​หลากหลาย​ของ​สถาน​ท่ี​ท่องเ​ท่ียว​และ​วัฒนธรรม​ซ่ึง​จะ​เติมเต็ม​ 
ประสบการณ์​และ​ความ​ประทับ​ใจ​ท่ี​มากกว่า​การ​จัดงาน​ไมซ์​ให้​แก่ 
​ผู้​เข้า​ร่วมงาน

​ท้ังน้ี ​ที​เส็บได้​เปิดโอกาส​ให้​ประชาชน​ท่ัวไป ​ไม่จำ�กัด​เพศ ​การ​ศึกษา ​และ​
อายุ ​ร่วม​ส่ง​ภาพถ่าย​ผ่าน​ทาง​เว็บไซต์ w​w​w​.​f​a​c​e​b​o​o​k​.​c​o​m​/​B​u​s​i​n​e​s​s 
​E​v​e​n​t​s​T​h​a​i​l​a​n​d​/​a​p​p​_​4​7​7​9​4​8​2​5​2​2​2​7​6​2​0​ ​ซ่ึง​ต้อง​เป็น​ภาพถ่าย​ท่ี​
สะท้อน​ความ​งดงาม​ของ​ประเทศ​ไทย​ใน​แง่มุม​ต่างๆ​ ​โดย​กำ�หนด​เป็น ​3​ ​
ประเภท ​ได้​แก่ ​A​t​t​r​a​c​t​i​o​n​ ​(​สถาน​ท่ี​ท่องเ​ท่ียว)​ ​C​u​l​t​u​r​e​ ​(​วัฒนธรรม)​ ​
และ ​L​i​f​e​s​t​y​l​e​ ​(​ผู้คน​และ​วิถี​ชีวิต)​ ​ผู้​ชนะเลิศ​ใน​แต่ละ​ประเภท​ได้รับ​
รางวัล​เงินสด​พร้อม​บัตร​กำ�นัล​ห้องพัก​มูลค่า​รวม ​3​0​,​0​0​0​ ​บาท ​

​คณะกรรมการ​จาก​ที​เส็บ​ได้​ทำ�การ​คัดเลือก​ภาพถ่าย​ท่ี​ส่ง​เข้ามา 
​จำ�นวน​มาก​ โดย​พิจารณา​จาก​เทคนิค​การ​ถ่ายภาพ ​การ​จัด 
​องค์ประกอบ​ของ​ภาพ ​แนวคิด​และ​ความ​หมาย​ของ​ภาพ ​ตลอดจน 
​ความ​สวยงาม​ของ​ภาพ ​โดย​ผู้ชนะ​ท้ัง ​3​ ​ท่าน ​ได้​แก่ ​นาย​โกสินทร์  
​สุขุม ​(​A​t​t​r​a​c​t​i​o​n​)​ ​นายศุภ​ชัย ​ป​ราชปิ​ติ ​(​C​u​l​t​u​r​e​)​ ​และ​นาย​กร​พจน์  
​สุวรรณ​ประเสริฐ ​(​L​i​f​e​s​t​y​l​e​)​ ​โดย​ภาพถ่าย​ท่ี​ได้รับ​รางวัล​จะ​ถูก​นำ� 
ไป​ใช้​ใน​เอกสาร​ประชา​สัมพันธ์​อุตสาหกรรม​ไมซ์​ของ​ไทย​ผ่าน​ช่องทาง​ 
การ​ส่ือสาร​ต่างๆ​ ​เพ่ือ​สร้าง​แรง​บันดาล​ใจ​แก่​กลุ่ม​นัก​จัดงาน​ท่ัวโลก​ให้​
เลือก​จัดงาน​ประชุม​และ​อีเวนต์​ต่างๆ​ ​ในประเทศ​ไทย ​

Inspiring Thailand Photo Contest
“Photo Contest Inspiring Thailand” was initiated under 
the concept “Inspiring Thailand” as part of TCEB’s 
marketing strategy to promote Thailand as a regional MICE 
centre with high capacity complemented by diversity of 
culture and tourist destinations that offer different MICE 
experiences to business travellers.

The contest was opened to the general public regardless 
of gender, age or educational level, to submit photos that 
portray the beauty and impression of Thailand in three 

categories: Attractions, Culture, and Lifestyle. The winner in 
each category received cash and accommodation voucher 
valued at 30,000 baht. 

Considerations covered photographic techniques, composition, 
concept & meaning, and aesthetics. The winners were  
Mr Kosin Sukum (Attraction), Mr Supachai Pradpiti (Culture), 
and Mr Kornpoj Suwanpraser (Lifestyle). Their photos will 
be publicised through TCEB public relations materials via 
different media to inspire MICE organisers all over the 
world. 
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NEWS IN BRIEF

ประสานความร่วมมือภาครัฐ
ขับเคล่ือนไมซ์ไทย 

MICE 101 สู่อาชีวศึกษา MICE 101 to Vocational Levelทีเส็บสนับสนุนจัดการแข่งขันนักกอล์ฟสตรี
ระดับโลก

ด้วยตระหนักถึงความสำ�คัญของการผนึกความร่วมมือกับ
หน่วยงานภาครัฐและภาคีท่ีร่วมขับเคล่ือนธุรกิจไมซ์ ทีเส็บจึง
ได้จัด “กิจกรรมสร้างเครือข่ายความร่วมมือกับพันธมิตรและ 
หน่วยงานภาครัฐเพ่ือการสนับสนุนอุตสาหกรรมไมซ์ภายใน
ประเทศ (Familiarisation Trip 2014)” โดยฝ่ายบริหารรัฐกิจ
วิสาหกิจ เม่ือวันท่ี 8–10 มกราคม 2557 ณ เขาใหญ่ จังหวัด
นครราชสีมา

โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือให้หน่วยงานภาครัฐรับทราบพันธกิจของ  
ทีเส็บ และความสำ�คัญของอุตสาหกรรมไมซ์มากย่ิงข้ึน รวมถึง
การกระชับความสัมพันธ์ระหว่างทีเส็บและทุกหน่วยงาน ผ่าน
กิจกรรมสันทนาการ สร้างการทำ�งานร่วมกันเป็นทีมโดยเชิญ 
ผู้แทนหน่วยงานจากภาครัฐและเอกชน เข้าร่วมกิจกรรม 
จำ�นวน 16 หน่วยงาน รวมท้ังส้ิน 54 คน อาทิ กรมการกงสุล 
กรมศุลกากร สำ�นักงานตรวจคนเข้าเมือง บริษัท การท่า
อากาศยานไทย จำ�กัด (มหาชน) เป็นต้น

กิจกรรม “Domestic Familiarisation 
Trip 2014” ชูขอนแก่นเมืองไมซ์แห่งใหม่
 

Cooperating with government sector to 
move forward Thailand’s MICE industry

‘Domestic Familiarisation Trip 2014’ 
proclaiming Khon Kaen the new city 
of MICE

TCEB supports ‘Honda LPGA Thailand 
2014’

The Department of Domestic MICE under supervision 
of TCEB, in collaboration with Thailand Incentive and 
Convention Association (TICA), organised “Domestic 
Familiarisation Trip 2014” in Khon Kaen province 
during 28-30 January 2014. 

The purpose of the activity was to introduce the 
role of the TCEB and show the readiness of the 
province by providing information about meetings 
accommodation, including venues, residential areas 
and tourist attractions. TCEB also held recreational 
activities aimed at team building and Corporate 
Social Responsibility activities. 

Thirty government agencies participated in the 
activity, including visiting new venues to be used 
to host MICE meetings. They included new hotels 
in Khon Kaen such as The Terminal Hotel and The 
Charm Boutique Resort Thailand. Representatives 
also had a chance to visit Singha Golf Course and 
Khon Kaen Brewery where the wastewater treatment 
system initiated by His Majesty the King at Laem Pak 
Bia is rigorously applied. 

ฝ่ายส่งเสริมตลาดในประเทศ ทีเส็บ ร่วมกับ สมาคม 

ส่งเสริมการประชุมนานาชาติ (ไทย) จัดกิจกรรม Domestic 

Familiarisation Trip 2014 ระหว่างวันท่ี 28-30 มกราคม 

2557 ณ จังหวัดขอนแก่น โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือแนะนำ�

บทบาทหน้าท่ีของทีเส็บ และนำ�เสนอข้อมูลความพร้อมของ 

จังหวัดขอนแก่น ในการรองรับการจัดประชุมสัมมนา    เช่น     สถานท่ี 

จัดประชุม ท่ีพัก สถานท่ีท่องเท่ียว  กิจกรรมสันทนาการ Team 

Building และกิจกรรมจิตอาสา โดยนำ�ผู้แทนจากหน่วยงาน

ภาครัฐจำ�นวน 30 หน่วยงานเข้าชมส่ิงอำ�นวยความสะดวก 

เชิงไมซ์ของจังหวัด อาทิ การเย่ียมชมโรงแรมท่ีเปิดตัวใหม่ใน 

จังหวัดขอนแก่น อย่าง โรงแรมเทอมินัล และโรงแรม เดอะ ฌาร์ม  

นอกจากน้ี ยังได้เข้าเย่ียมสนามกอล์ฟสิงห์ และโรงผลิตเบียร์สิงห์ 

ท่ีใช้ระบบบำ�บัดน้ำ�เสียตามแนวคิดในโครงการพระราชดำ�ริของ

พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว ของโครงการแหลมผักเบ้ีย

Recognising the importance of authentic collaboration 
with government agencies and partners in helping 
accelerate the MICE business, TCEB organised the 
Familiarisation Trip 2014 with an aim to expand 
collaborative network with partners and government 
agencies to support Thailand’s MICE industry. The 
activity was staged by Government and Corporate 
Affairs Department at Khao Yai, Nakhon Ratchasima 
during 8-10 January 2014. 

The purpose of the activity is to make government 
affiliates more familiar with the mission of TCEB and 
the importance of the MICE industry. The activity 
also aims to strengthen relations between TCEB and 
government partners through recreational activities 
for creating team building.

Fifty-four representatives of 16 partner agencies 
among public and private sector members of 
the TCEB joined the project. Concerned agencies 
include the Department of Consular Affairs, Customs 
Department, Immigration Bureau, Airports Authority 
of Thailand and many more.

นายนพรัตน์ เมธาวีกุลชัย ผู้อำ�นวยการ ทีเส็บ (ซ้าย) แถลงข่าว 

ให้การสนับสนุนการจัดแข่งขันกอล์ฟสตรีระดับโลก  

ฮอนด้า แอลพีจีเอ ไทยแลนด์ 2014 เป็นการแข่งขันของ 

นักกอล์ฟสตรี 60 คนจากการจัดอันดับของแอลพีจีเอ ประจำ�

ปี 2557 และนักกอล์ฟรับเชิญอีก 10 คน รวม 70 คน ร่วม

แข่งขันชิงเงินรางวัล 1.5 ล้านเหรียญดอลลาร์สหรัฐ หรือ

ประมาณ 46 ล้านบาท พร้อมรางวัลพิเศษ ณ โรงแรมเซ็นทารา  

แกรนด์ แอท เซ็นทรัล พลาซา ลาดพร้าว การสนับสนุนการจัดงาน 

คร้ังน้ีจะเป็นการตอกย้ำ�ถึงภาพลักษณ์ของประเทศไทยในฐานะ

จุดหมายปลายทางของการจัดงานไมซ์ระดับนานาชาติ โดย

เฉพาะเป็นสถานท่ีของการจัดกิจกรรมกอลฟ์อันเป็นท่ีนิยมของ

ลูกค้ากลุ่มการประชุมและการท่องเท่ียวเพ่ือเป็นรางวัล 

Mr Nopparat Maythaveekulchai, President of the 
Thailand Convention and Exhibition Bureau (TCEB), 
(left), led a press conference to launch “Honda LPGA 
Thailand 2014”, the premier ladies’ golf tournament. 
Seventy lady golfers will enter the competition, 60 
of which are LPGA 2014 ranking with the other 10 
entrants specially invited to participate. Total prize 
money of US$1.5 million (approximately THB 46 
million) will be presented to the winners. The press 
conference was held at Centara Grand at Central 
Plaza Ladprao. The support will also help further 
Thailand’s reputation in the international arena as 
a preferred destination for MICE activities in the 
region. Moreover, this will help promote the golf 
industry among corporate and incentive travels 
groups while injecting more golf-associated revenue 
into our economy. 

ฝ่ายพัฒนาอุตสาหกรรมไมซ์ ทีเส็บ รุกขยายฐานสู่อาชีวศึกษา 

ผลักดันหลักสูตร MICE 101 ร่วมบรรยายในหัวข้อ “MICE: 

ประโยชน์ท่ีประเทศไทยได้รับ” ในการประชุมผู้บริหาร 

คณาจารย์และนักเรียน ท่ีกำ�ลังจะสำ�เร็จการศึกษาระดับ ปวช. ณ  

หอประชุมอาคารเฉลิมพระเกียรติ วิทยาลัยพณิชยการบางนา 

เม่ือวันอังคารท่ี 4 กุมภาพันธ์ 2557 และทางวิทยาลัยพร้อมจะ

เปิดหลักสูตรระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพช้ันสูง (ปวส.) สาขา

การจัดประชุมและนิทรรศการ ในปีการศึกษาน้ีเช่นกัน ในเดือน

พฤษภาคม 2557 ซ่ึงกิจกรรมน้ีเป็นส่วนหน่ึงของการก้าวสู่ 

เป้าหมายหลักศูนย์กลางการศึกษาด้านไมซ์ในภูมิภาคอาเซียน 

TCEB - MICE Capabilities Department is expanding 
the knowledge & skills required for MICE industry 
to vocational level which could be adopted from 
MICE 101 curriculum. The seminar on “MICE: the 
benefit for Thailand” has been conducted at Bangna 
Commercial College on 4th February 2014. The 
college is ready to implement MICE 101 curriculum 
in this coming May 2014. This activity is part of 
the partnership between TCEB & education sectors 
to achieve the goal for Thailand as ASEAN MICE 
Education Hub.



 

The primary mission of TCEB is to push forward the 
development of the MICE industry with the aim of 

creating continuity and sustainability. As the MICE industry 
is growing rapidly, it is becoming increasingly focused on 
by business sectors at both domestic and regional levels. 
As such, TCEB recognises that there should be a standard 
tool to systematically measure the quality of venues for 
hosting MICE events in Thailand in order to raise standards 
and provide opportunities for entrepreneurs to develop 
their potential in terms of systematic thinking in business, 
management and investment, so as to ensure that operators 
can run MICE businesses in accordance with international 
standards. To this end, TCEB has developed a Thailand 
MICE Venue Standard (TMVS) for the first time in Thailand 
and the ASEAN region.

There are many advantages to the adoption of TMVS. 
TMVS can inspire and motivate entrepreneurs and small 
businesses across the country and give them opportunities 
to develop and enhance the quality of services and venues. 
Such tools can also expand high standard MICE events to 
different regions. This, in turn, can expand MICE customers 
into different provinces and create income distribution 
channels among locals. 

Entrepreneurs certified by TMVS will appear on the 
‘Approved List’ and will be publicised worldwide as 
good venues that meet international standards. TCEB will 
arrange seminars explaining TMVS and demonstrating 
its benefits. After direct discussions with operators, the 
majority responded that the tool is very effective. They 
said that they now understand that TMVS is a tool which 
guarantees that Thailand’s MICE venues have real potential 
and are on par with international standards. 

management & administration of sustainable events, and 
energy management standards, as well as construction and 
environment laws in Thailand. As such, TMVS is considered 
a tool to assess quality standards that have clear indicators 
and methods in accordance with principles and standards 
that are accepted worldwide.

MICE venues are divided into three categories: 1. 
Convention centres; 2. Meeting rooms in hotels or resorts; 
3. General meeting rooms of government and private 
organisations. 

Entrepreneurs who wish to participate in the project 
must be assessed against standard gauges in three 
areas. 1. Physical: Conference facilities and surrounding 
landscape must be attractive and orderly. 2. Technology: 
Adequate water systems, lighting in conference rooms, 
Internet-WiFi, audio-visual systems and built-in interpreter 
facilities.   3. Services: quality and personality of staff 
and foods and beverage services. Business operators can 
request guidelines and a manual on how to conduct 
a self-assessment and report its findings to TCEB for 
consideration. Operators who meet the requirements will 
be allowed to show a symbol that confirms to the world 
that they have the quality to organise events. 

At a meeting of senior ASEAN tourism figures, the TMVS 
rules and contents were approved for further development 
into an ASEAN MICE Venue Standard (AMVS). The 
AMVS can activate more target groups and increase the 
international competitiveness of the ASEAN MICE industry. 
Thai operators who received TMVS will also automatically 
get AMVS. The meeting is expected to declare AMVS for 
official use in 2015. 

Thailand leads ASEAN MICE Venue Stand
It was also considered a great opportunity for TCEB to 
present the concept of TMVS to the ASEAN National 
Tourism Organizations (NTOs) at its meeting held as 
part of the ASEAN Tourism Forum 2014 (ATF 2014), in 
Kuching, Sarawak, Malaysia, during 15-18 January 2014. 
At the meeting, TCEB proposed integrating the MICE 
business development plan and the ASEAN Tourism 
Industrial cooperative framework. TCEB’s proposal 
suggested that TMVS should be further developed to 
becomethe ASEAN MICE Venue Standard (AMVS) in a bid 
to raise standards and empower ASEAN’s MICE industry 
in the global market. The proposal was approved by the 
member countries with a consensus that MICE is now 
an industry with high potential for new business and 
which can enhance the profits of the tourism industry. 

From Thailand MICE Venue Standard 
to ASEAN MICE Venue Standard 
The Thailand MICE Venue Standard (TMVS) has been 
developed with emphasis on the participation of all 
parties involved, ranging industry experts, academics, 
representatives of related associations and customers. 
TCEB has studied the principles and guidelines of 
credible institutions in the MICE industry around the 
world, including International Association of Convention 
Center (IACC), Convention Industry Council (CIC), The 
International Association Professional Congress Organisers 
(IAPCO) among others.

Furthermore, TMVS applies ISO quality standards of 
quality assessment in four main areas, including food 
safety standards, security system standards, business 
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พันธกิจ​หลัก​ของ​ที​เส็บ​คือ​การ​ผลักดัน​ให้​เกิด​การ​พัฒนา​อุตสาหกรรม​ไมซ์​ 
ต้ัง​แต่​ระดับ​รากฐาน ​โดย​มุ่งหมาย​ให้​เกิด​การ​พัฒนา​ต่อเน่ือง​อย่าง​ย่ังยืน ​ใน

ขณะ​ท่ีอุตสาหกรรม​ไมซ์​กำ�ลัง​เติบโต​อย่าง​รวดเร็ว​และ​เป็นพ้ืน​ที่ทาง​ธุรกิจ​ใหม่​ 
ที่​กำ�ลัง​ได้รับ​ความ​สน​ใจ​จาก​ภาค​ธุรกิจ​ใน​ระดับ​ประเทศ​และ​ภูมิภาค​นั้น ​ที​เส็บ​ 
เห็นว่า​ควร​จะ​ต้อง​มี​เครื่องมือ​วัด​มาตรฐาน​คุณภาพ​อย่าง​เป็นระบบ​ใน
ประเทศ​ไทย ​โดยเฉพาะ​อย่างยิ่ง​ใน​ส่วน​ของ​สถาน​ที่​สำ�หรับ​การ​จัดงาน​ไมซ์ ​
เพื่อ​เป็นการ​ยกระดับ​มาตรฐาน​และ​เอ้ือ​ให้​ผู้​ประกอบการ​ไทย​มี​โอกาส​พัฒนา​
ศักยภาพ​ของ​ตน​เอง​ได้​ง่าย​ขึ้น ​ทั้ง​เรื่อง​ระบบ​ความคิด​ใน​การ​ดำ�เนิน​ธุรกิจ ​
การ​บริหาร​จัดการ ​และ​การ​ลงทุน ​เพื่อ​ให้การ​ดำ�เนิน​ธุรกิจ​ไมซ์​เป็นไปตาม​ 
มาตรฐาน​สากล ​จึง​เป็น​ท่ีมา​ของ​การ​จัดทำ�​มาตรฐาน​สถาน​ท่ี​จัดงาน​ประเทศ​ไทย 
​หรือ ​T​h​a​i​l​a​n​d​ ​M​I​C​E​ ​V​e​n​u​e​ ​S​t​a​n​d​a​r​d​ ​(​T​M​V​S​)​ ​โดย​มี​ที​เส็บ​เป็น​ผู้ริเริ่ม​
ความคิด​และ​พัฒนา​แผนการ​ดำ�เนินงาน​เป็น​ครั้ง​แรก​ในประเทศ​ไทย​และ​เป็น​
ประเทศ​แรก​ใน​อาเซียน

​ข้อดี​ที่​จะ​ได้รับ​จาก​การ​ใช้​มาตรฐาน​การ​จัดงาน​ประเทศ​ไทย​นั้น​มี​หลาย​
ประการ ​สิ่ง​แรก​คือ​เป็นการ​กระตุ้น​และ​สร้าง​แรง​จูง​ใจ​ให้​ผู้​ประกอบการ​
รายย่อย​ทั่วประเทศ​มี​โอกาส​พัฒนา​และ​ยกระดับ​มาตรฐาน​คุณภาพ​การ​ให ้
บริการ​และ​สถาน​ท่ี​จัดงาน ​ในขณะ​เดียว​กัน​ก็​เป็นการ​ขยาย​พ้ืน​ท่ี​การ​จัดงาน​ไมซ์ 
​ที่​ได้มาตรฐาน​ออกไป​ยัง​ภูมิภาค​ต่างๆ​ ​ซ่ึง​จะ​เป็นการ​กระจาย​ลูกค้า​ใน​ 
ธุรกิจ​ไมซ์​ออก​สู่​พื้น​ท่ี​ต่างจังหวัด​และ​กระจาย​รายได้​ลง​สู่​ท้องถิ่น ​นอกจากนี้ 
​ผู้​ประกอบการ​ที่​ผ่าน​การ​รับรอง​มาตรฐาน ​T​M​V​S​ ​จะ​ปรากฏ​ช่ือ​อยู่​ใน ​ 
‘​A​p​p​r​o​v​e​d​ ​L​i​s​t​’​ ​ซ่ึง​จะ​ได้รับ​การ​ประชา​สัมพันธ์​ไป​ทั่วโลก​ใน​ฐานะ​สถาน​ที่​ 
จัดงาน​ไมซ์​ที่​ได้มาตรฐาน​สากล ​โดย​ที​เส็บ​จะ​ทำ�​หน้า​ท่ี​จัด​อบรม​ให้​ความรู้​
เกี่ยวกับ​กระบวนการ​ขอรับ​มาตรฐาน​และ​แสดง​ให้​เห็น​ถึง​ผล​ดี​ของ​การ​ได้รับ​
การ​รับรอง​มาตรฐาน​การ​จัดงาน​ไมซ์ ​และ​จาก​การ​ที่​ได้​ร่วม​พูดคุย​โดย​ตรง​
กับ​ผู้​ประกอบการ ​ส่วน​ใหญ่​ต่าง​ให้การ​ตอบรับ​เป็น​อย่าง​ดี ​และ​เล็ง​เห็นว่า​
มาตรฐาน ​T​M​V​S​ ​จะ​เป็น​เครื่องมือ​ที่​การรัน​ตี​ศักยภาพ​ของ​สถาน​ที่​จัดงาน​ไมซ์​
ของ​ไทย​ที่​ได้มาตรฐาน​ระดับ​นานาชาติ ​

​นอกจากนี้ ​ที​เส็บ​ถือว่า​เป็น​โอกาส​อัน​ดียิ่ง​ที่​มี​โอกาส​ได้​นำ�​แนวความคิด​ของ​
มาตรฐาน ​T​M​V​S​ ​ไป​เสนอ​ต่อ​ที่ประชุม​เจ้าหน้า​ที่​อาวุโส​ด้าน​การ​ท่องเ​ที่ยว​ 
แห่ง​อาเซียน ​A​S​E​A​N​ ​N​a​t​i​o​n​a​l​ ​T​o​u​r​i​s​m​ ​O​r​g​a​n​i​z​a​t​i​o​n​s​’​ ​M​e​e​t​i​n​g​ ​(​N​T​O​s​)​ 
​ใน​การ​ประชุม ​A​S​E​A​N​ ​T​o​u​r​i​s​m​ ​F​o​r​u​m​ ​2​0​1​4​ ​(​A​T​F​ ​2​0​1​4​)​ ​ณ ​เมืองคู​ซิง ​ 
รัฐ​ซาราวัก ​ประเทศ​มาเลเซีย ​ระหว่าง​วัน​ที่ ​1​5​-​1​8​ ​มกราคม ​2​5​5​7​ ​ที่ผ่านมา 
​โดย​นำ�เสนอ​ให้​ผนวก​แผน​พัฒนา​ธุรกิจ​ไมซ์​เข้ากับ​กรอบ​ความ​ร่วมมือ​ใน​
อุตสาหกรรม​ท่องเ​ที่ยว​ระดับ​อาเซียน ​และ​นำ�​มาตรฐาน ​T​M​V​S​ ​ไป​พัฒนา 
​ต่อ​ยอด​เป็น ​A​S​E​A​N​ ​M​I​C​E​ ​V​e​n​u​e​ ​S​t​a​n​d​a​r​d​ ​(​A​M​V​S​)​ ​เพื่อ​ยกระดับ​ 
มาตรฐาน​และ​เพ่ิม​ขีด​ความ​สามารถ​อุตสาหกรรม​ไมซ์​ของ​อาเซียน​ใน​ตลาดโลก 
​ซึ่ง​ได้รับ​การ​ตอบรับ​และ​ความ​เห็นชอบ​จาก​ประเทศ​สมาชิก​เป็น​อย่าง​ดี ​โดย​มี​ 

ความเห็น​ตรง​กัน​ว่า​อุตสาหกรรม​ไมซ์​จะ​เป็นพ้ืน​ท่ีทาง​ธุรกิจ​ใหม่​ท่ี​มี​ศักยภาพ​สูง 
​และ​สามารถ​ขยายผล​กำ�ไร​จาก​อุตสาหกรรม​ท่องเ​ที่ยว​ได้​อีก​มาก

​จาก ​T​h​a​i​l​a​n​d​ ​M​I​C​E​ ​V​e​n​u​e​ ​S​t​a​n​d​a​r​d​ ​
สู่ ​A​S​E​A​N​ ​M​I​C​E​ ​V​e​n​u​e​ ​S​t​a​n​d​a​r​d​
​มาตรฐาน​สถาน​ท่ี​การ​จัดงาน​ไมซ์​ประเทศ​ไทย ​(​T​M​V​S​)​ ​ได้รับ​การ​พัฒนาขึ้น 
​โดย​เน้น​การ​มี​ส่วนร่วม​ของ​ทุกฝ่าย​ที่​เกี่ยวข้อง​ตั้ง​แต่​ผู้​เช่ียวชาญ​ใน​
อุตสาหกรรม ​นัก​วิชาการ ​ตัว​แทน​จาก​สมาคม​ที่​เกี่ยวข้อง ​รวม​ทั้ง​ลูกค้า ​และ​
ได้​ทำ�การ​ศึกษา ​วิจัย ​วิเคราะห์ ​หลักการ​และ​แนวทาง​ของ​มาตรฐาน​สากล​
จาก​สถาบัน​ที่​น่า​เชื่อถือ​ใน​อุตสาหกรรม​ไมซ์​ใน​ระดับโลก ​เช่น ​I​n​t​e​r​n​a​t​i​o​n​a​l​ ​ 
A​s​s​o​c​i​a​t​i​o​n​ ​o​f​ ​C​o​n​v​e​n​t​i​o​n​ ​C​e​n​t​e​r​ ​(​I​A​C​C​)​,​ ​C​o​n​v​e​n​t​i​o​n​ ​I​n​d​u​s​t​r​y​ ​ 
C​o​u​n​c​i​l​ ​(​C​I​C​)​,​ ​T​h​e​ ​I​n​t​e​r​n​a​t​i​o​n​a​l​ ​A​s​s​o​c​i​a​t​i​o​n​ ​P​r​o​f​e​s​s​i​o​n​a​l​ ​C​o​n​g​r​e​s​s​ ​ 
O​r​g​a​n​i​s​e​r​s​ ​(​I​A​P​C​O​)​ ​เป็นต้น ​

​นอกจากนี้ ​มาตรฐาน ​T​M​V​S​ ​ยัง​นำ�​มาตรฐาน​คุณภาพ ​I​S​O​ ​มา​ประยุกต์​ใช้​ 
ใน​การ​ประเมิน​คุณภาพ​ใน ​4​ ​ด้าน​หลัก​ด้วย​กัน ​ได้​แก่ ​มาตรฐาน​อาหาร​

ภาษา ​ฯลฯ ​และ ​3​.​ ด้าน​บริการ ​เช่น ​คุณภาพ​การ​ให้บริการ​ของ​พนักงาน ​ 
บุคลิกภาพ​พนกังาน ​บรกิาร​อาหาร​และ​เครือ่งด่ืม ​ฯลฯ ​โดย​ผู​้ประกอบการ​ทัว่ไป 
​สามารถ​ยื่น​แสดง​ความ​จำ�นง​เพื่อ​รับ​คู่มือ​และ​ดำ�เนินการ​ทำ�​รายงาน​การ​
ประเมิน​ตน​เอง​และ​ส่ง​ให้​ที​เส็บ​พิจารณา ​ผู้​ประกอบการ​ที่​ผ่าน​เกณฑ์​ที่​กำ�หนด​
จะ​ได้รับ​ตรา​สัญลักษณ์​เพื่อ​รับรอง​ว่า​มี​ศักยภาพ​และ​มาตรฐาน​คุณภาพ​ใน​การ​
จัดงาน ​และ​จะ​ได้รับ​การ​ประชา​สัมพันธ์​ไป​ทั่วโลก

​ทั้งนี้ ​เนื้อหา​และกฎ​เกณฑ์​ต่างๆ​ ​ของ​มาตรฐาน ​T​M​V​S​ ​ได้รับ​มติ​เห็นชอบ​จาก​
การ​ประชุม​เจ้าหน้า​ที่​อาวุโส​ด้าน​การ​ท่องเ​ที่ยว​แห่ง​อาเซียน ​ให้​พัฒนา​ต่อ​ยอด​
เป็น​มาตรฐาน​สถาน​ที่​จัดงาน​ไมซ์​อาเซียน ​A​S​E​A​N​ ​M​I​C​E​ ​V​e​n​u​e​ ​S​t​a​n​d​a​r​d​ ​ 
(​A​M​V​S​)​ ​เพื่อ​เป็น​มาตรฐาน​ของ​อุตสาหกรรม​ไมซ์​ระดับ​อาเซียน ​ซึ่ง​จะ​ส่งผล​ให้​
สามารถ​รองรับ​กลุ่ม​เป้าหมาย​ที่​มี​จำ�นวน​เพิ่มขึ้น ​รวม​ทั้ง​เพิ่ม​ขีด​ความสามารถ​
การ​แข่งขัน​ของ​อุตสาหกรรม​ไมซ์​อาเซียน​ใน​ตลาดโลก​ได้​อย่าง​มี​ประสิทธิภาพ ​ 
ในขณะ​ที่​ผู้​ประกอบการ​ไทย​ที่​ได้การ​รับรอง​มาตรฐาน ​T​M​V​S​ ​แล้วก็​จะ​ได้​ 
ชื่อว่า​ได้รับ​การ​รับรอง​มาตรฐาน ​A​M​V​S​ ​โดย​อัตโนมัติ ​ทั้งนี้ ​ที่ประชุม​คาดว่า​
น่า​จะ​สามารถ​ประกาศ​ใช้​มาตรฐาน ​A​M​V​S​ ​ได้​ใน​ปี ​พ.​ศ.​ ​2​5​5​8

ทีเส็บ เปิดมาตรฐานสถานท่ีจัดงานคร้ังแรกในอาเซียน
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ปลอดภัย ​มาตรฐาน​ระบบ​รักษา​ความ​ปลอดภัย  
มาตรฐาน​การ​จัดการ​และ​บริหารงาน​ธุรกิจ​ 
การ​จัดงาน​อี​เวนต์​อย่าง​ย่ังยืน ​และ​มาตรฐาน 
​การ​จัดการ​พลังงาน ​ตลอดจนมี​พระ​ราช​บัญญัติ​ 
เกี่ยวกับ​สิ่ง​ก่อสร้าง​และ​สิ่ง​แวดล้อม​ของ​ไทย​ 
มา​ใช้​ร่วมด้วย ​มาตรฐาน ​T​M​V​S​ ​จึง​ถือเป็น​
เครื่องมือ​ประเมิน​คุณภาพ​มาตรฐาน​ที่​มี​ข้อบ่งชี้​
และ​วิธีการ​ชัดเจน​ตาม​หลักการ​และ​มาตรฐาน​
สากล​ที่​ได้รับ​การ​ยอมรับ​ทั่วโลก ​

​สำ�หรับ​สถาน​ที่​จัดงาน​ไมซ์ ​แบ่ง​เป็น ​3​ ​ประเภท ​ 
ได้​แก่ ​1​. ศูนย์​ประชุม ​2​. ห้องประชุม​ใน​โรง​แรม​ 
หรือ​รีสอร์ต ​และ 3​.ห้องประชุม​ทั่วไป​ใน​ 
องค์กร​ของ​ภาครัฐ​และ​เอกชน ​ผู้​ประกอบการ 
​ที่​มี​ความ​ประสงค์​ท่ี​จะ​เข้าร่วม​โครงการ​จะ​ต้อง 
​ได้รับ​การ​ประเมิน​มาตรฐาน​ตาม​มาตรวัด​ที ่
​กำ�หนด​ใน ​3​ ​ด้าน ​คือ ​1​.​ ด้าน​กายภาพ ​เช่น ​ 
ความ​สวยงาม​และ​ความ​พร้อม​ของ​ห้องประชุม​ 
และ​สถาน​ที่​โดย​รอบ ​พื้น​ที่​การ​จัด​นิทรรศการ ​
ฯลฯ ​2​.​ ด้าน​เทคโนโลยี ​เช่น ​ระบบ​น้ำ�  ​ระบบ​
ไฟฟ้า ​อินเทอร์เน็ต ​โสตทัศนูปกรณ์ ​ล่าม​แปล
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Thailand Convention & Exhibition Bureau (TCEB)
Siam Tower, 12B and 26 Floor, 989 Rama 1 Road, 

Pathumwan, Bangkok 10330 
Tel: +66 (0) 2694 6000 Fax: +66 (0) 2658 1411

TCEB Call Center 1105 
www.tceb.or.th

www.facebook.com/tceb.or.th


