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Message from the Chairman 
สารจากประธานกรรมการ

Message from the Chairman

The global economy in general showed a positive growth in 2015 
due to the improved economy in the United States, while Europe 
continued to recover. Japan’s economy expanded reasonably well, 
while China leapt forward with its financial realignment, offering 
prospects for continuous growth well into the future.

In Thailand, the economy grew by 2.8 per cent during 2015, which 
was 0.8 per cent higher than the previous year. The tourism, industrial 
and service sectors, together with Government spending, were the 
factors that continued to drive the economy. The industry of meetings, 
incentive travel, conventions and exhibitions, a sector widely known as 
“MICE”, grew in terms of budget, development investment, personnel 
training and strategic planning.

It was satisfying that in 2015 Thailand successfully attracted 1,095,995 
international MICE visitors - a 19.24 per cent increase over 2014, 
generating MICE revenue of 95,875 million baht or an 18.66 per cent 
increase. The highest numbers of MICE travellers were from Asia, 
followed by Europe, the Americas, and Oceania. The top sectors were 
conventions and exhibitions with similar numbers of MICE travellers, 
followed by corporate meetings and incentive travel. The majority 
of MICE visitors were from China, a pattern similar to the influx of 
Chinese tourists to Thailand.

The achievement of driving the MICE industry beyond expectations 
was a result of the Government’s policies and support in terms of 
investment in infrastructure and creating international confidence 
in the country as a whole. In addition, integrated strategic planning 
also played a key role in bringing Thailand’s MICE industry to a new 
level by highlighting the country’s capabilities and competitiveness 
at the regional level. Another factor that drove Thailand to success 
is TCEB’s role and effectiveness in strengthening all related parties 
in the MICE industry. 

สารจากประธานกรรมการ สสปน.

ภาพรวมเศรษฐกิจโลกในปี พ.ศ. 2558 มีการขยายตัวในทางบวก เป็นผล
จากปัจจัยด้านเศรษฐกิจท่ีดีข้ึนของสหรัฐอเมริกา สำาหรับกลุม่ประเทศในยโุรป  
เศรษฐกิจมีการฟื้นตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไป ด้านประเทศญี่ปุ่นมีการเติบโต
ทางเศรษฐกิจตามที่คาดการณ์ไว้ ขณะที่ประเทศจีนมีการปรับโครงสร้าง
ทางด้านการเงินจึงทำาให้ภาพรวมเศรษฐกิจยังคงเติบโตต่อเน่ืองแม้ในอัตรา
ที่ลดลงบ้างเล็กน้อย

สำาหรับภาพรวมเศรษฐกิจของประเทศไทยในปีนี้ มีการขยายตัวร้อยละ 2.8 
ปรับตัวดีขึ้นจากปีที่ผ่านมา ร้อยละ 0.8 ภาคการท่องเที่ยว อุตสาหกรรมการ
บริการ และการใช้จ่ายภาครัฐมีส่วนช่วยสนับสนุนเศรษฐกิจอย่างต่อเนื่อง 
โดยในส่วนของอุตสาหกรรมการจัดประชุมการท่องเที่ยวเพ่ือเป็นรางวัล 
และการแสดงสินค้านานาชาติ หรือ “ไมซ์” นั้น ภาพรวมทั่วโลกมีการเติบโต
ทั้งในเร่ืองของงบประมาณ การลงทุนพัฒนาบุคลากร การฝึกอบรมและ 
การวางแผนด้านกลยุทธ์

เป็นที่น่าพึงพอใจว่า ในปี พ.ศ. 2558 ประเทศไทยประสบความสำาเร็จในการ
ดึงนักเดินทางกลุ่มไมซ์มายังประเทศไทย จำานวน 1,095,995 คน เติบโตขึ้น
รอ้ยละ 19.24 ดา้นรายได ้คดิเป็นจำานวน 95,875 ลา้นบาท เตบิโตขึน้รอ้ยละ  
18.66 ทั้งนี้ มีจำานวนนักเดินทางกลุ่มไมซ์สูงสุดจากภูมิภาคเอเชีย ยุโรป 
อเมริกา และโอเชียเนีย โดยธุรกิจการประชุมนานาชาติและการแสดงสินค้า
นานาชาติมีการเติบโตด้านจำานวนนักเดินทางกลุ่มไมซ์ในสัดส่วนที่ใกล้เคียง
กัน ตามด้วยธุรกิจการประชุมองค์กร และการท่องเที่ยวเพื่อเป็นรางวัล ทั้งนี้ 
นักเดินทางกลุ่มไมซ์จากประเทศจีนยังคงอยู่ในอันดับที่หนึ่งที่สอดคล้องกับ
ภาพรวมของนักท่องเที่ยวทั่วไป 

การขับเคลื่อนอุตสาหกรรมไมซ์ให้เติบโตเกินเป้าหมายที่กำาหนดไว้นั้น เป็น
ผลจากนโยบายและการสนับสนุนของรัฐบาล ท้ังด้านการลงทุนโครงสร้าง
พื้นฐาน และการสร้างความเช่ือมั่นให้แก่ประเทศในองค์รวม ผนวกกับการ
วางแผนเชิงกลยุทธ์อย่างบูรณาการ เพ่ือเข้าสู่อุตสาหกรรมไมซ์ยุคใหม่ เพ่ิม
ศักยภาพและขีดความสามารถในการแข่งขันระดับภูมิภาค รวมทั้งการ
กำาหนดบทบาทของ สสปน.ในการสร้างความเข้มแข็งให้แก่ผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง
ในอุตสาหกรรมไมซ์ไทยทั้งระบบได้อย่างมีประสิทธิภาพ
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Key evidence of this success can be seen in the list of major MICE 
activities hosted by Thailand in 2015. These included Herbalife 
Asia-Pacific Extravaganza attracting 20,000 visitors, FDI 2015 Annual 
World Dental Congress attracting 14,000 visitors, Infinitus’ corporate 
meeting attracting 12,000 visitors, and Perfect (China) Marie Anne 
Tour’s corporate meeting attracting 5,500 visitors. Moreover, TCEB 
also supported many major exhibitions such as Food & Hotel Thailand 
2015, INTERMACH 2015, ProPak Asia 2015 and METALEX 2015.

I would like to extend my gratitude to the Government for its policies 
and support to TCEB in terms of marketing strategy and promotion of 
the country’s image, that gave our MICE industry a substantial push 
forward. I would also like to express my sincere gratitude to our 
public and private sector counterparts, MICE entrepreneurs, education 
institutes and members of the domestic and international media 
for their strong support to synergise and showcase the capabilities 
of the Thai MICE industry as an outstanding and sustainable MICE 
destination in Asia and in the world. 

 Mrs. Nantawan Sakuntanak
 Acting Chairman of the Board of Directors
 Thailand Convention & Exhibition Bureau 
 (Public Organization)

ความสำาเร็จของการดำาเนินงานในปีงบประมาณ พ.ศ. 2558 นั้นพิสูจน์ได้
จากการที่ประเทศไทยได้รับสิทธิ์เป็นเจ้าภาพในการจัดกิจกรรมไมซ์ท่ีสำาคัญ
มากมาย อาทิ การประชุม Herbalife Asia-Pacific Extravaganza มี 
ผู้ร่วมงานจำานวน 20,000 คน งาน FDI 2015 Annual World Dental 
Congress มีผู้เข้าร่วมงาน จำานวน 14,000 คน การประชุมบริษัท Infinitus 
มีผู้ร่วมงานจำานวน 12,000 คน การประชุมบริษัท Perfect (China) Marie 
Anne Tour ที่มีผู้ร่วมงานจำานวน 5,500 คน นอกจากนี้ในช่วงดังกล่าว  
สำานักงานฯ ยังได้ให้การสนับสนุนงานแสดงสินค้านานาชาติขนาดใหญ่และ
มีความสำาคัญอีกหลายงาน อาทิ งาน Food & Hotel Thailand 2015  
งาน INTERMACH 2015 งาน ProPak Asia 2015 งาน METALEX 2015 
เป็นต้น 

ดิฉันต้องขอขอบคุณการสนับสนุนจากรัฐบาล ท้ังด้านนโยบาย และ 
งบประมาณในการทำางานร่วมกับ สสปน. หลากหลายโครงการท้ัง 
ด้านการตลาด การส่งเสริมภาพลักษณ์ประเทศไทย และการพัฒนา 
อุตสาหกรรมไมซ์เดินหน้าอย่างเป็นรูปธรรม กอปรกับการสนับสนุนจากภาคี 
ภาครัฐ ภาคเอกชน ผู้ประกอบการ สถาบันการศึกษา ส่ือมวลชนท้ังในและ
ต่างประเทศ ท่ีร่วมพลังสร้างศักยภาพของประเทศไทยในฐานะจุดหมาย 
ปลายทางของการจัดงานไมซ์ท่ีโดดเด่นและย่ังยืนท้ังระดับภูมิภาคและ 
ระดับโลก 

 นางนันทวัลย์ ศกุนตนาค
 กรรมการ ปฏิบัติหน้าที่ประธานกรรมการ
 สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ 
 (องค์การมหาชน)

Message from 
the President
สารจากผู้อำานวยการ
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Message from the President

During 2015, the global MICE industry showed positive growth. To 
be specific, meetings and incentive travel accounted for the largest 
growth - 3.5 per cent in North America, followed by 2.5 per cent in 
Latin America, while Europe, the Middle East, and Africa remained the 
same as in the previous year. Conventions also grew in the past year. 
It was expected that the growth of large conventions would reach 
as high as 37 per cent. According to the Global Association of the 
Exhibition Industry (UFI) report, exhibition organisers in every region 
made profits in 2015, a positive reflection of the global economy 
being no barrier to organising MICE events.

In 2015, TCEB improved its operations in line with Thailand’s five-year 
MICE Industry Master Plan (2012-2016), by following its corporate 
strategies: To Win; To Promote; and To Develop. In addition, our 
bureau also followed eight key strategies to establish Thailand as a  
Top of Mind MICE destination in Asia through its Thailand  
CONNECT the World campaign. This campaign highlights Thailand  
as the regional business and business events centre that attracts global 
event organisers with its outstanding MICE capabilities. Thailand 
welcomed more MICE visitors than expected in 2015, both in terms of 
quantity and especially revenue that grew by more than 18 per cent.  
The top 10 source markets for MICE travellers were China, India, 
Singapore, Malaysia, the USA, Laos, Japan, South Korea, Indonesia, 
and Hong Kong. 

To promote domestic MICE or D-MICE, TCEB continued to move  
forward with its Meetings in Thailand campaign and expanded domestic  
MICE activities targeting our Special Economic Zones and CLMV 
countries (Cambodia, Laos, Myanmar, and Vietnam). In addition, the 
bureau also promoted domestic meetings and incentive travel in 
Royal Initiative Projects and Royal Thai Army tourist destinations. 
As a result, the domestic MICE industry attracted 23 million visitors 
each time and created revenue of 46,000 million baht.

สารจากผู้อำานวยการ สสปน. 

ภาพรวมอตุสาหกรรมไมซท์ัว่โลกในป ีพ.ศ. 2558 มกีารเตบิโตในทศิทางบวก ไมว่า่ 
จะเป็นอุตสาหกรรมการประชุมและการท่องเที่ยวเพื่อเป็นรางวัล ซึ่งขนาดของ
กลุ่มประชมุมกีารเติบโตสูงสุดถงึร้อยละ 3.5 ในภูมภิาคอเมรกิาเหนอื รองลงมาคือ
ในภมูภิาคละตนิอเมรกิาทีร่อ้ยละ 2.5 ในขณะทีก่ลุม่ประเทศยโุรป ตะวนัออกกลาง 
และอัฟริกา ยังคงขนาดของกลุ่มประชุมเท่าเดิม ด้านการประชุมนานาชาติยังคง 
เติบโตแข็งแรงอย่างต่อเนื่องจากปีที่ผ่านมา โดยคาดการณ์ว่าการเติบโตของ 
กลุม่ประชุมขนาดใหญจ่ะสงูถงึร้อยละ 37 ขณะทีข่อ้มลูจากการรายงานของสมาคม
การแสดงสินค้าโลก หรือ UFI ยังรายงานว่า ปี พ.ศ. 2558 เป็นปีที่ผู้จัดงานแสดง
สินค้ามผีลกำาไรในทกุภูมภิาค สะทอ้นถงึภาพรวมของเศรษฐกจิในทางบวกทีไ่มเ่ปน็
อุปสรรคต่อการจัดงานไมซ์ 

สำาหรับปี พ.ศ. 2558 นี้ สสปน. ได้ปรับปรุงทิศทางการดำาเนินงานตามแผนแม่บท
อุตสาหกรรมการจัดประชุมและการแสดงสินค้านานาชาติ ปี 2555-2559 ผ่าน  
3 กลยทุธห์ลกั ไดแ้ก่ กลยทุธก์ารดงึงาน กลยทุธก์ารสง่เสรมิ และกลยทุธ์การพัฒนา 
โดยขับเคลื่อนอุตสาหกรรม ภายใต้ 8 ยุทธศาสตร์ พร้อมส่งเสริมประเทศไทยเป็น  
Top of Mind ของอุตสาหกรรมไมซ์ในภูมิภาคเอเชีย ผ่านแคมเปญสื่อสาร
ประเทศไทย “Thailand CONNECT the World” มุ่งส่งเสริมประเทศไทยให้เป็น
จดุเชือ่มโยงธรุกจิในการขบัเคลือ่นเศรษฐกิจโลกด้วยศักยภาพของอุตสาหกรรมไมซ ์
ในปีนี้ประเทศไทยให้การต้อนรับนักเดินทางกลุ่มไมซ์เกินเป้าหมาย ทั้งด้าน 
จำานวนคนและรายได้ โดยเติบโตมากกว่าร้อยละ 18 โดยประเทศที่มีนักเดินทาง 
กลุ่มไมซ์เดินทางมายังประเทศไทยสูงสุด 10 อันดับแรก ได้แก่ จีน อินเดีย สิงคโปร์ 
มาเลเซีย อเมริกา ลาว ญี่ปุ่น เกาหลี อินโดนีเซีย และฮ่องกง 

สำาหรับการส่งเสริมอุตสาหกรรมไมซใ์นประเทศ หรือ ดีไมซ ์นัน้ สสปน. ยงัเดินหนา้ 
ขับเคลื่อนด้วยแคมเปญ “ประชุมเมืองไทย ภูมิใจช่วยชาติ” การขยายตลาด 
ประชุมและแสดงสินค้าในเขตเศรษฐกิจพิเศษและกลุ่มประเทศ CLMV รวมทั้ง 
ส่งเสริมการประชุมในพื้นที่โครงการพระราชดำาริและแหล่งท่องเที่ยวเขตทหาร 
โดยมีนักเดินทางกลุ่มไมซ์ในประเทศมากถึง 23 ล้านคน/ครั้ง สร้างรายได้  
46,000 ล้านบาท

 

Mr.  Nopparat  Maythaveekulchai
President

Thailand Convention & Exhibition Bureau
(Public Organization)

นายนพรัตน์­­เมธาวีกุลชัย

ผู้อำานวยการ
สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ

(องค์การมหาชน)

Message from the President 
สารจากผู้อำานวยการ
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A key development in the past year was the operation of the 
Thailand MICE Venue Standard to ensure Thai meeting venues  
meet internationally recognised standards. By yearend, 42 MICE 
venues and 114 meeting rooms nationwide had passed the TCEB 
standard evaluation. In addition, the bureau also helped to increase 
preparedness and competitiveness among MICE entrepreneurs. The 
Thailand MICE Venue Standard was also proposed for adoption as 
the ASEAN MICE Venue Standard, which was successfully submitted 
to the ASEAN secretariat for further consideration.

Regarding our business goal in 2016, TCEB will keep driving Thailand 
forward as a sustainable, quality MICE destination that competes 
strongly in Asia through our strategic development. We will target 
1,060,000 MICE visitors and revenue of 92,000 million baht for the 
year.

Finally, I would like to express my profound gratitude to the 
Government, TCEB’s Board of Directors, and to the excellent 
cooperation from our public and private sector counterparts, 
educational institutes, and the press. Most importantly, I would like 
to thank TCEB’s management and all staff members for their hard 
efforts, strong support and commitment to the success of the MICE 
industry in Thailand. I strongly believe that the collaborative efforts of 
all in our industry coupled with the Government’s integral strategies 
will accelerate Thailand to become one of the key MICE destination 
hubs in Asia in the near future.

 Mr.  Nopparat  Maythaveekulchai
 President
 Thailand Convention & Exhibition Bureau
 (Public Organization)

ด้านการพัฒนาที่สำาคัญ คือ การดำาเนินงานโครงการจัดทำามาตรฐานห้องประชุม
ประเทศไทย หรือ Thailand MICE Venue Standard ยกระดับมาตรฐานสถานที่ 
จัดงานไมซ์ของประเทศทั้งระบบ โดยผลงานในปีนี้คือ มีสถานประกอบการไมซ์ 
จำานวน 42 แห่ง รวม 114 ห้อง ทั่วประเทศ ผ่านการตรวจประเมินมาตรฐานของ  
สสปน. สร้างศักยภาพความพร้อมของประเทศไทยและเพิ่มขีดความสามารถ
ทางการแข่งขันให้แก่ผู้ประกอบการ พร้อมกันนี้ สสปน. ยังคงผลักดันมาตรฐาน
สถานที่จัดงานในประเทศไทย สู่มาตรฐานอาเซียน หรือ ASEAN MICE Venue 
Standard โดยได้นำาเสนอแก่ที่ประชุมอาเซียนเพื่อพิจารณาเป็นที่เรียบร้อยแล้ว

สำาหรับเป้าหมายการดำาเนินธุรกิจในปี พ.ศ. 2559 นั้น สสปน. จะยังคงเดินหน้า 
ขับเคลื่อนประเทศไทยเป็นจุดหมายไมซ์ที่มีคุณภาพอย่างยั่งยืน มีศักยภาพ
และขีดความสามารถในการแข่งขันระดับภูมิภาคด้วยการพัฒนาในเชิงกลยุทธ์  
และตัง้เป้านกัเดนิทางกลุม่ไมซจ์ำานวน 1,060,000 คน และรายได ้92,000 ลา้นบาท 

ท้ายสุดนี้ ผมต้องขอขอบคุณการสนับสนุนจากรัฐบาล คณะกรรมการ สสปน. 
ความร่วมมือของหน่วยงานพันธมิตรทั้งภาครัฐและภาคเอกชน สถาบันการศึกษา  
สื่อมวลชน ตลอดจนการทำางานอย่างเต็มกำาลังความสามารถของคณะผู้บริหาร 
พนักงานของ สสปน. ท่ีเป็นส่วนสำาคัญของการสร้างความสำาเร็จให้แก่ธุรกิจไมซ์ 
ของประเทศไทย ผมเชื่อมั่นเป็นอย่างยิ่งว่าด้วยการทำางานร่วมกันท่ีมีความ
สอดคล้องกับยุทธศาสตร์การดำาเนินงานของรัฐบาลในองค์รวม จะเร่งทำาให้
ประเทศไทยเป็นหนึ่งในการเป็นศูนย์กลางของธุรกิจไมซ์ระดับภูมิภาคอย่างเร็ววัน

 นายนพรัตน์  เมธาวีกุลชัย
 ผู้อำานวยการ
 สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ
 (องค์การมหาชน)

History of TCEB
ประวัติ สสปน.
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History

The Thailand Convention and Exhibition Bureau (Public Organization) 
or TCEB is a government agency under the supervision of the Office 
of the Prime Minister, established by Royal Decree as published in 
the Royal Thai Government Gazette on 28th September 2002. It has 
been in operation since 2004.

Since its inception, TCEB has adhered to its mission to promote, 
develop, and facilitate the organisation of meetings, incentive travel, 
conventions and exhibitions _ widely known as the MICE industry. 
The bureau also focuses on maintaining standards within the MICE 
industry, developing its capabilities, and raising the proficiency of all 
MICE professionals. These are the key elements involved in generating 
MICE revenue that contributes to the broader Thai economy, while 
enhancing the competitiveness of the Thai MICE sector on the domestic 
and world stages.

Vision

To establish Thailand as a globally recognised and preferred MICE
destination in Asia

Mission

•­To­ increase­MICE­ revenue,­ while­ enhancing­ the­ economic­
impact from Thailand’s MICE industry

•­To­increase­the­long-term­competitiveness­and­capabilities­of­
Thailand’s MICE industry on the world stage

ประวัติความเป็นมา

สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน) หรือ สสปน. 
เป็นหน่วยงานภาครัฐท่ีอยู่ภายใต้การกำากับดูแลของสำานักนายกรัฐมนตรี ก่อตั้ง 
โดยพระราชกฤษฎีกาตามประกาศใน ราชกิจจานุเบกษา เมื่อวันที่ 28 กันยายน 
พ.ศ. 2545 และได้เริ่มดำาเนินงานตั้งแต่ปี พ.ศ. 2547 

ตลอดระยะเวลาในการดำาเนินงานนั้น สสปน. ได้ดำาเนินงานตามพันธกิจหลัก  
ประกอบดว้ย การส่งเสรมิ พฒันา กำากบั ดแูล ประสานงาน และอำานวยความสะดวก 
ในการดำาเนนิธรุกจิการจดัประชมุ การทอ่งเท่ียวเพือ่เปน็รางวลั การประชมุนานาชาต ิ 
การจดันทิรรศการและการแสดงสนิคา้นานาชาต ิหรอืทีเ่รยีกวา่ “อตุสาหกรรมไมซ”์  
รวมท้ังสร้างมาตรฐานของอุตสาหกรรมไมซ์ พัฒนาองค์ความรู้และสร้างบุคลากรไมซ์  
ซ่ึงเป็นส่วนสำาคัญในการส่งเสริมระบบเศรษฐกิจและรายได้ของประเทศ เพ่ิมศักยภาพ 
ทางการแขง่ขนัในอตุสาหกรรมไมซไ์ทยสูก่ารแขง่ขันในระดบัภมูภิาคและระดบัโลก 

วิสัยทัศน์ของ สสปน. 

ประเทศไทยเป็นจุดหมายปลายทางหลักในการจัดประชุม การท่องเที่ยวเพื่อเป็น
รางวัล และการแสดงสินค้าระดับโลกในภูมิภาคเอเชีย

พันธกิจของ สสปน. 

• เพื่อเพิ่มรายได้เข้าประเทศไทย ซึ่งถือเป็นการพัฒนาเศรษฐกิจผ่าน
อุตสาหกรรมไมซ์

• เพือ่สรา้งศกัยภาพทางการแขง่ขนัในอตุสาหกรรมไมซ์ของไทยสูก่ารแขง่ขนั
ในตลาดโลก

Strategies for Driving the Thai MICE Industry

Based on its vision and mission, TCEB is driving Thailand towards 
becoming the preferred MICE destination in the region through 3 key 
strategies: To Win, To Promote, and To Develop, utilising 8 strategic 
plans outlined in Thailand’s MICE Industry Development Master Plan 
(2012-2016),­as­follows:

Win 
Strategy 1: Consolidate existing markets and expand into new target 

markets

Promote 
Strategy 2: Establish Thailand as a Top of Mind MICE destination in 

Asia 

Develop 
Strategy 3: Enhance the continuous growth of the domestic MICE 

market
Strategy 4: Develop MICE Cities to establish Thailand as a MICE 

leader in the region
Strategy 5: Differentiate Thailand’s MICE market and add value 

through the creative economy
Strategy­6: Develop Thailand’s MICE infrastructure to sustain 

international competitiveness
Strategy 7: Strengthen networks of cooperation in both local and 

international markets
Strategy 8: Enhance the role and potential of TCEB

กลยุทธ์การดำาเนินงานขับเคลื่อนไมซ์

จากวิสัยทัศน์และพันธกิจ สสปน. ผลักดันประเทศไทยสู่จุดหมายปลายทางของ
การจัดงานไมซ์ในระดับภูมิภาคด้วย 3 กลยุทธ์หลัก คือ กลยุทธ์การดึงงาน (Win)  
กลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ (Promote) และกลยุทธ์การพัฒนา (Develop)  
ภายใต้ 8 ยุทธศาสตร์หลักสำาคัญของแผนแม่บทอุตสาหกรรมการจัดประชุมและ
การแสดงสินค้านานาชาติ พ.ศ. 2555-2559 อันประกอบไปด้วย 

กลยุทธ์การดึงงาน (Win)
ยุทธศาสตร์ที่­1: รักษาตลาดเดิมและขยายตลาดเป้าหมาย

กลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ (Promote)
ยุทธศาสตร์ที่­2: การผลกัดันให้ประเทศไทยเปน็ Top of Mind ของไมซ์ในเอเชยี

กลยุทธ์การพัฒนา (Develop)
ยุทธศาสตร์ท่ี­3: การสนับสนุนอุตสาหกรรมไมซ์ภายในประเทศ (Domestic MICE) 

ให้เติบโตอย่างต่อเน่ือง
ยุทธศาสตร์ที่­4: การพัฒนาเมืองแห่งไมซ์ในการรองรับการเป็นผู้นำาการจัดงาน

ไมซ์ในภูมิภาค
ยุทธศาสตร์ที่­5: การสรา้งความแตกต่างและเพิม่มลูคา่ดว้ยเศรษฐกจิสร้างสรรค์
ยุทธศาสตร์ที่­6: การพฒันาขดีความสามารถโครงสร้างพืน้ฐานอตุสาหกรรมไมซ์
ยุทธศาสตร์ที่­7: การเสริมสร้างความเข้มแข็งระหว่างเครือข่ายความร่วมมือ 

ทั้งในและต่างประเทศ
ยุทธศาสตร์ที่­8: การยกระดับศักยภาพและบทบาทของ สสปน.

TCEB - DrIVEr of THE MICE InDuSTry In THaIlanD
สสปน. ผู้ขับเคลื่อนอุตสาหกรรมไมซ์ของประเทศไทย 
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Meeting and Incentive 
Department 

ฝ่ายส่งเสริมการจัดประชุม
และการท่องเที่ยว
เพื่อเป็นรางวัล

 Meeting and 
 Incentive 
 Promotion 
 Section 
 ส่วนงานส่งเสริม
 การจัดประชุม
 และท่องเที่ยว
 เพื่อเป็นรางวัล

 Meeting and 
 Incentive 
 Marketing 
 and Support 
 Section 
 ส่วนงานการตลาด
 และสนับสนุนส่งเสริม
 การจัดประชุมและ
 ท่องเที่ยวเพื่อเป็น
 รางวัล

TCEB’s 
President 

Office 
Department
ฝ่ายสำานักงาน

ผู้อำานวยการ สสปน.

 Secretary and 
 Co-ordination  
 Section
 ส่วนงานเลขานุการ 
 และประสานอำานวยการ

 Corporate Goal 
 Monitoring 
 Section 
 ส่วนงานติดตามผล
 การปฏิบัติงานองค์กร

Exhibition and 
Event Department 

ฝ่ายอุตสาหกรรม
การแสดงสินค้านานาชาติ

Strategic and Business Development 
สายงานกลยุทธ์ และพัฒนาธุรกิจ

Administration and Strategic Support
สายงานบริหาร และสนับสนุนกลยุทธ์

President 
ผู้อำานวยการ

Board of Directors
คณะกรรมการ สสปน.

 Exhibition 
 Promotion 
 Section 
 ส่วนงานส่งเสริม
 การจัดแสดงสินค้า 
 นานาชาติ

 Exhibition 
 Marketing and 
 Support Section 
 ส่วนงานการตลาดและ 
 สนับสนุนการจัดแสดง 
 สินค้านานาชาติ

 Development 
 Exhibition and Mega 
 Project Section 
 ส่วนงานพัฒนาการ
 จัดแสดงสินค้านานาชาติ
 และเมกะโปรเจค

Government and 
Corporate Affairs 

Department 
ฝ่ายบริหารรัฐกิจวิสาหกิจ

 Government 
 and Corporate 
 Relations Section
 ส่วนงานรัฐกิจ
 วิสาหกิจสัมพันธ์

 Mission 
 Support 
 and Liaison 
 Section
 ส่วนงานสนับสนุน
 พันธกิจองค์กร

Marketing and 
Corporate Image 

Department 
ฝ่ายการตลาดและ
ภาพลักษณ์องค์กร

 Branding 
 Section 
 ส่วนงานบริหารแบรนด์

 Marketing 
 Communication  
 Section 
 ส่วนงานสื่อสาร
 การตลาด

 Corporate 
 Communication  
 Section 
 ส่วนงานสื่อสารองค์กร

 Event 
 Management 
 Section 
 ส่วนงานกิจกรรม
 การตลาด

Administration 
Department

ฝ่ายบริหาร

 Human 
 Resources 
 Section
 ส่วนงาน
 ทรัพยากรบุคคล

 Procurement and  
 Office Service  
 Section
 ส่วนงานพัสดุและ
 บริการสำานักงาน

 Law and Good 
 Governance 
 Section 
 ส่วนงานกฎหมาย
 และธรรมาภิบาล

Convention 
Department 
ฝ่ายส่งเสริม

การจัดประชุมนานาชาติ

 Convention 
 Promotion
 Section   
 ส่วนงานส่งเสริม
 การจัดประชุมนานาชาติ

 Convention 
 Marketing and 
 Support Section 
 ส่วนงานการตลาดและ 
 สนับสนุนส่งเสริม
 การจัดประชุมนานาชาติ

Information 
Technology 
Department 

ฝ่ายเทคโนโลยีสารสนเทศ

  IT Development  
 Section
 ส่วนงานพัฒนา 
 เทคโนโลยีสารสนเทศ

 IT Service 
 Section
 ส่วนงานบริการ 
 เทคโนโลยีสารสนเทศ

Domestic MICE 
Department 

ฝ่ายส่งเสริมตลาด
ในประเทศ

 Marketing 
 Promotion 
 Section 
 ส่วนงานส่งเสริมตลาด

 MICE Network 
 Development 
 Section 
 ส่วนงานพัฒนา
 เครือข่ายไมซ์

Accounting and 
Finance 

Department
ฝ่ายบัญชีและการเงิน

 Accounting 
 Section
 ส่วนงานบัญชี

   Finance 
 Section
 ส่วนงานการเงิน

 Management  
 Accounting and  
 Financial  
 Reporting Section
 ส่วนงานบัญชีบริหาร 
 และรายงานการเงิน

Corporate Strategy 
Development 
Department 

ฝ่ายพัฒนากลยุทธ์องค์กร

 Corporate Policy 
 and Strategy 
 Section
 ส่วนงานนโยบาย
 และกลยุทธ์องค์กร

 Planning and 
 Budgeting 
 Section
 ส่วนงานแผนงาน
 และการงบประมาณ

 Research and 
 Development 
 Section
 ส่วนงานวิจัย
 และพัฒนา

MICE Capability 
Department 

ฝ่ายพัฒนาศักยภาพ
อุตสาหกรรมไมซ์

 Development 
 Section
 ส่วนงานพัฒนา

 Standardization 
 Section 
 ส่วนงานมาตรฐาน

 Service 
 Section
 ส่วนงานบริการ

Internal Audit Department 
ฝ่ายตรวจสอบภายใน

Subcommittee for Audit and Evaluation 
คณะอนุกรรมการตรวจสอบและประเมินผล

TCEB Organisation Chart
โครงสร้างองค์กร­สสปน.

บทสรุป:    โครงสร้างเดิมมีหน่วยงานรวม 2 สายงาน 11 ฝ่าย 30 ส่วนงาน ภายหลังปรับปรุงโครงสร้างใหม่มีหน่วยงานรวม 2 สายงาน 12 ฝ่าย 31 ส่วนงาน (ไม่นับรวมฝ่ายตรวจสอบภายใน)

หมายเหตุ

หมายถึง หน่วยงานที่ไม่ได้อยู่ภายใต้การบังคับบัญชาแต่ต้องรายงานข้อมูลและให้คำาปรึกษา

Note:   departments and sections working under and reporting directly to their heads
  departments not being under control but providing information and consultation
Conclusion: The previous structure consisting of two lines, 11 departments and 30 sections has been reorganized as two lines, 12 departments
  and 31 sections (excluding the Internal Audit Department).

หมายถึง หมายถึง หน่วยงานที่อยู่ภายใต้การบังคับบัญชาและรายงานตรงต่อผู้บังคับบัญชา



15
รายงานประจำาปี 2558 สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)

Mrs. Nantawan Sakuntanak
Board of Directors  
Acting Chairman of the  
Board of Directors

Education
Master Degree
•	MBA	in	Marketing	and
 International Business,
 University of Wisconsin at
	 Madison,	Wisconsin,	USA
Bachelor Degree
•	B.Ac.,	in	Finance	and
	 Banking,	Chulalongkorn
 University

Work Experience
Current Position
•	Director-General,
 Department of International
	 Trade	Promotion,	Ministry
 of Commerce
2012
•	Deputy	Permanent	Secretary,
 Office of the Permanent
	 Secretary,	Ministry	of	Commerce
•	Director-General,
 Department of International
	 Trade	Promotion,	Ministry
 of Commerce
2010
•	Director-General,
 Department of International
	 Trade	Promotion,	Ministry
 of Commerce
2009
•	Director-General,	Department
 of Trade Negotiations,
	 Ministry	of	Commerce

นางนันทวัลย์ ศกุนตนาค
กรรมการ 
ปฏิบัติหน้าที่ประธานกรรมการ

การศึกษา
ปริญญาโท
• สาขาการตลาดและธุรกิจระหว่าง  
 ประเทศ มหาวิทยาลัยวิสคอนซิน-
 แมดิสัน สหรัฐอเมริกา
ปริญญาตรี
• บัญชีบัณฑิต (การเงินและการธนาคาร)
 จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

ประวัติการทำางาน
ปัจจุบัน
• อธิบดีกรมส่งเสริมการค้า
 ระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์
2555
• รองปลัดกระทรวงพาณิชย์
• อธิบดีกรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
 ประเทศ กระทรวงพาณิชย์
2553
• อธิบดีกรมส่งเสริมการส่งออก
 กระทรวงพาณิชย์
2552
• อธิบดีกรมเจรจาการค้า
 ระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์

Board of Directors
คณะกรรมการ

Board of Directors
คณะกรรมการ
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Mr. Thawatchai Arunyik
Board of Directors

Education
Bachelor Degree
•	Bachelor	of	Science	from	University	
of	the	East,	Manila,	Philippines

Work Experience
Current Position
•	Governor	of	the	Tourism	Authority	

of Thailand
2010
•	Deputy	Governor	for	Domestic	
Marketing,	TAT

2007
•	Executive	Director	of	Europe	Africa	
and	Middle	East,	TAT

2006
•	Executive	Director	of	Central	Region, 

TAT

Mr. Sumate Sudasna
Board of Directors

Work Experience
Current Position
•	Managing	Director,	Destination	
Service	Co.,	Ltd.

•	President,	Thailand	Incentive	and	
Convention Association (TICA)

2005
•	Secretariat,	Thailand	Incentive	and	

Convention Association (TICA)
2003
•	Vice	President,	Thailand	Incentive	

and Convention Association (TICA)
2001
•	Principal	Contact,	SITE	(Society	of	
Incentive	&	Travel	Executives)	in	
Thailand

นายธวัชชัย อรัญญิก
กรรมการ

การศึกษา
ปริญญาตรี
•	Bachelor of Science from University of 

the East, Manila, Philippines

ประวัติการทำางาน
ปัจจุบัน
•	ผู้ว่าการการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย
2553
•	รองผู้ว่าการด้านตลาดในประเทศ ททท. 
2550
•	ผู้อำานวยการภูมิภาคยุโรป อัฟริกา
 และตะวันออกกลาง ททท.
2549
•	ผู้อำานวยการภูมิภาคภาคกลาง ททท.

นายสุเมธ สุทัศน์ ณ อยุธยา
กรรมการ

ประวัติการทำางาน
ปัจจุบัน
•	กรรมการผู้จัดการ บริษัท เดสทิเนชั่น 
 เซอร์วิสเซส (ประเทศไทย) จำากัด
•	นายกสมาคมส่งเสริมการประชุม
 นานาชาติ (ไทย)
2548
•	เลขาธิการสมาคมส่งเสริมการประชุม
 นานาชาติ (ไทย)
2546
•	อุปนายกสมาคมส่งเสริมการประชุม
 นานาชาติ (ไทย)
2544
•	ประธานสมาคมไซท์ ภาคพื้นประเทศไทย

Mr. Sek Wannamethee
Board of Directors

Education
Master Degree
•	Master	of	Philosophy	(Economic 

History),	London	School	of	
Economics	and	Political	Science,	
University	of	London,	UK

Bachelor Degree
•	Bachelor	of	Science	and	

(Economics),	London	School	of	
Economic	and	Political	Science,	
University	of	London,	UK

Work Experience
Current Position
•	Director-General,	Department	of	
Information	and	Spokesperson	of	 
the	Ministry	of	Foreign	Affairs

2012
•	Director-General,	Department	of	
American	and	South	Pacific	Affairs

•	Deputy	Director-General,	
Department of Information 

2011
•	Ambassador	and	DPR,	Permanent	
Mission	of	Thailand	to	the	United	
Nations	Office,	Geneva

•	Chief	Negotiator	of	the	Group	of	77	
and	China	(G-77)	for	the	13th	Session	
of the United Nations Conference on 
Trade and Development	(UNCTAD	13)

Mr. Somchai Sujjapongse
Board of Directors

Education
Doctorate Degree
•	Doctor	of	Philisophy	in	Economics,	
The	Ohio	State	University,	USA

Master Degree
•	Master	of	Arts	in	Economics,	 
The	Ohio	State	University,	USA

Bachelor Degree
•	Bachelor	of	Arts	in	Economics	
(Hons.),	Chulalongkorn	University

Work Experience
Current Position
•	Director-General,		
 The Customs Department, 
	 Ministry	of	Finance
2011
•	Director,	The	Fiscal	Policy	Office,	
Ministry	of	Finance

2010
•	Director,	The	State	Enterprise	Policy	
Office,	Ministry	of	Finance

2009
•	Director-General,	The	Customs	

Department,	Ministry	of	Finance
2008
•	Director,	The	Fiscal	Policy	Office,	
Ministry	of	Finance

นายเสข วรรณเมธี
กรรมการ

การศึกษา
ปริญญาโท
•	Master of Philosophy (Economic 

History), London School of Economics 
and Political Science, University of 
London สหราชอาณาจักร

ปริญญาตรี
•	Bachelor of Science (Economics) 

London School of Economics and 
Political Science, University of London 
สหราชอาณาจักร

ประวัติการทำางาน
ปัจจุบัน
•	อธิบดีกรมสารนิเทศและโฆษก
 กระทรวงการต่างประเทศ 
2555
•	อธิบดีกรมอเมริกาและแปซิฟิกใต้ 
2554
•	อัครราชทูต (นักบริหารการทูตระดับต้น)  

รองผู้แทนคณะผู้แทนถาวรไทย 
ประจำาสหประชาชาติ ณ นครเจนีวา

•	ผู้เจรจาหลักของกลุ่มประเทศกำาลังพัฒนา  
ในเวทีการประชุม UNCTAD  
ของสหประชาชาติ

นายสมชัย สัจจพงษ์
กรรมการ

การศึกษา
ปริญญาเอก
•	ปริญญาเอกเศรษฐศาสตร์ Ohio State 

University สหรัฐอเมริกา
ปริญญาโท
•	ปริญญาโทเศรษฐศาสตร์ Ohio State 

University สหรัฐอเมริกา
ปริญญาตรี
•	ปริญญาตรีเศรษฐศาสตร์ (เกียรตินิยม) 

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

ประวัติการทำางาน
ปัจจุบัน
•	อธิบดีกรมศุลกากร กระทรวงการคลัง
2554
•	ผู้อำานวยการสำานักงานเศรษฐกิจการคลัง 

กระทรวงการคลัง
2553
•	ผู้อำานวยการสำานักงานคณะกรรมการนโยบาย

รัฐวิสาหกิจ กระทรวงการคลัง
2552
•	อธิบดีกรมศุลกากร กระทรวงการคลัง
2551
•	ผู้อำานวยการสำานักงานเศรษฐกิจการคลัง 

กระทรวงการคลัง
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Mr. Thongchai Sridama
Board of Directors

Education
Master Degree
•	Master	of	Public	Administration,	

National Institute of Development 
Administration

Bachelor Degree
•	Bachelor of Engineering Program 
in	Civil	Engineering,	Khon	Kaen	
University

Work Experience
Current Position
•	Board	of	Directors,	Marketing	

Organisation	for	Farmers
2008
•	Board of Directors, Tourism Authority  

of Thailand (TAT)
2005
•	Deputy	Director-General,	

Department	of	Highways,	Ministry	
of Transport

2003
•	Director,	Bureau	of	Highways	10,	
Department	of	Highways,	Ministry	
of Transport

 

นายธงชัย ศรีดามา
กรรมการ

การศึกษา
ปริญญาโท
•	รัฐประศาสนศาสตรบัณฑิต 
 สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์
ปริญญาตรี
•	วิศวกรรมศาสตรบัณฑิต 
 สาขาวิศวกรรมโยธาปี 2515 
 มหาวิทยาลัยขอนแก่น

ประวัติการทำางาน
ปัจจุบัน
•	กรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ องค์การตลาด
 เพื่อเกษตรกร (อตก.)
2551
•	กรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ การท่องเที่ยว
 แห่งประเทศไทย
2548
•	รองอธิบดี กรมทางหลวง กระทรวงคมนาคม
2546
•	ผู้อำานวยการสำานักทางหลวงที่ 10 
 กรมทางหลวง กระทรวงคมนาคม

Asst. Prof. Sopapan Amatadecha
Board of Directors

Education
Master Degree
•	Master	of	Education,	
Srinakharinwirot University

Bachelor Degree
•	Bachalor of Education, Pathumwan 

College of Education
Diploma
•	Certificate of Higher Education, 
Suan	Dusit	Rajabhat	University

Work Experience
Current Position
•	Director,	Suan	Dusit	Rajabhat	

University	(Suphanburi	Campus)
Past Positions
•	Lecturer	of	Tourism	Industry	
Program,	Faculty	of	Management	
Sciences,	Suan	Dusit	Rajabhat	
University

•	Lecturer	of	Home	Economics	
Program,	Faculty	of	Science	and	
Technology, Suan Dusit Rajabhat 
University

•	Consultant	of	The	Suan	Dusit	
Place	Hotel,	Suan	Dusit	Rajabhat	
University

ผศ. โสภาพรรณ อมตะเดชะ
กรรมการ

การศึกษา
ปริญญาโท
•	การศึกษาศาสตรมหาบัณฑิต 
 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒประสานมิตร
ปริญญาตรี
•	การศึกษาศาสตรบัณฑิต 
 วิทยาลัยวิชาการศึกษาปทุมวัน
ประกาศนียบัตร
•	ประกาศนียบัตรวิชาการศึกษาชั้นสูง (ป.กศ.สูง) 

วิทยาลัยครูสวนดุสิต

ประวัติการทำางาน
ปัจจุบัน
•	ที่ปรึกษา มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต
 ศูนย์สุพรรณบุรี
อดีต
•	อาจารย์ประจำาวิชาอุตสาหกรรมท่องเที่ยว 

คณะวิทยาการจัดการ 
 มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต
•	อาจารย์ประจำาวิชาคหกรรมศาสตร์ทั่วไป  

คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
 มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต
•	ที่ปรึกษาโรงแรมสวนดุสิตเพลส 
 มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต

Mr. Patrapee Chinachoti
Board of Directors

Education
Master Degree
•	Master	of	Business	Administration,	
Southeastern	Oklahoma	State	
University,	USA

Bachelor Degree
•	Bachelor	of	Arts	in	Accounting,	
Chiang	Mai	University

Work Experience
Current Position
•	President,	Thai	Exhibition	

Association (TEA)
•	President,	Bangkok	Exhibition	
Services	Ltd.

Mr. Surapong Techaruvichit
Board of Directors

Education
Master Degree
•	MBA,	National	Institute	of	

Development Administration
Bachelor Degree
•	The	Faculty	of	Economics,	
Chulalongkorn University

Work Experience
Current Position
•	Assistant	Managing	Director,	
	 Asia	Hotel	Bangkok	PLC.
•	Assistant	Managing	Director,	
	 Asia	Pattaya	Hotel	Co.,	Ltd.
•	Assistant	Managing	Director,	
	 Asia	Airport	Hotel	Co.,	Ltd.
•	Assistant	Managing	Director,	
	 Zeer	Property	Co.,	Ltd.
•	Vice	President,	Pamatoy	Co.,	Ltd.
•	President, Thai Hotels Association
•	Vice	President,	Thailand	Hotel	
Standard	Foundation

นายพรรธระพี ชินะโชติ
กรรมการ

การศึกษา
ปริญญาโท
•	บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 
 Southeastern Oklahoma 
 State University 
 ประเทศสหรัฐอเมริกา
ปริญญาตรี
•	ศิลปศาสตรบัณฑิต (การบัญชี) 
 มหาวิทยาลัยเชียงใหม่

ประวัติการทำางาน
ปัจจุบัน
•	นายกสมาคมการแสดงสินค้า (ไทย)
•	ประธานกรรมการบริหาร บริษัท 
 บางกอกเอ็กซิบิชั่นเซอร์วิส จำากัด

นายสุรพงษ์ เตชะหรูวิจิตร
กรรมการ

การศึกษา
ปริญญาโท
•	บริหารธุรกิจมหาบัณทิต 
 สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์
ปริญญาตรี
•	เศรษฐศาสตรบัณฑิต 
 จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

ประวัติการทำางาน
ปัจจุบัน
•	กรรมการผู้ช่วยผู้อำานวยการ 
 บริษัท เอเชียโฮเต็ล จำากัด (มหาชน)
•	กรรมการผู้ช่วยผู้อำานวยการ 
 บริษัท เอเชียพัทยาโฮเต็ล จำากัด
•	กรรมการผู้ช่วยผู้อำานวยการ 
 บริษัท เอเชียแอร์พอร์โฮเต็ล จำากัด
•	กรรมการผู้ช่วยผู้อำานวยการ 
 บริษัท เซียร์พร็อพเพอร์ตี้ จำากัด
•	รองประธานกรรมการ บริษัท ปามาทอย จำากัด
•	นายกสมาคมโรงแรมไทย
•	รองประธาน มูลนิธิพัฒนามาตรฐาน
 และบุคลากรในอุตสาหกรรมบริการ
 และการท่องเที่ยว



21
Thailand ConvenTion & exhibiTion bureau (PubliC organizaTion) annual rePorT 2015 รายงานประจำาปี 2558 สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)

20

Mr. Chiruit Isarangkun Na Ayuthaya
Vice	President,	Administration	and	
Strategic	Support

Education
Master Degree
•	Master	of	Public	Administration	 

The America University,  
Washington	D.C.,	USA

Bachelor Degree
•	Bachelor	of	Social	Sciences,	 
Kasetsart	University

Work Experience
Current Position
•	Vice	President,	Administration	and	
Strategic	Support,	TCEB

2011-2014
•	Director,	Domestic	MICE	

Department, TCEB
2007-2011
•	Director,	Government	&	Corporate	

Affairs Department, TCEB
2004-2007
•	Senior	Manager,	Meetings	&	

Incentives Department, TCEB
1996-2004
•	Tourism	Authority	of	Thailand

Mrs. Supawan Teerarat
Vice	President,	Strategic	and	Business	
Development

Education
Master Degree
•	Master	of	Public	Policy,	Suan	Dusit	

University
Bachelor Degree
•	Bachelor	of	Business	Administration,	

Assumption University
Diploma
•	Exhibition	Management	Degree,	UFI	
(Global	Exhibition	Association)

Work Experience
Current Position
•	Vice	President,	Strategic	and	

Business Development, TCEB
2008-2012
•	Director	of	Exhibitions	Department,	

TCEB
2006-2008
•	Business	Development	Director,	
World	Expo	Service	Co.,	Ltd.

2005-2006
•	Group	Director	of	Marketing	and	

Communications, A Prime Chain of 
Hotels	&	Resorts	Co.,	Ltd.

นายจิรุตถ์ อิศรางกูร ณ อยุธยา
รองผู้อำานวยการ สายงานบริหารและ
สนับสนุนกลยุทธ์

การศึกษา
ปริญญาโท
•	รัฐประศาสนศาสตรมหาบัณฑิต The America 

University, Washington D.C. สหรัฐอเมริกา
ปริญญาตรี
•	ศิลปศาสตรบัณฑิต ภาควิชาประวัติศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์

ประวัติการทำางาน
ปัจจุบัน
•	รองผู้อำานวยการ สายงานบริหารและ
 สนับสนุนกลยุทธ์ สสปน.
2554-2556
•	ผู้อำานวยฝ่ายส่งเสริมตลาดในประเทศ สสปน.
2550-2554
•	ผู้อำานวยการฝ่ายบริหารรัฐกิจวิสาหกิจ สสปน.
2547-2550
•	ผู้จัดการอาวุโส ฝ่ายการประชุมและ
 การท่องเที่ยวเพื่อเป็นรางวัล สสปน.
2539-2547
•	เจ้าหน้าที่บริหารการตลาด 5 
 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย
 

นางศุภวรรณ ตีระรัตน์
รองผู้อำานวยการ สายงานกลยุทธ์และพัฒนาธุรกิจ

การศึกษา
ปริญญาโท
•	รัฐประศาสนศาสตรมหาบัณฑิต 
 มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต
ปริญญาตรี
•	บริหารธุรกิจบัณฑิต มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ
ประกาศนียบัตร
•	Exhibition Management Degree, UFI 

(Global Exhibition Association)

ประวัติการทำางาน
ปัจจุบัน
•	รองผู้อำานวยการ สายงานกลยุทธ์และ
 พัฒนาธุรกิจ สสปน.
2551-2555
•	ผู้อำานวยการฝ่ายการแสดงสินค้า
 นานาชาติ สสปน.
2549-2551
•	ผู้อำานวยการฝ่ายพัฒนาธุรกิจ 
 บริษัท เวิลด์ เอ็กซ์โป เซอร์วิส จำากัด
2548-2549
•	ผู้อำานวยการกลุ่มการตลาดและ
 การสื่อสาร บริษัท เอ ไพร์ม เชน ออฟ โฮเทล 

แอนด์ รีสอร์ท จำากัด

Mr. Nopparat Maythaveekulchai
President

Education
Doctrate Degree
•	Diplome	Doctorat,	Opto-Electronics,	
Universite	de	l’Aix-Marseille,	France

Master Degree
•	Diplome	d’Etude	Approfondise,	
Opto-Microwave,	Institute	National	
Polytechnique	de	Grenoble,	France

•	Master	of	International	Management,	
Asian Institute of Technology

Bachelor Degree
•	Bachelor	of	Electrical	Engineering, 
King	Mongkut’s	University	of	
Technology	Thonburi

Work Experience
Current Position
•	President,	TCEB	
1983-2012
•	Executive	Vice-president,	TOT	Plc.
•	Committee	of	Information	

Technology and Communication, 
House of Representatives

•	Acting	Managing	Director,	ACT	
Mobile	Co.,	Ltd.

•	Committee,	ACT	Mobile	Co.,	Ltd.
•	Committee,	Advance	Data	Network	
Communication	Co.,	Ltd.

•	Acting	Manager,	THAImobile

นายนพรัตน์ เมธาวีกุลชัย
ผู้อำานวยการ

การศึกษา
ปริญญาเอก
•	สาขาวิชาออปโตอิเล็กทรอนิกส์ มหาวิทยาลัย 

Aix-Marseille ประเทศฝรั่งเศส
ปริญญาโท
•	สาขาวิชาออปโตไมโครเวฟ สถาบัน Institute 

National Polytechnique de Gronoble 
ประเทศฝรั่งเศส

•	สาขาการจัดการระหว่างประเทศ 
 สถาบันเทคโนโลยีแห่งเอเชีย
ปริญญาตรี
•	วิศวกรรมไฟฟ้า สถาบันเทคโนโลยี

พระจอมเกล้าธนบุรี

ประวัติการทำางาน
ปัจจุบัน
•	ผู้อำานวยการ สสปน.
2526-2555
•	ผู้ช่วยกรรมการผู้จัดการใหญ่ บริษัท ทีโอที 

จำากัด (มหาชน)
•	กรรมการเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร 

สภาผู้แทนราษฎร
•	รักษาการกรรมการผู้จัดการใหญ่ บริษัท เอซีที 

โมบาย จำากัด
•	กรรมการ บริษัท เอซีที โมบาย จำากัด
•	กรรมการ บริษัท แอดวานซ์ ดาต้า เน็ทเวอร์ค 

คอมมิวนิเคชั่น จำากัด
•	รักษาการผู้จัดการร่วมค้าไทยโมบาย

Management	Team
คณะผู้บริหาร
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Mrs. Jaruwan Suwannasat
Director,	Exhibitions	and	Event	
Department

Education
Master Degree
•	Master	of	International	Marketing,	
University	of	Strathclyde,	UK

Bachelor Degree
•	Bachelor	of	Business	Administration,	

Assumption University

Work Experience
Current Position
•	Director,	Exhibitions	and	Event	

Department, TCEB
2003
•	Brand	Activation	Manager	-	Heineken,  
Thai	Asia	Pacific	Brewery	Co.,	Ltd.

2001
•	Assistant	Brand	Manager	-	Amstel,	
Thai	Asia	Pacific	Brewery	Co.,	Ltd.

1998
•	Marketing	&	Merchandise	Executive,	

Boots Retail (Thailand)
1998
•	Assistant	Brand	Manager	-	Sanrio,	

Central Retail Corporation

นางจารุวรรณ สุวรรณศาสน์
ผู้อำานวยการฝ่ายอุตสาหกรรมการแสดง
สินค้านานาชาติ

การศึกษา
ปริญญาโท
•	บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาการตลาด

ระหว่างประเทศ มหาวิทยาลัยสแตรธไคลด์ 
 สหราชอาณาจักร
ปริญญาตรี
•	บริหารธุรกิจบัณฑิต มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ

ประวัติการทำางาน
ปัจจุบัน
•	ผู้อำานวยการฝ่ายอุตสาหกรรมการแสดงสินค้า

นานาชาติ สสปน.
2546
•	Brand Activation Manager - Heineken 

บริษัท ไทยเอเชีย แปซิฟิค บริวเวอรี่ จำากัด
2544
•	Assistant Brand Manager - Amstel 
 บริษัท ไทยเอเชีย แปซิฟิค บริวเวอรี่ จำากัด
2541
•	Marketing & Merchandise Executive 

บริษัท บู๊ทส์ รีเทล (ประเทศไทย) จำากัด
2540
•	Assistant Brand Manager - Sanrio 
 บริษัท เซ็นทรัล รีเทล คอร์ปอเรชั่น จำากัด

Ms. Vichaya Soonthornsaratoon
Director, Meetings Industry 
Department

Education
Master Degree
•	General	Communication,	Fort	Hays	
State	University,	USA

Bachelor Degree
•	Personal	Management,	Dhurakij	

Pundit University

Work Experience
Current Position
•	Director,	Meetings	Industry	

Department, TCEB
2004-2012
•	Senior	Manager,	Meetings	Industry	

Department, TCEB
1988-2004
•	Senior	Supervisor/	Administrative	
Assistant/	Division	Manager,	Thai	
Airways	International	Plc.

นางสาววิชญา สุนทรศารทูล
ผู้อำานวยการฝ่ายอุตสาหกรรมการประชุม

การศึกษา
ปริญญาโท
•	General Communication, Fort Hays 

State University สหรัฐอเมริกา
ปริญญาตรี
• Personal Management มหาวิทยาลัย

ธุรกิจบัณฑิต

ประวัติการทำางาน
ปัจจุบัน
•	ผู้อำานวยการฝ่ายอุตสาหกรรมการประชุม 

สสปน.
2548-2556
•	ผู้จัดการอาวุโส ฝ่ายส่งเสริมการประชุม

นานาชาติ สสปน.
2531-2548
• หัวหน้างานอาวุโส/ผู้ช่วยผู้จัดการ/ผู้จัดการ

แผนก บริษัท การบินไทย จำากัด (มหาชน)

Ms. Nooch Homrossukhon 
Meeting	and	Incentive	Department	
Director

Education
Master Degree
•	Master	of	International	Business	
Management,	Chulalongkorn	University,  
Thailand

•	Master	in	Translation	(English-Spanish)  
Universidad Complutense de Madrid, 
Spain

Bachelor Degree
•	Bachelor	of	Art,	Chulalongkorn	

University, Thailand

Work Experiences
Current Position
•	Meeting	and	Incentive	Department	

Director, TCEB
2009 - 2015
•	Senior	Manager	-	Meeting	and	

Incentive Department, TCEB
2008
•	Business	Development	Manager,	

Octopus	Travel	by	Travelport	
Company	Limited

2005 - 2008
•	Assistant	Director	-	Membership	Services,	 

Pacific Asia Travel Association (PATA)
2000 - 2005
•	TDS	Manager	-	Galaxy	Distribution	
System	(Thailand)	Ltd.	

•	Help	Desk	and	Administration	
Manager	-	Galaxy	Distribution	
System	(Thailand)	Ltd.	

•	Personal	Assistant	to	Director	of	
Sales	-	Galaxy	Distribution	System	
(Thailand)	Ltd.	

นางสาวนุช หอมรสสุคนธ์
ผู้อำานวยการฝ่ายส่งเสริมการจัดประชุมและ
การท่องเที่ยวเพื่อเป็นรางวัล

การศึกษา
ปริญญาโท
•	วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต การบริหารธุรกิจ

ระหว่างประเทศ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย
•	Master in Translation (English-Spanish) 

มหาวิทยาลัยกอมปลูเตนเซแห่งมาดริด, 
ประเทศสเปน

ปริญญาตรี
• อักษรศาสตรบัณฑิต จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

ประวัติการทำางาน
ปัจจุบัน
• ผู้อำานวยการฝ่ายส่งเสริมการจัดประชุมและ
 การท่องเที่ยวเพื่อเป็นรางวัล, สสปน.
2552 - 2558
• ผู้จัดการอาวุโส ฝ่ายส่งเสริมการจัดประชุมและ

การท่องเที่ยวเพื่อเป็นรางวัล, สสปน.
2551    
• ผู้จัดการ ฝ่ายพัฒนาธุรกิจ - Octopus Travel 

by Travelport
2548 - 2551  
• ผู้ช่วยผู้อำานวยการ ฝ่ายบริการสมาชิก สมาคม

ส่งเสริมการท่องเที่ยวภูมิภาคเอเชียและแปซิฟิก
2543 - 2548  
• TDS Manager - บริษัทแกแลคซี่ ดิสตริบิวชั่น 

ซิสเต็ม (ประเทศไทย) จำากัด
• Help Desk and Administration Manager 

บริษัทแกแลคซี่ ดิสตริบิวชั่น ซิสเต็ม 
(ประเทศไทย) จำากัด

• Personal Assistant to Director of 
Sales บริษัทแกแลคซี่ ดิสตริบิวชั่น ซิสเต็ม 
(ประเทศไทย) จำากัด

Mr. Chatri Thongnak 
Internal Audit Department Director

Education
Bachelor Degree
•	Bachelor	of	Laws,	Chulalongkorn	

University, Thailand

Work Experience
Current Position
•	Internal	Audit	Department	Director,	

TCEB
2007 - 2015
•	Senior	Manager	-	Law	and	Good	
Governance,	TCEB

2004
•	Assistant	Manager,	Rehabilitation	
and	Legal	Consultant	Company	
Limited

2000
•	Senior	Coordinator,	Bangkok	Capital	
Alliance	Company	Limited

1991
•	Senior	Lawyer,	Krungthai	Finance	&	
Securities	Public	Company	Limited

1989
•	Chief	of	Hr.&Legal	Section,	STP&I	
Company	Limited

1984
•	Lawyer,	Pradharn	Duangratana	 
Law	Office

นายชาตรี ทองนาค
ผู้อำานวยการฝ่ายตรวจสอบภายใน

การศึกษา
ปริญญาตรี
•	นิติศาสตรบัณฑิต จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

ประวัติการทำางาน
ปัจจุบัน
•	ผู้อำานวยการฝ่ายตรวจสอบภายใน  สสปน.
2550 - 2558
•	ผู้จัดการอาวุโส ส่วนกฎหมายและธรรมาภิบาล, 

สสปน.
2547
•	ผู้ช่วยผู้จัดการฝ่ายกฎหมาย บริษัท  

รีแฮบบิลิเทชั่น แอนด์ ลีกัล คอนซัลแตนท์ 
จำากัด

2543
•	Senior Coordinator 
 บริษัท บางกอก แคปปิตอล อัลไลแอนซ์ จำากัด
2534
•	ทนายความอาวุโส บริษัท เงินทุนหลักทรัพย์ 

กรุงไทย จำากัด (มหาชน)
2532
•	หัวหน้าแผนกบุคคลและกฎหมาย 
 บริษัท ซิโนไทย เพรสเชอร์ เวสเซล 
 แอนด์ ไอออนเวิร์ค จำากัด 
2527
•	ทนายความ สำานักงานประธาน 
 ดวงรัตน์ ทนายความ
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Ms. Parichat Svetasreni
Director,	Marketing	and	Corporate	
Image Department

Education
Master Degree
•	Master	of	Arts	in	Communication	
Arts,	Chulalongkorn	University

Bachelor Degree
•	Bachelor	of	Arts,	Silpakorn	

University

Work Experience
Current Position
•	Director,	Marketing	and	Corporate	

Image Department, TCEB
2012-2013
•	Senior	Manager,	Public	Relations	
Division,	Marketing	Communication	
Department, TCEB

•	Acting	Director	of	Marketing	
Communication Department, TCEB

2006-2012
•	Senior	Manager,	Public	Relations	
Division,	Marketing	Communication	
Department, TCEB

2005-2006
•	PR	Group	Account	Director,	 
Leo	Burnett

2004-2005
•	Account	Manager,	JWT	Thailand

Mr. Chartchai Debpang
Director, TCEB President’s Office 
Department

Education
Master Degree
•	Master	of	Public	Administration	
(Social	Development),	National	
Institute	of	Public	Administration

•	Master	of	Political	Sciences,	
Chulalongkorn University

Bachelor Degree
•	Bachelor	of	Arts,	Ramkhamhaeng	

University

Work Experience
Current Position
•	Director	of	TCEB	President’s	Office,	

TCEB
2011-2012
•	Director,	Government	&	Corporate	

Affairs Department, TCEB
2008-2011
•	Senior	Manager,	External	Relations,	
Government	&	Corporate	Affairs	
Department, TCEB

2006-2008
•	Head	of	Public	Relations,	Office	of	
the	Permanent	Secretary,	Ministry	of	
Tourism	and	Sports

•	Director	of	Tourist	Assistance	Center,	
Office	of	the	Permanent	Secretary,	
Ministry	of	Tourism	and	Sports

นางสาวปาริฉัตร เศวตรเศรณี
ผู้อำานวยการฝ่ายการตลาดและ
ภาพลักษณ์องค์กร

การศึกษา
ปริญญาโท
• นิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย
ปริญญาตรี
• อักษรศาสตร์ มหาวิทยาลัยศิลปากร

ประวัติการทำางาน
ปัจจุบัน
• ผู้อำานวยการฝ่ายการตลาดและ
 ภาพลักษณ์องค์กร สสปน.
2555-2556
• ผู้จัดการอาวุโสส่วนประชาสัมพันธ์ สสปน.
• รักษาการผู้อำานวยการฝ่ายสื่อสารการตลาด 

ฝ่ายสื่อสารการตลาด สสปน.
2549-2555
• ผู้จัดการอาวุโส ส่วนประชาสัมพันธ์ ฝ่ายสื่อสาร

การตลาด สสปน.
2548-2549
• PR Group Account Director, Leo Burnett
2547-2548
• Account Manager, JWT Thailand

นายชาติชาย เทพแปง
ผู้อำานวยการฝ่ายสำานักงาน
ผู้อำานวยการ สสปน.

การศึกษา
ปริญญาโท
• พัฒนบริหารศาสตรมหาบัณฑิต (ทางพัฒนา

สังคม) สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์
• รัฐศาสตรมหาบัณฑิต จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย
ปริญญาตรี
• ศิลปศาสตรบัณฑิต มหาวิทยาลัยรามคำาแหง

ประวัติการทำางาน
ปัจจุบัน
• ผู้อำานวยการฝ่ายสำานักงานผู้อำานวยการ สสปน.
2554-2555
• ผู้อำานวยการฝ่ายบริหารรัฐกิจวิสาหกิจ สสปน.
2551-2554
• ผู้จัดการอาวุโส ส่วนงานบริหารราชการ
 ฝ่ายบริหารรัฐกิจวิสาหกิจ สสปน.
2549-2551
• หัวหน้ากลุ่มประชาสัมพันธ์ สำานักงาน 

ปลัดกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 
 กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา
• ผู้อำานวยการศูนย์บริการนักท่องเที่ยว 

สำานักงานปลัดกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 
กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา

Mrs. Sarita Chintakanond
Director, Information Technology 
Department
Acting	Director,	Corporate	Strategy	
Development Department

Education
Master Degree
•	Master	of	Science	(Economics),	
Portland	State	University,	USA

Bachelor Degree
•	Bachelor	of	Political	Science,	
Chulalongkorn University

Work Experience
Current Position
•	Director,	Information	Technology	

Department, TCEB
2009
•	Business	and	Investment	Strategy	
Advisor,	Thanachart	Holding	Co.,	Ltd.

2004
•	Planning	Supervisor,	Thai	Airways	
International	Plc.

2000
•	Trade	Officer,	Department	of	

International Trade Promotion, 
Ministry	of	Commerce

Other Significant Experience
2012-2013
•	Specialist,	The	Senate	Standing	

Committee on Education
•	Part-time	Lecturer,	MBA	in	Tourism	
Management,	Assumption	University

2010-2012
•	Committee	Member, Senate Substanding 

Committee on Development of Thai 
Education	for	the	ASEAN	Economic	
Community

•	The	Senate	Standing	Committee	on	
Education

นางสริตา จินตกานนท์
ผู้อำานวยการฝ่ายเทคโนโลยีสารสนเทศ
รักษาการ ผู้อำานวยการฝ่ายพัฒนากลยุทธ์องค์กร

การศึกษา
ปริญญาโท
• วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต (เศรษฐศาสตร์) 

มหาวิทยาลัย Portland State University 
สหรัฐอเมริกา

ปริญญาตรี
• รัฐศาสตรบัณฑิต จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

ประวัติการทำางาน
ปัจจุบัน
• ผู้อำานวยการฝ่ายเทคโนโลยีสารสนเทศ สสปน.
2552
• ที่ปรึกษาด้านธุรกิจและการลงทุนบริษัท 

ธนชาติ โฮลดิ้ง จำากัด
2547
• Planning Supervisor ฝ่ายวางแผนกลยุทธ์ 

บริษัท การบินไทย จำากัด (มหาชน)
2543
• นักวิชาการพาณิชย์ กรมส่งเสริมการค้า
 ระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์

ประสบการณ์อื่นๆ
2555-2556
• นักวิชาการ ประจำาคณะกรรมาธิการการศึกษา 

วุฒิสภา
• อาจารย์พิเศษระดับปริญญาโท 
 สาขาการจัดการการท่องเที่ยว 
 คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ
2555-2556
• อนุกรรมาธิการ พิจารณาและติดตาม
 ความพร้อมด้านการศึกษาสู่ประชาคมอาเซียน
• คณะกรรมาธิการการศึกษา วุฒิสภา

Mr. Puripan Bunnag
Director,	Domestic	MICE	Department

Education
Master Degree
•	Master	of	Arts	in	International	
Affairs,	Ohio	University,	USA

Bachelor Degree
•	Bachelor	of	Arts	Program	in	Political	
Science	(International	Relations),	
Chulalongkorn	University

Work Experience
Current Position
•	Director,	Domestic	MICE	

Department, TCEB
2005
•	Chief	of	Domestic	Tourism	Industry	
Relations	Section,	Tourism	Authority	
of Thailand

2000
•	Chief	of	Overseas	Market	Section,	

Tourism Authority of Thailand
1995
•	Sales	Promotion	Manager,	Premier	
Marketing	Plc.

1993
•	Sales	Promotion	Manager,	World	

Trade Center
1991
•	Marketing	Officer,	Thai	Pure	Drinks	Ltd.

นายภูริพันธ์ บุนนาค
ผู้อำานวยการฝ่ายส่งเสริมตลาดในประเทศ

การศึกษา
ปริญญาโท
•	รัฐศาสตรมหาบัณฑิต (ความสัมพันธ์ระหว่าง

ประเทศ) มหาวิทยาลัย Ohio สหรัฐอเมริกา
ปริญญาตรี
•	รัฐศาสตรบัณฑิต (ความสัมพันธ์ระหว่าง

ประเทศ) จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

ประวัติการทำางาน
ปัจจุบัน
•	ผู้อำานวยการฝ่ายส่งเสริมตลาด
 ในประเทศ สสปน.
2548
•	หัวหน้างานตลาดในประเทศ 
 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย
2543
•	หัวหน้างานตลาดต่างประเทศ 
 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย
2538
•	ผู้จัดการฝ่ายส่งเสริมการขาย 
 บริษัท พรีเมียร์ มาร์เก็ตติ้ง จำากัด (มหาชน)
2536
•	ผู้จัดการฝ่ายส่งเสริมการขาย 
 เวิลด์เทรดเซ็นเตอร์
2534
• เจ้าหน้าที่การตลาด บริษัท ไทยนำ้าทิพย์ จำากัด
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Mr. Salanroj Sutaschuto
Director, Administration Department

Education
Master Degree
•	Master	of	Business	
 Administration, Western Illinois 

University,	USA	
Bachelor Degree
•	Bachelor of Science 
	 (Computer	Science),	Western  

Illinois University,	USA
•	Associate Degree in Business 

Administration	(Marketing),	 
Assumption Commercial College

Work Experience
Current Position
•	Director, Administration  

Department, TCEB
2011-2012
•	Director of Board Coordinating 
 Department, TCEB
2009-2011
•	Head	of	the	Office	of	
 the President, TCEB
2008
•	Senior	Manager,	MICE	Capabilities	

Department, TCEB
2001-2006
•	Director	and	Executive	Director,	
Thai-Hong	Kong	Trade	Association

2000-2006
•	Consultant,	Hong	Kong	Trade	 
Development	Council	(HKTDC)

นายสราญโรจน์ สุทัศน์ชูโต
ผู้อำานวยการฝ่ายบริหาร

การศึกษา
ปริญญาโท
• Master of Business Administration, 

Western Illinois University สหรัฐอเมริกา 
ปริญญาตรี
• Bachelor of Science 
 (Computer Science), Western Illinois 

University สหรัฐอเมริกา
• บริหารธุรกิจ (การตลาด) 

อัสสัมชัญพาณิชยการ

ประวัติการทำางาน
ปัจจุบัน
• ผู้อำานวยการฝ่ายบริหาร สสปน.
2554
• ผู้อำานวยการฝ่ายประสานงาน
 คณะกรรมการ สสปน.
2552
• หัวหน้าสำานักผู้อำานวยการ สสปน.
2551
• ผู้จัดการอาวุโส ฝ่ายพัฒนาศักยภาพ 

บุคลากรไมซ์ สสปน.
2544-2549
• กรรมการและผู้อำานวยการบริหารสมาคม 

การค้าไทย-ฮ่องกง (THTA)
2543-2549
• ที่ปรึกษา สภาพัฒนาการค้าฮ่องกง (HKTDC)

Mrs. Nichapa Yoswee
Director,	MICE
Capabilities	Department

Education
•	Management	Development Program, 

Cranfield 
	 University,	School	of	
	 Management,	UK	
•	Strategic	Leadership 
	 Program,	Oxford	University,	UK	
Bachelor Degree
•	Bachelor of Business Administration, 
 Assumption University

Work Experience
Current Position
•	Director, MICE	Capabilities 

Department, TCEB
•	Sustainability	Committee,
	 UFI	-	The	Global	Association of 
Exhibition Industry

•	Education	Committee, 
	 UFI	-	The	Global	Association of 
Exhibition Industry

2007-2011
•	Managing	Director,	
 Thailand	and	Vietnam,	
	 Reed	Tradex	Co.,	Ltd.
2005-2007
•	Deputy	Chief	Officer,	Royal	Flora	
Ratchapruek	2006

นางนิชาภา ยศวีร์
ผู้อำานวยการฝ่ายพัฒนาศักยภาพ  
อุตสาหกรรมไมซ์

การศึกษา
•	หลักสูตรด้านภาวะผู้นำาและการบริหารจัดการ 

Cranfield 
 University สหราชอาณาจักร 
•	หลักสูตรด้านความคิดสร้างสรรค์ 

เชิงกลยุทธ์และการจัดการเชิงจิตวิทยา  
Oxford University สหราชอาณาจักร

ปริญญาตรี
• บริหารธุรกิจบัณฑิต 
 มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ

ประวัติการทำางาน
ปัจจุบัน
• ผู้อำานวยการฝ่ายพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรมไมซ์ 

สสปน.
• คณะกรรมการสมาพันธ์โลก 
 ด้านการจัดนิทรรศการ
 ส่วนการอนุรักษ์ธรรมชาติ 
 (UFI - The Global Association of  

Exhibition Industry)
•	คณะกรรมการสมาพันธ์โลก 
 ด้านการจัดนิทรรศการ
 ภาคการศึกษา (The Global Association of 

Exhibition Industry)
2550-2553
• กรรมการผู้จัดการ
 ประเทศไทย และเวียดนาม 
 บริษัท รี้ด เทรด เด็กซ์ จำากัด
2548-2550
• รองกรรมการบริหาร ราชพฤกษ์ 2006 
 จังหวัดเชียงใหม่

Ms. Jutharat Vorrarith
Director,	Accounting	&	Finance	
Department

Education
Master Degree
•	Master	of	Business	Studies,	Liverpool	
John	Moores	University,	UK	

Bachelor Degree
•	Bachelor	of	Science	in	Accounting,	

Thammasat University 
Certificate
•	Certified	Public	Accountant  

(Thailand) 
	 No.	7132

Work Experience
Current Position
•	Director,	Accounting	&	Finance	

Department, TCEB
2006
•	General	Manager,	National	Institute	
for	Brain-based	Learning (NBL),	
Office of Knowledge Management and 
Development	(Public	Organization)	
-	Office	of	the	Prime	Minister

2004
•	Internal	Auditor,	National Institute  
for	Brain-based	Learning	(NBL),	 
Office of Knowledge	Management  
and	Development	(Public  
Organization)	-	Office	of	the	 
Prime	Minister	

2000
•	Senior	Auditor,	Deloitte	Touche	
Tohmatsu	Jaiyos	Co.,	Ltd.

นางสาวจุฑารัตน์ วรฤทธิ์
ผู้อำานวยการฝ่ายบัญชีและการเงิน

การศึกษา
ปริญญาโท
• ธุรกิจศึกษามหาบัณฑิต มหาวิทยาลัย  

Liverpool John Moores สหราชอาณาจักร
ปริญญาตรี
• บัญชีบัณฑิต 
 มหาวิทยาลัย ธรรมศาสตร์ 
ประกาศนียบัตร
• ผู้สอบบัญชีรับอนุญาต 
 ทะเบียนเลขที่ 7132

ประวัติการทำางาน
ปัจจุบัน
• ผู้อำานวยการฝ่ายบัญชีและ 

การเงิน สสปน.
2549
• ผู้จัดการทั่วไป สถาบันวิทยาการ การเรียนรู้ 

(สวร.) สำานักงาน บริหารและพัฒนาองค์ความรู้ 
(องค์การมหาชน)

2547
• ผู้ตรวจสอบภายใน สถาบัน วิทยาการ 

การเรียนรู้ (สวร.) สำานักงานบริหารและ 
พัฒนาองค์ความรู้ (องค์การมหาชน)

2543
• ผู้ตรวจสอบบัญชีอาวุโส 
 บริษัท ดีลอยท์ ทู้ช โธมัทสุ ไชยยศ  

ที่ปรึกษา จำากัด

Ms. Wiparat Tharateerapab
Director,	Government	and	Corporate	
Affairs Department

Education
Master Degree
•	Master	of	International	

Communications	Studies,	University	
of	Leeds,	UK

•	Master	of	Political	Science	
(International Relations),  
Thammasat University

Bachelor Degree
•	Bachelor	of	Political	Science	

(International Relations), Thammasat 
University

Work Experience
Current Position
•	Director,	Government	and	Corporate	

Affairs Department, TCEB
2010-2012
•	Director,	Administrative	

Department, TCEB
2004-2010
•	Director	of	International	Affairs,	
Office	of	the	Permanent	Secretary,	
Ministry	of	Tourism	and	Sports

2002-2003
•	Seconded	to	the	Office	of	Thai	

Trade Representative, Office of the 
Prime	Minister

นางสาววิภารัตน์ ธาราธีรภาพ
ผู้อำานวยการฝ่ายบริหารรัฐกิจวิสาหกิจ

การศึกษา
ปริญญาโท
• การสื่อสารระหว่างประเทศ มหาวิทยาลัยลีดส์ 

สหราชอาณาจักร
• รัฐศาสตร์ (สาขาความสัมพันธ์ทางการทูต) 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์
ปริญญาตรี
• รัฐศาสตร์ (สาขาความสัมพันธ์ทางการทูต) 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์

ประวัติการทำางาน
ปัจจุบัน
• ผู้อำานวยการฝ่ายบริหารรัฐกิจวิสาหกิจ สสปน.
2553-2555
• ผู้อำานวยการฝ่ายบริหาร สสปน.
2547-2553
• ผู้อำานวยการกองการต่างประเทศ 
 สำานักงานปลัดกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 

กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา
2545-2546
• ช่วยราชการ ณ สำานักงานผู้แทนการค้าไทย 

สำานักเลขาธิการนายกรัฐมนตรี
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Success of Thailand’s MICE Industry in 2015
ความสำาเร็จของอุตสาหกรรมไมซ์ไทยในปี พ.ศ. 2558

Overseas Representatives
ผู้แทนประจำาภูมิภาคต่างประเทศ

Ms. Mitsuru Moriguchi
Japan

MICE Japan Co., Ltd.

Ms. Daniella Middleton
USA

Development Counsellors 
International

Ms. Esther Chin Siew Foong
Singapore

(October	2014-March	2015)
TCEB

Mr. Nitin Sachdeva
India

Venture Marketing

Mr. Shane Xin
China

Arch International Media Ltd.

Mr. Sachin Manocha
India

AVIGHNA 

Mr. Nguyen Ba Vinh
Vietnam

Minh Vi Exhibition & Advertisement 
Services Co., Ltd.

Mr. Mark Cochrane
China,	Hong	Kong,
Macau,	and	Taiwan

Business Strategies Group Ltd.

Mr. Evan Li
China,	Hong	Kong,
Macau,	and	Taiwan	

Business Strategies Group Ltd.
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Overview of Thai MICE Industry 
In fiscal year 2015, TCEB steered the direction of its operations to 
be in line with Thailand’s MICE Industry Development Master Plan 
(2012-2016) via three corporate strategies: to win, to promote and to 
develop. To achieve this, the bureau introduced eight key strategies for 
the sustainable growth of the MICE industry in Thailand and to establish 
Thailand as a Top of Mind MICE destination in Asia. Such growth 
demonstrated the potential of the MICE industry. The Government has 
supported this effort through developments of the transportation system 
and infrastructure, which are expected to facilitate MICE visitors coming 
to Thailand. Furthermore, TCEB benefitted from close cooperation with 
public and private organisations, both domestic and international, to 
achieve the predetermined goal.

At the same time, TCEB developed its brand communication campaign 
for Thailand to be in line with the development direction of TCEB’s 
brand (Growth Driver) in parallel with planning its marketing strategy 
for Thailand. The communication campaign is known as Thailand 
CONNECT the World, encompassing the three fundamental pillars 
of the Thai MICE sector: Destination, Business, and People, which 
together drive the Thai MICE sector in attracting MICE travellers from 
around the world.

International MICE Performance Overview
In fiscal year 2015, growth of the international MICE sector was  
satisfactory with increased MICE travellers and revenue compared to 
the previous year. A total of 1,095,995 MICE visitors came to Thailand 
in 2015, a 19.24 per cent increase over the previous year, achieving 
revenue of 95,875 million baht, an 18.66 per cent increase.

The activities that attracted the most international MICE visitors to the 
country were conventions and exhibitions (26.86 and 26.00 per cent, 
respectively), followed by meetings (23.95 per cent) and incentive 
travel (3.19 per cent).

The activities that created the highest revenue for the country were 
meetings (29.62 per cent), conventions (28.52 per cent), exhibitions 
(25.04 per cent), and incentive travel (16.83 per cent).

ภาพรวมอุตสาหกรรมไมซ์ไทย
ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2558 สสปน. ได้ปรับปรุงทิศทางการดำาเนินงาน
ตามแผนแม่บทอุตสาหกรรมการจัดประชุมและการแสดงสินค้านานาชาติ  
ปี พ.ศ. 2555-2559 ผ่าน 3 กลยุทธ์หลัก ได้แก่ กลยุทธ์การดึงงาน (Win) กลยุทธ์ 
การประชาสมัพนัธ ์(Promote) และกลยทุธก์ารพฒันา (Develop) โดยขบัเคลือ่น
อุตสาหกรรมภายใต้ 8 ยุทธศาสตร์ เพื่อการเติบโตของอุตสาหกรรมไมซ์ไทย 
อยา่งยัง่ยนื พรอ้มสง่เสรมิใหป้ระเทศไทยเปน็ Top of Mind ของอตุสาหกรรมไมซ ์ 
ในภูมิภาคเอเชีย การเติบโตดังกล่าวแสดงให้เห็นถึงศักยภาพของธุรกิจไมซ์  
โดยได้รับการสนับสนุนจากรัฐบาลทั้งด้านการพัฒนาระบบการคมนาคมขนส่ง 
และโครงสรา้งพืน้ฐานทีเ่อือ้ประโยชนใ์หแ้กน่กัเดนิทางกลุม่ไมซท์ีม่ายงัประเทศไทย 
รวมทั้งการทำางานอย่างบูรณาการระหว่าง สสปน. รวมถึงหน่วยงานภาครัฐ  
และเอกชน ทั้งในและต่างประเทศ ส่งผลให้การดำาเนินงานเป็นไปดั่งเป้าหมาย 
ที่กำาหนดไว้

พรอ้มกนันี ้สสปน. ยงัไดพ้ฒันากลยทุธก์ารสือ่สารแบรนดป์ระเทศไทย ใหส้อดคลอ้ง
กับแนวทางการพัฒนาแบรนด์ ทีเส็บ (Growth Driver) ควบคู่ไปกับการวางแผน
กลยทุธก์ารตลาดของประเทศ โดยเปดิตวัแคมเปญสือ่สารภายใต ้แบรนด์ Thailand 
CONNECT the World มุ่งส่งเสริมประเทศไทยให้เป็นจุดเชื่อมโยงธุรกิจในการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจโลกด้วยศักยภาพของอุตสาหกรรมไมซ์ ซึ่งชู 3 เสาหลักของ 
อุตสาหกรรมไมซ์ไทยท่ีเป็นปัจจัยสำาคัญในการสร้างความเข้มแข็ง และเป็นจุดขายของ
ประเทศไทยสำาหรับนักเดินทางกลุ่มไมซ์จากท่ัวโลก คือ การเป็นจุดหมายปลายทาง 
ที่หลากหลาย (Destination) ศูนย์กลางการดำาเนินธุรกิจ (Business) รวมถึง
บุคลากรและบริการที่ได้มาตรฐาน (People) 

ภาพรวมการดำาเนินงานส่งเสริมตลาดไมซ์ในต่างประเทศ
ภาพรวมของอตุสาหกรรมไมซต์า่งประเทศของปงีบประมาณ พ.ศ. 2558 นัน้นับว่า
มีการเติบโตที่น่าพึงพอใจเพราะมีจำานวนนักเดินทางกลุ่มไมซ์และรายได้เติบโตขึ้น 
เม่ือเปรียบเทียบกับปีท่ีผ่านมา มีจำานวนนักเดินทางกลุ่มไมซ์เข้ามาไทย 1,095,995 คน  
เติบโตขึ้นร้อยละ 19.24 ด้านรายได้คิดเป็น 95,875 ล้านบาท เติบโตขึ้น 
ร้อยละ 18.66 

กิจกรรมที่นำานักเดินทางกลุ่มไมซ์ต่างประเทศเข้าสู่ประเทศมากท่ีสุด ได้แก่  
การประชมุกลุม่นานาชาต ิและงานแสดงสนิคา้นานาชาต ิโดยมสีดัสว่นใกลเ้คยีงกนั 
(ร้อยละ 26.86 และร้อยละ 26.00 ตามลำาดับ) รองลงมาเป็นการประชุมองค์กร 
(ร้อยละ 23.95) และการท่องเที่ยวเพื่อเป็นรางวัล (ร้อยละ 3.19) 

กิจกรรมที่สร้างรายได้เข้าประเทศมากที่สุด ได้แก่ การประชุมองค์กร (ร้อยละ 
29.62) การประชุมนานาชาติ (ร้อยละ 28.52) งานแสดงสินค้านานาชาติ (ร้อยละ 
25.04) และการท่องเที่ยวเพื่อเป็นรางวัล (ร้อยละ 16.83)

Success of Thailand’s MICE Industry in 2015
ความสำาเร็จของอุตสาหกรรมไมซ์ไทย ปี พ.ศ. 2558

Statistical data of International MICE visitors coming to Thailand 
sorted by sectors in fiscal year 2015

สถิตินักเดินทางกลุ่มไมซ์จากต่างประเทศ แยกรายอุตสาหกรรม 
ประจำาปีงบประมาณ พ.ศ. 2558

In 2015, Asia was the largest source market of visitors to Thailand. 
The top five source countries were China, India, Singapore, Malaysia, 
and America.

เมือ่พิจารณาแบ่งรายภูมภิาค พบว่า ในปี พ.ศ. 2558 ภูมภิาคทีม่จีำานวนนกัเดินทาง
เข้าร่วมกิจกรรมไมซ์ในประเทศไทยจำานวนมากท่ีสุด ได้แก่ ภูมิภาคเอเชีย และ
สำาหรับ 5 อันดับประเทศที่มีนักเดินทางกลุ่มไมซ์มายังประเทศไทยมากที่สุด ได้แก่ 
จีน อินเดีย สิงคโปร์ มาเลเซีย และอเมริกา 

Top five countries whose people came for MICE events 
in Thailand in fiscal year 2015

5 อันดับประเทศที่เดินทางเข้าร่วมกิจกรรมไมซ์ในประเทศไทยสูงสุด
ประจำาปีงบประมาณ พ.ศ. 2558

 Country Number Revenue 
 of visitors (million baht)

1. China 109,987 9,717.41

2. India 103,998 9,188.28

3. Singapore 84,562 7,471.10

4. Malaysia 71,274 6,297.09

5. America 47,360 4,184.28

 ประเทศ จำานวนคน รายได้ 
  (ล้านบาท)

1. จีน 109,987 9,717.41

2. อินเดีย 103,998 9,188.28

3. สิงคโปร ์ 84,562 7,471.10

4. มาเลเซีย 71,274 6,297.09

5. อเมริกา 47,360 4,184.28

 Sector MICE visitors Revenue 
   (million baht)

Meetings 262,538 28,397

Incentive travel
 

254,125 16,136

Conventions 294,371 27,339

Exhibitions
 

284,961 24,003

 Total 1,095,995 95,875

 อุตสาหกรรม จำานวนนักเดินทาง รายได้ 
  กลุ่มไมซ์ (คน) (ล้านบาท)

การประชุมองค์กร 262,538 28,397

การท่องเที่ยว 
254,125 16,136เพื่อเป็นรางวัล

การประชุมนานาชาติ 294,371 27,339

การแสดงสินค้า 
284,961 24,003นานาชาติ

 รวม 1,095,995 95,875
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Domestic MICE Performance Overview 
In 2015, there were 23 million domestic MICE visitors each time, 
achieving revenue of 46,000 million baht. The major events were the 
2nd Thailand Domestic MICE Mart 2015 in five MICE cities, Seminar of 
the Thai Chamber of Commerce, PMAT 50th Anniversary International 
Conference, and Luang Prabang-Indochina-Mawlamyine Economic 
Corridor (LIMEC) International Conference PhuDoo. 

(Source: The Domestic MICE Department)

ภาพรวมการดำาเนินงานส่งเสริมตลาดไมซ์ในประเทศ
ภาพรวมของอุตสาหกรรมไมซ์ในประเทศของปีงบประมาณ พ.ศ. 2558 นั้น ในปี 
พ.ศ. 2558 มีจำานวนนักเดินทางกลุ่มไมซ์ในประเทศจำานวน 23 ล้านคน/ครั้ง สร้าง
รายได้ในประเทศ 46,000 ล้านบาท โดยมีงานสำาคัญที่เกิดขึ้น อาทิ การจัดงาน 2nd 
Thailand Domestic MICE Mart 2015 ในไมซ์ซติีท้ัง้ 5 แห่ง งานสมัมนาหอการค้า
แห่งประเทศไทย การประชุม 50 ปี สมาคมการจัดงานบุคลากรแห่งประเทศไทย 
งาน Luangprabang-Indochina-Mawlamyine Economic Corridor (LIMEC) 
International Conference PhuDoo เป็นต้น

(ข้อมูลจาก ฝ่ายส่งเสริมตลาดไมซ์ในประเทศ) 

งานไมซ์ต่างประเทศที่สำาคัญปี พ.ศ. 2558 
สสปน. ประสบความสำาเร็จอย่างสูงในการดึงงานไมซ์เข้ามาจัดในประเทศไทย 
โดยมีงานสำาคัญของกลุ ่มการประชุมและการท่องเท่ียวเพื่อเป็นรางวัล อาทิ  
การประชมุ Herbalife Asia-Pacific Extravaganza มผีูร่้วมงานจำานวน 20,000 คน  
การประชุมบริษัท Infinitus มีผู้ร่วมงานจำานวน 12,000 คน งาน D&E Global 
Convention 2015 มีผู้ร่วมงานจำานวน 9,000 คน การประชุมบริษัท Perfect 
(China) Marie Anne Tour 2015 มีผู้ร่วมงานจำานวน 5,500 คน งาน Manulife 
MDRT PEAK Convention มีผู้ร่วมงานจำานวน 2,000 คน เป็นต้น 

กลุม่การประชมุนานาชาต ิอาท ิFDI Annual World Dental Congress มผีูร่้วมงาน 
จำานวน 10,000 คน 40th World Congress of the World Small Animal  
Veterinary Association มีผู้ร่วมงานจำานวน 2,000 คน 46th World Congress 
of Surgery of ISS/SIC มีผู้ร่วมงานจำานวน 2,000 คน ADFEST 2015 มีผู้ร่วมงาน  
จำานวน 1,100 คน The 9th China Growing Pharmaceutical Enterprise 
Development Forum มีผู้ร่วมงาน จำานวน 1,000 คน เป็นต้น

กลุ่มการแสดงสินค้านานาชาติ อาทิ งาน IT&CMA/CTW Asia-Pacific 2015 
งาน Food & Hotel Thailand 2015 งาน INTERMACH 2015 งาน Propak Asia 
2015 งาน METALEX 2015 งาน COSMEX 2015 เป็นต้น 

(ข้อมูลจาก ฝ่ายพัฒนากลยุทธ์องค์กร) 

Major International MICE Events in 2015
TCEB was highly successful in attracting MICE events to be held in 
Thailand. Major meetings and incentive travel events were Herbalife 
Asia-Pacific Extravaganza with 20,000 participants, the corporate 
meeting of Infinitus with 12,000 participants, D&E Global Convention 
2015 with 9,000 participants, the corporate meeting of Perfect (China) 
Marie Anne Tour 2015 with 5,500 participants, and Manulife MDRT 
PEAK Convention with 2,000 participants.

Major conventions were FDI Annual World Dental Congress with 
10,000 participants, 40th World Congress of the World Small Animal 
Veterinary Association with 2,000 participants, 46th World Congress 
of Surgery of ISS/SIC with 2,000 participants, ADFEST 2015 with 
1,100 participants, 9th China Growing Pharmaceutical Enterprise 
Development Forum with 1,000 participants. 

Major exhibitions were IT&CMA/CTW Asia-Pacific 2015, Food & Hotel 
Thailand 2015, INTERMACH 2015, Propak Asia 2015, METALEx 2015 
and COSMEx 2015.

(Source: The Corporate Strategy Development Department)
Marketing and Branding
TCEB’s marketing strategies in 2015 aimed at attracting quality MICE 
travellers and continuing the growth of Thailand’s MICE industry. To 
achieve this, TCEB’s marketing for both international and domestic 
MICE markets emphasized the 4P strategies, i.e. Public - Private 
- People - Partnership, a collaboration with business alliances to 
coordinate marketing strategies, to increase interaction, and to create 
awareness about the MICE industry among public and private sector 
organisations as well as the general public. 

The brand communication campaign Thailand CONNECT the 
World enjoyed success in promoting Thailand as a business hub 
with exceptional MICE capability. The campaign focused on 3 
fundamental pillars; destination, business and people.

ด้านการตลาดและการสร้างแบรนด์
สำาหรับกลยุทธ์การตลาดของ สสปน. ในปี พ.ศ. 2558 มีวัตถุประสงค์มุ่งเน้นการ 
ดึงนักเดินทางกลุ ่มไมซ์คุณภาพ ขับเคล่ือนการเติบโตของอุตสาหกรรมไมซ์
ไทย ดังนั้น แนวทางการดำาเนินงานด้านการตลาดของ สสปน. สำาหรับ 
ตลาดไมซ์ทั้งในและต่างประเทศนั้น จะเน้นการทำางานภายใต้กลยุทธ์ 4P หรือ  
Public - Private - People - Partnership ซ่ึงเป็นโครงสร้างการบรหิารความร่วมมอื 
ในการส่งเสริมธุรกิจไมซ์ตามกลยุทธ์การตลาดร่วมกับพันธมิตรกลุ่มเป้าหมาย  
สร้างการมีส่วนร่วม และการตระหนักรู้เกี่ยวกับอุตสาหกรรมไมซ์ ครอบคลุม 
ทุกกลุ่มเป้าหมายทั้งภาครัฐ เอกชน และการมีส่วนร่วมของประชาชน

การดำาเนินงานที่สำาคัญของฝ่ายฯ ด้านการสร้างแบรนด์ คือ การเปิดตัวแคมเปญ
การสือ่สารแบรนด์ Thailand CONNECT the World เน้นจดุแข็งในการขับเคลือ่น
อุตสาหกรรมไมซ์ไทยผ่าน 3 แกนหลัก จุดหมายปลายทาง โอกาสทางธุรกิจ และ
บุคลากรมืออาชีพ 

Marketing and Corporate Image Department 
in 2015

ฝ่ายการตลาดและภาพลักษณ์องค์กร
ปีงบประมาณ พ.ศ. 2558
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TCEB continued its campaign ‘Thailand’s MICE UNITED’ after its 
introduction in 2014. In 2015, TCEB strengthened the country’s 
capability as a destination for MICE in order to prepare for the ASEAN 
Economic Community (AEC). For this second year of the campaign, 
TCEB partnered with 9 organisations: Ministry of Foreign Affairs, 
Tourism Authority of Thailand, Thai Airways Public Company Limited, 
Ratchaprasong Square Trade Association, Bangkok Riverside Marketing 
Partnership, Thailand Incentive and Convention Association, Thai 
Exhibition Association, True Corporation Public Company Limited, 
and Bangkok Mass Transit System Public Company Limited.

Collaborating with True Corporation Public Company Limited and 
Bangkok Mass Transit System Public Company Limited, TCEB created 
the Thailand CONNECT Welcome Package to attract international 
MICE organisers and travellers. The package included a themed 
Thailand CONNECT pre-paid BTS Connect Smart Pass and access to 
Free WiFi Trial by TrueMove H.

Corporate Communications
The role of Corporate Communications is to raise awareness of the 
MICE industry. TCEB’s main task was to promote this sector among 
stakeholders including public and private organisations, associations, 
and educational institutes both in Thailand and overseas. During fiscal 
year 2015, TCEB’s implementation included:

1. Domestic Corporate Communications Activities - press conferences 
and familiarisation programmes for domestic media and public 
relations in the central and regional areas. Outstanding activities 
were as follows: 

สำาหรับด้านการตลาด เป็นปีที่ประสบความสำาเร็จในการสานต่อโครงการ 
Thailand’s MICE UNITED เป็นปีที่ 2 หลังจากที่ฝ่ายได้เปิดตัวโครงการ 
“Thailand’s MICE United: ฟื้นเศรษฐกิจไทย ร่วมใจธุรกิจไมซ์” ครั้งแรกเมื่อปี 
พ.ศ. 2557 โดย ปี พ.ศ. 2558 เดนิหน้าภายใต้แนวคดิ “Thailand’s MICE United: 
เดินหน้าประเทศไทย ร่วมใจธุรกิจไมซ์รองรับ AEC” สร้างความแข็งแกร่งของ
ประเทศไทยในฐานะจดุหมายปลายทางในการจดังานไมซ์ รองรบัการเปิดประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน โดยมีพันธมิตรที่เข้าร่วมโครงการในปีที่ 2 ทั้งสิ้น 9 หน่วยงาน 
ได้แก่ กระทรวงการต่างประเทศ การท่องเทีย่วแห่งประเทศไทย บรษิทั การบนิไทย 
จำากัด (มหาชน) สมาคมผู้ประกอบการวิสาหกิจในย่านราชประสงค์ กลุ่มพันธมิตร
การตลาดโรงแรมริมนำ้าเจ้าพระยา สมาคมส่งเสริมการประชุมนานาชาติ (ไทย) 
สมาคมการแสดงสินค้า (ไทย) บริษัท ทรู คอร์ปอเรชั่น จำากัด (มหาชน) และบริษัท 
ระบบขนส่งมวลชนกรุงเทพ จำากัด (มหาชน)

ภายใต้ Thailand’s MICE United ปีที่ 2 ด้วยความร่วมมือกับ บริษัท ทรู 
คอร์ปอเรชั่น จำากัด (มหาชน) และบริษัท ระบบขนส่งมวลชนกรุงเทพ จำากัด 
(มหาชน) ฝ่ายฯ จึงจัดทำา Thailand CONNECT Welcome Package เพื่อ
เป็นข้อเสนอในการจูงใจผู้จัดงานและนักเดินทางกลุ่มไมซ์ให้เข้ามาจัดงานและ 
ร่วมกิจกรรมไมซ์ในประเทศไทย ตลอดจนเพิ่มรายจ่ายต่อหัวของนักเดินทาง 
กลุ่มไมซ์จากทั่วโลก โดยภายในแพ็กเกจประกอบด้วย บัตรโดยสารรถไฟฟ้า BTS 
Connect SmartPass ประเภทเติมเงิน สกรีนลาย Thailand CONNECT และ 
Free WiFi Trial by TrueMove H 

ด้านการสื่อสารองค์กร 
การสือ่สารองค์กรของ สสปน. เน้นการสร้างการรบัรูเ้กีย่วกบับทบาทการดำาเนนิงาน 
ของ สสปน. และส่งเสริมอุตสาหกรรมไมซ์แก่กลุ่มเป้าหมายทั้งหน่วยงานภาครัฐ 
ภาคเอกชน สมาคม สถาบนัการศกึษาผ่านช่องทางการสือ่สารของสือ่มวลชนทัง้ใน
ประเทศและต่างประเทศ โดยในปีงบประมาณ พ.ศ. 2558 นั้น มีกิจกรรมสื่อสาร
องค์กรที่ได้ดำาเนินการ ประกอบด้วย

1. กิจกรรมประชาสัมพันธ์ภายในประเทศ ประกอบด้วย การจัดกิจกรรม
ประชาสัมพันธ์สำาหรับสื่อมวลชนในประเทศ กิจกรรมสื่อมวลชนสัมพันธ์ และ
กิจกรรมสื่อสารองค์กร ทั้งส่วนกลาง และส่วนภูมิภาค โดยมีกิจกรรมสำาคัญ อาทิ 

 วันที่จัดกิจกรรม กิจกรรมประชาสัมพันธ์และสื่อสารองค์กร

19 ธันวาคม 2557  กิจกรรมขอบคุณสื่อมวลชนประจำ�ปี 
 พ.ศ. 2557 

29 กันยายน ถึง 1 ตุลาคม 2557 ง�นแถลงข่�วก�รจัดง�น IT&CMA ครั้งที่ 
23 และ CTW Asia-Pacific ครั้งที่ 18

12 มกราคม 2558 กิจกรรมสัมภ�ษณ์พิเศษส่ือมวลชน พิธี 
ลงน�มข้อตกลงคว�มร่วมมือในก�รส่งเสริม
อุตส�หกรรมไมซ์ในประเทศ ระหว่�ง สสปน.  
และสม�คมธุรกิจท่องเที่ยว

23 มกราคม 2558 ง�นแถลงข่�ว Thailand International 
Exhibitions & Events Forum 2015 
และเปิดตัวโครงก�ร ASEAN Rising 
Tradeshow 2015-2017

29 มกราคม 2558 ง�นแถลงข่�ว ก�รมอบตร�สัญลักษณ์
ม�ตรฐ�นสถ�นท่ีจัดง�นประเทศไทย 
(Thailand MICE Venue Standard)  
และง�นสัมมน� MICE Standard Day 2015 

24-25 กุมภาพันธ์ 2558 กิจกรรมนำ�ส่ือมวลชนไทยเข้�ร่วมง�น 
AIME 2015 ณ เมืองเมลเบิร์น ประเทศ
ออสเตรเลีย

27 กุมภาพันธ์ 2558 ง�นแถลงข่�วโครงก�ร Thailand’s MICE 
UNITED ปี 2 และแพ็กเกจส่งเสริมก�ร
ตล�ด Thailand CONNECT Welcome 
Package

3 มีนาคม 2558 ง � น แถล ง ข่ � ว กลยุ ท ธ์ ก � ร ดำ � เ นิ น
ง�นส่งเสริมธุรกิจไมซ์ภ�ยในประเทศ  
ประจำ�ปี พ.ศ. 2558 และพิธีเปิดโครงก�ร 
ไทยแลนด์โดเมสติกไมซ์ม�ร์ท ครั้งที่ 2

 Date Public relations and corporate 
communications activities

19 December 2014  2014 Thank You Party for Media

29 September - 1 October 2014 Press Conference: the 23rd IT& 
CMA and 18th CTW Asia-Pacific 

12 January 2015 Press Briefing to mark the MOU  
between TCEB and the Association  
of Thai Travel Agents to promote 
the MICE industry within the 
country 

23 January 2015 Press Conference: Thailand  
International Exhibitions & Events 
Forum 2015 and the launch of  
ASEAN Rising Tradeshow 2015- 
2017

29 January 2015 Press Conference: the awards of 
Thailand MICE Venue Standard 
and a MICE Standard Day 2015

24-25 February 2015 Media Fam Trip to AIME 2015 in 
Melbourne, Australia 

27 February 2015 Press Conference: the 2nd year  
of Thailand’s MICE UNITED and 
Thailand CONNECT Welcome 
Package

3 March 2015 Press Conference: the promotional 
strategies for domestic MICE 
2015 and the opening ceremony 
of the 2nd Thailand MICE Mart
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 Date Public relations and corporate communications 
activities

 วันที่จัดกิจกรรม กิจกรรมประชาสัมพันธ์และสื่อสารองค์กร

19 มีนาคม 2558  ง�นแถลงข่�วกลยุทธ์ก�รดำ�เนินง�นด้�นก�รตล�ด
ออนไลน์เพื่อส่งเสริมธุรกิจไมซ์ประจำ�ปีงบประม�ณ 
พ.ศ. 2558 และก�รเปิดตัวโครงก�ร SPICE UP 
YOUR BUSINESS AGENDA 2015 

26 มีนาคม 2558  ง�นแถลงข่�วโครงก�รไทยแลนด์โดเมสตกิไมซ์ม�ร์ท 
ครั้งที่ 2 จังหวัดเชียงใหม่

12-13 เมษายน 2558 กิจกรรมส่ือมวลชนสัญจร ประจำ�ปี พ.ศ. 2558  
เส้นท�งกรุงเทพฯ - นครน�ยก

21 เมษายน 2558 ง�นแถลงข่�วก�รจัดง�น Bangkok Entertainment 
Week 2015

18-21 พฤษภาคม 2558 กิจกรรมนำ�ส่ือมวลชนไทยเข้�ร่วมง�นเทรดโชว์ IMEX 
Frankfurt 2015 ณ เมืองแฟรงก์เฟิร์ต สหพันธ์
ส�ธ�รณรัฐเยอรมนี

28 พฤษภาคม 2558 ง�นแถลงข่�วโครงก�รไทยแลนด์โดเมสตกิไมซ์ม�ร์ท 
ครั้งที่ 2 ณ จังหวัดขอนแก่น

5 มิถุนายน 2558 ง�นแถลงข่�ว MICE Academy & Career Day

22 มิถุนายน 2558 กิจกรรมสัมภ�ษณ์พิเศษส่ือมวลชนแผนก�รขับเคล่ือน
โครงก�รม�ตรฐ�นสถ�นท่ีจัดง�นในประเทศไทย ระยะ 
5 ปีของ สสปน.

25 มิถุนายน 2558 ง�นแถลงข่�วโครงก�รไทยแลนด์โดเมสตกิไมซ์ม�ร์ท 
ครั้งที่ 2 ณ เมืองพัทย� จังหวัดชลบุรี

6 กรกฎาคม 2558 กิจกรรมส�นสัมพันธ์ สม�คมผู้สื่อข่�วเศรษฐกิจ

8 กรกฎาคม 2558 ง�นแถลงข่�ว โครงก�รประชุมน�น�ช�ติ ระเบียง
เศรษฐกิจ หลวงพระบ�ง – อินโดจีน – เม�ะลำ�ไย 
เรื่อง “ภูดู่” ประตูแห่งมิตรภ�พและโอก�ส

19 March 2015 Press Conference: the promotional strategies  
for digital marketing of MICE business in 2015, 
and SPICE UP YOUR BUSINESS AGENDA 2015 
campaign 

26 March 2015 Press Conference: the 2nd Thailand Domestic MICE 
Mart in Chiang Mai 

12-13 April 2015 2015 Media Fam Trip: Bangkok- Nakorn Nayok
 

21 April 2015 Press Conference: Bangkok Entertainment Week 
2015

18-21 May 2015 Media Fam Trip to IMEx 2015 in Frankfurt, Germany 

28 May 2015 Press Conference: the 2nd Thailand Domestic MICE 
Mart, Khon Kaen

5 June 2015 Press Conference: MICE Academy & Career Day

22 June 2015 Media interview about TCEB’s five-year plan to 
promote the project of Thailand MICE Venue 
Standard 

25 June 2015 Press Conference: the 2nd Thailand Domestic MICE 
Mart in Pattaya, Chonburi Province 

6 July 2015 Activity to develop relations with the Economic 
Reporters Association

8 July 2015 Press  Conference:  the Luang Prabang 
-lndochina-Mawlamyine Economic Corridor 
(LIMEC) International Conference, themed with “Phu  
Doo: Gateway of Relationships and Opportunities” 

 Date  Public relations and corporate  
 communications activities

 Date  Public relations and corporate  
 communications activities

 วันที่จัดกิจกรรม กิจกรรมประชาสัมพันธ์และสื่อสารองค์กร

23 July 2015 Press Conference: the 2nd Thailand Domestic 
MICE Mart, Phuket

11 August 2015 Welcome for Korean executives from The 
Central Officials Training Institute, Republic 
of Korea (COTI) 

26 August 2015 Press Conference: Meeting Industry Day  
2015

8 September 2015 Press Conference: Mae Sot SEZ Expo 2015

9 September 2015 Media interview on FDI Annual World Dental 
Congress 2015

10 September 2015 Press Conference: the Signing Ceremony of 
the MOU between TCEB and the Amsterdam 
Light Festival 

16-18 September 2015 Media Fam Trip for Thailand CONNECT The 
World: China MICE Commemorative Dinner 
2015 in Shanghai, China 

2. International Public Relations Activities: Main activities to promote 
international media relations in Asia, Europe, the Americas and 
Oceania included: 

2. กิจกรรมประชาสัมพันธ์ต่างประเทศ โดยจัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์สำาหรับ
สื่อมวลชนต่างประเทศ ครอบคลุมภูมิภาคเอเชีย ยุโรป อเมริกา โอเชียเนีย และ
อื่นๆ โดยมีกิจกรรมสำาคัญ อาทิ  

 วันที่จัดกิจกรรม กิจกรรมประชาสัมพันธ์และสื่อสารองค์กร

29 September to Press Conference: the 23rd IT&CMA
 1 October 2014 and 18th CTW Asia-Pacific 

29 กันยายน ถึง ง�นแถลงข่�วก�รจัดง�น IT&CMA ครั้งที่ 23
1 ตุลาคม 2557 และ CTW Asia-Pacific ครั้งที่ 18

23 กรกฎาคม 2558 ง�นแถลงข่�วโครงก�รไทยแลนด์โดเมสติกไมซ์ม�ร์ท 
ครั้งที่ 2 ณ จังหวัดภูเก็ต

11 สิงหาคม 2558 กิจกรรมก�รต้อนรับคณะผู้บริห�รจ�ก The Central  
Officials Training Institute, Republic of Korea (COTI)  
ส�ธ�รณรัฐเก�หลี ในโอก�สเดินท�งม�เยือนประเทศไทย

26 สิงหาคม 2558  ง�นแถลงข่�วสัมมน�โครงก�รประชุมผู้ประกอบก�ร
ธุรกิจก�รประชุมประจำ�ปี พ.ศ. 2558 

8 กันยายน 2558 ง�นแถลงข่�ว Mae Sot SEZ Expo 2015

9 กันยายน 2558 กิจกรรมสัมภ�ษณ์พิเศษส่ือมวลชน ก�รประชุม
ทันตแพทย์น�น�ช�ตขิองสหพนัธ์ทันตแพทย์โลก หรือ 
FDI Annual World Dental Congress 2015

10 กันยายน 2558 ง�นแถลงข่�วพธีิลงน�มคว�มร่วมมอืระหว่�ง สสปน. 
และ Amsterdam Light Festival ในก�รจัดง�น 
Light Festival

16-18 กันยายน 2558 กิจกรรมนำ�ส่ือมวลชนไทยเข้�ร่วมง�น Thailand  
CONNECT The World:  China MICE 
Commemorative Dinner 2015 ณ นครเซี่ยงไฮ้ 
ส�ธ�รณรัฐประช�ชนจีน
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 Date Public relations and organisational 
communications activities

 วันที่จัดกิจกรรม กิจกรรมประชาสัมพันธ์และสื่อสารองค์กร

17 พฤศจิกายน 2558 ง�นแถลงข่�วพิธีลงน�มบันทึกข้อตกลงคว�ม
ร่วมมือท�งวิช�ก�รด้�นไมซ์ ระหว่�ง สสปน. และ 
มห�วิทย�ลัยนอร์ทเท็กซัส อเมริก�

18-20 พฤศจิกายน 2558 ง�นแถลงข่�วในง�นเทรดโชว์ EIBTM 2014 ณ เมอืง
บ�เซโลน่� ประเทศสเปน

26 พฤศจิกายน 2558 ง�นแถลงข่�วในง�น Thailand CONNECT the 
World: London Business Events Road Show 
2014 ณ กรุงลอนดอน สหร�ชอ�ณ�จักร

24 -25 กุมภาพันธ์ 2558 ง�นแถลงข่�วในง�นเทรดโชว์ AIME 2015 ณ เมอืง
เมลเบิร์น ประเทศออสเตรเลีย  

24 ถึง 26 มีนาคม 2558 กิจกรรม International Media Familiarization 
Trip: Thailand CONNECT the World สำ�หรับ
สื่อมวลชนต่�งประเทศภูมิภ�คเอเชีย 

31 มีนาคม ถึง กิจกรรม International Media Familiarization
2 เมษายน 2558 Trip: Thailand CONNECT the World สำ�หรับ

สื่อมวลชนต่�งประเทศภูมิภ�คโอเชียเนีย

16 เมษายน 2558 ง�นแถลงข่�วในง�นเทรดโชว์ IT&CM China 2015 
ณ เมืองเซี่ยงไฮ้ ส�ธ�รณรัฐประช�ชนจีน

21 เมษายน 2558 ง�นแถลงข่�ว โครงก�รโรดโชว์ Thailand  
CONNECT: Business Events Road Show 2015 
ณ กรุงโตเกียว ประเทศญี่ปุ่น

18 พฤษภาคม 2558 ง�นแถลงข่�ว โครงก�รโรดโชว์ Thailand CONNECT  
the World: Germany Business Events Road Show  
2015 ณ กรุงเบอร์ลิน สหพันธ์ส�ธ�รณรัฐเยอรมนี

20 พฤษภาคม 2558 ง�นแถลงข่�วในง�นเทรดโชว์ IMEX Frankfurt 2015  
ณ เมืองแฟรงก์เฟิร์ต สหพันธ์ส�ธ�รณรัฐเยอรมนี

17 November 2015 Press Conference: the Signing Ceremony of 
the Memorandum of Agreement for MICE  
Academic Cooperation between TCEB and 
the University of North Texas, USA 

18-20 November 2015 Press Conference: EIBTM 2014 in Barcelona, 
Spain

26 November 2015 Press Conference: Thailand CONNECT  
the World: London Business Events Road 
Show 2014, London, UK 

24-25 February 2015 Press Conference: AIME 2015 in Melbourne, 
Australia 

24-26 March 2015  International Media Familiarisation Trip: 
Thailand CONNECT the World, for Asian 
media

31 March-2 April 2015 International Media Familiarisation 
Trip: Thailand CONNECT the World, for 
Oceanian media 

16 April 2015 Press Conference: IT&CM China 2015, 
Shanghai, China 

21 April 2015 Press Conference: Thailand CONNECT: 
Business Events Road Show 2015, Tokyo, 
Japan 

18 May 2015 Press Conference: Thailand CONNECT: 
Business Events Road Show 2015, Berlin, 
Germany

20 May 2015 Press Conference: IMEx 2015 Frankfurt,  
Germany

 วันที่จัดกิจกรรม กิจกรรมประชาสัมพันธ์และสื่อสารองค์กร Date Public relations and organisational 
  communications activities

 Domestic Media International Media  สื่อภ�ยในประเทศ สื่อต่างประเทศ

26 มิถุนายน 2558 กิจกรรมสัมภ�ษณ์พิเศษสื่อมวลชนในง�น 
 Connections Plus 2015

18-23 กรกฎาคม 2558 กิจกรรม International Media Familiarisation 
Trip: Thailand CONNECT the World: Bangkok  
– Khao Yai Media Familiarisation Trip 2015

4-6 สิงหาคม 2558 ง�นแถลงข่�วในง�นเทรดโชว์ IBTM CHINA 2015 
ณ กรุงปักกิ่ง ส�ธ�รณรัฐประช�ชนจีน

17 กันยายน 2558  กิจกรรมสร้�งคว�มเชือ่มัน่ประเทศไทยกับส่ือมวลชน 
 ประเทศจีนประจำ�ปี 2558 Thailand CONNECT  
 The World: China MICE Commemorative  
 Dinner 2015 ณ นครเซ่ียงไฮ้ ส�ธ�รณรัฐประช�ชนจีน

26 June 2015 Media interview during Connections Plus  
2015

18-23 July 2015 International Media Familiarisation Trip: 
Thailand CONNECT the World: Bangkok-Khao 
Yai Media Familiarisation Trip 2015

4-6 August 2015 Press Conference held in IBTM 2015 in Beijing, 
China

17 September 2015 A meeting with Chinese media to create  
confidence in Thailand, entitled “Thailand  
CONNECT The World: China MICE Commemorative  
Dinner 2015”, in Shanghai, China

Marketing Communication
Marketing communication focused on the use of international and 
domestic media tools in 2015, which included: 

ด้านการสื่อสารการตลาด
เน้นการใช้สื่อทั้งภายในและต่างประเทศโดยรวบรวมสื่อประชาสัมพันธ์ที่ใช้ในปี 
พ.ศ. 2558 ประกอบด้วย 

Asian market (60 per cent): 18 
inserts in print media and 27  
inserts in online media; in TIME, CEI, 
MICEnet Asia, Business Traveller, 
Wall Street Journal, TTG MICE and 
The Economist. 

European market (30 per cent): 
16 inserts in print media and 21 
inserts in online media; in Trade 
Fair, Exhibition World, m+a Report, 
m+a UFI Newsletter, TSNN Banner 
Newsletter, AMI, HeadQuarter, 
M&IT and C+MW. 

ตล�ดเอเชีย สัดส่วน 60% แบ่งเป็น  
ส่ือ ส่ิงพิมพ์จำ �นวน 18 ค ร้ัง และ 
สื่อออนไลน์จำ�นวน 27 ครั้ง ได้แก่ TIME 
CEI, MICEnet Asia Business Travel-
ler Wall Street Journal, TTG MICE 
และ The Economist

ตล�ดยุโรป สัดส่วน 30% แบ่งเป็น  
ส่ือส่ิงพิมพ์จำ�นวน 16 คร้ัง และส่ือออนไลน์
จำ�นวน 21 คร้ัง ได้แก่ Trade Fair, 
Exhibition World, m+a Report, 
m+a UFI Newsletter, TSNN Banner 
Newsletter, AMI, HeadQuarter, M&IT 
และ C+MW

The development of  an 
eight-series, one-minute TV 
programme, MICE Inside, 
broadcast on Turakij Tid Dao 
(TV 5) and Khui Khamong 
Khao Chao (TV 9), Workpoint’s 
Suai, Chieb, Nieb, and World 
Focus (Amarin Channel)

TCEB executive interviews 
and ad development for the 
events calendar: 20 inserts in 
Business Watch TV programme 
on TNN24

ก�รผลิตร�ยก�ร MICE Inside 
คว�มย�ว 1 น�ที จำ�นวน 8 ตอน 
ออกอ�ก�ศท�งสถ�นีโทรทัศน์ช่อง 
5 ในช่วงร�ยก�รธุรกิจติดด�ว / 
สถ�นโีทรทัศนช์อ่ง 9 ในชว่งร�ยก�ร
คยุโขมงข่�วเช�้ ชอ่ง Workpoint ใน
ร�ยก�รสวย เฉียบ เนียบ และช่อง
อมรินทร์ ในร�ยก�ร World Focus

ก�รสัมภ�ษณ์ผู้บริห�ร สสปน. และ
ก�รผลิตภ�พโฆษณ�ปฏิทินแสดง
สินค้� จำ�นวน 20 คร้ัง ออกอ�ก�ศสด
ท�งสถ�นีโทรทัศน์ TNN24 ร�ยก�ร 
Business Watch
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 Domestic Media International Media  สื่อภายในประเทศ สื่อต่างประเทศ

 Road show Support Events  กิจกรรมเทรดโชว์ กิจกรรมสนับสนุนงานอีเวนท์

International Market (10 per cent): 
8 inserts in print media, and 
18 inserts in online media;  
i n  Sawasdee  magaz i ne , 
Businessweek.com, Meetpie.
com, Exhibitionworld.net and 
Convene.

ตล�ดทั่วโลก สัดส่วน 10% แบ่งเป็น
ส่ือส่ิงพมิพจ์ำ�นวน 8 คร้ัง ส่ือออนไลน์
จำ�นวน 18 คร้ัง ได้แก่ นติยส�รสวัสดี, 
Businessweek.com, Meetpie.
com, Exhibitionworld.net และ 
นิตยส�ร Convene

TMA ASEAN BUSINESS FORUM 2014 
on 3-14 November 2015

Bloomberg ASEAN Business Summit 
on 2-3 December 2015

TMA ASEAN BUSINESS FORUM 2014: 
3-14 พฤศจิก�ยน พ.ศ. 2557

Bloomberg ASEAN Business Summit: 
2-3 ธันว�คม พ.ศ. 2557

The development of a one-minute 
VDO news release: 4 inserts in 
NBT’s weekend morning news 

The development of an 11-series, 
two-minute-long scoop for 
broadcast on radio stations in  
Bangkok and MICE Cities 

The development of a 15-second 
commercial jingle with 320 
inserts in CEO Vision radio 
programme of FM96.5 channel

ก�รผลิตข่�วประช�สัมพันธ์คว�มย�ว 
1 น�ที ออกอ�ก�ศท�งสถ�นีโทรทัศน์ 
NBT ช่วงร�ยก�รข่�วเช้� เส�ร์-อ�ทิตย์ 
จำ�นวน 4 ครั้ง

ก�รผลิตสกู๊ปโฆษณ�ประช�สัมพันธ์
ท�งวิทยุคว�มย�ว 2 น�ที จำ�นวน 
11 ตอน เพื่อออกอ�ก�ศท�งสถ�นีวิทยุ
ในกรุงเทพมห�นครและเมืองไมซ์ซิตี้

ก�รผลิต Jingle ประช�สัมพันธ์องค์กร
ท�งวิทยุ คว�มย�ว 15 วิน�ที เพื่อออก
อ�ก�ศท�งสถ�นีวิทยุ FM96.5 ร�ยก�ร 
CEO Vision จำ�นวน 320 ครั้ง

IT&CMA and CTW 2014

IMEX America 2014

IT&CMA and CTW 2014

IMEX America 2014

Event Management 
During fiscal year 2015, TCEB initiated a project POP UP THAILAND  
to produce a movable pavilion used to present information about TCEB 
and the Thai identity through various cultural activities such as teaching 
visitors how to dress in Thai national costumes and how to weave fish 
from palm leaves. TCEB designed and organised the Thailand Pavilion 
at ten trade shows within the country and two abroad.

Other important marketing support activities, within the country and 
abroad, were as follows: 

ด้านกิจกรรมส่งเสริมการตลาด 
ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2558 ฝา่ยไดร้ิเริม่การจัดทำาโครงการ POP UP THAILAND 
ขึ้นเพื่อเป็นบูธนิทรรศการเคลื่อนที่ในการนำาเสนอข้อมูลเกี่ยวกับ สสปน. และ
การนำาเสนออัตลักษณ์ของประเทศไทยผ่านการจัดกิจกรรมส่งเสริมวัฒนธรรม
ต่างๆ อาทิ การสอนผู้เข้าร่วมงานไมซ์แต่งชุดประจำาชาติไทย การสอนกิจกรรม
สานปลาตะเพียน โดยดำาเนินการในประเทศจำานวน 10 ครั้ง และต่างประเทศ
จำานวน 2 ครั้ง 

นอกจากน้ี ฝ่ายฯ ยังสนับสนุนการบริหารกิจกรรมส่งเสริมการตลาด สำาหรับ
กิจกรรมขององค์กรทั้งในและต่างประเทศ โดยมีงานสำาคัญ อาทิ 

 Road show Support Events  กิจกรรมเทรดโชว์ กิจกรรมสนับสนุนงานอีเวนท์

TIEFF 2015 on 23 January 2015

HONDA LPGA on 26 February-1 March 
2015 

The 2015 Annual Meeting of Ambassadors 
and Consuls-General throughout the 
World on 29-30 April 2015

Exhibition to celebrate the 83rd Anniversary  
of the Office of the Prime Minister on 
26 June 2015

The 10th Anniversary celebration of 
CONNECTION PLUS 2015 on 28 June 
2015

National Seminar on Tourism and MICE 
Statistics in Thailand on 23-24 July 2015

A dinner talk on the new Thailand mega 
project, CONNECT the World on 14 
August 2015

A project on building alliances and 
networking with the public sector to 
develop the potential of the Thai MICE 
industry from 30 August-1 September 
2015

Event management of Thailand Domestic 
MICE Mart in five MICE Cities 

TIEFF 2015: 23 มกร�คม พ.ศ. 2558

HONDA LPGA: 26 กุมภ�พันธ์ - 1 มีน�คม 
พ.ศ. 2558 

ก�รประชมุเอกอคัรร�ชทูตและกงสุลใหญ่ท่ัวโลก 
ประจำ�ปี 2558: 29-30 เมษ�ยน พ.ศ. 2558 

นิทรรศก�รเนื่องในโอก�สคล้�ยวันสถ�ปน� 
สำ�นักน�ยกรัฐมนตรี ครบรอบ 83 ปี: 26 
มิถุน�ยน พ.ศ. 2558 

Celebrat ion of  10 th Anniversary 
CONNECTION PLUS 2015: 28 มิถุน�ยน 
พ.ศ. 2558

National Seminar on Tourism and MICE 
Statistic in Thailand: 23-24 กรกฎ�คม 
พ.ศ. 2558 

Dinner Talk  New Thailand Mega Proj-
ect CONNECT the World: 14 สิงห�คม  
พ.ศ. 2558

โครงก�รสร้�ง เครือข่�ยกับพันธมิตรและ 
หน่วยง�นภ�ครัฐ เพื่อสร้ �งศักยภ�พของ 
อุตส�หกรรมไมซ์ในประเทศ: 30 สิงห�คม ถึง  
1 กันย�ยน พ.ศ. 2558 

บริห�รจัดก�รง�นไทยแลนด์โดเมสติคไมซ์ม�ร์ท 
ใน 5 เมืองไมซ์ซิตี้ 

EIBTM 2014

AIME 2015

IT&CM China 2015

IMEX FRANKFURT 2015

CIBTM 2015

EIBTM 2014

AIME 2015

IT&CM China 2015

IMEX FRANKFURT 2015

CIBTM 2015
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ฝ่ายอุตสาหกรรมการประชุม ปีงบประมาณ พ.ศ. 2558 Meeting, Incentive and Convention Department in 2015 

ในปงีบประมาณ พ.ศ. 2558 ฝา่ยอตุสาหกรรมการประชมุ ไดดึ้งจำานวนนกัเดนิทาง 
กลุ่มไมซ์และรายได้เข้าประเทศ โดยแบ่งเป็นกิจกรรมการประชุมองค์กร จำานวน 
262,538 คน สามารถสร้างรายได้ 28,397 ล้านบาท และเมื่อเปรียบเทียบกับ
ปีงบประมาณ พ.ศ. 2557 พบว่าทั้งจำานวนนักเดินทางและรายได้จากกิจกรรมนี้ 
เพิม่ขึน้รอ้ยละ 12.81 ดา้นการทอ่งเทีย่วเพือ่เปน็รางวลั มนีกัเดนิทางกลุม่ไมซจ์ำานวน 
254,125 คน สร้างรายได้ 16,136 ล้านบาท จำานวนคนเพิ่มขึ้นจากปี พ.ศ. 2557 
ร้อยละ 5.65 และมีรายได้เพิ่มขึ้นร้อยละ 5.64 ด้านกิจกรรมการประชุมนานาชาติ 
มนีกัเดนิทางกลุม่ไมซ์จำานวน 294,371 คน สรา้งรายได ้27,339 ลา้นบาท มจีำานวนคน 
และรายได้เพิ่มร้อยละ 2.25 

In fiscal year 2015, TCEB attracted millions of international MICE 
travellers to Thailand, generating extensive revenue for the country. 
There were 262,538 travellers spending 28,397 million baht for 
corporate meetings, a 12.81% increase over the previous year; 
254,125 travellers spending 16,136 million baht for incentive travel, 
a 5.65% increase over the previous year; and 294,371 travellers 
spending 27,339 million baht for conventions, a 2.25% increase over 
the previous year. 

Performance of Meeting, Incentive 
and Convention Department in 2015

ตารางภาพรวมผลการดำาเนินงานปี พ.ศ. 2558 
อุตสาหกรรมการประชุม

 Industry MICE Travellers Revenue (mn baht)

Corporate Meetings  262,538 28,397

Incentive Travel 254,125 16,136

Conventions  294,371 27,339

 Total 811,034 71,872

 กลุ่มธุรกิจ จำานวนนักเดินทางกลุ่มไมซ์ รายได้ (ล้านบาท)

การประชุมองค์กร   262,538 28,397

การท่องเที่ยวเพื่อเป็นรางวัล 254,125 16,136

การประชุมนานาชาต ิ  294,371 27,339

 รวม 811,034 71,872

According to the agreement of the Committee of Meeting, Intensive and Conference at the first meeting of 2016 on 22 January,  
MIC (Meeting, Incentive and Convention Department) has been split into two departments: Meeting, Incentive Department (MI) and  

Convention Department (C). However, the report presents the overall performance of MIC.

ด้านการดึงงานและสนับสนุนงาน 

1. การสนับสนุนการจัดงานในประเทศไทย 
 1.1 โครงการสนับสนุนการประชุมนานาชาติและการท่องเที่ยวเพื่อเป็นรางวัล 
  กลุ่มลูกค้าองค์กรมีนักเดินทางกลุ่มไมซ์จำานวน 64,232 ราย ซึ่งมี 23 งาน 
  อยู่ภายใต้โครงการ Meeting Bonus 
 1.2 โครงการให้การสนับสนุนสมาคม/หน่วยงานในการจัดประชุมนานาชาต ิ
  ในไทย มีนักเดินทางกลุ่มไมซ์จำานวน 32,350 ราย 
 1.3 โครงการให้การสนับสนุนการประชุมทันตแพทย์นานาชาติ พ.ศ. 2558  
  ของสหพนัธ์ทนัตแพทย์โลก (FDI) โดยมผีูเ้ข้าร่วมจำานวนทัง้สิน้ 16,664 ราย  
  โดยเป็นชาวต่างชาติจำานวน  9,372 ราย และชาวไทยจำานวน 7,292 ราย
2.การสนับสนุนการประมูลสิทธิ์
 2.1 การสนับสนุนการประมูลสิทธิ์การจัดประชุมนานาชาติ (Association) 
  โดยเสนอตัวเป็นเจ้าภาพจำานวน 24 งาน 
 2.2 การชนะประมลูสทิธิก์ารจดัประชุมนานาชาต ิ(Association) จำานวน 9 งาน  
  ประกอบด้วย 
  1. The 10th Biennial Scientific Meeting of the Asia Pacific  
    Pediatric Endocrine Society (APPES 2018)
  2. The 11th Asia Pacific Poultry Congress and Exhibition  
   (APPC 2018)
  3. The 2015 IEEE International Conference on Antenna  
   Measurements & Applications (IEEE CAMA)
  4. The 14th ApacCHRIE Conference 2016
  5. The 3rd Asia-Pacific Glaucoma Congress 2016
  6. The 10th International Convention of Asia Scholars (ICAS)
  7. The 23rd UIHJ International Congress Bangkok 2018 (UIHJ  
   2018)
  8. The 8th International Congress of Asian Society of Toxicology  
   (ASIATOX 2018)
  9. Royal Australian College of Surgeons (RACS) 2019
 2.3 การดึงงานขนาดใหญ่เข้ามาจัดประชุมในประเทศไทย (Meetings and  
  Incentives) จำานวน 4 งาน โดยมีผู้เข้าร่วมงาน 40,856 ราย 
3.การจัดต้ังตัวแทนตลาดต่างประเทศ ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2558 มีตัวแทน 
ตลาดต่างประเทศ จำานวน 6 ประเทศ ประกอบด้วย รัสเซีย ญี่ปุ่น อินเดีย สิงคโปร์ 
อเมริกาเหนือ และจีน

Bidding and Support

1. Domestic Event Support 
 1.1 Support for the arrangement of conventions and incentive 

travel for corporate audiences: 64,232 MICE travellers,  
23 events under the project of Meeting Bonus 

 1.2 Project to support associations/organisations in arranging 
conventions in Thailand: 32,350 MICE travellers

 1.3 Support for the FDI Annual World Dental Congress 2015: 
16,664 participants consisting of 9,372 foreigners and 7,292 Thais

2. Bid Support
 2.1 Supporting bids for conventions (Association) by proposing 

to be host: 24 events
 2.2 Winning 9 convention bids (Association): 16,664 participants
  1. The 10th Biennial Scientific Meeting of the Asia Pacific 

Pediatric Endocrine Society (APPES 2018)
  2. The 11th Asia Pacific Poultry Congress and Exhibition 

(APPC 2018)
  3. The 2015 IEEE International Conference on Antenna 

Measurements & Applications (IEEE CAMA)
  4. The 14th ApacCHRIE Conference 2016
  5. The 3rd Asia-Pacific Glaucoma Congress 2016
  6. The 10th International Convention of Asia Scholars (ICAS)
  7. The 23rd UIHJ International Congress Bangkok 2018 (UIHJ 

2018)
  8. The 8th International Congress of Asian Society of 

Toxicology (ASIATOx 2018)
  9. Royal Australian College of Surgeons (RACS) 2019
 2.3 Arranging four large scale meetings and incentives in 

Thailand: 40,856 participants 

3. Assignment of overseas agents: In fiscal year 2015, there were 
six overseas agents in Russia, Japan, India, Singapore, North America 
and China.

 ตามมติคณะกรรมการส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ ในการประชุมคร้ังท่ี 1/2558  
 เม่ือวันท่ี 22 มกราคม พ.ศ. 2558 ให้แยกหน่วยงานฝ่ายอุตสาหกรรมการประชุม (MIC) เป็น 2 ฝ่าย คือ  
 ฝ่ายส่งเสริมการจัดประชุมและการท่องเท่ียวเพ่ือเป็นรางวัล (MI) และ ฝ่ายส่งเสริมการจัดประชุมนานาชาติ (C)
 ท้ังน้ี การรายงานผลการดำาเนินงานจะยังคงเป็นภาพรวมของฝ่ายอุตสาหกรรมการประชุม (MIC)
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Marketing and Development Promotion
1. Participation in six trade shows: IMEx AMERICA 2014, EIBTM 
2014, AIME 2015, IT&CM CHINA 2015, IMEx FRANKFURT 2015 and 
CIBTM 2015 
2. The organisation of 15 roadshows in Thailand and foreign countries: 
9 for meetings and incentives in Japan, Malaysia, the Philippines, 
Indonesia, India, China, Russia and the UK, and 6 for international 
conventions in Japan, Korea, China, Europe, USA and Thailand.
3. The organisation of 17 familiarisation inspection trips to show 
the nation’s image and potential in various countries: 13 activities 
to promote meetings and incentives, and 4 activities to promote 
conventions.
4. The organisation of Connections Plus by the meetings and incentive 
travel sectors to show the readiness and capabilities of Thailand as a 
diverse MICE destination: 66 targeted foreigners participated in the 
event held in Bangkok and Chiang Mai.
5. The organisation of Meetings Industry Day on 26 August 2015 at 
the Intercontinental Hotel with 256 participants. This event is held 
annually to report on the current situation of Thai MICE and global 
trends, while also serving as a platform for industry networking.
6. Participation and support for the 23rd IT&CM Asia and 18th CTW 
Asia-Pacific on 29 September - 1 October 2515 at the Bangkok 
Convention Centre, CentralWorld. There were 64 booths of Thai MICE 
entrepreneurs, and 2,701 foreign participants, of which 2,553 were 
buyers, sellers, media, lecturers, seminar participants and general 
public from 52 countries. 
7. The development of four marketing promotion assets to promote 
the MICE industry in Thailand.
8. Maintenance of memberships of key industry associations, such as 
International Congress and Convention Association (ICCA), Union of 
International Associations (UIA), Professional Convention Management 
Association (PCMA), Society for Incentive Travel Excellence (SITE), 
Meeting Professionals International (MPI), Global Business Travel 
Association (GBTA). TCEB participated in five annual meetings to 
increase knowledge and develop good relationships between member 
organisations, and in three marketing activities, also as a co-organiser, 
to promote TCEB and Thailand. 

การส่งเสริมการตลาดและการพัฒนา 
1. ร่วมงานเทรดโชว์ในต่างประเทศ จำานวน 6 งาน ประกอบด้วย IMEX AMERICA 
2014, EIBTM 2014, AIME 2015, IT&CM CHINA 2015, IMEX FRANKFURT 
2015 and CIBTM 2015 
2. จดังานโรดโชว์ในและตา่งประเทศ จำานวน 15 งาน ประกอบดว้ย แบง่เปน็งานการ
ประชุมและการท่องเที่ยวเพื่อเป็นรางวัล จำานวน 9 งานในประเทศ ญี่ปุ่น มาเลเซีย 
สิงคโปร์ ฟิลิปปินส์ อินโดนีเซีย อินเดีย จีน รัสเซีย และสหราชอาณาจักร ส่วน 
การประชุมนานาชาติ มีจำานวน 6 งาน ประกอบด้วยงานโรดโชว์ในประเทศอาทิ 
ญี่ปุ่น เกาหลี จีน ยุโรป อเมริกาและโรดโชว์ภายในประเทศ 
3. กิจกรรมสร้างภาพลักษณ์และแสดงศักยภาพของประเทศไทยให้กับกลุ่มเป้าหมาย
ชาวต่างชาติ (Familiarisation and Inspection Trips) จำานวน 17 ครั้ง โดยเป็น
กจิกรรมของสว่นงานการประชมุและการทอ่งเทีย่วเพือ่เปน็รางวลั จำานวน 13 ครัง้ 
และส่วนงานการประชุมนานาชาติ จำานวน 4 ครั้ง
4. จัดกิจกรรมประจำาปี Connections Plus ของส่วนงานการประชุมและการ 
ทอ่งเทีย่วเพือ่เปน็รางวลั เพือ่แสดงศกัยภาพและความพรอ้มของประเทศไทยในการ
จัดงานประชุมและท่องเที่ยวเพื่อเป็นรางวัล ณ กรุงเทพมหานคร และเชียงใหม่ มี
กลุ่มเป้าหมายชาวต่างชาติเข้าร่วมงานทั้งสิ้น 66 ราย
5. จัดกิจกรรมประจำาปี Meetings Industry Day เพื่อรายงานสถานการณ์
อุตสาหกรรมการประชุมของประเทศไทยและแนวโน้มอุตสาหกรรมการประชุม
ในต่างประเทศให้กับผู้ประกอบการ และเป็นเวทีให้ผู้ประกอบการสร้างเครือข่าย
ความสัมพันธ์เมื่อวันที่ 26 สิงหาคม พ.ศ. 2558 ณ โรงแรมอินเตอร์คอนติเนนตัล 
มีผู้เข้าร่วมงานจำานวน 256 ราย
6. เขา้รว่มงานและใหก้ารสนบัสนนุการจดังาน The 23rd IT&CM Asia and 18th CTW 
Asia - Pacific 29 กนัยายน - 1 ตลุาคม พ.ศ. 2558 ณ บางกอกคอนเวนชัน่เซน็เตอร ์ 
เซ็นทรัลเวิลด์ มีผู้ประกอบการไมซ์เข้าร่วมงานภายใต้คูหาประเทศไทย 
จำานวน 64 ราย และมีจำานวนผู้เข้าร่วมงานทั้งสิ้นจำานวน 2,701 ราย โดยเป็น
ผูเ้ดนิทางจากตา่งประเทศ ไดแ้ก ่ผูซ้ื้อ ผูข้าย สือ่มวลชน วทิยากร ผูเ้ขา้รว่มอบรมสมัมนา  
ผู้ได้รับเชิญเข้าร่วมงาน และผู้สนใจเข้าร่วมงานทั่วไป เป็นจำานวน 2,553 ราย จาก 
52 ประเทศทุกภูมิภาคทั่วโลก
7. จัดทำาผลิตภัณฑ์เพื่อส่งเสริมการตลาดและสื่อสารการตลาด จำานวน 4 ชิ้นงาน 
เพื่อประชาสัมพันธ์อุตสาหกรรมการประชุมในประเทศไทย 
8. คงสมาชิกภาพในสมาคมที่เกี่ยวข้อง อาทิ International Congress and 
Convention Association (ICCA), Union of International Associations (UIA), 
Professional Convention Management Association (PCMA), Society for 
Incentive Travel Excellence (SITE), Meeting Professionals International 
(MPI), Global Business Travel Association (GBTA) และเข้าร่วมการประชุม
ประจำาปีของสมาคมจำานวน 5 ครั้ง เพื่อเพิ่มพูนความรู้และสร้างเครือข่ายภายใน
กลุ่มสมาชิก รวมทั้งเข้าร่วมกิจกรรมการตลาดและจัดกิจกรรมร่วมกับสมาคม 
จำานวน 3 ครั้ง เพื่อประชาสัมพันธ์ สสปน. และประเทศไทย 

Event highlights in fiscal year 2015 
(1 October 2014 – 30 September 2015)

งานสำาคัญในปีงบประมาณ พ.ศ. 2558 
(1 ตุลาคม พ.ศ. 2557 – 30 กันยายน พ.ศ. 2558)

 Event Date and Venue Participants

CONVENTIONS

30th Congress of the  5-10 October 2015 1,187
International Academy of 
Pathology (IAP 2014)

Asian Utility Week 2015 9-10 June 2015  1,793
 
ADFEST 2015 19-21 March 2015 1,133

40th World Congress of the  15-18 May 2015 2,541
World Small Animal Veterinary 
Association

46th World Congress of Surgery  23-27 August 2015  2,538
of ISS/SIC

FDI Annual World Dental  22-25 16,664
Congress 2015, Bangkok September 2015

MEETINGS AND INCENTIVES

Perfect Marie-Anne Tour  3-11 April 2015  5,435
(Perfect China Incentive Trip)

Infinitus China Overseas  10-26 May 2015 13,421
Training- 12,000 Pax 
(Bangkok & Chonburi)

Herbalife Asia Pacific  11-14 June 2015  20,000
Extravaganza 2015, 
Bangkok - 20,000 Pax

2015 Manulife MDRT PEAK  28 February -  2,000
Convention 2 March 2015

 ชื่องาน วันเวลาที่จัดงาน จำานวนคน

CONVENTIONS

30th Congress of the  5-10 ตุล�คม พ.ศ. 2557 1,187
International Academy of 
Pathology (IAP 2014)

Asian Utility Week 2015 9-10 มิถุน�ยน พ.ศ.  2558  1,793
 
ADFEST 2015 19-21 มีน�คม พ.ศ. 2558 1,133

40th World Congress of the  15-18 2,541
World Small Animal Veterinary  พฤษภ�คม พ.ศ. 2558
Association

46th World Congress of Surgery  23-27  2,538
of ISS/SIC สิงห�คม พ.ศ. 2558

FDI Annual World Dental 22-25 16,664
Congress 2015, Bangkok กันย�ยน พ.ศ. 2558

MEETINGS AND INCENTIVES

Perfect Marie-Anne Tour  3-11 เมษ�ยน พ.ศ. 2558  5,435
(Perfect China Incentive Trip)

Infinitus China Overseas  10-26 13,421
Training- 12,000 Pax  พฤษภ�คม พ.ศ. 2558
(Bangkok & Chonburi)

Herbalife Asia Pacific  11-14  20,000
Extravaganza 2015,  มิถุน�ยน พ.ศ. 2558
Bangkok - 20,000 Pax

2015 Manulife MDRT PEAK  28 กุมภ�พันธ์ -  2,000
Convention 2 มีน�คม พ.ศ. 2558

(Source: The Corporate Strategy Development Department 
and the Meetings Industry Department)

(ข้อมูลจ�ก ฝ่�ยกลยุทธ์องค์กรและฝ่�ยอุตส�หกรรมก�รประชุม)



47
รายงานประจำาปี 2558 สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)Thailand ConvenTion & exhibiTion bureau (PubliC organizaTion) annual rePorT 2015

46

In fiscal year 2015, the Exhibitions Department attracted 284,961 
travellers to attend international exhibitions and trade shows in 
Thailand, which generated revenue of 24,003 million baht, an 
increase of 80.36% in travellers and 76.29% in revenue over 2014. 
The much greater numbers in 2015 were partly a result of mega 
events supported by TCEB, which attracted over 110,309 travellers 
and generated 8,789 million baht.   

During 2015, the Department had a mission to promote Thailand as 
an exhibition hub of ASEAN, through three main strategies: exhibition 
upgrades, marketing subsidy and expansion of cooperation as a result 
of the launch of the ASEAN Economic Community. In addition, TCEB 
has widened the scope of its work to cover international fairs and 
mega events, mainly to earn more revenue and increase the proportion 
of travellers in this sector. 

ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2558 ฝ่ายการแสดงสินค้านานาชาติมีนักเดินทางกลุ่มไมซ์
เข้าร่วมงานแสดงสนิค้าและนทิรรศการนานาชาตจิำานวน 284,961 คน สร้างรายได้ 
ให้แก่ประเทศรวม 24,003 ล้านบาท และเมื่อเปรียบเทียบกับปีงบประมาณ  
พ.ศ. 2557 พบว่าจำานวนนกัเดนิทางกลุม่ไมซ์เพิม่ขึน้ร้อยละ 80.36 และรายได้จาก
กิจกรรมนี้เพิ่มขึ้นสูงถึงร้อยละ 76.29 โดยการเพิ่มขึ้นของจำานวนนักเดินทางและ
รายได้ดงักล่าวส่วนหนึง่มาจากงานเมกะอเีวนท์ ที ่สสปน. ให้การสนบัสนนุ ซึง่ดงึดดู
นกัเดนิทางกลุม่ไมซ์ได้มากกว่า 110,309 คน และสร้างรายได้รวม 8,789 ล้านบาท 
โดยในปี พ.ศ. 2558 นัน้ ฝ่ายฯ เร่งขบัเคลือ่นอตุสาหกรรมการแสดงสนิค้านานาชาติ 

ภายใต้วิสัยทัศน์สู่การเป็นศูนย์กลางการจัดงานแสดงสินค้านานาชาติของอาเซียน 
ผ่าน 3 กลยุทธ์หลัก ประกอบด้วย การยกระดับงานแสดงสินค้านานาชาติ การ
สนับสนุนด้านการเงินเพื่อการดำาเนินงานด้านการตลาด และการขยายขอบเขต
ความร่วมมอืเพือ่รองรับประชาคมเศรษฐกจิอาเซยีน นอกจากนี ้ยงัมกีารขยายการ
ดำาเนนิงานครอบคลมุอตุสาหกรรมการจดังานมหกรรมนานาชาตแิละเมกะอเีวนท์ 
โดยมีพันธกิจหลักเพื่อนำารายได้และเพิ่มสัดส่วนนักเดินทางต่างชาติเข้าประเทศ 
ผ่านการดึงงานมหกรรมนานาชาติและเมกะอีเวนท์ 

ฝ่ายการแสดงสินค้านานาชาติ ปีงบประมาณ พ.ศ. 2558 Exhibitions Department in 2015 Win Strategy and Support
1. Event Support / Subsidy 
 Support for Exhibitions 
 • 10 new shows supported by TCEB, including Smart Rail 

2014, ASEAN Beauty 2015, Thailand Lighting Fair 2015, 
SIMA ASEAN 2015.

 • 35 upgraded shows, particularly Metalex 2014, VIV Asia 
2015, Intermach 2015, and Food Ingredients Asia 2015 

 Support for International Festivals and Mega Events 
 • TCEB pushed Thailand to win the right to host international 

festivals and mega events by conducting 37 activities. 
These included a project feasibility study on being a host 
nation of international festivals and mega events, the 
Industry Sharing: City Branding by Amsterdam Marketing, 
the Country’s Strategic Direction for Festivals & Events 
Workshop and the production of a video presentation to 
introduce Thailand at TBEx Europe.

 • Some of the 9 activities to upgrade international fairs 
and mega events included Thailand International Balloon 
Festival 2014, EICMA to combine with BKK Motorbike 
Festival in 2016, and Amsterdam Light Festival to bring 
more art pieces to RSTA Light Festival in BKK.

 • The support of international fairs and mega events through 
14 activities included Phuket International Marathon, World 
Martial Arts, Sustainable Brands’ 15 Bangkok, Bangkok 
Entertainment Week 2015 and Photo Bangkok Festival 2015. 

2. Support to win bids: Bidding for the World Travel Mart Asia 2015 
was supported by TCEB.
3. Establishment of overseas marketing agents in 8 countries 
consisting of China, Taiwan, Hong Kong, Macao, Vietnam and India; 
and hiring agents in 2 coutries: Singapore and Myanmar.

Marketing and Development Promotion 
1. Together with MICE operators, TCEB participated in 26 trade shows 
and roadshows abroad, such as roadshows in the UK and Myanmar, 
the Trade Promoter Workshop in Mumbai, India, the UFI Seminar in 
Asia in Hong Kong; and 10 activities for ASEAN trade shows, such as 
the press conference in the ASEAN Rising Trade Show (ART) 2015.

ด้านการดึงงานและสนับสนุนงาน
1. การสนับสนุนการจัดงานในประเทศไทย (Event Support / Subsidy) 
 การสนับสนุนด้านงานแสดงสินค้านานาชาติ 
 • งานแสดงสินค้าใหม่ที่ฝ่ายให้การสนับสนุน (New Show) จำานวน 

10 งาน อาทิ Smart Rail 2014, ASEAN Beauty 2015, Thailand 
Lighting Fair 2015, SIMA ASEAN 2015 เป็นต้น

 • งานที่ได้รับการยกระดับให้เป็นนานาชาติมากขึ้น (Upgrade Show) 
จำานวน 35 งาน อาทิ Metalex 2014, VIV Asia 2015, Intermach 
2015, Food ingredients Asia 2015 เป็นต้น

 การสนับสนุนด้านการจัดงานมหกรรมนานาชาติและเมกะอีเวนท์ 
 • โครงการผลักดันให้ประเทศไทยได้รับสิทธิ์ในการจัดงานมหกรรม

นานาชาติและเมกะอีเวนท์ จำานวนรวม 37 กิจกรรม อาทิ โครงการ
ศึกษาความเป็นไปได้ของการจัดงานมหกรรมนานาชาติและเมกะ
อีเวนท์ โครงการการรับความคิดเห็น Industry Sharing: City  
Branding by Amsterdam Marketing โครงการ Country’s Strategic 
Direction for Festivals & Events Workshop และการจัดทำา 
วีดิทัศน์นำาเสนอประเทศไทยในงาน TBEX Europe เป็นต้น

 • โครงการยกระดับการจัดงานมหกรรมนานาชาติและเมกะอีเวนท์ 
จำานวน 9 กจิกรรม อาทิ Thailand International Balloon Festival 
2014, EICMA to combine with BKK Motorbike Festival in 
2016, Amsterdam Light Festival to bring more art pieces 
to RSTA Light Festival in BKK เป็นต้น

 • โครงการสนับสนุนการจัดงานมหกรรมนานาชาติและเมกะอีเวนท ์
จำานวน 14 กจิกรรม อาท ิPhuket International Marathon, World  
Martial Arts, Sustainable Brands’ 15 Bangkok, Bangkok 
Entertainment Week 2015, Photo Bangkok Festival 2015 เป็นต้น

2. การสนับสนุนการประมูลสิทธ์ิ ฝ่ายฯ สนับสนุนการประมูลสิทธิ์การจัดงาน 
World Travel Mart Asia 2015
3. มกีารจดัต้ังตัวแทนการตลาดในต่างประเทศ จำานวน 8 ประเทศ ประกอบด้วย  
จีน ไต้หวัน ฮ่องกง มาเก๊า เวียดนาม อินเดีย และจัดจ้างตัวแทนตามโครงการ  
อีก 2 ประเทศ คือ สิงคโปร์ และเมียนมา

การส่งเสริมการตลาดและการพัฒนา 
1. การเข้าร่วมงานเทรดโชว์และโรดโชว์ในต่างประเทศพร้อมผู้ประกอบการโดย
แบ่งเป็น การเข้าร่วมงานโรดโชว์จำานวน 26 ครั้ง อาทิ โรดโชว์ ณ สหราชอาณาจักร 
โรดโชว์ ณ เมียนมา Trade Promoter Workshop ณ เมืองมุมไบ ประเทศอินเดีย 
งาน UFI Open Seminar in Asia ณ เขตบริหารพิเศษฮ่องกง / การเข้าร่วมงาน 
ASEAN Trade Show จำานวน 10 กิจกรรม อาทิ งานแถลงข่าว ASEAN Rising 
Trade Show (ART) 2015 เป็นต้น
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2. 7 Site inspection tours for event organisers were arranged to create 
confidence in the capability and readiness of Thailand, including the 
TBEx Site Inspection, the UFI Open Seminar in Asia Site Inspection 
in Chiang Mai, and the Clarion Site Inspection 

3. Marketing Promotion and Campaigns 
 3.1 The Connect Businesses Campaign aimed to attract international 

visitors from Asean+6 countries and BIMSTEC to join and take 
part in business matching sessions. The target audience included 
associations, federations, chambers of commerce and travel 
representatives. A total of 3,603 business matching links were 
successfully made.

 3.2 Be My Guest Campaign, a visitor promotion for organisers to 
attract key international buyers or visitors to exhibitions and 
trade shows in Thailand.

 3.3 Online marketing activities and development of media 
tools and database such as a monthly electronic newsletter 
Exhibition Now and a promotional video Exhibition on YouTube.

 3.4 Organiser of the Thailand International Exhibitions & Events 
Forum 2015 (TIEEF 2015) on 23 January 2015 with 450 
participants.

 3.5 Standard development of exhibition show audit in 46 events, 
such as EcoLightTech Asia 2014, Metalex 2014, PIMEx 2015, 
3W Expo 2015, Bevtec Asia 2015, Intermach 2015, Renewable 
Energy Asia 2015, ProPak Asia 2015, Manufacturing Expo 2015, 
and TFBO&TRAFS 2015 

 3.6 Supporting the operation of the Thai Exhibition Association 
in 7 activities. These included a subsidy for the MOU signing 
ceremony between the Thai Exhibition Association and 
SACEOS, a subsidy for participation in the Business Matching 
Session at the CEFCO 2015, a subsidy for arrangement of 
the UFI CEO Golf Friendship Cup, a marketing subsidy for 
participation in the AFECA AGM 2015 and  a marketing subsidy 
for participation in the AEC+Expo in Malaysia. 

2. การจดักจิกรรมดงูานให้แก่ผูจ้ดังานเพือ่สร้างความเชือ่มัน่ในศกัยภาพและความ
พร้อมของประเทศไทย (Organiser Site Inspection) จำานวน 7 ครั้ง อาทิ งาน 
TBEX Site Inspection, UFI Open Seminar in Asia Site Inspection ณ จงัหวดั
เชียงใหม่ Clarion Site Inspection เป็นต้น

3. การจัดทำาแคมเปญส่งเสริมการตลาดและการส่งเสริมการตลาด 
 3.1 แคมเปญ Connect Businesses เป็นแคมเปญทีใ่ช้สำาหรบัดงึกลุม่ผูเ้ข้าร่วม

งานแสดงสนิค้านานาชาตจิากประเทศอาเซยีนบวกหกและ BIMSTEC เพ่ือ
ร่วมงานและทำาการจับคู่ธุรกิจภายในงานแสดงสินค้า กลุ่มเป้าหมายภาย
ใต้แคมเปญ Connect Businesses ได้แก่ สมาคม สมาพันธ์ หอการค้า 
ตวัแทนด้านการท่องเท่ียว เป็นต้น โดยมจีำานวนของคูธ่รุกจิ 3,603 คูธ่รุกจิ

 3.2 แคมเปญ Be My Guest เป็นแคมเปญสำาหรับสนับสนุนผู้จัดงานแสดง
สินค้าที่ได้รับการสนับสนุนจาก สสปน. ในการดึงผู้ซื้อจากทั่วโลกเพื่อเข้า
ร่วมงานแสดงสินค้านานาชาติที่จัดในประเทศไทย

 3.3 การดำาเนินกิจกรรมการตลาดออนไลน์ การจัดทำาสื่อส่งเสริมการขาย
และการจัดทำาข้อมูล อาทิ จัดทำาจดหมายข่าวอิเล็กทรอนิกส์รายเดือน 
Exhibition Now จัดทำาวีดีโอประชาสัมพันธ์งานแสดงสินค้า Exhibition 
บน YouTube เป็นต้น

 3.4 การจัดทำากิจกรรม Thailand International Exhibitions & Events 
Forum 2015 (TIEEF 2015) วันท่ี 23 มกราคม พ.ศ. 2558 มี 
ผู้เข้าร่วมงานจำานวน 450 คน 

 3.5 การดำาเนนิงานพฒันามาตรฐานอตุสาหกรรมการแสดงสนิค้า Exhibition 
Show Audit จำานวน 46 งาน อาทิ EcoLightTech Asia 2014, 
Metalex 2014, PIMEX 2015, 3W Expo 2015, Bevtec Asia 2015, 
Intermach 2015, Renewable Energy Asia 2015, ProPak Asia 2015, 
Manufacturing Expo 2015, TFBO&TRAFS 2015 เป็นต้น

 3.6 การสนบัสนนุการดำาเนนิงานของสมาคมการแสดงสนิค้าไทย จำานวน 7 งาน 
อาทิ สนับสนุนงบประมาณพิธีลงนามบันทึกความเข้าใจร่วมกันระหว่าง
สมาคมการแสดงสินค้าไทยและ SACEOS สนับสนุนงบประมาณเพื่อ 
เข้าร่วมงาน Business Matching Session at CEFCO 2015 สนับสนุน
งบประมาณการจัดงาน UFI CEO Golf Friendship Cup สนับสนุน 
งบการตลาดสำาหรับเข้าร่วมงาน AFECA AGM 2015 สนับสนุน 
งบการตลาดสำาหรับเข้าร่วมงาน AEC+Expo ณ ประเทศมาเลเซยี เป็นต้น

Event Highlights in 2015 งานสำาคัญในปี พ.ศ. 2558 

 

Trade Shows 

Metalex 2014 19-22 November 2014, 
 BITEC

Intermach 2015 13-16 May 2015, BITEC

Renewable Energy Asia 2015  3-6 June 2015, BITEC

ProPak Asia 2015 17-20 June 2015, BITEC

Manufacturing Expo 2015 22-25 June 2015, BITEC

Roadshows 

The signing of MOU between  15 January 2015, 
the China Council for the Promotion  Kunming, China
of International Trade’s Exhibition 
Department and Yunan Sub-Council

TCEB Exhibition Roadshow in UK 15 January 2015, 
  London, UK

 

งานเทรดโชว์ 

Metalex 2014 19-22 พฤศจิก�ยน พ.ศ. 2557 
 ณ ไบเทค

Intermach 2015 13-16 พฤษภ�คม พ.ศ. 2558
 ณ ไบเทค

Renewable Energy Asia 2015  3-6 มิถุน�ยน พ.ศ. 2558 
 ณ ไบเทค

ProPak Asia 2015 17-20 มิถุน�ยน พ.ศ. 2558 
 ณ ไบเทค

Manufacturing Expo 2015 22-25 มิถุน�ยน พ.ศ. 2558 
 ณ ไบเทค

งานโรดโชว์ 

ก�รลงน�มข้อตกลงคว�มร่วมมือระหว่�ง 15 มกร�คม พ.ศ. 2558
the China Council for the Promotion  ณ เมืองคุนหมิง
of International Trade’s Exhibition  ส�ธ�รณรัฐประช�ชนจีน
Department and Yunan Sub-Council

TCEB Exhibition Roadshow in UK 15 มกร�คม พ.ศ. 2558
  ณ กรุงลอนดอน 
 สหร�ชอ�ณ�จักร

Event Date and Venue ชื่องาน วันและสถานที่จัดงาน
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(Source: The Corporate Strategy Development Department and 

the Exhibitions Department)

Event Highlights in 2015 งานสำาคัญในปี พ.ศ. 2558 

 

Roadshows 

TCEB Exhibition Roadshow  15 January 2015, 
in Myanmar  Yangon, Myanmar

International Festivals and Mega Events

Sustainable Brands ‘15 Bangkok   18-19 March 2015, 
 the Plaza Athénée
 Bangkok

Phuket International Marathon 2015 4 June 2015, Phuket

Bangkok Entertainment Week 2015 27 April-3 May 2015, 
 Bangkok

 

งานโรดโชว์

กิจกรรม TCEB Exhibition  15 มกร�คม พ.ศ. 2558 
Roadshow  ณ เมืองย่�งกุ้ง
ณ ส�ธ�รณรัฐแห่งสหภ�พเมียนม� ส�ธ�รณรัฐแห่งสหภ�พเมียนม�
 
งานมหกรรมนานาชาติและเมกะอีเวนท์

Sustainable Brands ‘15 Bangkok   18-19 มีน�คม พ.ศ. 2558 
 โรงแรมพล�ซ่�แอทธินี กรุงเทพฯ 

Phuket International Marathon 2015 4 มิถุน�ยน พ.ศ. 2558 
 ณ จังหวัดภูเก็ต

Bangkok Entertainment Week 2015 27 เมษ�ยน - 
 3 พฤษภ�คม พ.ศ. 2558
 ณ กรุงเทพฯ

(ข้อมูลจ�ก ฝ่�ยพัฒน�กลยุทธ์องค์กร และฝ่�ยก�รแสดงสินค้�น�น�ช�ติ)

มกีารดำาเนินงานเพ่ือส่งเสรมิตลาดไมซ์ในประเทศ หรอื โดเมสตกิไมซ์ ปี พ.ศ. 2558 
โดยมีจำานวนนักเดินทางกลุ่มโดเมสติกไมซ์จำานวน 23 ล้านคน/ครั้ง คิดเป็นรายได้ 
46,000 ล้านบาท และมีผลงานสำาคัญประกอบด้วย 

1. การประชุม สัมมนา ในประเทศ (D-MIC)
 1.1 โครงการ 2nd Thailand Domestic MICE Mart โดยภาพรวมพบว่ามลูค่า

ทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นในระบบจากค่าใช้จ่ายในการเข้าร่วมงานของผู้ซื้อ  
ผู้เข้าร่วมงานและผู้ขาย ประมาณ 57,478,486.08 บาท โดยมีการจัดงาน
ใน 5 เมืองไมซ์ซิตี้ 

 ครั้งที่ 1 3 มีนาคม พ.ศ. 2558 กรุงเทพมหานคร ณ โรงแรมเซน็ทารา 
แกรนด์ แอท เซน็ทรลัเวิลด์ ผูเ้ข้าร่วมงานท้ังหมด 314 ราย

 ครั้งที่ 2 26 มนีาคม พ.ศ. 2558 จงัหวดัเชยีงใหม่ ณ ศนูย์ประชมุและ
แสดงสนิค้านานาชาตเิชยีงใหม่ ผูเ้ข้าร่วมงานทัง้หมด 231 ราย 

 คร้ังที ่3 28 พฤษภาคม พ.ศ. 2558 จงัหวดัขอนแก่น ณ โรงแรมเซน็ทารา 
แอนด์คอนเวนชั่น เซ็นเตอร์ ผู้เข้าร่วมงานทั้งหมด 261 ราย 

 คร้ังที่ 4 25 มถินุายน พ.ศ. 2558 เมอืงพัทยา ณ โรงแรมฮอลเิดย์ อินน์  
ผู้เข้าร่วมงานทั้งหมด 214 ราย 

 ครั้งที่ 5 23 กรกฎาคม พ.ศ. 2558 จังหวัดภูเก็ต ณ โรงแรมอินดิโก้ 
เพิร์ล ผู้เข้าร่วมงานทั้งหมด 203 ราย  

TCEB continued to stimulate more domestic MICE events in 2015, 
which attracted 23 million visitors each time, generating revenue of 
46,000 million baht.

1. Domestic Meetings, Incentive Travel, and Conventions (D-MIC)
 1.1 The 2nd Thailand Domestic MICE Mart generated 

57,478,486.08 baht from the expenditure of buyers, sellers and 
participants in the five MICE Cities. 

 • The 1st D-MIC Bangkok, 3 March 2015, at the Centara 
Grand at CentralWorld with 314 participants

 • The 2nd D-MIC Chiang Mai, 26 March 2015, at the 
Chiang Mai International Exhibition and Convention 
Centre with 231 participants

 • The 3rd D-MIC Khon Kaen, 28 May 2015, at the Centara 
Hotel and Convention Centre with 261 participants

 • The 4th D-MIC Pattaya, 25 June 2015, at the Holiday 
Inn with 214 participants

 • The 5th D-MIC Phuket, 23 July 2015, at the Indigo Pearl 
with 203 participants

Domestic MICE Department in 2015 ฝ่ายส่งเสริมตลาดในประเทศ ปีงบประมาณ พ.ศ. 2558

 Event Date and Venue  ชื่องาน วันและสถานที่จัดงาน
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 1.2 The 32nd Seminar of Thai Chambers of Commerce 
Nationwide, 21-23 November 2015, in Chiang Mai with 1,200 
participants

 1.3 The 5th ASEAN Traditional Textiles Symposium, 18-20 
January 2015,  in Chiang Mai with 201 participants

 1.4 The Joint Conference in Medical Sciences 2015 (JCMS 
2015) under the topic “Health Equity through Innovation and 
Collaboration”, during 4-6 June 2015, at the Centara Grand at 
CentralWorld Bangkok with 3,785 participants

 1.5 Thailand Competitiveness Conference 2015, 15-17 July 
2015, at the Plaza Athenee Bangkok with 705 participants

2. Domestic Exhibitions (D-Exhibition)
 2.1 Food & Hotelex Khon Kaen, 2-5 October 2015, at Central 

Plaza Khon Kaen with 6,000 participants (Invent)

 2.2 Thai-Myanmar Trade Fair 2014, 15-19 October 2015, at 
the OTOP Centre and the Centara Tak with 20,000 participants 
(Development of MICE in special economic zones) 

 2.3 Craft Design Fairs & Business Matching, 6-14 December 2015,  
at OP Place, Le Meridien Chiang Mai with 1,500 participants 
(Invent) 

 2.4 The 3rd Isarn Book Fair, 15-26 August 2015, at the 
Kanchanaphisek Multi-purpose Conference Centre, Khon Kaen 
University, Khon Kaen with 110,000 participants (Upgrade) 

 2.5 Food & Hotelex 2015 Surathani, 2-5 July 2015, at the Central 
Plaza Surathani Hall, 4th floor, with 5,000 participants (Clone) 

 1.2 งานสัมมนาหอการค้าทั่วประเทศ ครั้งที่ 32 วันที่ 21-23 พฤศจิกายน 
พ.ศ. 2558 ณ จังหวัดเชียงราย ผู้เข้าร่วมงาน จำานวน 1,200 ราย

 1.3 งานสมัมนาวชิาการผ้าพืน้เมอืงอาเซยีน ครัง้ท่ี 5 วันที ่18-20 มกราคม 
พ.ศ. 2558 ณ จังหวัดเชียงใหม่ ผู้เข้าร่วมงานจำานวน 201 คน 

 1.4 งานประชุมวิชาการ จุฬาฯ-รามา-ศิริราช (JCMS2015) “Health 
Equity through Innovation and Collaboration” ระหว่างวันที่ 4-6 
มิถุนายน พ.ศ. 2558 ณ โรงแรมเซ็นทาราแกรนด์ เซ็นทรัลเวิลด์ กรุงเทพฯ 
ผู้เข้าร่วมงานจำานวน 3,785 คน

 1.5 งาน Thailand Competitiveness Conference 2015 วันที่ 15-17 
กรกฎาคม พ.ศ. 2558 ณ โรงแรมพลาซ่า แอทธินี กรุงเทพฯ ผู้เข้าร่วมงาน
จำานวน 705 คน

2. การแสดงสินค้าในประเทศ (D-Exhibition)
 2.1 งาน Food & Hotelex จงัหวดัขอนแก่น วนัที ่2-5 ตลุาคม พ.ศ. 2557 

ณ เซ็นทรัลขอนแก่น ผู้เข้าร่วมงาน จำานวน 6,000 คน (Invent) 

 2.2 งาน Thai-Myanmar Trade Fair 2014 วนัที ่15-19 ตลุาคม พ.ศ. 2557  
ณ ศูนย์ OTOP และโรงแรมเซ็นทารา จังหวัดตาก ผู้เข้าร่วมงาน จำานวน 
20,000 คน (การพัฒนางานแสดงสินค้าในพื้นที่เศรษฐกิจพิเศษ)

 2.3 งาน Craft Design Fairs & Business Matching วนัที ่6-14 ธนัวาคม 
พ.ศ. 2557 ณ ศูนย์การค้า OP Place โรงแรม เลอ เมรเิดยีน จงัหวัดเชยีงใหม่ 
ผู้เข้าร่วมงาน จำานวน 1,500 คน (Invent) 

 2.4 งานมหกรรมหนังสือภาคอีสาน คร้ังท่ี 3 วันท่ี 15-26 สิงหาคม  
พ.ศ. 2558 ณ ศูนย์อเนกประสงค์กาญจนาภิเษก มหาวิทยาลัยขอนแก่น 
จังหวัดขอนแก่น ผู้เข้าร่วมงาน จำานวน 110,000 คน (Upgrade) 

 2.5 งาน Food & Hotelex 2015 ณ จังหวัดสุราษฎร์ธานี วันที่ 2-5 
กรกฎาคม พ.ศ. 2558 ณ ศูนย์การค้าเซ็นทรัลพลาซ่า สุราษฎร์ธานี ฮอลล์ 
ชั้น 4 ผู้เข้าร่วมงาน จำานวน 5,000 คน (Clone) 

3. Support in CLMV countries and Thai borders
 3.1 Thailand MICE Road Show, Myanmar 2015, 10 February 

2015, at the Chatrium Royal Lake Yangon, Myanmar 

 3.2 Thailand MICE Road Show, Cambodia 2015, 17 June 2015, 
at the Sofitel Phnom Penh Phokeethra, Phnom Penh, Cambodia 

 3.3 Thailand MICE Road Show, Vietnam 2015, 8 July 2015, at 
the Caravelle Saigon, Ho Chi Minh City, Vietnam 

 3.4 Thailand MICE Road Show, Laos 2015, 9 September 2015, 
at the Lao Plaza Hotel, Vientiane, Laos 

 3.5 Luangprabang-lndochina-Mawlamyine Economic Corridor  
(LIMEC) International Conference, themed with Phu Doo: 
Gateway of Relationships and Opportunities, 16-20 August 2015.  
The target area included Uttaradit, Sukhothai, Tak, Petchabun 
and Phitsanulok provinces. Participants were from the public 
and private sectors of Myanmar and Laos. 

4. MICE Cities Promotion
 4.1 Lanna Expo 2015:  Lanna Endless Charm, 4-13 September 

2015 at the Chiang Mai International Exhibition and Convention 
Centre. The purpose was to showcase the potential of the four 
upper northern provinces of Thailand.

3. การส่งเสริมกิจกรรม CLMV และพื้นที่ตะเข็บชายแดน
 3.1 Thailand MICE Road Show, Myanmar 2015 วันท่ี 10 

กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2558 ณ โรงแรมชาเทรียม รอยัลเลค ย่างกุ้ง ประเทศ 
เมียนมา 

 3.2 Thailand MICE Road Show, Cambodia 2015 วนัที ่17 มถินุายน  
พ.ศ. 2558 ณ โรงแรมโซฟิเทล พนมเปญ โพคีธารา กรุงพนมเปญ 
ประเทศกัมพูชา 

 3.3 Thailand MICE Road Show, Vietnam 2015 วันที่ 8 กรกฎาคม 
พ.ศ. 2558 ณ โรงแรมคาราเวลล์ ไซ่ง่อน นครโฮจิมินห์ ประเทศเวียดนาม 

 3.4 Thailand MICE Road Show, Laos 2015 วันที่ 9 กันยายน  
พ.ศ. 2558 ณ โรงแรมลาวพลาซ่า นครหลวงเวียงจันทน์ ประเทศลาว

 3.5 โครงการประชมุนานาชาติ ระเบียงเศรษฐกจิ หลวงพระบาง อนิโดจนี 
เมาะลำาไย เรื่อง ภูดู่ ประตูแห่งมิตรภาพและโอกาส วันที่ 16-20 สิงหาคม 
พ.ศ. 2558 ซึ่งมีเป้าหมายในการจัดอยู่ในจังหวัดอุตรดิตถ์ สุโขทัย ตาก 
เพชรบรูณ์ และพษิณโุลก โดยมผีูร่้วมเข้าประชมุจากภาครฐัและภาคเอกชน
ของประเทศเมียนมา และประเทศลาว 

4. การส่งเสริมไมซ์ซิตี้ 
 4.1 การจัดงาน Lanna Expo 2015 เสน่ห์ล้านนา...ให้คุณค้นหาไม่รู้จบ 

ระหว่างวันที่ 4-13 กันยายน พ.ศ. 2558 ณ ศูนย์ประชุมและแสดงสินค้า
นานาชาติเฉลิมพระเกียรติ 7 รอบ พระชนมพรรษา จังหวัดเชียงใหม่ เพื่อ
แสดงถงึศักยภาพของ 4 จงัหวดักลุ่มภาคเหนอืตอนบน ให้ได้รับการยอมรับ
ในระดับนานาชาติ ช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจและการท่องเที่ยว 
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In 2015 the department continued to follow the 6 pillars of development:  
MICE Academy, Trade Education, Capabilities Plus, MICE Standards, 
MICE Sustainability, and ASEAN Economic Community. The significant 
accomplishments included:

1. MICE Academy
1.1 The International-standard MICE curriculum was extended to 
vocational colleges nationwide. Thirty vocational colleges and 
fifty-four universities signed Memorandums of Understanding with 
TCEB to adopt the curriculum. At present, there are 84 educational 
institutes joining the project.
1.2 On 14 November 2014, TCEB signed a mutual agreement with 
University of North Texas (UNT) to arrange an Academic Exchange 
Programme. Also, TCEB supported MICE lecturers to participate in 
conferences in 8 MICE educational institutes in Germany and 18 
institutes in the USA.
1.3 For the MICE Academy Day Project, TCEB arranged the 6th Coach 
the Coaches Programme from 3-5 June 2015 for 139 participants from 
72 organisations. Also, supported by TICA /TEA/ EMA, MICE Career 
Day was held for 1,330 participants and 37 MICE organisations joined 
the event to recruit new employees.

การดำาเนินงานสำาหรับฝ่ายฯ ในปี พ.ศ. 2558 ยังคงดำาเนินงานตาม 6 เสาหลัก
ของการพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรมไมซ์ ประกอบด้วย ด้านการศึกษา ด้านธุรกิจ 
ด้านการบริหารจัดการเชิงสร้างสรรค์ ด้านมาตรฐานสากล ด้านการพัฒนาอย่าง
ยัง่ยนื และดา้นการเตรยีมความพรอ้มรกุ-รบัมอืในการรวมกลุม่ประชาคมเศรษฐกจิ
อาเซียนในปี พ.ศ. 2558 โดยมีผลงานสำาคัญในแต่ละเสาหลัก อาทิ

1. ด้านการศึกษา 
1.1 โครงการหลักสูตรไมซ์มาตรฐานสากล ขยายเป้าหมายไปยังกลุ่มสถาบัน
อาชีวศึกษาทั่วประเทศไทย มีสถาบันอาชีวศึกษาทั่วประเทศ จำานวน 30 แห่งและ
มหาวิทยาลัยอีก 54  แห่ง ร่วมลงนามความร่วมมือกัน สสปน. นำาหลักสูตรไมซ์
มาตรฐานสากลไปบรรจใุนการเรยีนการสอนในสถาบนัการศึกษา ปจัจบุนัมสีถาบนั
การศึกษาทั่วประเทศเข้าร่วมโครงการทั้งสิ้น 84 แห่ง 
1.2 โครงการแลกเปลี่ยนความร่วมมือทางวิชาการนานาชาติ (Academic 
Exchange Program) ลงนามความร่วมมือกับ University of North Texas 
(UNT) เม่ือวันที่ 14 พฤศจิกายน พ.ศ. 2557 และได้พาคณาจารย์จากสถาบัน 
การศกึษาด้านไมซ์เขา้รว่มการประชมุกบัสถาบนัการศกึษาในตา่งประเทศ ประกอบ
ด้วย 8 สถาบันอุดมศึกษาไมซ์ในประเทศเยอรมนี และ 18 สถาบันการศึกษาใน
ประเทศสหรัฐอเมริกา 
1.3 โครงการจดังาน MICE Academy Day จดักจิกรรม 6th Coach the Coaches 
Program เมื่อวันที่ 3-5 มิถุนายน พ.ศ. 2558 โดยมีผู้เข้าร่วมกิจกรรม 139 ราย 
จาก 72 องค์กร นอกจากนี้ ยังมีการจัดกิจกรรม MICE Career Day โดยมีผู้เข้า
ร่วมชมงาน 1,330 คน และมีหน่วยงานอุตสาหกรรมไมซ์ออกบูธรับสมัครงาน 37 
แห่ง กิจกรรมในครั้งนี้ได้รับการสนับสนุนจาก 3 สมาคม คือ TICA TEA และ EMA 

ฝ่ายพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรมไมซ์ 
ปีงบประมาณ พ.ศ. 2558

MICE Capabilities Department 
in 2015

2. ด้านธุรกิจ
2.1 โครงการจดัสมัมนาหลกัสตูร Certified in Exhibition Management (CEM) 
ไดร้บัลขิสทิธิจ์าก สมาคมการจัดงานแสดงสนิคา้และอเีวนตน์านาชาตสิมาคม (IAEE) 
เป็นเจ้าภาพจัดสัมมนาหลักสูตร CEM ในประเทศไทยและให้ไทยเป็นศูนย์กลาง 
การศกึษาหลกัสตูรนีใ้นภมิูภาคเอเชยีตะวนัออกเฉยีงใต ้เปน็ระยะเวลา 3 ป ีต้ังแตป่ ี 
พ.ศ. 2558-2560 โดยในปี พ.ศ. 2558 มีผู้เข้าร่วมกิจกรรมทั้งสิ้น 50 ราย
2.2 โครงการจัดสัมมนาหลักสูตร MPI Meeting Essentials II ได้รับลิขสิทธิ์จาก
สมาคมด้านการจัดงานประชุมอย่างมืออาชีพนานาชาติ (MPI) ในการจัดสัมมนา
หลักสูตร Meeting Essentials II ในประเทศไทย เป็นระยะเวลา 3 ปี ตั้งแต่ปี  
พ.ศ. 2558-2560 เพื่อพัฒนาผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมการจัดประชุม 
ของไทยให้มีความรู้เทียบเท่ามาตรฐานสากล มีผู้เข้าร่วมกิจกรรมทั้งสิ้น 36 ราย

3. ด้านการบริหารจัดการเชิงสร้างสรรค์
3.1 โครงการส่งเสริมศักยภาพด้านการบริหารจัดการเชิงสร้างสรรค์สำาหรับธุรกิจ
ไมซ์ สนับสนุนศูนย์ C asean ในการจัดสัมมนาหัวข้อเรื่อง CrowdFunding  
AsiaTM Thailand ให้ผู้ประกอบการท่ีสนใจรับทราบข้อมูล เรื่องของการหาทุน 
รปูแบบใหม ่โดยไมต่อ้งพึง่ Venture Capital (VC) ผา่นรปูแบบของ Crowd Funding 
รวมถงึการสร้างเครอืขา่ยธรุกจิและงาน Digital Economy from Good to Great  
เพื่อเป็นเวทีรับฟังบุคคลทั่วไป ที่มีส่วนได้ส่วนเสียภายใต้นโยบายเศรษฐกิจ 
ดิจิทัลมา มีผู้เข้าร่วมกิจกรรมทั้งสิ้น 475 ราย

4.ด้านมาตรฐานสากล
4.1 โครงการส่งเสริมองค์ความรูแ้ละสนบัสนนุให้ผู้ประกอบการได้การรับรองด้าน
มาตรฐานสากลสำาหรับไมซ์ จัดสัมมนา MICE Standard Day เพื่อให้องค์ความรู้
เกีย่วกับมาตรฐานสากลทีเ่กีย่วขอ้งกบัอุตสาหกรรมไมซท์ัง้ในดา้นการจัดงานอยา่ง
ยั่งยืนด้วยมาตรฐานสากล ISO 20121 Event Sustainability Management 
Systems ความทา้ทายในการบริการจดัการธรุกจิในภาวะวกิฤต และความทา้ทาย
ด้านการให้บริการของอุตสาหกรรมไมซ์ต่อความปลอดภัยด้านอาหาร รวมถึง
ประโยชนข์องการจัดทำาและเขา้รบัการรบัรองมาตรฐานสถานทีจ่ดังานประเทศไทย 
(ประเภทหอ้งประชมุ) เม่ือวนัท่ี 29 มกราคม พ.ศ. 2558 นอกจากนี ้ยังไดส้นบัสนนุ
ใหผู้ป้ระกอบการไมซไ์ทยใหไ้ดร้บัการรบัรองมาตรฐานสากล จำานวน 6 ราย ในการ
จัดทำามาตรฐานความปลอดภัยด้านอาหาร Food Safety ISO 22000 มาตรฐาน
การจัดการระบบคุณภาพ ISO 9001: Quality Management System และ 
MSMS: MICE Security Management System
4.2 โครงการจัดทำามาตรฐานห้องประชุมประเทศไทย (MICE Venue Standard) 
จัดกิจกรรมให้ความรู้และตรวจประเมินมาตรฐานห้องประชุมประเทศไทย ในปี  
พ.ศ. 2558 มีผู้ผ่านการตรวจประเมินท้ังส้ินจำานวน 114 ห้อง จากสถานประกอบการ 
ไมซ์ 42 แห่งท่ัวประเทศ และได้มีการจัดทำา TMVS Directory เพ่ือประชาสัมพันธ์
ให้แก่ผู้ท่ีได้รับการรับรองมาตรฐานด้วย และได้จัดกิจกรรมมอบตราสัญลักษณ์
มาตรฐานสถานท่ีจัดงานประเทศไทยข้ึนเม่ือวันท่ี 29 มกราคม พ.ศ. 2558

2. Trade Education
2.1 The International Association of Exhibitions and Events (IAEE) 
teamed up with TCEB to arrange the Certified in Exhibition 
Management (CEM) Seminar in Thailand and to accredit the country 
as the Southeast Asian hub of this curriculum for 3 years, from 
2015-2017. In 2015, a total of 50 participants joined the seminar.
2.2 Meeting Professionals International (MPI) accredited TCEB to 
arrange MPI Meeting Essentials II for MICE operators in Thailand 
for 3 years, from 2015-2017. A total of 36 participants joined the 
seminar in 2015.

3. Capabilities Plus
3.1 TCEB supported C asean to hold a seminar on CrowdFunding 
AsiaTM Thailand for MICE operators to gain information concerning 
CrowdFunding and to create business networking. Also, the event, 
Digital Economy from Good to Great, was held for the public to 
share their ideas about the digital economy policy, with a total of 
475 participants joining this event. 

4. MICE Standards
4.1 For the International MICE Standard Accreditation Project, TCEB 
hosted MICE Standard Day to provide information about international 
standards in the MICE industry, such as ISO 20121 Event Sustainability 
Management Systems, challenges on crisis, and challenges on food 
safety, including the standardisation and accreditation of venues in 
Thailand (meeting rooms) on 29 January 2015. Also, TCEB encouraged 
6 MICE operators to adopt Food Safety ISO 22000, ISO 9001: Quality 
Management System, and MSMS: MICE Security Management System.
4.2 For the MICE Venue Standard Project, TCEB arranged activities to 
provide knowledge and evaluate the standards of venues in Thailand. 
In 2015, 114 MICE venues from 42 operators met the standard and a 
TMVS Directory was created for the standardised operators. On 29 
January 2015, certificates for Thailand MICE Venue Standard were 
awarded to qualified MICE operators.



57
รายงานประจำาปี 2558 สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)Thailand ConvenTion & exhibiTion bureau (PubliC organizaTion) annual rePorT 2015

56

4.3 โครงการผลักดันมาตรฐานห้องประชุมอาเซียน เข้าร่วมการประชุมผู้บริหาร
อาเซียน และได้นำาเสนอร่างมาตรฐานห้องประชุมประเทศไทยสำาหรับผลักดันให้ใช้
เป็นมาตรฐานของอาเซียน และท่ีประชุมอาเซียนให้การยอมรับให้นำาร่างมาตรฐานห้อง
ประชุมประเทศไทยเป็นต้นแบบให้การพัฒนาเป็นมาตรฐานห้องประชุมอาเซียนต่อไป

5. ด้านการพัฒนาอย่างยั่งยืน
5.1 โครงการสนับสนุนองค์ความรู้เกี่ยวกับการคำานวณคาร์บอนฟุตพริ้นต์ของ
อุตสาหกรรมไมซ์ ให้องค์ความรู้และจัดทำาแผนการชดเชยคาร์บอนท่ีเกิดจาก
การจัดงานให้แก่หน่วยงานนำาร่องในอุตสาหกรรมไมซ์ เพื่อเป็นต้นแบบให้แก่ 
ผู้ประกอบการไมซ์นำาองค์ความรู้นี้ไปประยุกต์ใช้ในการจัดงานของตนเองต่อไป
5.2 โครงการพัฒนาสื่อการตลาดเผยแพร่ความรู้ด้านการพัฒนาอย่างยั่งยืนใน
อุตสาหกรรมไมซ์ ดำาเนินการจัดทำาคู่มือการจัดประชุมสัมมนาและนิทรรศการ
อย่างยั่งยืน (Thailand Sustainable Events Guide) และจัดทำาคู่มือด้านการจัด
ประชมุสมัมนาและนทิรรศการแบบไรค้าร์บอน (Carbon Neutral Events Guide) 
5.3 โครงการจัดกิจกรรมส่งเสริมองค์ความรู้ด้านการพัฒนาอย่างย่ังยืนในอุตสาหกรรมไมซ์ 
จัดสัมมนา MICE Sustainability Forum 2015, The Moving Forward: Now or Out  
ถ่ายทอดมุมมอง แนวคิด และหลักการดำาเนินงานให้กับผู้ประกอบการใน 
อุตสาหกรรมไมซ์ ในวันท่ี 25 สิงหาคม พ.ศ. 2558 มีผู้เข้าร่วมกิจกรรมท้ังส้ิน 150 ราย

6. ด้านการเตรียมความพร้อมรุก-รับมือในการรวมกลุ่มประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียนในปี พ.ศ. 2558
6.1 โครงการสัมมนาเตรียมความพร้อมผู้ประกอบการ MICE ต่อการรวมกลุ่ม
เศรษฐกิจอาเซียน (AEC) สสปน. ร่วมกับคณะทำางาน AEC For MICE Industry 
ระหวา่งภาครฐัและเอกชน เตรยีมความพรอ้มทัง้รกุและรบัตามกรอบความรว่มมอื 
AEC จดัสัมมนาอบรมเชงิปฏบิตักิาร มาตรฐานการปฏิบตังิานสำาหรับผูป้ระสานงาน
และผูว้างแผนปฏิบตักิารไมซ ์เพือ่ใหพ้รอ้มรบัการรวมกลุม่เศรษฐกจิอาเซยีน MICE 
Working Standard Manual for MICE Coordinator and MICE Operation 
Planner (Thailand) เมื่อวันที่ 20 สิงหาคม พ.ศ. 2558 ณ คณะวิทยาการจัดการ 
มหาวิทยาลัยขอนแก่น จังหวัดขอนแก่น ผู้เข้าร่วมกิจกรรมทั้งสิ้น 128 ราย และ 
วันที่ 10 กันยายน พ.ศ. 2558 ณ จังหวัดภูเก็ต ผู้เข้าร่วมกิจกรรมทั้งสิ้น 85 ราย

4.3 For the ASEAN MICE Venue Standard Project, TCEB joined an 
ASEAN meeting and proposed a draft of the Thailand MICE Venue 
Standard to be the ASEAN MICE Venue Standard. It was agreed that 
the draft would be the model for the ASEAN MICE Venue Standard.

5. MICE Sustainability
5.1 TCEB provided knowledge about carbon footprints in the MICE 
industry and made a plan to compensate for the carbon occurred 
during business for chosen organisations in order to create a model 
for MICE operators.
5.2 For the Marketing Media Development Project for MICE 
Sustainability, TCEB provided the Thailand Sustainable Events Guide 
and Carbon Neutral Events Guide for MICE operators.
5.3 TCEB held the MICE Sustainability Forum 2015, Moving Forward: 
Now or Out to share viewpoints, ideas, and principles with MICE 
operators on 25 August 2015, with a total of 150 participants joining 
the event.

6. ASEAN Economic Community
6.1 Collaborating with AEC for the MICE Industry, as well as public and 
private sectors, TCEB held a seminar, MICE Working Standard Manual 
for MICE Coordinators and MICE Operation Planners (Thailand), to 
prepare MICE operators for AEC on 20 August 2015, at the Faculty of 
Management Science, Khon Kaen University in Khon Kaen Province, 
with a total of 128 participants. Also, the seminar was repeated on 10 
September 2015 in Phuket Province, with a total of 85 participants. 

มกีารประสานความรว่มมอืกบัหนว่ยงานภาครฐัและสมาคม ภาคเอกชน เพือ่ใหก้าร
ดำาเนินกิจกรรมไมซ์เป็นไปอย่างราบรื่น สะดวก และคล่องตัวตรงตามวิสัยทัศน์
และพันธกิจของ สสปน. โดยในปี พ.ศ. 2558 ฝ่ายฯ มีภารกิจสำาคัญประกอบด้วย

1. โครงการบริการ MICE Lane ณ ท่าอากาศยานสุวรรณภูมิ  
เพื่อให้บริการต้อนรับและอำานวยความสะดวกแก่นักเดินทางกลุ่มไมซ์ โดยมี 
ศูนย์ประสานงาน (TCEB Information Counter) ณ ท่าอากาศยานสุวรรณภูมิ 

TCEB has built excellent cooperation between government agencies 
and private sector organisations to assure the attainment of mutual 
goals for the MICE industry, in line with TCEB’s corporate vision. The 
mission in 2015 was as follows:

1. MICE Lane Service at the Suvarnabhumi International 
Airport offers warm Thai hospitality and convenience for MICE 
travellers attending business events in Thailand. A TCEB Information 
Counter was located within Suvarnabhumi International Airport.

Government and Corporate Affairs Department
in 2015

ฝ่ายบริหารรัฐกิจวิสาหกิจ ปีงบประมาณ 
พ.ศ. 2558
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ตารางภาพรวมจำานวนผู้ใช้บริการ MICE Lane ในปี พ.ศ. 2558Total Numbers of MICE Lane Service Users in 2015
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2. โครงการนำาคณะผู้บริหารระดับสูงของหน่วยงานพันธมิตร 
ภาครฐัเขา้รว่มกิจกรรมส่งเสรมิการตลาดในต่างประเทศ (Thai Team 
Roadshow) เพื่อเสริมสร้างความสัมพันธ์อันดี ความร่วมมือระหว่าง
หน่วยงานพันธมิตรของ สสปน. ปี พ.ศ. 2558 จัดกิจกรรมจำานวน 
2 ครั้ง
 • กิจกรรมนำาคณะผู้บริหารหน่วยงานพันธมิตรภาครัฐเข้าร่วมประชุม
กับเลขาธิการองค์การการท่องเที่ยวโลก และเข้าร่วมงาน EIBTM 2014 จัดขึ้น 
ระหว่างวันท่ี 15-21 พฤศจิกายน พ.ศ. 2557 ณ กรุงมาดริด และเมืองบาร์เซโลน่า 
ประเทศสเปน
 • กิจกรรมนำาคณะผู้บริหารหน่วยงานพันธมิตรภาครัฐเข้าพบปะกับ 
ผูแ้ทนขององคก์ารการทอ่งเทีย่วโลก (UNWTO) ณ เมอืงนารา และเขา้รว่มกจิกรรม  
Japan Roadshow ณ กรุงโตเกียว ประเทศญี่ปุ่น จัดขึ้นระหว่างวันที่ 17-22 
เมษายน พ.ศ. 2558 

3. โครงการสร้างเครือข่ายความร่วมมือกับพันธมิตรและหน่วย 
งานภาครัฐ เพ่ือพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรมไมซ์ในประเทศ 
(Familiarisation Trips) เพือ่บรูณาการการทำางานในการสง่เสรมิและพฒันา
อุตสาหกรรมไมซข์องประเทศไทย มกีารจดักิจกรรมในจงัหวดัต่างๆ อาท ิเชยีงใหม ่
ขอนแก่น จันทบุรี ตรัง เป็นต้น

4. โครงการส่งเสริมกิจกรรมคณะทำางานไทยทีม เพ่ือสนับสนุนและร่วมมือกัน 
พัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรมไมซ์ให้มีความคล่องตัวและมีประสิทธิภาพสูงสุด สำาหรับ
ในปี พ.ศ. 2558 มีการจัดกิจกรรม อาทิ  Dinner Talk 2015 - New Thailand: Mega 
Projects Connect the World และกิจกรรมการประชุมกลุ่มย่อยระดมความคิดเห็น
ในการแก้ไขปัญหาและอุปสรรคท่ีเก่ียวข้องกับกฎระเบียบ

2. Thai Team Roadshow brought together senior executives  
from government agencies to promote Thailand internationally  
and develop good relationships and collaboration with 
TCEB’s associates. Two Thai Team Roadshows were organised  
as follows:
 • TCEB’s Thai Team Roadshow attended a meeting with the 
Secretary General of the World Tourism Organisation (UNWTO) and 
participated in EIBTM 2014 held during 15-21 November 2015 in 
Madrid and Barcelona, Spain.
 • TCEB’s Thai Team Roadshow made a visit to representatives 
of the World Tourism Organisation in Nara and participated in the 
Japan Roadshow in Tokyo, Japan, during 17-22 April 2015.

3. Familiarisation Trips focussed on the integrated strategies in 
promoting and developing the Thai MICE industry. Activities were 
organised in Chiang Mai Khon Kaen Chantaburi Trang etc 

4. Promotional activities of Thai Team TCEB aimed to 
encourage cooperation in developing the MICE industry to its highest 
capability and proficiency. A variety of activities were held in 2015,  
such as Dinner Talk 2015 “New Thailand: Mega Projects Connect  
the World” and Group discussion session to brainstorm about MICE 
travellers’ problems with regulations etc.
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 Activities Date and Venue Target Group  กิจกรรม วันเวลา สถานที่ กลุ่มเป้าหมาย

1. Dinner Talk 2015 
on “New Thailand: 
Mega Projects 
Connect the World”

2. Group discussion 
session to brainstorm  
about MICE travellers’  
problems with 
regulations

2.1 Group discussion  
session to brainstorm  
about MICE travellers’  
problems with visas

2.2 Group discussion  
session to brainstorm  
about issues regarding  
the importation of 
goods for meetings 
and trade fairs 

2.3 Group discussion 
session to brainstorm 
about problems with 
importing goods 
for meetings and 
exhibitions

1. Dinner Talk 2015 - 
New Thailand: Mega 
Projects Connect the 
World

2. กิจกรรมก�รประชุม
กลุ่มย่อยระดมคว�มคิด
เห็นในก�รแก้ไขปัญห�
และอุปสรรคท่ีเก่ียวข้อง 
กับกฎระเบียบ

2.1 ก�รประชุมกลุ่มย่อย 
ปัญห� อุปสรรค และ
แนวท�งแก้ไข เรื่อง Visa 
ของนักเดินท�งกลุ่มไมซ์

2.2 ก�รประชุมกลุ่มย่อย 
ปัญห� อุปสรรค เก่ียว
กับก�รนำ�ของเข้�ม�จัด
ประชุมและแสดงสินค้�

2.3 ก�รประชุมกลุ่มย่อย
ปัญห� อุปสรรค และ
แนวท�งแก้ไขเรื่องก�ร 
นำ�ของเข้�ม�เพือ่ใชใ้นง�น
ประชมุและง�นนทิรรศก�ร

14 August 2015, 
The Peninsular 
Bangkok Hotel 

22 June 2015, 
Pathumwan Princess 
Hotel

3 July 2015, 
Pathumwan Princess  
Hotel

21 July 2015, 
Pathumwan Princess  
Hotel

14 สิงห�คม พ.ศ. 2558
ณ โรงแรมเพนนินซูล่�

22 มิถุน�ยน พ.ศ. 2558 
ณ โรงแรมปทุมวัน 
ปริ๊นเซส

3 กรกฎ�คม พ.ศ. 2558 
ณ โรงแรมปทุมวัน 
ปริ๊นเซส

21 กรกฎ�คม พ.ศ. 2558 
ณ โรงแรมปทุมวัน 
ปริ๊นเซส

Government 
agencies and 
corporations

Government 
agencies and 
MICE entrepreneurs

Freight Forwarders

Thai Customs 
Department 
and concerned 
government agencies 

พันธมิตรภ�ครัฐและ
เอกชน

หน่วยง�นภ�ครัฐและ 
ผู้ประกอบก�รใน 
อุตส�หกรรมไมซ์

ผู้ประกอบก�ร 
ภ�คเอกชน 
(Freight Forwarder)

กรมศุลก�กร และ 
หน่วยง�นที่เกี่ยวข้อง

การดำาเนินงานด้านการตลาดออนไลน์ ปี พ.ศ. 2558 ที่สำาคัญประกอบด้วย 

1. การพัฒนาเว็บไซต์ศูนย์รวมข้อมูลการจัดงานไมซ์ครบวงจร พัฒนาศักยภาพ
เวบ็ไซต์ทา่ของ สสปน. www.businesseventsthailand.com ให้มคีวามทนัสมยั 
มมีาตรฐานและประสิทธภิาพเทยีบเทา่กบัเวบ็ไซต์ของหนว่ยงานไมซช์ัน้นำาของโลก 
จัดทำาภาษาเพิ่มเติมจาก ไทย อังกฤษ และจีน เป็น 8 ภาษา เพื่อรองรับกลุ่มลูกค้า
เปา้หมายหลกั ได้แก ่อังกฤษ ไทย จนี ญีปุ่น่ เกาหล ีอินโดนเีชยี รัสเซยี และเวียดนาม 

ผลก�รดำ�เนินง�น: มีปริมาณผู้เยี่ยมชมเว็บไซต์จำานวน 622,905 ราย  
และจำานวน 1,944,503 เพจวิว

TCEB’s performance regarding online marketing in 2015 consisted 
of the following: 

1. The development of a MICE database website. TCEB’s web domain  
www.businesseventsthailand.com was adjusted to reach the same 
standard and performance as other world-class websites.  Moreover, 
to serve a wider target audience, more languages were added. A total 
of 8 languages are available on service now - Thai, English, Chinese, 
Japanese, Korean, Indonesian, Russian and Vietnamese.

Performance: 622,905 visitors and 1,944,503 page viewers

Information Technology Department in 2015 ฝ่ายเทคโนโลยีสารสนเทศ ปีงบประมาณ พ.ศ. 2558
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International Market  Facebook: BusinessEventsThailand
  LinkedIn: businesseventsthailand
  Twitter:@ThailandCVB
  Youtube: businesseventsth
  Instagram: businesseventsth
  Flickr: businesseventsthailand
  Google+: +Businesseventsthailand

Domestic Market  Facebook: miceinthailand
  Instagram: miceinthailand

Performance 30,000 followers, 9.8 million total reach

ตลาดต่างประเทศ  Facebook: BusinessEventsThailand
  LinkedIn: businesseventsthailand
  Twitter:@ThailandCVB
  Youtube: businesseventsth
  Instagram: businesseventsth
  Flickr: businesseventsthailand
  Google+: +Businesseventsthailand

ตลาดในประเทศ  Facebook: miceinthailand
  Instagram: miceinthailand

ผลการดำาเนินงาน มีจำ�นวนผู้ติดต�ม (Followers) กว่� 30,000 ร�ย 
 และปริม�ณก�รสร้�งก�รรับรู้ (Total Reach) 
 กว่� 9.8 ล้�นก�รรับรู้

2. การพัฒนา Mobile Application ของเว็บไซต์ สสปน. ผ่านอุปกรณ์สื่อสาร
เคลื่อนที่ เช่น โทรศัพท์แบบ Smartphone Tablet

3. การจัดทำาส่ือการตลาดและการขายแบบดิจิทัล ซ่ึงประกอบด้วย Blog, digital 
brochure, วีดิทัศน์เพ่ือประชาสัมพันธ์อุตสาหกรรมไมซ์ของไทย, ภาพถ่ายเพ่ือใช้ใน
การประชาสัมพันธ์อุตสาหกรรมไมซ์ของไทย, infographic และ digital sales kits

4. การบริหารจัดการสื่อสังคมออนไลน์ของ สสปน. ทั้งตลาดต่างประเทศและ
ตลาดในประเทศ ประกอบด้วย

2. The development of a Mobile Application in the TCEB website for 
mobile devices such as smartphones and tablets.

3. The development of digital marketing and sales kits, such as   
a blog, digital brochures, videos, photographs and infographics,  
to promote the Thai MICE industry, 

4. Management of TCEB online media in domestic and international 
markets:

5. Online Marking Promotion 5. กิจกรรมก�รตล�ดประช�สัมพันธ์ผ่�นสื่อออนไลน์

ตลาดต่างประเทศ 1. แคมเปญ Spice Up Your Business Agenda 2015 
ปีท่ี 2 ร่วมกับพันธมิตร ก�รท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
บริษัท ก�รบินไทย จำ�กัด (มห�ชน) กรมส่งเสริมก�รค้�
ระหว่�งประเทศ กระทรวงพ�ณิชย์ และ VISA

 - ขย�ยกลุ่มเป�้หม�ยไมซ์ท้ังกลุ่มผูเ้ข้�ร่วมง�นประชมุและ
ร่วมง�นแสดงสินค้�น�น�ช�ติ กลุ่ม VISA Commercial 
Card ในประเทศไทย

 - ขย�ยสิทธิพิเศษของสินค้�และบริก�รไปยังเมืองไมซ์และ
เมอืงท่องเท่ียวหลักท่ีมศีกัยภ�พ เชน่ หวัหนิ และเก�ะสมยุ 

 
 ผลการดำาเนินงาน 
 - ปริม�ณก�รด�วน์โหลด e-coupon Spice Up Your 

Business Agenda ประม�ณ 25,000 คร้ัง และ รับ 
Privilege Coupon Booklet ท่ีจุดลงทะเบียนเข้�ร่วม
ง�นแสดงสินค้�น�น�ช�ติกว่� 35,000 ชุด สร้�งก�รรับรู้  
ผ่�นช่องท�งออนไลน์ท้ังหมด กว่� 8 ล้�นก�รรับรู้

 2. Discover Thailand: Beyond Business Experience 
เป็นแคมเปญ Viral Marketing Campaign ร่วมกับ 
บริษัท ก�รบินไทย จำ�กัด (มห�ชน) เปิดโอก�สให้บุคคล
ท่ัวไปบอกเล่�เร่ืองร�วประทับใจภ�ยใต้หัวข้อ Discover 
Thailand: Beyond Business Experience

 
 ผลการดำาเนินงาน
 - ผูช้นะเลิศ คอื Mr. Motaz Othman จ�กร�ชอ�ณ�จักร

ฮัชไมต์จอร์แดน มีคะแนนโหวต กว่� 2,000 คลิกโหวต
 - มีผู้ร่วมโหวตรวมกว่� 4,000 คลิกโหวต โดยส�ม�รถ

สร้�งก�รรับรู้ผ่�นช่องท�งออนไลน์ จำ�นวนกว่� 2 ล้�น
ก�รรับรู้

International Market 1. The campaign of Spice Up Your Business  
Agenda 2015 ran for the second year 
of cooperation with TCEB’s alliances 
Tourism Authority of Thailand, Thai 
Airways International Public Company 
Limited, Department of International Trade 
Promotion, Ministry of Commerce, and VISA. 

 - Expansion of its audience: visitors and 
participants of international meetings and 
trade shows as well as the VISA Commercial 
Card in Thailand 

 - Increasing privileges associated with 
products and services in MICE Cities and 
potential tourist destinations such as  
Hua Hin and Samui island

 Performance
 - Around 25,000 e-coupons of Spice Up Your 

Business Agenda downloaded; over 35,000 
Privilege Coupon Booklets distributed at the 
registration points of international trade 
shows; total visibility of over 8 million 
online viewership.

 2. Discover Thailand: Beyond Business 
Experience was created in cooperation 
with Thai Airways International Public 
Company Limited as a viral marketing 
campaign to encourage the public to write 
about their impressive moments under the 
topic of Discover Thailand: Beyond Business 
Experience.

 Performance:
 - The winner was Mr. Motaz Othman from 

the Hashemite Kingdom of Jordan with over 
2,000 votes.

 - Over 4,000 total votes; total visibility of 
2 million online viewership
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Domestic Market 1. Digital MICE Award 2015 was designed 
to engage MICE entrepreneurs or MICE 
planners and organisers to participate in 
a contest of the best online marketing 
campaign. 

 Performance
 - The winner of the Digital MICE Award 2015 

was Impact Exhibition Management Co., Ltd. 
Final competitors were Inter-Media Consul-
tant Co.,Ltd., BU Assets of Bangkok University,  
Rightman Co., Ltd. and N.C.C. Exhibition 
Organizer Co., Ltd.

 - Over 4,000 total votes; total visibility of 
3.5 million viewership 

 2. MICE Story Competition was arranged  
in cooperation with Thai Smile Airways to invite  
visitors to share their impressive experiences 
about MICE events in the five MICE Cities on 
www.micestorycompetition.com

 Performance:
 - Khon Kaen blogger, Travel Kanuman, and 

Khun Chakrit Wannapong won the Most 
Read Content Review, while Chiang Mai 
blogger, I Roam Alone, and Khun Kiratiya 
Buranatham was the winner of the Best 
Content. 

 - Over 1 million visits; total visibility of 
over 9.2 million viewership 

ตลาดในประเทศ 1. Digital MICE Award 2015 เฟ้นห�สุดยอด 
ผูป้ระกอบก�รไมซห์รือไมซแ์พลนเนอร์และออร์แกไนเซอร์ 
ที่ส่งผลง�นแคมเปญก�รตล�ดออนไลน์

 ผลการดำาเนินงาน
 - ผู้ชนะเลิศแคมเปญก�รตล�ดออนไลน์ Digital MICE  

Award 2015 คือ บริษัท Impact Exhibition Management  
จำ�กัด และผู้ เข้�รอบสุดท้�ย บริษัท Inter-Media  
Consultant จำ�กัด BU Assets มห�วิทย�ลัยกรุงเทพ 
บริษัท Rightman จำ�กัด และบริษัท N.C.C. Exhibition 
Organizer จำ�กัด

 - มีบุคคลท่ัวไปเข้�ร่วมโหวตบนหน้�แคมเปญเว็บไซต์
ม�กกว่� 4,000 คลิกโหวต โดยส�ม�รถสร้�งก�รรับรู้ผ�่น 
ช่องท�งออนไลน์ จำ�นวนกว่� 3.5 ล้�นก�รรับรู้

 2. MICE Story Competition ร่วมกับ บริษัท ไทยสม�ยล์ 
แอร์เวย์ จำ�กัด เปิดรับผลง�นเขียนเรื่องร�วประสบก�รณ์
คว�มประทับใจก�รเข้�ร่วมง�นไมซ์ในเมืองไมซ์ซิตี้ 
ทั้ง 5 แห่ง ผ่�น www.micestorycompetition.com 

 ผลการดำาเนินงาน
 - ผลง�นคอนเทนต์รีวิวท่ีมียอดคนอ่�นม�กท่ีสุด คือ 

ทีมบล็อกเกอร์ขอนแก่น Travel Kanuman ร่วมกับ 
คุณจักรกฤษ วรรณพงษ์ ผลง�นคอนเทนต์ท่ีเขียน 
ดีท่ีสุดต�มเกณฑ์ท่ีกำ�หนด (Best Content) เป็น 
ผลง�นของทีมบล็อกเกอร์เชียงใหม่ I Roam Alone และ  
คุณกีรติญ� บูรณธรรม

 - มีผู้ร่วมอ่�นผลง�นก�รเขียนรีวิวเมืองไมซ์ซิตี้ กว่�  
1 ล้�นคร้ัง และสร้�งก�รรับรู้ผ�่นชอ่งท�งออนไลน ์จำ�นวน
กว่� 9.2 ล้�นก�รรับรู้

Financial Statements 2015
งบการเงินปี พ.ศ. 2558



67
รายงานประจำาปี 2558 สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)Thailand ConvenTion & exhibiTion bureau (PubliC organizaTion) annual rePorT 2015

66

AUDITOR’S REPORT

To the Board of Directors of Thailand Convention and
Exhibition Bureau (Public Organization)

I have audited the accompanying financial statements of Thailand
Convention and Exhibition Bureau (Public Organization), which 
comprise the statement of financial position as at 30 September 2015, 
and the statements of financial performance,  changes in net assets 
and cash flows for the year then ended and a summary of significant 
accounting policies and other notes.

Management’s Responsibility for the Financial Statements
Management is responsible for the preparation and fair presentation
of these financial statements in accordance with accounting
standards and policies for Government Units issued by the Ministry
of Finance, and for such internal control as management
determines is necessary to enable the preparation of financial 
statements that are free from material misstatement, whether due 
to fraud or error.

Auditor’s Responsibility
My responsibility is to express an opinion on these financial
statements based on my audit. I conducted my audit in accordance
with Thai Standards on Auditing. Those standards require that I 
comply with ethical requirements and plan and perform the audit
to obtain reasonable assurance about whether the financial
statements are free from material misstatement.

An audit involves performing procedures to obtain audit evidence
about the amounts and disclosures in the financial statements. The 
procedures selected depend on the auditor’s judgment, including
the assessment of the risks of material misstatement of the financial
statements, whether due to fraud or error. In making those risk
assessments, the auditor considers internal control relevant to the
entity’s preparation and fair presentation of the financial statements
in order to design audit procedures that are appropriate in the 
circumstances, but not for the purpose of expressing an opinion 
on the effectiveness of the entity’s internal control. An audit also
includes evaluating the appropriateness of accounting policies 
used and the reasonableness of accounting estimates made
by management, as well as evaluating the overall presentation of 
the financial statements.

I believe that the audit evidence I have obtained is sufficient and
appropriate to provide a basis for my audit opinion.
 
Opinion
In my opinion, the financial statements referred to above present
fairly, in all material respects, the financial position of Thailand
Convention and Exhibition Bureau (Public Organization) as at
30 September 2015, and its financial performance and its cash 
flows for the year then ended in accordance with accounting
standards and policies for Government Units issued by the
Ministry of Finance.

Sukhumaporn  Wong-ariyaporn
Certified Public Accountant (Thailand) No. 4843
PricewaterhouseCoopers ABAS Ltd.
Bangkok
24 March 2016

รายงานของผู้สอบบัญชีรับอนุญาต

เสนอคณะกรรมการสำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ
(องค์การมหาชน) 

ข้าพเจ้าได้ตรวจสอบงบการเงินของสำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ
(องค์การมหาชน) ซึ่งประกอบด้วยงบแสดงฐานะการเงิน ณ วันที่ 30 กันยายน 
พ.ศ. 2558 งบแสดงผลการดำาเนินงานทางการเงิน งบแสดงการเปลี่ยนแปลง
สินทรัพย์สุทธิ และงบกระแสเงินสดสำาหรับปีสิ้นสุดวันเดียวกัน รวมถึงหมายเหตุ
สรุปนโยบายการบัญชีที่สำาคัญและหมายเหตุเรื่องอื่นๆ

ความรับผิดชอบของผู้บริหารต่องบการเงิน
ผู้บริหารเป็นผู้รับผิดชอบในการจัดทำาและการนำาเสนองบการเงินเหล่านี้
โดยถูกต้องตามท่ีควรตามมาตรฐานและนโยบายการบัญชีภาครัฐที่กำาหนด 
โดยกระทรวงการคลัง และรับผิดชอบเกี่ยวกับการควบคุมภายในที่ผู้บริหาร
พิจารณาว่าจำาเป็นเพื่อให้สามารถจัดทำางบการเงินท่ีปราศจากการแสดงข้อมูลที่
ขัดต่อข้อเท็จจริงอันเป็นสาระสำาคัญไม่ว่าจะเกิดจากการทุจริตหรือข้อผิดพลาด

ความรับผิดชอบของผู้สอบบัญชี
ข้าพเจ้าเป็นผู้รับผิดชอบในการแสดงความเห็นต่องบการเงินดังกล่าวจากผล 
การตรวจสอบของข้าพเจ้า ข้าพเจ้าได้ปฏิบัติงานตรวจสอบตามมาตรฐานการสอบบัญชี
ซึ่งกำาหนดให้ข้าพเจ้าปฏิบัติตามข้อกำาหนดด้านจรรยาบรรณ รวมถึงวางแผนและ
ปฏิบัติงานตรวจสอบเพื่อให้ได้ความเชื่อมั่นอย่างสมเหตุสมผลว่างบการเงินปราศจาก
การแสดงข้อมูลที่ขัดต่อข้อเท็จจริงอันเป็นสาระสำาคัญหรือไม่

การตรวจสอบรวมถงึการใช้วธิกีารตรวจสอบเพือ่ใหไ้ดม้าซ่ึงหลกัฐานการสอบบญัชี
เก่ียวกับจำานวนเงินและการเปิดเผยข้อมูลในงบการเงิน วิธีการตรวจสอบที่เลือก
ใช้ขึ้นอยู่กับดุลยพินิจของผู้สอบบัญชี ซึ่งรวมถึง การประเมินความเสี่ยงจากการ
แสดงข้อมูลที่ขัดต่อข้อเท็จจริงอันเป็นสาระสำาคัญของงบการเงินไม่ว่าจะเกิดจาก
การทจุริตหรือขอ้ผิดพลาด ในการประเมนิความเส่ียงดังกล่าว ผู้สอบบัญชพิีจารณา
การควบคุมภายในทีเ่กีย่วขอ้งกบัการจดัทำาและการนำาเสนองบการเงินโดยถกูต้อง
ตามทีค่วรของกจิการ เพ่ือออกแบบวธีิการตรวจสอบท่ีเหมาะสมกบัสถานการณ ์แต่
ไมใ่ชเ่พ่ือวตัถปุระสงค์ในการแสดงความเห็นต่อประสิทธผิลของการควบคุมภายใน
ของกจิการการตรวจสอบรวมถงึการประเมนิความเหมาะสมของนโยบายการบญัชี 
ที่ผู้บริหารใช้และความสมเหตุสมผลของประมาณการทางบัญชีที่จัดทำาขึ้น 
โดยผู้บริหาร รวมทั้งการประเมินการนำาเสนองบการเงินโดยรวม

ข้าพเจ้าเชื่อว่าหลักฐานการสอบบัญชีที่ข้าพเจ้าได้รับเพียงพอและเหมาะสมเพื่อใช้
เป็นเกณฑ์ในการแสดงความเห็นของข้าพเจ้า
 
ความเห็น
ข้าพเจ้าเห็นว่างบการเงินข้างต้นนี้แสดงฐานะการเงินของสำานักงานส่งเสริมการ
จัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน) ณ วันท่ี 30 กันยายน พ.ศ. 2558 ผลการ
ดำาเนินงานทางการเงิน และกระแสเงินสดสำาหรับปีสิ้นสุดวันเดียวกันโดยถูกต้อง
ตามทีค่วรในสาระสำาคัญตามมาตรฐานและนโยบายการบญัชภีาครัฐทีก่ำาหนดโดย
กระทรวงการคลัง

สุขุมาภรณ์  วงศ์อริยาพร
ผู้สอบบัญชีรับอนุญาตเลขที่ 4843
บริษัท ไพร้ซวอเตอร์เฮาส์คูเปอร์ส เอบีเอเอส จำากัด
กรุงเทพมหานคร
24 มีนาคม พ.ศ. 2559
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     2015 2014
    Notes Baht Baht
       
 
Assets     
 
Current assets     
Cash and cash equivalents  3 620,147,394 475,760,904
Short-term investments  4 97,937,021 87,136,608
Account receivables  5 2,842,889 9,339,598
Other current assets  6 14,575,376 16,821,164
Total current assets   735,502,680 589,058,274
       
Non-current assets     
Equipment   7 33,798,795 36,529,788
Intangible assets  8 34,591,473 37,940,850
Deposit    9 3,976,657 3,975,157
Total non-current assets   72,366,925 78,445,795
      
 
Total assets    807,869,605 667,504,069
       
The notes to the financial statements on pages 9 to 23 are an integral part of these financial statements. 

Thailand Convention & Exhibition Bureau (Public Organization)
STATEmEnT Of fInAnCIAl POSITIOn
As at 30 September 2015

   mr. nopparat    maythaveekulchai  
   President, Thailand Convention and Exhibition Bureau (Public Organization) 

     พ.ศ. 2558 พ.ศ. 2557
    หมายเหตุ บาท บาท
       
 
สินทรัพย ์      
  
สินทรัพย์หมุนเวียน
เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด  3 620,147,394 475,760,904
เงินลงทุนระยะสั้น  4 97,937,021 87,136,608
ลูกหนี้           5 2,842,889 9,339,598
สินทรัพย์หมุนเวียนอื่น  6 14,575,376 16,821,164
รวมสินทรัพย์หมุนเวียน   735,502,680 589,058,274

สินทรัพย์ไม่หมุนเวียน
อุปกรณ์   7 33,798,795 36,529,788
สินทรัพย์ไม่มีตัวตน  8 34,591,473 37,940,850
เงินมัดจำาจ่าย   9 3,976,657 3,975,157
รวมสินทรัพย์ไม่หมุนเวียน   72,366,925 78,445,795
       
 
รวมสินทรัพย์    807,869,605 667,504,069

หมายเหตุประกอบงบการเงินในหน้า 9 ถึง 26 เป็นส่วนหนึ่งของงบการเงินนี้    

สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)
งบแสดงฐานะการเงิน
ณ วันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558

นายนพรัตน์  เมธาวีกุลชัย
ผู้อำานวยการ สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)
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     2015 2014
    Notes Baht Baht
       
 
liabilities      
  
Current liabilities     
Account payables  10 73,346,565 65,365,252
Retention   11 10,104,152 7,072,551
Other current liabilities  12 4,652,602 3,829,598
Total current liabilities   88,103,319         76,267,401
 
       
Non-current liabilities    
Provisions for legal claims  21 50,848,486 -
Other non-current liabilities  13 18,889,212 16,753,634
Total non-current liabilities   69,737,698 16,753,634
       
 
Total liabilities   157,841,017 93,021,035
Net assets    650,028,588 574,483,034
       
 
Net assets      
Accumulated surpluses   650,028,588 574,483,034
       
Total net assets   650,028,588 574,483,034
      
The notes to the financial statements on pages 9 to 23 are an integral part of these financial statements.

Thailand Convention & Exhibition Bureau (Public Organization)
STATEmEnT Of fInAnCIAl POSITIOn (COnT’D)
As at 30 September 2015

mr. nopparat    maythaveekulchai
President, Thailand Convention and Exhibition Bureau (Public Organization)

     พ.ศ. 2558 พ.ศ. 2557
    หมายเหตุ บาท บาท
       
 
หนี้สิน       
 
หนี้สินหมุนเวียน     
เจ้าหนี้    10 73,346,565 65,365,252
เงินประกัน   11 10,104,152 7,072,551
หนี้สินหมุนเวียนอื่น  12 4,652,602 3,829,598
รวมหนี้สินหมุนเวียน   88,103,319 76,267,401

หนี้สินไม่หมุนเวียน     
ประมาณการหนี้สินคดีฟ้องร้องทางกฎหมาย  21 50,848,486 -
หนี้สินไม่หมุนเวียนอื่น  13 18,889,212 16,753,634
รวมหนี้สินไม่หมุนเวียน   69,737,698 16,753,634
       
 
รวมหนี้สิน    157,841,017 93,021,035
สินทรัพย์สุทธิ    650,028,588 574,483,034
       
 
สินทรัพย์สุทธ ิ     
รายได้สูงกว่าค่าใช้จ่ายสะสม   650,028,588 574,483,034

รวมสินทรัพย์สุทธ ิ   650,028,588 574,483,034

หมายเหตุประกอบงบการเงินในหน้า 9 ถึง 26 เป็นส่วนหนึ่งของงบการเงินนี้

สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)
งบแสดงฐานะการเงิน (ต่อ)
ณ วันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558

นายนพรัตน์  เมธาวีกุลชัย
ผู้อำานวยการ สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)
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     2015 2014
    Notes Baht Baht
       
Revenues from operations     
Revenues from government     
Government budget appropriations   1,146,624,279 880,259,200
Total revenues from government   1,146,624,279 880,259,200
       
Revenues from other sources     
Income from organizing training and seminars   938,318 1,884,411
Income from registration fee for exhibition participation  14 7,200,517 5,892,459
Interest income from deposits at financial institutions   9,299,330 14,362,465
Other income   1,413,192 1,256,694
Total revenues from other sources   18,851,357 23,396,029
       
Total revenues from operations   1,165,475,636 903,655,229
       
Operating expenses     
 Personnel expenses  15 130,239,192 117,900,452
 Administrative expenses  16 216,646,263 140,617,406
 Marketing and promotion expenses  17 501,699,967 385,956,479
 Grants   18 219,777,110 211,743,435
 Depreciation and amortisation   20,783,864 19,425,394
       
Total operating expenses   1,089,146,396 875,643,166
       
Revenues over operating expenses   76,329,240 28,012,063
Non-operating expenses  19 (783,686) (1,600,186)
       
Revenues over expenses for the year   75,545,554 26,411,877
       
The notes to the financial statements on pages 9 to 23 are an integral part of these financial statements.

Thailand Convention & Exhibition Bureau (Public Organization)
STATEmEnT Of fInAnCIAl PERfORmAnCE
For the year ended 30 September 2015

mr. nopparat    maythaveekulchai
President, Thailand Convention and Exhibition Bureau (Public Organization)

     พ.ศ. 2558 พ.ศ. 2557
    หมายเหตุ บาท บาท

รายได้จากการดำาเนินงาน     
รายได้จากรัฐบาล     
รายได้จากเงินงบประมาณ   1,146,624,279 880,259,200
รวมรายได้จากรัฐบาล   1,146,624,279 880,259,200
       
รายได้จากแหล่งอื่น      
รายได้จากการจัดอบรมสัมมนา   938,318 1,884,411
รายได้ค่าลงทะเบียนเข้าร่วมงานนิทรรศการ  14 7,200,517 5,892,459
รายได้จากดอกเบี้ยเงินฝากสถาบันการเงิน   9,299,330 14,362,465
รายได้อื่น    1,413,192 1,256,694
รวมรายได้จากแหล่งอื่น    18,851,357 23,396,029

รวมรายได้จากการดำาเนินงาน   1,165,475,636 903,655,229
       
ค่าใช้จ่ายจากการดำาเนินงาน     
 ค่าใช้จ่ายด้านบุคลากร  15 130,239,192 117,900,452
 ค่าใช้จ่ายในการดำาเนินงาน  16 216,646,263 140,617,406
 ค่าใช้จ่ายส่งเสริมการตลาด  17 501,699,967 385,956,479
 ค่าใช้จ่ายเงินอุดหนุน  18 219,777,110 211,743,435
 ค่าเสื่อมราคาและค่าตัดจำาหน่าย   20,783,864 19,425,394
       
รวมค่าใช้จ่ายจากการดำาเนินงาน   1,089,146,396 875,643,166
       
รายได้สูงกว่าค่าใช้จ่ายจากการดำาเนินงาน   76,329,240 28,012,063
ค่าใช้จ่ายอื่นที่ไม่ได้เกิดจากการดำาเนินงาน  19 (783,686) (1,600,186)
       
รายได้สูงกว่าค่าใช้จ่ายสำาหรับปี   75,545,554 26,411,877
      
หมายเหตุประกอบงบการเงินในหน้า 9 ถึง 26 เป็นส่วนหนึ่งของงบการเงินนี้

สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)
งบแสดงผลการดำาเนินงานทางการเงิน
สำาหรับปีสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558

นายนพรัตน์  เมธาวีกุลชัย
ผู้อำานวยการ สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)
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      Accumulated surpluses
      Baht
     

Opening balance as at 1 October 2013    548,071,157
Revenues over expenses for the year    26,411,877
     
Closing balance as at 30 September 2014    574,483,034
     
Opening balance as at 1 October 2014    574,483,034
Revenues over expenses for the year    75,545,554
     
Closing balance as at 30 September 2015    650,028,588
     
The notes to the financial statements on pages 9 to 23 are an integral part of these financial statements.   

 

Thailand Convention & Exhibition Bureau (Public Organization)
STATEmEnTS Of ChAngES In nET ASSETS
For the year ended 30 September 2015

mr. nopparat    maythaveekulchai
President, Thailand Convention and Exhibition Bureau (Public Organization)

      รายได้สูงกว่าค่าใช้จ่ายสะสม
      บาท
       
 
ยอดยกมา ณ วันที่ 1 ตุลาคม พ.ศ. 2556    548,071,157
รายได้สูงกว่าค่าใช้จ่ายสำาหรับปี    26,411,877
       
ยอดคงเหลือ ณ วันที่ 30  กันยายน พ.ศ. 2557    574,483,034
       
ยอดยกมา ณ วันที่ 1 ตุลาคม พ.ศ. 2557    574,483,034
รายได้สูงกว่าค่าใช้จ่ายสำาหรับปี    75,545,554
       
ยอดคงเหลือ ณ วันที่ 30  กันยายน พ.ศ. 2558    650,028,588
       
หมายเหตุประกอบงบการเงินในหน้า 9 ถึง 26 เป็นส่วนหนึ่งของงบการเงินนี้

สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)
งบแสดงการเปลี่ยนแปลงสินทรัพย์สุทธิ
สำาหรับปีสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558

นายนพรัตน์  เมธาวีกุลชัย
ผู้อำานวยการ สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)
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     2015 2014
    Notes Baht Baht
Cash flows from operating activities:     
 Revenues over expenses for the year   75,545,554 26,411,877
 Adjustments  to net cash from operating activities     
  Depreciation and amortisation  7, 8 20,783,864 19,425,394
  Write off equipment and intangible assets   7, 8 132,183 1,640,314
  Loss (gain) on  foreign exchange translation   (32,610) 28,837
  Interest income   (9,299,330) (14,362,465)
        
 Revenues over expenses before changes in     
  operating assets and liabilities:   87,129,661 33,143,957
  (Increase) / Decrease  in operating assets     
   Account receivables    6,586,571 901,349
   Supplies   - 1,088,431
   Deposit     (1,500)  (3,300)
   Other current assets   2,245,787  (6,775,889)
  Increase / (Decrease) in operating liabilities     
   Account payables   8,015,620  (19,251,066)
   Retention   3,031,601 1,202,349
   Other current liabilities   823,004  (144,081)
   Provisions for legal claims   50,848,486 -
   Employee benefit obligations less payment   2,135,578 2,579,963
        
Cash generated from operations   160,814,808 12,741,713
Interest received    9,209,468 14,736,203
        
Net cash generated from operating activities    170,024,276 27,477,916
       
The notes to the financial statements on pages 9 to 23 are an integral part of these financial statements.

Thailand Convention & Exhibition Bureau (Public Organization)
STATEmEnT Of CASh flOwS
For the year ended 30 September 2015

mr. nopparat    maythaveekulchai
President, Thailand Convention and Exhibition Bureau (Public Organization)

      พ.ศ. 2558 พ.ศ. 2557
     หมายเหตุ บาท บาท
กระแสเงินสดจากกิจกรรมดำาเนินงาน     
 รายได้สูงกว่าค่าใช้จ่ายสำาหรับปี   75,545,554 26,411,877
 ปรับกระทบยอดเป็นกระแสเงินสดสุทธิจากกิจกรรมดำาเนินงาน     
  ค่าเสื่อมราคาและค่าตัดจำาหน่าย  7, 8 20,783,864 19,425,394
  ตัดจำาหน่ายอุปกรณ์และสินทรัพย์ไม่มีตัวตน  7, 8 132,183 1,640,314
  ขาดทุน (กำาไร) จากการแปลงค่าเงินตราต่างประเทศ   (32,610) 28,837
  รายได้ดอกเบี้ย   (9,299,330) (14,362,465)
        
 รายได้สูงกว่าค่าใช้จ่ายจากการดำาเนินงานก่อน     
  การเปลี่ยนแปลงในสินทรัพย์และหนี้สินดำาเนินงาน   87,129,661 33,143,957
  สินทรัพย์ดำาเนินงาน(เพิ่มขึ้น)ลดลง     
   ลูกหนี้   6,586,571 901,349
   วัสดุคงเหลือ   - 1,088,431
   เงินมัดจำาจ่าย   (1,500) (3,300)
   สินทรัพย์หมุนเวียนอื่น   2,245,787 (6,775,889)
  หนี้สินดำาเนินงานเพิ่มขึ้น(ลดลง)     
   เจ้าหนี้   8,015,620 (19,251,066)
   เงินประกัน   3,031,601 1,202,349
   หนี้สินหมุนเวียนอื่น   823,004 (144,081)
   ประมาณการหนี้สินคดีฟ้องร้องทางกฎหมาย   50,848,486 -
   ภาระผูกพันผลประโยชน์พนักงานสุทธิจากการจ่าย   2,135,578 2,579,963
        
เงินสดได้มาจากการดำาเนินงาน   160,814,808 12,741,713
ดอกเบี้ยรับ    9,209,468 14,736,203
        
เงินสดสุทธิได้มาจากกิจกรรมดำาเนินงาน   170,024,276 27,477,916
 
หมายเหตุประกอบงบการเงินในหน้า 9 ถึง 26 เป็นส่วนหนึ่งของงบการเงินนี้ 

สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)
งบกระแสเงินสด
สำาหรับปีสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558

นายนพรัตน์  เมธาวีกุลชัย
ผู้อำานวยการ สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)
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      2015 2014
    Note Baht Baht

Cash flows from investing activities:     
   
Cash paid for acquisition of short-term investment   (98,178,485)  (387,136,608)
Cash received from redemption of short-term investment   87,378,072 368,494,890
Cash paid for acquisition of equipment   (5,826,763) (2,885,659)
Cash paid for acquisition of intangible assets   (8,989,760) (4,838,146)

Net cash used in investing activities   (25,616,936) (26,365,523)
       
Net increase in cash and cash equivalents   144,407,340 1,112,393
Cash and cash equivalents at beginning of the year   475,760,904 474,691,975
Exchange loss on cash and cash equivalents   (20,850)  (43,464)
       
Cash and cash equivalents at ending of the year   3 620,147,394 475,760,904
       
 
Supplemental cash flow information     
Non-cash related transactions:     
Payable for purchases of equipment    19,153 29,425
      
The notes to the financial statements on pages 9 to 23 are an integral part of these financial statements.

Thailand Convention & Exhibition Bureau (Public Organization)
STATEmEnT Of CASh flOwS (COnT’D)
For the year ended 30 September 2015

mr. nopparat    maythaveekulchai
President, Thailand Convention and Exhibition Bureau (Public Organization)

      พ.ศ. 2558 พ.ศ. 2557
     หมายเหตุ บาท บาท
        
กระแสเงินสดจากกิจกรรมลงทุน     
    
เงินสดจ่ายเพื่อซื้อเงินลงทุนระยะสั้น   (98,178,485) (387,136,608)
เงินสดรับจากการไถ่ถอนเงินลงทุนระยะสั้น   87,378,072 368,494,890
เงินสดจ่ายซื้ออุปกรณ์   (5,826,763) (2,885,659)
เงินสดจ่ายซื้อสินทรัพย์ไม่มีตัวตน   (8,989,760) (4,838,146)
        
เงินสดสุทธิใช้ไปในกิจกรรมลงทุน   (25,616,936) (26,365,523)
        
เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสดเพิ่มขึ้นสุทธิ   144,407,340 1,112,393
เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสดต้นปี   475,760,904 474,691,975
ขาดทุนจากอัตราแลกเปลี่ยน   (20,850) (43,464)
        
เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสดปลายปี   3 620,147,394 475,760,904
        
 
ข้อมูลเพิ่มเติมประกอบงบกระแสเงินสด     
รายการที่ไม่เกี่ยวข้องกับกระแสเงินสด     
การซื้ออุปกรณ์ที่ยังไม่ได้ชำาระ   19,153 29,425
        
หมายเหตุประกอบงบการเงินในหน้า 9 ถึง 26 เป็นส่วนหนึ่งของงบการเงินนี้

สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)
งบกระแสเงินสด (ต่อ)
สำาหรับปีสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558

นายนพรัตน์  เมธาวีกุลชัย
ผู้อำานวยการ สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)



81
รายงานประจำาปี 2558 สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)Thailand ConvenTion & exhibiTion bureau (PubliC organizaTion) annual rePorT 2015

80

1 general information
Thailand Convention and Exhibition Bureau (Public Organization) (“TCEB”) was established according to the Royal Decree for the 
Establishment of Thailand Convention and Exhibition Bureau (Public Organization) B.E. 2545 which was announced in the Government 
Gazette on 27 September 2002. TCEB’s objectives are:

a. To promote the organizing of meetings, incentive travel and exhibitions in Thailand.
b. To support and organize the presentation of Thai art and culture for the preservation purpose.
c. To provide technical know-how and training to government officials and the public in order to gain skills related to tourism industry 

which is equivalent to that of international standards.
d. To be an information center for international meetings, conventions and exhibitions.
e. To provide knowledge for the operators of tourism business to understand the preservation of environments and natural resources.

The operations to achieve the above mentioned objectives are carried out with the targets to enhance the further development and expansions 
of Thailand’s potential as a center for international meetings, incentive travel and international exhibitions.

TCEB is located at Siam Tower, Unit A2, B1, B2, 12thB Floor and 26th Floor, No. 989 Rama 1 Road, Pathumwan, Bangkok 10330.

The financial statements have been approved by TCEB’s Board of Directors on 24 March 2016.

Thailand Convention and Exhibition Bureau (Public Organization) 
nOTES TO ThE fInAnCIAl STATEmEnTS 
For the year ended 30 September 2015

1 ข้อมูลทั่วไป
 สำานักงานสง่เสรมิการจดัประชุมและนทิรรศการ (องคก์ารมหาชน) (“สำานกังานฯ”) จดัตัง้ขึน้ตามพระราชกฤษฎกีาจดัตัง้สำานกังานสง่เสรมิการจัดประชมุและ นิทรรศการ 

(องค์การมหาชน) พ.ศ. 2545 ซึ่งประกาศในราชกิจจานุเบกษา เมื่อวันที่ 27 กันยายน พ.ศ. 2545 โดยมีวัตถุประสงค์ดังนี้

ก. ส่งเสริมการจัดประชุมการท่องเที่ยวเพื่อเป็นรางวัลและการจัดนิทรรศการในประเทศไทย
ข. สนับสนุนหรือจัดให้มีการนำาเสนอศิลปะและวัฒนธรรมไทยอันเป็นการทะนุบำารุงศิลปะและวัฒนธรรมไทย
ค. ใหก้ารบรกิารด้านความรูแ้ละฝกึอบรมแกเ่จา้หนา้ท่ีของรัฐหรือประชาชนให้เกดิความชำานาญและทกัษะเทยีบเทา่มาตรฐานสากลเกีย่วกับอตุสาหกรรมการทอ่งเท่ียว
ง. เป็นศูนย์กลางข้อมูลด้านการประชุมและการจัดนิทรรศการ
จ. ให้ความรู้แก่ผู้ดำาเนินธุรกิจการท่องเที่ยวให้เข้าใจการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและทรัพยากรธรรมชาติ

 ทัง้นีก้ารดำาเนนิการตามวัตถปุระสงคด์งักลา่วเพ่ือมุง่พฒันาและเพิม่ศกัยภาพของประเทศไทยในการเปน็ศนูยก์ลางการประชมุนานาชาตกิารทอ่งเทีย่วเพ่ือเปน็ รางวลั
และการจัดนิทรรศการนานาชาติ

 สำานกังานฯมทีีท่ำาการอยูท่ีอ่าคารสยามทาวเวอร ์หอ้งเลขที ่A2, B1, B2 ชัน้ 12B และ ชัน้26 เลขที ่989 ถนนพระราม 1 แขวงปทมุวัน เขตปทมุวนั กรุงเทพมหานคร 10330

 งบการเงินนี้ได้รับการอนุมัติให้ออกงบการเงินโดยคณะกรรมการของสำานักงานฯ เมื่อวันที่ 24 มีนาคม พ.ศ. 2559

สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)
หมายเหตุประกอบงบการเงิน 
สำาหรับปีสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558
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2 Accounting policies
 The principal accounting policies adopted in the preparation of the financial statements are set out below:

 2.1 Basis of preparation
  These financial statements have been prepared in accordance with the accounting standards and policies for Government Units 

issued by the Ministry of Finance.  

  The financial statements have been prepared under the historical cost convention.

  The preparation of financial statements requires the use of certain critical accounting estimates. It also requires management to 
exercise its judgement in the process of applying the accounting policies. The actual results may differ from those estimates.

  An English version of the financial statements has been prepared from the statutory financial statements that are in the Thai  
language. In the event of a conflict or a difference in interpretation between the two languages, the Thai language statutory financial 
statements shall prevail.

Thailand Convention and Exhibition Bureau (Public Organization) 
nOTES TO ThE fInAnCIAl STATEmEnTS 
For the year ended 30 September 2015

สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)
หมายเหตุประกอบงบการเงิน 
สำาหรับปีสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558

2 นโยบายการบัญชี
 นโยบายการบัญชีที่สำาคัญซึ่งใช้ในการจัดทำางบการเงินมีดังต่อไปนี้

 2.1 เกณฑ์การจัดทำางบการเงิน 
 งบการเงินนี้ได้จัดทำาขึ้นตามมาตรฐานและนโยบายการบัญชีภาครัฐที่กำาหนดโดยกระทรวงการคลัง  
 
 งบการเงินนี้ได้จัดทำาขึ้นโดยใช้เกณฑ์ราคาทุนเดิมในการวัดมูลค่าขององค์ประกอบของงบการเงิน

 การจัดทำางบการเงินให้ใช้ประมาณการทางบัญชีที่สำาคัญและการใช้ดุลยพินิจของผู้บริหารซ่ึงจัดทำาขึ้นตามกระบวนการในการนำานโยบายการบัญชีของ 
สำานักงานฯ ไปถือปฏิบัติ ซึ่งผลที่เกิดขึ้นจริงภายหลังอาจแตกต่างไปจากจำานวนที่ประมาณการไว้

  งบการเงินฉบับภาษาอังกฤษจัดทำาขึ้นจากงบการเงินตามกฎหมายที่เป็นภาษาไทย ในกรณีที่มีเนื้อความขัดแย้งกันหรือมีการตีความในสองภาษาแตกต่างกัน 
ให้ใช้งบการเงินตามกฎหมายฉบับภาษาไทยเป็นหลัก 
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2 Accounting policies (Cont’d)

 2.2 New accounting standards for Government Unit 

  Accounting standard for Government Units which effective for the periods beginning on or after 1 October 2014

  Accounting standard for Government Units no. 3  Accounting Policies, Changes in Accounting Estimates and Errors

  Accounting standard for Government Units no. 3 sets out the criteria for selecting and changing accounting policies, together with 
the accounting treatment and disclosure of changes in accounting policies, changes in accounting estimates and corrections of 
errors. This standard has no impact to TCEB.

  Accounting standards for Government Units which are not early adopted before the effective date

  1) Effective for the periods beginning on or after 1 October 2016

  Accounting standard for Government Units no. 5 Borrowing costs
  Accounting standard for Government Units no. 16 Investment Property

  2) Effective for the periods beginning on or after 1 October 2017

  Accounting standard for Government Units no. 17 Property, Plant and Equipment

  TCEB’s management has determined that these new accounting standards for Government Units which are not early adopted will 
not incur significant impact to the financial statements being presented. 

Thailand Convention and Exhibition Bureau (Public Organization) 
nOTES TO ThE fInAnCIAl STATEmEnTS 
For the year ended 30 September 2015

สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)
หมายเหตุประกอบงบการเงิน 
สำาหรับปีสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558

2 นโยบายการบัญชี (ต่อ) 

 2.2 มาตรฐานการบัญชีภาครัฐฉบับใหม่ 

  มาตรฐานการบัญชีภาครัฐที่มีผลบังคับใช้สำาหรับรอบระยะเวลาบัญชีที่เริ่มในหรือหลังวันที่ 1 ตุลาคม พ.ศ. 2557

  มาตรฐานการบัญชีภาครัฐ ฉบับที่ 3 เรื่อง นโยบายการบัญชี การเปลี่ยนแปลงประมาณการทางบัญชี และข้อผิดพลาด

  มาตรฐานการบัญชีภาครัฐฉบับที่ 3 มีวัตถุประสงค์ที่จะกำาหนดหลักเกณฑ์ในการเลือกและการเปลี่ยนแปลงนโยบายการบัญชี รวมถึงวิธีปฏิบัติทางการบัญชี  
และการเปิดเผยข้อมูลของการเปลี่ยนแปลงนโยบายการบัญชี การเปลี่ยนแปลงประมาณการทางบัญชีและการแก้ไขข้อผิดพลาด มาตรฐานฉบับนี้ไม่มี 
ผลกระทบต่องบการเงินของสำานักงานฯ 

  มาตรฐานการบัญชีภาครัฐที่ยังไม่ได้นำามาถือปฏิบัติก่อนวันที่มีผลบังคับใช้

  1) มีผลบังคับใช้สำาหรับรอบระยะเวลาบัญชีที่เริ่มในหรือหลังวันที่ 1 ตุลาคม พ.ศ. 2559

  มาตรฐานการบัญชีภาครัฐ ฉบับที่ 5 เรื่อง ต้นทุนการกู้ยืม
  มาตรฐานการบัญชีภาครัฐ ฉบับที่ 16 เรื่อง อสังหาริมทรัพย์เพื่อการลงทุน

  2) มีผลบังคับใช้สำาหรับรอบระยะเวลาบัญชีที่เริ่มในหรือหลังวันที่ 1 ตุลาคม พ.ศ. 2560

  มาตรฐานการบัญชีภาครัฐ ฉบับที่ 17 เรื่อง ที่ดิน อาคาร และอุปกรณ์

  ผู้บริหารสำานักงานฯได้ประเมินและเห็นว่ามาตรฐานการบัญชีภาครัฐฉบับใหม่ที่ยังไม่ได้นำามาถือปฏิบัติข้างต้น จะไม่มีผลกระทบที่เป็นสาระสำาคัญต่อ 
งบการเงิน ที่นำาเสนอ
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2 Accounting policies (Cont’d)

 2.3 Foreign currency translation
  Items included in the financial statements are measured using Thai Baht.  The financial statements are presented in Thai Baht.

  At the end of each reporting period, foreign currency monetary balances are translated by using the exchange rate at the closing 
rate.  Monetary assets denominated in foreign currency are translated to Thai Baht by using average bank’s buying rate calculated 
by Bank of Thailand and monetary liabilities denominated in foreign currency are translated to Thai Baht by using an average bank’s 
selling rate calculated by Bank of Thailand.  Non-monetary balances denominated in a foreign currency are carried at cost using 
the exchange rate at the date of transaction.

  Gains and losses resulting from the settlement of foreign currency transactions and from the translation of monetary assets and 
liabilities denominated in foreign currencies are recognised as income or expenses for the fiscal year.

 2.4 Cash and cash equivalents
  Cash comprise cash on hand, deposit held at call with banks but exclude deposits with banks which are restricted deposits. Cash 

equivalents comprise short-term highly liquid investments with maturities of three months or less from the date of acquisition.

 2.5 Short-term investment
  Short-term investment is investment intended to be held for less than one year. It includes fixed deposit with maturities more than 

three months to one year, trading securities, available-for sale securities, general investments and debt securities with maturities 
within one year.

 2.6 Account receivables 
  Account receivables are accrued income and advance receivables to staff for operating purposes. The advance receivables are carried 

at the original payment amount and subsequently measured at the remaining amount after deducting any expenditure incurred in 
the period.

Thailand Convention and Exhibition Bureau (Public Organization) 
nOTES TO ThE fInAnCIAl STATEmEnTS 
For the year ended 30 September 2015

สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)
หมายเหตุประกอบงบการเงิน 
สำาหรับปีสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558

2 นโยบายการบัญชี (ต่อ)

 2.3 การแปลงค่าเงินตราต่างประเทศ
รายการต่างๆ ในงบการเงินของสำานักงานฯ วัดมูลค่าโดยใช้สกุลเงินบาท งบการเงินนำาเสนอในสกุลเงินบาท

ณ วันส้ินรอบระยะเวลารายงาน สำานักงานฯ แปลงค่ารายการท่ีเป็นตัวเงินท่ีเป็นสกุลเงินตราต่างประเทศให้เป็นเงินบาทโดยใช้อัตราปิด โดยแปลงสินทรัพย์
ท่ีเป็นตัวเงินท่ีเป็นสกุลเงินตราต่างประเทศ โดยใช้อัตราถัวเฉล่ียท่ีธนาคารพาณิชย์รับซ้ือซ่ึงธนาคารแห่งประเทศไทยคำานวณไว้ และแปลงหน้ีสินท่ีเป็นตัวเงิน
ท่ีเป็นสกุลเงินตราต่างประเทศ โดยใช้อัตราถัวเฉล่ียท่ีธนาคารพาณิชย์ขายซ่ึงธนาคารแห่งประเทศไทยคำานวณไว้สำาหรับรายการท่ีไม่เป็นตัวเงินท่ีอยู่ในรูป
เงินตราต่างประเทศ ซ่ึงบันทึกไว้ด้วยราคาทุนเดิม สำานักงานฯ แปลงค่ารายการน้ีโดยใช้อัตราแลกเปล่ียน ณ วันท่ีเกิดรายการ

รายการกำาไรและรายการขาดทุนท่ีเกิดจากการรับหรือจ่ายชำาระท่ีเป็นเงินตราต่างประเทศ และท่ีเกิดจากการแปลงค่าสินทรัพย์และหน้ีสินท่ีเป็นตัวเงินดังกล่าว
ให้รับรู้เป็นรายได้หรือค่าใช้จ่ายประจำาปีงบประมาณ

 2.4 เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด
เงินสด หมายรวมถึงเงินสดในมือ และเงินฝากธนาคารประเภทจ่ายคืนเม่ือทวงถาม แต่ไม่รวมเงินฝากธนาคารท่ีมีข้อจำากัดในการเบิกถอน รายการเทียบเท่า
เงินสดรวมถึงเงินลงทุนระยะส้ันอ่ืน ท่ีมีสภาพคล่องสูงซ่ึงมีอายุไม่เกินสามเดือนนับจากวันท่ีได้มา

 2.5 เงินลงทุนระยะสั้น
เงินลงทุนระยะส้ัน คือ เงินลงทุนท่ีสำานักงานฯ ต้ังใจจะถือไว้ไม่เกินหน่ึงปี ซ่ึงหมายรวมถึง เงินฝากประจำาอายุเกินสามเดือนถึงหน่ึงปี หลักทรัพย์เพ่ือค้า
หลักทรัพย์เผ่ือขาย เงินลงทุนท่ัวไป และตราสารหน้ีท่ีจะครบกำาหนดภายในหน่ึงปี

 2.6 ลูกหนี้
ลูกหน้ี หมายถึง รายได้ค้างรับ และลูกหน้ีเงินทดรองและสำารองจ่ายภายในหน่วยงานกรณีให้พนักงาน เจ้าหน้าท่ีเพ่ือทดรองไปใช้จ่ายในการปฏิบัติงานของ
สำานักงานฯ ซ่ึงรับรู้เร่ิมแรกด้วยมูลค่าตามจำานวนเงินทดลองจ่ายท่ีจ่ายจริงและวัดมูลค่าต่อมาด้วยจำานวนเงินท่ีเหลือหลังหักค่าใช้จ่ายท่ีเกิดข้ึนจริงในระหว่างงวด



89
รายงานประจำาปี 2558 สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)Thailand ConvenTion & exhibiTion bureau (PubliC organizaTion) annual rePorT 2015

88

2 Accounting policies (Cont’d)

 2.7 Equipment

  Equipment is stated at cost less any accumulated depreciation and allowance for a decrease in value (if any). Assets are recognised 
for any item of Baht 5,000 or more.

  Cost of equipment comprises purchase price, import duties and non-refundable purchase taxes (after deducting trade discounts and 
rebates) and any costs directly attributable to bringing the asset to the location and condition necessary for them to be capable 
of operating in the manner intended by management. These include the estimate of dismantling and removing costs, and restoring 
the site in which the asset is located. An entity incurs such obligation either when asset is acquired or as a consequence of having 
used such asset during a period.

  Equipment is depreciated on the straight-line basis over the estimated useful lives of the assets as follows: 

  Leasehold improvement  8-10 years
  Office equipment  10 years
  Electronic and radiogram equipment  10 years
  Advertising equipment  5 years
  Computers  3 years
  Household equipment  5 years
  Vehicles  5 years

  Whenever there is an indication showing a permanent decrease in the value of fixed asset; such as an evidence of obsolescence 
or physical damage of an asset, significant changes in the manner in which an asset is used or is expected to be used, loss on a  
decrease in value is recognised in statement of financial performance where the carrying amount of asset is higher than the  
recoverable amount. The recoverable amount of asset is the higher of its fair value less costs to sell and its value in use.
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2 นโยบายการบัญชี (ต่อ)

 2.7 อุปกรณ์

อุปกรณ์ แสดงรายการด้วยราคาทุนหักค่าเส่ือมราคาสะสม และค่าเผ่ือการลดลงของมูลค่า (ถ้ามี) และรับรู้ในบัญชีสินทรัพย์เฉพาะรายการท่ีมีมูลค่าต้ังแต่  
5,000 บาทข้ึนไป

ราคาทุนของรายการอุปกรณ์ รวมถึง ราคาซ้ือ อากรขาเข้า ภาษีซ้ือท่ีเรียกคืนไม่ได้ (หลังหักส่วนลดการค้า และจำานวนท่ีได้รับคืนจากผู้ขาย) และต้นทุนทาง
ตรงอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวข้องกับการจัดหาสินทรัพย์เพ่ือให้สินทรัพย์น้ันอยู่ในสถานท่ีและสภาพท่ีพร้อมจะใช้งานได้ตามความประสงค์ของฝ่ายบริหาร รวมท้ังต้นทุนท่ี
ประมาณท่ีดีท่ีสุดสำาหรับการร้ือ การขนย้าย และการบูรณะสถานท่ีต้ังของสินทรัพย์ ซ่ึงเป็นภาระผูกพันของกิจการท่ีเกิดข้ึนเม่ือกิจการได้สินทรัพย์น้ันมา หรือ
เป็นผลจากการใช้สินทรัพย์น้ันในช่วงเวลาหน่ึง

ค่าเส่ือมราคาคำานวณโดยใช้วิธีเส้นตรงเพ่ือลดราคาตามบัญชีของสินทรัพย์ แต่ละชนิดตลอดอายุการให้ประโยชน์ที่ประมาณการไว้ของสินทรัพย์ ดังนี้

  ส่วนปรับปรุงอาคารสำานักงานเช่า 8-10 ปี
  ครุภัณฑ์สำานักงาน 10 ปี
  ครุภัณฑ์ไฟฟ้าและวิทยุ 10 ปี
  ครุภัณฑ์โฆษณาและเผยแพร่ 5 ปี
  ครุภัณฑ์คอมพิวเตอร์ 3 ปี
  ครุภัณฑ์งานบ้านงานครัว 5 ปี
  ครุภัณฑ์ยานพาหนะและขนส่ง 5 ปี

ในกรณีท่ีมีข้อบ่งช้ีว่ารายการอุปกรณ์ มีมูลค่าลดลงอย่างถาวร เช่น มีหลักฐานแสดงให้เห็นว่าสินทรัพย์ล้าสมัยหรือชำารุดเสียหาย หรือ มีการเปล่ียนแปลง 
อย่างมีนัยสำาคัญเก่ียวกับลักษณะท่ีใช้หรือคาดว่าจะใช้สินทรัพย์ สำานักงานฯ จะรับรู้ผลขาดทุนจากการลดลงของมูลค่าของอุปกรณ์ในงบแสดงผลการดำาเนินงาน
ทางการเงิน หากราคาตามบัญชีสูงกว่ามูลค่าท่ีคาดว่าจะได้รับคืน ซ่ึงมูลค่าท่ีคาดว่าจะได้รับคืน หมายถึง มูลค่ายุติธรรมหักต้นทุนในการขายหรือมูลค่าจากการ
ใช้ของสินทรัพย์น้ัน แล้วแต่จำานวนใดจะสูงกว่า
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2 Accounting policies (Cont’d) 

 2.8 Intangible assets
  Computer software is valued at cost less accumulated amortisation. Costs of computer software comprise costs that are directly 

attributable to the acquisition and development of computer software, or acquisition costs of right to use computer software.  These 
costs are amortised on the straight-line basis over their estimated useful lives 5 years.

 2.9 Leases - where the entity is the lessee 
  Leases not transferring a significant portion of the risks and rewards of ownership to the lessee are classified as operating leases. 

Payments made under operating leases (net of any incentives received from the lessor) are charged to the statement of financial 
performance on a straight-line basis over the period of the lease agreement.

 2.10 Employee benefits

  Provident fund

  TCEB provides a provident fund, a defined contribution plan, which was held separately from TCEB’s assets and managed by the  
external fund manager. Such provident fund is contributed by the employees and TCEB. Contributions to provident fund are  
recognised as expense in the statements of financial performance in the period.

  Post-employment benefits

  Provision for employee benefit is estimated following TCEB’s rule and regulation relating to staff welfare and benefit B.E. 2554.  
It is calculated based on actuarial technique by using a projected unit credit method.

  Actuarial gains and losses arising from experience adjustments and changes in actuarial assumptions are recognised in the statement 
of financial performance in the period in which they arise.
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2 นโยบายการบัญชี (ต่อ)

 2.8 สินทรัพย์ไม่มีตัวตน
โปรแกรมคอมพิวเตอร์แสดงด้วยราคาทุนหักค่าตัดจำาหน่ายสะสม ราคาทุนของโปรแกรมคอมพิวเตอร์รวมถึงต้นทุนท่ีเกิดข้ึนในการจัดหาหรือพัฒนาโปรแกรม
คอมพิวเตอร์ในส่วนท่ีระบุได้โดยตรงว่าเก่ียวข้องกับการจัดหาหรือพัฒนาโปรแกรมคอมพิวเตอร์ หรือต้นทุนในการได้มาซ่ึงสิทธิในการใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ 
โดยจะตัดจำาหน่ายโดยวิธีเส้นตรงตลอดอายุประมาณการให้ประโยชน์ 5 ปี

 2.9 สัญญาเช่าระยะยาว - กรณีที่สำานักงานฯ เป็นผู้เช่า
สัญญาระยะยาวเพ่ือเช่าสินทรัพย์ซ่ึงผู้ให้เช่าเป็นผู้รับความเส่ียงและผลตอบแทนของความเป็นเจ้าของเป็นส่วนใหญ่ สัญญาเช่าน้ันถือเป็นสัญญาเช่าดำาเนินงาน
เงินท่ีต้องจ่ายภายใต้สัญญาเช่าดังกล่าว (สุทธิจากส่ิงตอบแทนจูงใจท่ีได้รับจากผู้ให้เช่า) จะบันทึกในงบแสดงผลการดำาเนินงานทางการเงินโดยใช้วิธีเส้นตรง
ตลอดอายุของสัญญาเช่าน้ัน

 2.10 ผลประโยชน์พนักงาน

  กองทุนสำารองเลี้ยงชีพพนักงาน

สำานักงานฯ จัดให้มีกองทุนสำารองเล้ียงชีพซ่ึงเป็นลักษณะของแผนการจ่ายสมทบตามท่ีได้กำาหนดการจ่ายสมทบไว้แล้ว สินทรัพย์ของกองทุนสำารองเล้ียงชีพ 
ได้แยกออกไปจากสินทรัพย์ของสำานักงานฯ และได้รับการบริหารโดยผู้จัดการกองทุนภายนอก กองทุนสำารองเล้ียงชีพดังกล่าวได้รับเงินสะสมเข้ากองทุนจาก
พนักงานและเงินสมทบจากสำานักงานฯ เงินจ่ายสมทบกองทุนสำารองเล้ียงชีพบันทึกเป็นค่าใช้จ่ายในงบแสดงผลการดำาเนินงานทางการเงินสำาหรับรอบระยะ
เวลาบัญชีท่ีเกิดรายการน้ัน

  ผลประโยชน์หลังออกจากงาน

สำานักงานฯ ได้ประมาณการหน้ีสินตามโครงการผลประโยชน์ของพนักงานหลังออกจากงานตามระเบียบสำานักงานฯ ว่าด้วยสวัสดิการและสิทธิประโยชน์อ่ืนของ
พนักงานและลูกจ้าง พ.ศ. 2554 ซ่ึงคำานวณโดยใช้วิธีคิดลดแต่ละหน่วยท่ีประมาณการไว้ตามหลักคณิตศาสตร์ประกันภัย

กำาไรและขาดทุนจากการประมาณการตามหลักคณิตศาสตร์ประกันภัยเกิดข้ึนจากการปรับปรุงหรือเปล่ียนแปลงข้อสมมติฐานจะรับรู้ในงบแสดงผลการ
ดำาเนินงานทางการเงินในงวดท่ีเกิด
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2 Accounting policies (Cont’d) 

 2.11 Provisions
  Provisions are recognised when an entity has a present legal or constructive obligation as a result of past events. It is probable that  

an outflow of economic benefits resources will be required to settle the obligation and a reliable estimate of the amount can be 
made. Provisions are recognised based on best estimation of amounts to be settled.

  Where it is expected that a provision will be reimbursed, the reimbursement is recognised as a separate asset but only when the 
reimbursement is virtually certain. The amount recognised for reimbursement should not exceed the amount of the provision. 

 2.12 Revenue recognition
  Budget from the government is unconditional budget. It is recognised as income when received.
  
  Interest income is recognised on a time proportion basis.
  
  Other income is recognised on an accrual basis.

 2.13 Expenses
  Expenses are recognised on an accrual basis when incurred. Grants are recognised as expenses when they are approved to pay to 

eligible receivers and the conditions are complied.
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2 นโยบายการบัญชี (ต่อ)

 2.11 ประมาณการหนี้สิน 
สำานักงานฯ จะบันทึกประมาณการหน้ีสินเม่ือมีความเป็นไปได้ค่อนข้างแน่ของการเกิดภาระผูกพันในปัจจุบันตามกฎหมายหรือจากการอนุมานอันเป็น 
ผลสืบเน่ืองมาจากเหตุการณ์ในอดีต ภาระผูกพันดังกล่าวคาดว่าจะส่งผลให้สูญเสียทรัพยากรท่ีมีประโยชน์เชิงเศรษฐกิจเพ่ือจ่ายชำาระภาระผูกพัน และจำานวน
ท่ีต้องจ่ายสามารถประมาณการได้อย่างน่าเช่ือถือ สำานักงานฯ จะรับรู้ประมาณการหน้ีสิน ด้วยจำานวนประมาณการท่ีดีท่ีสุดของรายจ่ายท่ีจะต้องจ่ายชำาระ

หากสำานักงานฯ คาดว่าจะได้รับคืนจากรายจ่ายท่ีจ่ายชำาระไปตามประมาณการหน้ีสินท้ังหมด หรือบางส่วนอย่างแน่นอน สำานักงานฯ จะรับรู้รายจ่ายท่ีได้ 
รับคืนเป็นสินทรัพย์แยกต่างหาก แต่ต้องไม่เกินจำานวนประมาณการหน้ีสินท่ีเก่ียวข้อง

 2.12 การรับรู้รายได้
เงินงบประมาณรับจากรัฐบาลเป็นลักษณะจ่ายขาดจากรัฐบาลโดยไม่มีเง่ือนไข จึงรับรู้เป็นรายได้จากเงินงบประมาณเม่ือได้รับเงิน

รายได้ดอกเบ้ียรับรู้ตามเกณฑ์สัดส่วนของเวลา

รายได้อ่ืนรับรู้ตามเกณฑ์คงค้าง

 2.13 การรับรู้ค่าใช้จ่าย
ค่าใช้จ่ายรับรู้ตามเกณฑ์คงค้างเม่ือรายการน้ันเกิดข้ึน ยกเว้น ค่าใช้จ่ายเงินอุดหนุนจะรับรู้เป็นค่าใช้จ่ายเม่ือได้รับการอนุมัติให้จ่ายแก่ผู้มีสิทธิและได้มีการปฏิบัติ
ตามเง่ือนไขท่ีได้ตกลงกันแล้ว
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3 Cash and cash equivalents
 Cash and cash equivalents as at 30 September 2015 and 2014 are as follows:

    2015 2014
    Baht Baht
  
 Cash   61,108 100,000
 Current account  2,000 2,000
 Savings account   419,104,350 272,223,650
 Fixed deposit - 3 months  200,979,936 203,435,254
 Total cash and cash equivalents  620,147,394 475,760,904

4 Short-term investments
 Short-term investments as at 30 September 2015 and 2014 are as follows: 
    2015 2014
    Baht Baht
  
 Fixed deposit - 6 months to 1 year  97,937,021 87,136,608
 Total short-term investments  97,937,021 87,136,608

5 Account receivables
 Account receivables as at 30 September 2015 and 2014 are as follows:
    2015 2014
    Baht Baht
  
 Advance receivables  273,880 457,246
 Advance receivables for organizing exhibitions  2,088,528 8,490,798
 Other receivables - other local organizations  -  935
 Interest receivable  480,481 390,619
 Total account receivables   2,842,889 9,339,598
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3 เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด
 เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด ณ วันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558 และ พ.ศ. 2557 มีรายละเอียดดังนี้

   พ.ศ. 2558 พ.ศ. 2557
   บาท บาท
  
 เงินสด  61,108 100,000
 เงินฝากกระแสรายวัน 2,000 2,000
 เงินฝากออมทรัพย์ 419,104,350 272,223,650
 เงินฝากประจำาประเภท 3 เดือน 200,979,936 203,435,254
 รวมเงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด 620,147,394 475,760,904

 4 เงินลงทุนระยะสั้น
 เงินลงทุนระยะสั้น ณ วันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558 และ พ.ศ. 2557 มีรายละเอียดดังนี้

   พ.ศ. 2558 พ.ศ. 2557
   บาท บาท
  
 เงินฝากประจำาประเภท 6 เดือน - 1 ปี 97,937,021 87,136,608
 รวมเงินลงทุนระยะสั้น 97,937,021 87,136,608

5 ลูกหนี้
 ลูกหนี้ ณ วันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558 และ พ.ศ. 2557 มีรายละเอียดดังนี้ 

   พ.ศ. 2558 พ.ศ. 2557
   บาท บาท
  
 ลูกหนี้เงินทดรองจ่าย 273,880 457,246
 ลูกหนี้เงินสำารองจ่ายงานนิทรรศการ 2,088,528 8,490,798
 ลูกหนี้หน่วยงานอื่นในประเทศ -  935
 ดอกเบี้ยค้างรับ 480,481 390,619
 รวมลูกหนี้ 2,842,889 9,339,598
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6 Other current assets
 Other current assets as at 30 September 2015 and 2014 are as follows:

    2015 2014
    Baht Baht
  
 Prepaid expenses for organising exhibitions  10,601,158 13,619,945
 Other prepaid expenses  3,436,478 3,173,239
 Refundable of air tickets  537,740 27,980
 Total other current assets  14,575,376 16,821,164

 
7 Equipment
 Equipment as at 30 September 2015 and 2014 is as follows:

     Electronic and
   Leasehold  radiogram Advertising  Household
   improvement Office equipment equipment equipment Computers equipment Vehicle Total
   Baht Baht Baht Baht Baht Baht Baht Baht
As at 1 October 2014        
Cost   42,172,752 6,347,313 4,533,728 670,011 13,306,341 153,641 290,000 67,473,786
Less  Accumulated depreciation (15,252,200) (3,559,267) (2,308,426) (318,866) (9,215,380) (109,662) (180,197) (30,943,998)
Net book amount 26,920,552 2,788,046 2,225,302 351,145 4,090,961 43,979 109,803 36,529,788

For the year ended 30 September 2015        
Opening net book amount 26,920,552 2,788,046 2,225,302 351,145 4,090,961 43,979 109,803 36,529,788
Additions  338,120 316,405 131,610 108,327 4,808,363 143,092 - 5,845,917
Depreciation charge (4,274,276) (586,734) (415,609) (130,317) (3,075,461) (36,513) (58,000) (8,576,910)
Closing net book amount 22,984,396 2,517,717 1,941,303 329,155 5,823,863 150,558 51,803 33,798,795

As at 30 September 2015        
Cost   42,510,872 6,663,718 4,665,338 778,338 18,114,704 296,733 290,000 73,319,703
Less  Accumulated depreciation (19,526,476) (4,146,001) (2,724,035) (449,183) (12,290,841) (146,175) (238,197) (39,520,908)
Net book amount 22,984,396 2,517,717 1,941,303 329,155 5,823,863 150,558 51,803 33,798,795

Thailand Convention and Exhibition Bureau (Public Organization) 
nOTES TO ThE fInAnCIAl STATEmEnTS 
For the year ended 30 September 2015

สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)
หมายเหตุประกอบงบการเงิน 
สำาหรับปีสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558

6 สินทรัพย์หมุนเวียนอื่น
 สินทรัพย์หมุนเวียนอื่น ณ วันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558 และ พ.ศ. 2557 มีรายละเอียดดังนี้

   พ.ศ. 2558 พ.ศ. 2557
   บาท บาท
  
 ค่าจัดนิทรรศการจ่ายล่วงหน้า 10,601,158 13,619,945
 ค่าใช้จ่ายจ่ายล่วงหน้าอื่น 3,436,478 3,173,239
 ค่าตั๋วโดยสารรอรับคืน 537,740 27,980
 รวมสินทรัพย์หมุนเวียนอื่น 14,575,376 16,821,164
 

7 อุปกรณ์
 อุปกรณ์ ณ วันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558 และ พ.ศ. 2557 มีรายละเอียดดังนี้

 ส่วนปรับปรุงอาคาร  ครุภัณฑ์ไฟฟ้า ครุภัณฑ์โฆษณา ครุภัณฑ์ ครุภัณฑ์ ครุภัณฑ์ยานพาหนะ
 สำานักงานเช่า ครุภัณฑ์สำานักงาน และวิทยุ และเผยแพร่ คอมพิวเตอร์ งานบ้าน งานครัว และขนส่ง รวม
 บาท บาท บาท บาท บาท บาท บาท บาท
ณ วันที่ 1 ตุลาคม พ.ศ. 2557        
ราคาทุน 42,172,752 6,347,313 4,533,728 670,011 13,306,341 153,641 290,000 67,473,786
หัก  ค่าเสื่อมราคาสะสม (15,252,200) (3,559,267) (2,308,426) (318,866) (9,215,380) (109,662) (180,197) (30,943,998)
ราคาตามบัญชี - สุทธิ 26,920,552 2,788,046 2,225,302 351,145 4,090,961 43,979 109,803 36,529,788
        
สำาหรับปีสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558        
ราคาตามบัญชีต้นปี - สุทธิ 26,920,552 2,788,046 2,225,302 351,145 4,090,961 43,979 109,803 36,529,788
เพิ่มขึ้น 338,120 316,405 131,610 108,327 4,808,363 143,092 - 5,845,917
ค่าเสื่อมราคา (4,274,276) (586,734) (415,609) (130,317) (3,075,461) (36,513) (58,000) (8,576,910)
ราคาตามบัญชีปลายปี - สุทธิ 22,984,396 2,517,717 1,941,303 329,155 5,823,863 150,558 51,803 33,798,795

ณ วันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558        
ราคาทุน 42,510,872 6,663,718 4,665,338 778,338 18,114,704 296,733 290,000 73,319,703
หัก  ค่าเสื่อมราคาสะสม (19,526,476) (4,146,001) (2,724,035) (449,183) (12,290,841) (146,175) (238,197) (39,520,908)
ราคาตามบัญชี - สุทธิ 22,984,396 2,517,717 1,941,303 329,155 5,823,863 150,558 51,803 33,798,795
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8 Intangible assets
 Intangible assets as at 30 September 2015 and 2014 are as follows:

    Computer 
   Computer software
   software  in progress Total
   Baht Baht Baht
As at 1 October 2014    
Cost   64,278,922 193,991 64,472,913
Less  Accumulated amortisation (26,532,063) - (26,532,063)
Net book amount 37,746,859 193,991 37,940,850
   
For the year ended 30 September 2015   
Opening net book amount  37,746,859 193,991 37,940,850
Additions  327,231 8,662,529 8,989,760
Write-off, net  (58,032) (74,151) (132,183)
Transfer in / (out) 7,846,774 (7,846,774) -
Amortisation charges (12,206,954) - (12,206,954)
Closing net book amount 33,655,878 935,595 34,591,473

   
As at 30 September 2015   
Cost   72,394,895 935,595 73,330,490
Less Accumulated amortisation (38,739,017) - (38,739,017)
Net book amount 33,655,878 935,595 34,591,473

 9 Deposit 
 Deposit as at 30 September 2015 and 2014 is as follows:
    2015 2014
    Baht Baht
  
Office rental deposit  3,907,177 3,907,177
Others   69,480 67,980
Total deposit   3,976,657 3,975,157

Thailand Convention and Exhibition Bureau (Public Organization) 
nOTES TO ThE fInAnCIAl STATEmEnTS 
For the year ended 30 September 2015

สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)
หมายเหตุประกอบงบการเงิน 
สำาหรับปีสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558

8 สินทรัพย์ไม่มีตัวตน
 สินทรัพย์ไม่มีตัวตน ณ วันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558 และ พ.ศ. 2557 มีรายละเอียดดังนี้ 

    โปรแกรม 
   โปรแกรม คอมพิวเตอร์ 
   คอมพิวเตอร์ ระหว่างพัฒนา รวม
   บาท บาท บาท
ณ วันที่ 1 ตุลาคม พ.ศ. 2557    
ราคาทุน  64,278,922 193,991 64,472,913
หัก  ค่าตัดจำาหน่ายสะสม (26,532,063) - (26,532,063)
ราคาตามบัญชี - สุทธิ 37,746,859 193,991 37,940,850
   
สำาหรับปีสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558   
ราคาตามบัญชีต้นปี - สุทธิ 37,746,859 193,991 37,940,850
เพิ่มขึ้น  327,231 8,662,529 8,989,760
ตัดจำาหน่าย  (58,032) (74,151) (132,183)
โอนเข้า / (ออก) 7,846,774 (7,846,774) -
ค่าตัดจำาหน่าย  (12,206,954) - (12,206,954)
ราคาตามบัญชีปลายปี - สุทธิ 33,655,878 935,595 34,591,473

   
ณ วันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558   
ราคาทุน  72,394,895 935,595 73,330,490
หัก  ค่าตัดจำาหน่ายสะสม (38,739,017) - (38,739,017)
ราคาตามบัญชี - สุทธิ 33,655,878 935,595 34,591,473

9 เงินมัดจำาจ่าย
 เงินมัดจำาจ่าย ณ วันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558 และ พ.ศ. 2557 มีรายละเอียดดังนี้
    พ.ศ. 2558 พ.ศ. 2557
    บาท บาท
  
เงินมัดจำาค่าเช่าสำานักงาน  3,907,177 3,907,177
เงินมัดจำาอื่น   69,480 67,980
รวมเงินมัดจำาจ่าย  3,976,657 3,975,157
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10 Account payables
 Account payables as at 30 September 2015 and 2014 are as follows:
    2015 2014
    Baht Baht
  
 Local  payables  64,461,974 61,686,057
 Overseas  payables  6,572,513 1,748,994
 Accrued expenses  2,312,078 1,930,201
 Total account payables  73,346,565 65,365,252

 Local payables included liabilities of Baht 8.52 million which were under the lawsuit process (Note 21).

11 Retention
 Retention as at 30 September 2015 and 2014 is as follows:
    2015 2014
    Baht Baht
  
 Retention for contracts and performance  6,934,152 5,322,551
 Retention for bidding  3,170,000 1,750,000
 Total retention  10,104,152 7,072,551

12 Other current liabilities 
 Other current liabilities as at 30 September 2015 and 2014 are as follows:
    2015 2014
    Baht Baht
  
 Unearned income - registration fee  2,037,126 1,852,367
 Withholding tax payable   1,818,735 1,608,145
 VAT payable   796,741 369,086
 Total other current liabilities  4,652,602 3,829,598

Thailand Convention and Exhibition Bureau (Public Organization) 
nOTES TO ThE fInAnCIAl STATEmEnTS 
For the year ended 30 September 2015

สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)
หมายเหตุประกอบงบการเงิน 
สำาหรับปีสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558

10 เจ้าหนี้
 เจ้าหนี้ ณ วันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558 และ พ.ศ. 2557 มีรายละเอียดดังนี้
   พ.ศ. 2558 พ.ศ. 2557
   บาท บาท
  
 เจ้าหนี้วัสดุและบริการ - ในประเทศ 64,461,974 61,686,057
 เจ้าหนี้วัสดุและบริการ - ต่างประเทศ 6,572,513 1,748,994
 ค่าใช้จ่ายค้างจ่าย 2,312,078 1,930,201
 รวมเจ้าหนี้ 73,346,565 65,365,252

 เจ้าหน้ีวัสดุและบริการ-ในประเทศ ได้รวมหน้ีสินจำานวน 8.52 ล้านบาท ซ่ึงเป็นหน้ีสินท่ีอยู่ระหว่างการฟ้องร้อง ตามรายละเอียดในหมายเหตุประกอบงบการเงินข้อ 21

11 เงินประกัน
 เงินประกัน ณ วันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558 และ พ.ศ. 2557 มีรายละเอียดดังนี้
   พ.ศ. 2558 พ.ศ. 2557
   บาท บาท
  
 เงินประกันสัญญาและผลงาน 6,934,152 5,322,551
 หลักประกันซอง 3,170,000 1,750,000
 รวมเงินประกัน 10,104,152 7,072,551
 
12 หนี้สินหมุนเวียนอื่น
 หนี้สินหมุนเวียนอื่น ณ วันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558 และ พ.ศ. 2557 มีรายละเอียดดังนี้
   พ.ศ. 2558 พ.ศ. 2557
   บาท บาท
  
 รายได้ค่าลงทะเบียนรับล่วงหน้า 2,037,126 1,852,367
 ภาษีเงินได้หัก ณ ที่จ่ายค้างจ่าย 1,818,735 1,608,145
 ภาษีมูลค่าเพิ่มค้างจ่าย 796,741 369,086
 รวมหนี้สินหมุนเวียนอื่น 4,652,602 3,829,598
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13 Other non-current liabilities
 Other non-current liabilities as at 30 September 2015 and 2014 are as follows:
    2015 2014
    Baht Baht
  
 Post-employment benefits obligation  11,042,484 8,906,906
 Provisions for decommissioning cost  6,755,980 6,755,980
 Retention for contracts  1,090,748 1,090,748
 Total other non-current liabilities  18,889,212 16,753,634

14 Income from registration fee for exhibition participation
 Income from registration fee for exhibition participation represented registration fee collected from Thai private entrepreneurs operating  
 in the MICE industry for the participation in Trade and Road Shows activities with TCEB relating to sale promotions and business negotiations  
 between entrepreneurs and visitors.

15 Personnel expenses
 Personnel expenses for the year ended 30 September 2015 and 2014 are as follows:
    2015 2014
    Baht Baht
  
 Salaries  97,515,154 90,830,282
 Annual rewards  7,282,701 6,710,833
 Provident fund contribution expenses  5,143,386 4,377,917
 Staff welfare  18,162,373 12,821,557
 Post-employment benefit   2,135,578 3,159,863
 Total personnel expenses  130,239,192 117,900,452

Thailand Convention and Exhibition Bureau (Public Organization) 
nOTES TO ThE fInAnCIAl STATEmEnTS 
For the year ended 30 September 2015

สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)
หมายเหตุประกอบงบการเงิน 
สำาหรับปีสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558

13 หนี้สินไม่หมุนเวียนอื่น
 หนี้สินไม่หมุนเวียนอื่น ณ วันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558 และ พ.ศ. 2557 มีรายละเอียดดังนี้
   พ.ศ. 2558 พ.ศ. 2557
   บาท บาท
  
 ภาระผูกพันผลประโยชน์พนักงานหลังออกจากงาน 11,042,484 8,906,906
 ประมาณการหนี้สินการรื้อถอน 6,755,980 6,755,980
 เงินประกันสัญญา 1,090,748 1,090,748
 รวมหนี้สินไม่หมุนเวียนอื่น 18,889,212 16,753,634

14 รายได้ค่าลงทะเบียนเข้าร่วมงานนิทรรศการ
 รายได้ค่าลงทะเบียนเข้าร่วมงานนิทรรศการเป็นรายได้ ที่สำานักงานฯจัดเก็บจากผู้ประกอบการภาคเอกชนในอุตสาหกรรมไมซ์ในประเทศไทยที่มีความประสงค์ 
 เข้าร่วมงาน Trade Show และ Road Show กับสำานักงานฯ เพื่อจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายและการเจรจาธุรกิจระหว่างผู้ประกอบการกับผู้เข้าร่วมงาน 
 

15 ค่าใช้จ่ายด้านบุคลากร
 ค่าใช้จ่ายด้านบุคลากรสำาหรับปี พ.ศ. 2558 และ พ.ศ. 2557 มีรายละเอียดดังนี้ 
   พ.ศ. 2558 พ.ศ. 2557
   บาท บาท
  
 เงินเดือน 97,515,154 90,830,282
 เงินรางวัลประจำาปี 7,282,701 6,710,833
 เงินสมทบกองทุนสำารองเลี้ยงชีพ 5,143,386 4,377,917
 ค่าสวัสดิการพนักงาน 18,162,373 12,821,557
 ค่าใช้จ่ายผลประโยชน์พนักงานหลังออกจากงาน 2,135,578 3,159,863
 รวมค่าใช้จ่ายด้านบุคลากร 130,239,192 117,900,452
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16 Administrative expenses
 Administrative expenses for the year ended 30 September 2015 and 2014 are as follows:
    2015 2014
    Baht Baht
  
 Training expenses  20,410,484 15,463,308
 Travelling expenses  43,807,703 49,963,238
 Rental expenses  18,657,331 18,192,567
 Utility expenses  4,823,779 4,400,704
 Meeting expenses  2,250,500 2,846,250
 Remuneration to external parties  27,052,660 19,009,633
 Other service fees  36,031,338 21,960,363
 Reserve for loss from legal claims  50,848,486 -
 Other expenses  12,763,982 8,781,343
 Total administrative expenses  216,646,263 140,617,406

17 marketing and promotion expenses
 Marketing and promotion expenses for the year ended 30 September 2015 and 2014 are as follows:
    2015 2014
    Baht Baht
  
 Marketing supplies  16,660,433 7,207,766
 Public relation expenses  179,844,476 130,409,105
 Booth expenses  39,569,489 25,682,916
 Area and equipment rental  50,146,034 23,571,584
 Marketing and research expenses  38,495,773 9,606,930
 Promotion expenses  176,983,762 189,478,178
 Total marketing and promotion expenses  501,699,967 385,956,479

Thailand Convention and Exhibition Bureau (Public Organization) 
nOTES TO ThE fInAnCIAl STATEmEnTS 
For the year ended 30 September 2015

สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)
หมายเหตุประกอบงบการเงิน 
สำาหรับปีสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558

16 ค่าใช้จ่ายในการดำาเนินงาน
 ค่าใช้จ่ายในการดำาเนินงานสำาหรับปี พ.ศ. 2558 และ พ.ศ. 2557 มีรายละเอียดดังนี้
   พ.ศ. 2558 พ.ศ. 2557
   บาท บาท
  
 ค่าใช้จ่ายในการฝึกอบรม 20,410,484 15,463,308
 ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง 43,807,703 49,963,238
 ค่าเช่า  18,657,331 18,192,567
 ค่าสาธารณูปโภค 4,823,779 4,400,704
 ค่าเบี้ยประชุม 2,250,500 2,846,250
 ค่าตอบแทนบุคคลภายนอก 27,052,660 19,009,633
 ค่าจ้างเหมาบริการอื่น 36,031,338 21,960,363
 สำารองค่าใช้จ่ายหนี้สินคดีฟ้องร้องทางกฎหมาย 50,848,486 -
 ค่าใช้จ่ายอื่น 12,763,982 8,781,343
 รวมค่าใช้จ่ายในการดำาเนินงาน 216,646,263 140,617,406

17 ค่าใช้จ่ายส่งเสริมการตลาด
 ค่าใช้จ่ายส่งเสริมการตลาดสำาหรับปี พ.ศ. 2558 และ พ.ศ. 2557 มีรายละเอียดดังนี้ 
   พ.ศ. 2558 พ.ศ. 2557
   บาท บาท
  
 ค่าวัสดุทางการตลาด 16,660,433 7,207,766
 ค่าประชาสัมพันธ์ 179,844,476 130,409,105
 ค่าบูธ  39,569,489 25,682,916
 ค่าเช่าพื้นที่และอุปกรณ์ 50,146,034 23,571,584
 ค่าวิจัยตลาด 38,495,773 9,606,930
 ค่าส่งเสริมทางการตลาด 176,983,762 189,478,178
 รวมค่าใช้จ่ายส่งเสริมการตลาด 501,699,967 385,956,479
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18 grants
 Grants for the year ended 30 September 2015 and 2014 are as follows:
    2015 2014
    Baht Baht
  
 Grants - Non-profit private organization  57,407,370 47,146,772
 Grants - Overseas private organization  20,596,254 32,239,586
 Grants - Thai private organization  135,735,193 110,048,972
 Grants - Government bureau  6,038,293 22,308,105
 Total grants  219,777,110 211,743,435
 

19 non-operating expenses
 Non-operating expenses for the year ended 30 September 2015 and 2014 are as follows:
    2015 2014
    Baht Baht
  
 Loss (gains) on  foreign exchange translation  651,503 (40,128)
 Write off equipment and intangible assets  132,183 1,640,314
 Total non-operating expenses  783,686 1,600,186

20 Commitments
 TCEB entered into a lease and service agreement for office at Siam Tower and entered into operating contracts.  These contracts are
 operating leases and irrevocable.  The future aggregate minimum lease payments are as follow:
    2015 2014
    Baht Baht
  
 Less than 1 year  92,602,399 98,340,012
 Over 1 year but less than 5 years  - 7,872,135
    92,602,399 106,212,147

Thailand Convention and Exhibition Bureau (Public Organization) 
nOTES TO ThE fInAnCIAl STATEmEnTS 
For the year ended 30 September 2015

สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)
หมายเหตุประกอบงบการเงิน 
สำาหรับปีสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558

18 ค่าใช้จ่ายเงินอุดหนุน
 ค่าใช้จ่ายเงินอุดหนุนสำาหรับปี พ.ศ. 2558 และ พ.ศ. 2557 มีรายละเอียดดังนี้ 
   พ.ศ. 2558 พ.ศ. 2557
   บาท บาท
  
 ค่าใช้จ่ายเงินอุดหนุนองค์กรเอกชนที่ไม่หวังผลกำาไร 57,407,370 47,146,772
 ค่าใช้จ่ายเงินอุดหนุนองค์กรเอกชนต่างประเทศ 20,596,254 32,239,586
 ค่าใช้จ่ายเงินอุดหนุนองค์กรเอกชนไทย 135,735,193 110,048,972
 ค่าใช้จ่ายเงินอุดหนุนหน่วยงานราชการ 6,038,293 22,308,105
 รวมค่าใช้จ่ายเงินอุดหนุน 219,777,110 211,743,435

 
19 ค่าใช้จ่ายอื่นที่ ไม่ได้เกิดจากการดำาเนินงาน
 ค่าใช้จ่ายอื่นที่ไม่ได้เกิดจากการดำาเนินงานสำาหรับปี พ.ศ. 2558 และ พ.ศ. 2557 มีรายละเอียดดังนี้
   พ.ศ. 2558 พ.ศ. 2557
   บาท บาท
  
 ขาดทุน (กำาไร) จากการแปลงค่าเงินตราต่างประเทศ 651,503 (40,128)
 การตัดจำาหน่ายอุปกรณ์และสินทรัพย์ไม่มีตัวตน 132,183 1,640,314
 รวมค่าใช้จ่ายอื่นที่ไม่ได้เกิดจากการดำาเนินงาน 783,686 1,600,186

20 ภาระผูกพัน
 สำานักงานฯ ทำาสัญญาเช่าอาคารและบริการเพื่อใช้เป็นสำานักงาน ณ อาคารสยามทาวเวอร์และสัญญาจ้างดำาเนินงาน สัญญาเหล่านี้เป็นสัญญาเช่าดำาเนินงานที่
 ยกเลิกไม่ได้ ยอดรวมของจำานวนเงินขั้นตำาที่ต้องจ่ายในอนาคตมีดังนี้ 
   พ.ศ. 2558 พ.ศ. 2557
   บาท บาท
  
 ภายใน 1 ปี  92,602,399 98,340,012
 เกินกว่า 1 ปี แต่ไม่เกิน 5 ปี - 7,872,135
   92,602,399 106,212,147
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21 lawsuits 
 As at 30 September 2015 and 2014, TCEB was sued as defendant in significant lawsuits as follows:

 21.1 The lawsuits filed against TCEB for compensations of contractual damages relate to suspensions of payment by TCEB to counterparties in the 
fiscal year 2007 due to unusual transactions. TCEB submitted related supporting documents to the Office of the National Anti-Corruption 
Commission since 4 December 2007. There were 4 lawsuits totalling Baht 53.13 million. The details of these lawsuits are as follows:

 1) On 30 April 2008, a private company sued TCEB at the Central Administrative Court, a lawsuit black case number 1524/2551, for 
damages amounting to Baht 22.27 million. On 10 April 2014, the Central Administrative Court ruled TCEB to pay damages of Baht 
3.13 million with interest 7.5% per annum within 60 days from final judgement date.  However, TCEB appealed the judgement on 
8 May 2014. The lawsuit is currently under the consideration of the Supreme Administrative Court. 

 2) On 25 September 2008, a private company sued TCEB at the Central Administrative Court, a lawsuit black case number 1525/2551, 
for damages amounting to Baht 2.38 million. On 18 August 2011, the Central Administrative Court dismissed the case and the plaintiff 
subsequently appealed the judgement. Subsequently, the Supreme Administrative Court confirmed, on 20 January 2015, the judgement 
of the Central Administrative Court. Therefore, the case in finalised.

 3) On 23 February 2010, a private company sued TCEB at the Central Administrative Court, a lawsuit black case number 318/2553, for 
damages amounting to Baht 23.32 million. On 30 August 2013, the Central Administrative Court ruled TCEB to pay damages of Baht 
15.16 million with interest 7.5% per annum of principal of Baht 14.26 million from filing date to payment  date. TCEB appealed the 
judgement on 27 September 2013. The lawsuit is currently under the consideration of the Supreme Administrative Court.

 4) On 30 November 2011, a private company sued TCEB at the Central Administrative Court, a lawsuit black case number 2014/2554,  
for damages amounting to Baht 5.16 million. On 11 December 2014, the Central Administrative Court ruled  TCEB to pay damages of 
Baht 6.75 million with interest 7.5% per annum within 60 days from final judgement date. However, TCEB appealed the judgement 
on 9 January 2015. The lawsuit is currently under the consideration of the Supreme Administrative Court. 

  It outcome has been reconsidered and reviewed by management in the current year. It is probable that TCEB may loss for cases 1, 3 and 
4. Therefore, TCEB recorded provisions in 2015 amounting to Baht 30.85 million based on the judgements of the Central Administrative.

 21.2 Other lawsuits 
  On 28 October 2011, a private company sued TCEB and the Customs Department at the Central Administrative Court, a lawsuit  black 

case number 2134/2554, for damages related to the negligence amounting to Baht 20.00 million. On 10 February 2015, the Central 
Administrative Court dismissed the case and the plaintiff subsequently appealed the judgement. The lawsuit is currently under the 
consideration of the Supreme Administrative Court. The management has considered that the judgement of the Supreme Administrative 
Court may differ from the Central Administrative Court. Therefore, TCEB recorded provisions in 2015 amounting to Baht 20.00 million 
based on the total claim. 

Thailand Convention and Exhibition Bureau (Public Organization) 
nOTES TO ThE fInAnCIAl STATEmEnTS 
For the year ended 30 September 2015

สำานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)
หมายเหตุประกอบงบการเงิน 
สำาหรับปีสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558

21 คดีฟ้องร้องทางกฎหมาย
 ณ วันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558 และ พ.ศ. 2557 สำานักงานฯ ถูกฟ้องร้องเป็นจำาเลยในคดีความที่มีสาระสำาคัญ ดังต่อไปนี้

21.1 คดีเกี่ยวกับการให้สำานักงานฯ ชดใช้ค่าเสียหายตามสัญญา ซ่ึงเกี่ยวข้องกับกรณีที่สำานักงานฯ ระงับการจ่ายเงินให้คู่สัญญาในปีงบประมาณ พ.ศ. 2550  
เนื่องจากมีการตรวจสอบสัญญาและพบความผิดปกติ สำานักงานฯ ได้ส่งเอกสารหลักฐานให้สำานักงานคณะกรรมการป้องกันและปราบปรามการทุจริต 
แห่งชาติตั้งแต่วันที่ 4 ธันวาคม พ.ศ. 2550 คดีดังกล่าวประกอบด้วย 4 คดี มีทุนทรัพย์รวม 53.13 ล้านบาท มีรายละเอียดดังต่อไปนี้

1) เมือ่วนัที ่30 เมษายน พ.ศ.2551 บรษิทัเอกชนแหง่หนึง่ ยืน่ฟอ้งสำานกังานฯ ตอ่ศาลปกครองกลางเปน็คดหีมายเลขดำาที ่1524/2551 เรียกใหช้ดใช้เงนิเนือ่งจาก
ผิดสัญญาจ้างทำาของ คิดเป็นทุนทรัพย์ จำานวน 22.27 ล้านบาท ศาลปกครองกลางมีคำาพิพากษาเมื่อวันที่ 10 เมษายน พ.ศ. 2557 ให้สำานักงานชำาระเงิน  
จำานวน 3.13 ล้านบาท พร้อมดอกเบี้ยในอัตราร้อยละ 7.5 ต่อปีให้แล้วเสร็จภายใน 60 วัน นับแต่วันที่คดีถึงที่สุดแต่สำานักงานได้ยื่นอุทธรณ์คำาพิพากษา 
เมื่อวันที่ 8 พฤษภาคม พ.ศ. 2557 ปัจจุบันคดีนี้อยู่ระหว่างการพิจารณาของศาลปกครองสูงสุด

2) เมื่อวันที่ 25 กันยายน พ.ศ. 2551 บริษัทเอกชนแห่งหนึ่ง ยื่นฟ้องสำานักงานฯ ต่อศาลปกครองกลาง เป็นคดีหมายเลขดำาที่ 1525/2551 เรียกให้ชดใช้เงิน 
เนื่องจากผิดสัญญาจ้างทำาของ คิดเป็นทุนทรัพย์จำานวน 2.38 ล้านบาท ศาลปกครองกลางมีคำาพิพากษาเมื่อวันที่ 18 สิงหาคม พ.ศ. 2554 ให้ยกฟ้องแต่
ผู้ฟ้องคดีได้ยื่นอุทธรณ์คำาพิพากษา ต่อมาเมื่อวันที่ 20 มกราคม พ.ศ. 2558 ศาลปกครองสูงสุดพิพากษายืนตามศาลปกครองกลาง คดีจึงถือเป็นที่สิ้นสุด

3) เมื่อวันที่ 23 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2553 บริษัทเอกชนแห่งหนึ่ง ยื่นฟ้องสำานักงานฯ ต่อศาลปกครองกลางเป็นคดีหมายเลขดำาที่ 318/2553 เรียกให้ชดใช้เงิน
เนื่องจากผิดสัญญาจ้างทำาของ คิดเป็นทุนทรัพย์ จำานวน 23.32 ล้านบาท ศาลปกครองกลางมีคำาพิพากษาเมื่อวันที่ 30 สิงหาคม พ.ศ. 2556 ให้สำานักงาน 
ชำาระเงินจำานวน 15.16 ล้านบาท พร้อมดอกเบี้ยในอัตราร้อยละ 7.5 ต่อปี ของต้นเงิน จำานวน 14.26 ล้านบาท นับถัดจากวันฟ้องเป็นต้นไปจนกว่าจะชำาระ
เสร็จ สำานักงานได้ยื่นอุทธรณ์คำาพิพากษา เมื่อวันที่ 27 กันยายน พ.ศ. 2556 ปัจจุบันคดีนี้อยู่ระหว่างการพิจารณาของศาลปกครองสูงสุด 

4) เมื่อวันที่ 30 พฤศจิกายน พ.ศ. 2554 บริษัทเอกชนแห่งหนึ่ง ยื่นฟ้องสำานักงานฯ ต่อศาลปกครองกลาง เป็นคดีหมายเลขดำาที่ 2014/2554 เรียกให้ชดใช้
เงินเนื่องจากผิดสัญญาจ้างทำาของ คิดเป็นทุนทรัพย์จำานวน 5.16 ล้านบาท คดีนี้ศาลปกครองกลางมีคำาพิพากษาเมื่อวันที่ 11 ธันวาคม พ.ศ. 2557 ให้สำานัก
งานฯ ชำาระเงินจำานวน 6.75 ล้านบาท พร้อมดอกเบี้ยในอัตราร้อยละ 7.5 ต่อปีให้แล้วเสร็จภายใน 60 วัน นับแต่วันที่คดีถึงที่สุด สำานักงานฯได้ยื่นอุทธรณ์
คำาพิพากษาเมื่อวันที่ 9 มกราคม พ.ศ. 2558 คดีอยู่ระหว่างการพิจารณาของศาลปกครองสูงสุด

 ฝ่ายบริหารได้ใช้ดุลยพินิจในการประเมินผลของคดีดังกล่าวและมีการทบทวนในปีปัจจุบันแล้วมีความเห็นว่าเมื่อคดีถึงที่สุดมีความเป็นไปได้ที่สำานักงานฯ  
อาจจะแพ้คดีในกรณีข้อ 1 ข้อ 3 และ ข้อ 4 สำานักงานฯ จึงรับรู้ประมาณการหน้ีสินในระหว่างปี พ.ศ. 2558 จำานวน 30.85 ล้านบาท โดยอ้างอิงจากคำาพิพากษา 
ของศาลปกครองกลาง

 21.2 คดีความอื่น ๆ
 เมื่อวันที่ 28 ตุลาคม 2554 บริษัทเอกชนแห่งหนึ่ง ยื่นฟ้องสำานักงานฯ และกรมศุลกากรต่อศาลปกครองกลาง เป็นคดีหมายเลขดำาที่ 2134/2554 เรียกให้

ชดใช้ค่าเสียหายจากการละเลยต่อหน้าที่ จงใจให้เกิดความล่าช้าคิดเป็นทุนทรัพย์ จำานวน 20.00 ล้านบาท ศาลปกครองกลางมีคำาพิพากษาเมื่อวันที่ 10  
กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2558 ให้ยกฟ้อง แต่ผู้ฟ้องคดียื่นอุทธรณ์คำาพิพากษา คดีอยู่ระหว่างการพิจารณาของศาลปกครองสูงสุด ฝ่ายบริหารได้ใช้ดุลยพินิจ 
ในการประเมนิผลของคดดัีงกลา่วแลว้มคีวามเหน็วา่ผลการพจิารณาคดขีองศาลปกครองสงูสดุอาจจะมคีวามเห็นแตกตา่งจากศาลปกครองกลาง สำานกังานฯ 
จึงรับรู้ประมาณการหนี้สินในระหว่าง ปี พ.ศ. 2558 จำานวน 20.00 ล้านบาท โดยอ้างอิงจากทุนทรัพย์ที่ถูกฟ้อง
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22 Reclassification
 The comparative figures have been reclassified to conform with changes in presentation of current year as follows:
   Before Increase/ After
   reclassification (decrease) reclassification 
   Baht Baht      Baht
   
Statement of financial position as at 30 September 2014   

   Current liabilities   
       Retention - 7,072,551 7,072,551
   Non-current liabilities   
      Retention 8,163,299 (8,163,299) -
       Provisions 15,662,886 (15,662,886) -
       Other non-current liabilities - 16,753,634 16,753,634

23 Budgeting report 
 Budgeting report for the year ended 30 September 2015 and 2014 are as follows:
      2015   
    Total  Reserve PO/Contract Payment Ending
    Baht Baht Baht Baht Baht

   Budget plan     
       Government grant budget  1,086,274,900 - - 1,086,274,900 -
       Emergency budget  63,705,000 - - 60,349,379 3,355,621
   Total   1,149,979,900 - - 1,146,624,279 3,355,621

TCEB returned the ending balance of emergency budget amount of Baht 3,355,621 to Ministry of Finance on 21 September 2015.
      2014  
    Total  Reserve PO/Contract Payment Ending
    Baht Baht Baht Baht Baht

   Budget plan     
       Government grant budget  880,259,200  - - 880,259,200 - 
   Total      880,259,200  - - 880,259,200 -

Thailand Convention and Exhibition Bureau (Public Organization) 
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หมายเหตุประกอบงบการเงิน 
สำาหรับปีสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2558

22 การจัดประเภทรายการใหม่
 ตัวเลขเปรียบเทียบได้มีการจัดประเภทใหม่ เพื่อให้สอดคล้องกับการนำาเสนอรายการในงบการเงินปีปัจจุบัน ดังนี้
   ก่อนจัด  หลังจัด
   ประเภทใหม่ เพิ่ม / (ลด) ประเภทใหม่
   บาท บาท บาท
   
งบแสดงฐานะการเงิน ณ วันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2557   

   หนี้สินหมุนเวียน   
       เงินประกัน - 7,072,551 7,072,551
   หนี้สินไม่หมุนเวียน   
       เงินประกัน 8,163,299 (8,163,299) -
       ประมาณการหนี้สิน 15,662,886 (15,662,886) -
       หนี้สินไม่หมุนเวียนอื่น - 16,753,634 16,753,634

23 รายงานฐานะเงินงบประมาณรายจ่าย
 รายงานฐานะเงินงบประมาณรายจ่ายประจำาปี พ.ศ. 2558 และ พ.ศ. 2557 มีรายละเอียดดังนี้
      พ.ศ. 2558  
    งบสุทธิ การสำารองเงิน ใบสั่งซื้อ / สัญญา เบิกจ่าย คงเหลือ 
    บาท บาท บาท บาท บาท
     
   แผนงบประมาณ     
       งบอุดหนุน  1,086,274,900 - - 1,086,274,900 -
       งบฉุกเฉิน  63,705,000 - - 60,349,379 3,355,621
   รวม    1,149,979,900 - - 1,146,624,279 3,355,621

สำานักงานฯ ได้คืนเงินคงเหลือของงบฉุกเฉินจำานวน 3,355,621 บาท ให้กระทรวงการคลังแล้วในวันที่ 21 กันยายน พ.ศ. 2558
      พ.ศ. 2557  
    งบสุทธิ การสำารองเงิน ใบสั่งซื้อ / สัญญา เบิกจ่าย คงเหลือ
    บาท บาท บาท บาท บาท
     
   แผนงบประมาณ     
       งบอุดหนุน  880,259,200 - - 880,259,200 -
   รวม    880,259,200 - - 880,259,200 -
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financial Statement Analysis 

The analysis of the strengths of the Statement of financial Position shows that total assets of TCEB in 2015 were 650.03 million baht, an increase of 75.55 
million baht or a 13% growth on 2014, because of the rise in total assets by 140.37 million baht and the rise in total liabilities by 64.82 million baht.

	 •	 Total assets in 2015 were 807.87 million baht, an increase on 667.50 million baht in 2014. Current assets increased by 25% when
  compared to the previous year due to the increment in cash, cash equivalents, and short-term investment from 562.90 million baht in
  2014 to 718.09 million baht in 2015. Other current assets decreased, from 16.82 million baht in 2014 to 14.57 million baht in 2015. 
  Non-current assets reduced by 8% per the reduction of equipment by 7% when compared to the previous year, or a decrease of
  2.73 million baht, and the reduction of intangible assets by 9% when compared to the previous year or a decrease of 3.35 million baht.

	 •	 Total liabilities in 2015 were 157.84 million baht, an increase of 64.82 million baht from 93.02 million baht in 2014. Current liabilities
  increased by 16% when compared to the previous year, or an increase of 11.83 million baht from 76.27 million baht in 2014 to
  88.10 million baht in 2015. This represented the increment in account payables from 65.37 million baht in 2014 to 73.35 million baht
  in 2015, an increase of 12%, and the increase of retention from 7.07 million baht in 2014 to 10.10 million baht in 2015, an increase of
  43%, and other current liabilities increased by 21% when compared to the previous year, or an increase of 0.82 million baht from
  3.83 million baht in 2014 to 4.65 million baht in 2015. Non-current assets increased by 316% when compared to the previous year,
  or an increase of 52.99 million baht, per the increment in provisions for legal claims of 50.85 million baht in 2015. 

Statement of financial Performance in 2015 recorded the total revenues from operations at 1,165.48 million baht, total operating 
expenses at 1,089.15 million baht, and non-operating expenses at 0.78 million baht. The revenues over expenses in 2015 at 75.55 
million baht, an increase from 2014 - which was recorded at 26.41 million baht – of 49.14 million baht or an increase by 186%.

	 •	 Total revenues from operations rose 29% or an increase of 261.82 million baht from 903.66 million baht in 2014 to 1,165.48 million baht
  in 2015 per the 30% increment on Government budget appropriations from 880.26 million baht to 1,146.63 million baht. The income
  from registration fee for exhibition participation increased by 22% from 5.89 million baht to 7.20 million baht, other income increased by
  12% from 1.26 million baht to 1.41 million baht. Nevertheless, interest income from deposits at financial institutions reduced by 35%
  from 14.36 million baht to 9.30 million baht, and the income from registration fee for seminar participation reduced by 50% from
  1.88 million baht to 0.94 million baht. 

	 •	 Total operating expenses in 2015 increased by 24% when compared to the previous year, or an increase of 875.65 million baht
  to 1,089.15 million baht. This was because of the increment in marketing and promotion expenses by 30% or 115.74 million baht, 
  when compared to the previous year, administrative expenses rose by 54% or 76.03 million baht, personnel expenses increased
  by 10% or 12.34 million baht, grants increased by 4% or 8.04 million baht and depreciation and amortisation increased by 7% or
  1.36 million baht when compared to the previous year.

บทวิเคราะห์งบการเงิน

การวิเคราะห์ความแข็งแกร่งของงบแสดงฐานะทางการเงิน ในปี 2558 สินทรัพย์สุทธิของ สสปน. เท่ากับ 650.03 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจากปี 2557 จำานวน 75.55 ล้านบาท
หรือเพิ่มขึ้น 13% โดยสาเหตุหลักมาจากสินทรัพย์รวมเพิ่มขึ้น 140.37 ล้านบาทและหนี้สินเพิ่มขึ้น 64.82 ล้านบาท

	 •	 สินทรัพย์ทั้งหมด ในปี 2558 เท่ากับ 807.87 ล้านบาท ซึ่งเพิ่มขึ้นจากปี 2557  ซึ่งเท่ากับ 667.50 ล้านบาท สินทรัพย์หมุนเวียนเพิ่มขึ้น 25% เมื่อเปรียบเทียบ
  กับปีก่อน สาเหตุมาจากเงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสดและเงินลงทุนระยะสั้น เพิ่มขึ้นจาก 562.90 ล้านบาท ในปี 2557 มาที่ 718.09 ล้านบาท ในปี 2558
  ในส่วนของสินทรัพย์หมุนเวียนอื่น ลดลงจาก 16.82 ล้านบาทในปี 2557 มาที่ 14.57 ล้านบาทในปี 2558  และสินทรัพย์ไม่หมุนเวียนลดลง 8% โดยสาเหตุ 
  มาจากการลดลงของอุปกรณ์ 7% เมื่อเปรียบเทียบกับปีก่อน หรือลดลง 2.73 ล้านบาท และการลดลงของสินทรัพย์ไม่มีตัวตน 9% เมื่อเปรียบเทียบกับปีก่อน หรือ
  ลดลง 3.35 ล้านบาท 

	 •	 หนี้สินทั้งหมด ในปี 2558 เท่ากับ 157.84 ล้านบาท เพิ่มขึ้น 64.82 ล้านบาทจากปี 2557 ซึ่งเท่ากับ 93.02 ล้านบาท หนี้สินหมุนเวียนเพิ่มขึ้น 16% เมื่อเปรียบ
  เทียบกับปีก่อน หรือเพิ่มขึ้น 11.83 ล้านบาท จาก 76.27 ล้านบาทในปี 2557 เป็น 88.10 ล้านบาทในปี 2558 สาเหตุมาจากการเพิ่มขึ้นของเจ้าหนี้ ซึ่งเพิ่มขึ้น
  จาก 65.37 ล้านบาทในปี 2557 เป็น 73.35 ล้านบาทในปี 2558 คิดเป็นเพิ่มขึ้น 12%  เงินประกันเพิ่มขึ้นจาก 7.07 ล้านบาทในปี 2557 เป็น 10.10 ล้านบาท
  ในปี 2558 คิดเป็น 43% และหนี้สินหมุนเวียนอื่นเพิ่มขึ้น 21% เมื่อเปรียบเทียบกับปีก่อน หรือเพิ่มขึ้น 0.82 ล้านบาท จาก 3.83 ล้านบาทในปี 2557 เป็น  
  4.65 ลา้นบาทในป ี2558 ในสว่นของหนีส้นิไมห่มนุเวยีนเพ่ิมขึน้ 316% เมือ่เปรียบเทยีบกบัปกีอ่น  หรือเพ่ิมขึน้เทา่กบั 52.99 ล้านบาท สาเหตุมาจากการทีป่ระมาณ
  การหนี้สินคดีฟ้องร้องทางกฎหมาย จำานวน 50.85 ล้านบาท 

ผลการดำาเนินงาน รายได้จากการดำาเนินงานปี 2558 เท่ากับ 1,165.48 ล้านบาท ค่าใช้จ่ายจากการดำาเนินงาน เท่ากับ 1,089.15 ล้านบาท และค่าใช้จ่ายอื่นที่ไม่ได้เกิด
จากการดำาเนินงาน เท่ากับ 0.78 ล้านบาท ทำาให้ รายได้สูง(ตำา)กว่าค่าใช้จ่ายสุทธิปี 2558 เท่ากับ 75.55 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจากปี 2557 ซึ่งเท่ากับ 26.41 ล้านบาท เป็น
จำานวน 49.14 ล้านบาท หรือเพิ่มขึ้น 186%  

	 •	 รายได้จากการดำาเนินงาน เพิ่มขึ้น 29% หรือเพิ่มขึ้น 261.82 ล้านบาท จาก 903.66 ล้านบาทในปี 2557 เป็น 1,165.48 ล้านบาทในปี 2558 เนื่องจากรายได้
  จากเงินงบประมาณ เพิ่มขึ้น 30% จาก 880.26 ล้านบาทเป็น 1,146.63 ล้านบาท รายได้ค่าลงทะเบียนเข้าร่วมงานนิทรรศการ เพิ่มขึ้น 22% จาก  
  5.89 ลา้นบาทเปน็ 7.20 ลา้นบาท และรายได้อืน่ทีเ่พิม่ขึน้ 12% จาก 1.26 ลา้นบาทเปน็ 1.41 ลา้นบาท โดยทัง้น้ี รายไดจ้ากดอกเบีย้เงนิฝากสถาบนัการเงิน ลดลง 35%
  จาก 14.36 ล้านบาทเป็น 9.30 ล้านบาท และรายได้จากการจัดอบรมสัมมนาลดลง 50% จาก 1.88 ล้านบาทเป็น 0.94 ล้านบาท

	 •	 ค่าใช้จ่ายจากการดำาเนินงาน สำาหรับปี 2558 เพ่ิมขึ้น 24% เม่ือเปรียบเทียบกับปีก่อน โดยเพิ่มขึ้นจาก 875.65 ล้านบาทเป็น 1,089.15 ล้านบาท สาเหตุ
  เนื่องจากการเพิ่มขึ้นของค่าใช้จ่ายส่งเสริมการตลาด เพิ่มขึ้น 30% หรือเพิ่มขึ้น 115.74 ล้านบาท เมื่อเปรียบเทียบกับปีก่อน ค่าใช้จ่ายในการดำาเนินงาน เพิ่มขึ้น
  54% หรือเพิ่มขึ้น 76.03 ล้านบาท ค่าใช้จ่ายด้านบุคลากรเพิ่มขึ้น 10% หรือเพิ่มขึ้น 12.34 ล้านบาท ค่าใช้จ่ายเงินอุดหนุน 4% หรือเพิ่มขึ้น  8.04 ล้านบาท
  และค่าเสื่อมราคาและค่าตัดจำาหน่ายเพิ่มขึ้น 7%  หรือเพิ่มขึ้น 1.36 ล้านบาท เมื่อเปรียบเทียบกับปีก่อน 






