
แผนปฏิบตังิานและแผนการใชจ้า่ยงบประมาณ 

ประจ  าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567

ส ำนักงำนส่งเสริมกำรจัดประชุมและนิทรรศกำร (องค์กำรมหำชน)



วิสยัทศัน์ “สสปน. มุ่งมัน่เป็นพนัธมิตรเพ่ือความส าเร็จของธุรกิจ 

ขบัเคล่ือนประเทศไทยและพ้ืนท่ีเป้าหมายในฐานะปลายทางของไมซ ์

ดว้ยนวตักรรมและการสรา้งความยัง่ยนืร่วมกนั” 
• ส่งเสริม สนับสนุน และพัฒนาการจัดประชุมและนิทรรศการของ

ประเทศไทยใหม้ีมาตรฐานสากล

• เป็นศูนยก์ลางขอ้มูลสารสนเทศท่ีเก่ียวขอ้งกับการจัดประชุมและ

นิทรรศการในประเทศ เผยแพรป่ระชาสมัพนัธ ์ และใหบ้ริการขอ้มูล

ดงักล่าว รวมทั้งใหค้ าปรึกษาและแนะน าเก่ียวกบัการจดัประชุมและ

นิทรรศการในประเทศ

• ใหค้วามรู ้จัดการสัมมนา ฝึกอบรม และพัฒนาศักยภาพเก่ียวกับ

การจัดประชุมและนิทรรศการแก่ผูด้ าเนินธุรกิจ เจา้หน้า ท่ีหรือ

บุคลากรภาครัฐและภาคเอกชน เพื่อใหเ้กิดความช านาญและมี

ทักษะเทียบเท่ามาตรฐานสากลและเพื่อให้เข ้าใจการอนุรักษ์

ส่ิงแวดลอ้มและทรัพยากรธรรมชาติ และแนวคิดดา้นเศรษฐกิจ

สงัคมและการพฒันาอยา่งยัง่ยนื

• เป็นตัวแทนของประเทศไทยในการจัดท าขอ้เสนอต่อหน่วยงาน

ต่างประเทศหรือระหว่างประเทศเพื่อขอรบัเป็นเจา้ภาพ ในการจัด

ประชุมและนิทรรศการในประเทศ

• ส่งเสริมภาพลักษณ์ท่ีดีและสรา้งโอกาสใหก้ับประเทศ รวมทั้ งเป็น

ศูนยป์ระสานงานกบัหน่วยงานอ่ืนเพื่ออ านวยความสะดวก ในเรื่องท่ี

เก่ียวกบัการจดัประชุมและนิทรรศการในประเทศ

วตัถุประสงคจ์ดัตัง้ สสปน.

พนัธกิจท่ี 1 เป็นพนัธมิตรเพ่ือความส าเร็จทางธุรกิจในระดับมาตรฐานสากล โดยการสนับสนุนการสรา้งความ

ร่วมมือระหวา่งภาครฐัและเอกชน และการสรา้งความเช่ียวชาญใหก้บัธุรกิจ 

พนัธกิจท่ี 2 ขบัเคล่ือนจุดหมายปลายทางใหก้า้วไปขา้งหน้าสู่มาตรฐานสากล ดว้ยการสรา้งความเข้มแข็งใหก้บั

ชุมชนทอ้งถ่ิน และอตัลกัษณข์องชุมชนทอ้งถ่ิน 

พนัธกิจท่ี 3 เร่งขบัเคล่ือนนวตักรรมเพ่ือการเปล่ียน แปลงของอุตสาหกรรมและยกระดับความสามารถในการ

แขง่ขนั โดยใชป้ระโยชน์จากศูนยข์อ้มลูสารสนเทศท่ีเก่ียวขอ้งกบัอุตสาหกรรมไมซ ์

พนัธกิจท่ี 4 เสริมสรา้งความยัง่ยืนดว้ยการสรา้งสมดุลระหว่างสงัคม เศรษฐกิจ และส่ิงแวดลอ้ม โดยการพฒันา

องคก์รและบุคลากรใหม้ีสมรรถนะเทียบเท่ามาตรฐานสากล 

พนัธกิจ
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การเช่ือมโยงของไมซก์บัแผนระดบัชาติ

 ยุทธศาสตรช์าติ : ดา้นการสรา้งความสามารถในการแข่งขนั ประเด็นท่ี 4.3.2 การท่องเท่ียวเชิงธุรกิจ

 แผนแม่บทภายใตยุ้ทธศาสตรช์าติ : (5) ประเด็น การท่องเท่ียว การท่องเท่ียวเชิงธุรกิจ

 แผนพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมแหง่ชาติ ฉบบัที่ 13 :  

หมุดหมายท่ี 2 ไทยเป็นจุดหมายของการท่องเท่ียวท่ีเน้นคุณภาพและความยัง่ยืน

เป้าหมายหลกั : เป้าหมายท่ี 1 การท่องเท่ียวไทยเป็นการท่องเท่ียวคณุภาพสูงท่ีเชื่ อมโยง

กบัอตุสาหกรรมและบรกิาร ท่ีมีศกัยภาพอ่ืน

กลยทุธย์อ่ยท่ี 1.2 สง่เสรมิการพฒันาการท่องเท่ียวคณุภาพท่ีมีศกัยภาพในการเติบโตสูง ไดแ้ก่

(3) สง่เสรมิ แหลง่ท่องเท่ียวท่ีมนุษยส์รา้งขึ้น การท่องเท่ียวเชิงธุรกิจ และการท่องเท่ียว MICE 

 เป้าหมายการพฒันาที่ยัง่ยิน (SDGs) : SDG08 ส่งเสริมการ

เจริญเติบโตทางเศรษฐกิจท่ีต่อเน่ือง ครอบคลุม และยัง่ยนื การ

จา้งงานเต็มท่ีและมีผลิตภาพ และมีงานท่ีมีคุณค่าส าหรบัทุกคน

 แผนปฏิรูปประเทศ : ดา้นท่ี 5 ดา้นเศรษฐกิจ 

ประเด็นการเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขนั

นโยบายรฐับาล

“รัฐบาลจะผลักดันการสรา้งรายไดจ้ากการ

ท่องเท่ียว เพราะการท่องเท่ียวจะเป็นกุญแจ  

ดอกแรกในการสรา้งรายไดท่ี้สามารถกระตุน้

เศรษฐกิจได้ในระยะสั้นและสร้างงานให้กับ

ประชาชนเป็นจ านวนมาก เราตั้งเป้าว่าจะเปิด

ประตูรับนักท่องเท่ียวด้วยการอ านวยความ

สะดวก ปรับปรุงขั้นตอนการขอวีซ่า และการ

ยกเวน้การเก็บค่าธรรมเนียมวีซ่าส าหรับกลุ่ม

นักท่องเท่ียวในกลุ่มประเทศเป้าหมาย การ

จดัท า Fast Track VISA ส าหรบัผูเ้ขา้ร่วมงาน

แสดงสินคา้นานาชาติ (MICE) และเพ่ือเป็นการ

กระตุน้การใชจ้า่ยของนักท่องเท่ียวในช่วงส้ินปี

รัฐบาลจะร่วมกับภาคธุรกิจในทุกภาคส่วน

เป็นเจา้ภาพจัดงานแสดงสินคา้ งานเทศกาล

ระดับโลก เพ่ือยกระดับประเทศไทยให้เป็น

สถานท่ีส าหรบัการจดังานแสดงต่าง ๆ ท่ีส าคญั

อีกแหง่หน่ึงในภูมิภาคน้ี”



แผนปฏิบัติการระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2566-2570)

“สสปน. มุ่งมั่นเป็นพันธมิตรเพื่อความส าเร็จของธุรกิจ ขับเคล่ือนประเทศไทยและพื้นท่ีเป้าหมายในฐานะปลายทางของไมซ์ ด้วยนวัตกรรมและการสร้างความย่ังยืนร่วมกัน” วิสัยทัศน์ 5 ปี

พันธกิจ เป็นพันธมิตรเพื่อความส าเร็จทางธุรกิจ
ในระดับมาตรฐานสากล

เร่งขับเคล่ือนนวัตกรรมเพื่อการเปล่ียนแปลงของอุตสาหกรรม. เสริมสร้างความยั่งยืนด้วยการสร้างสมดุลระหว่างสังคม 
เศรษฐกิจ และสิ่งแวดล้อม

ขับเคล่ือนจุดหมายปลายทางให้ก้าวไปข้าง
หน้าสู่มาตรฐานสากลม7(1) – (5)

การสร้างรายได้ พัฒนาประเทศด้วยนวัตกรรม

ม7(1) – (5) ม7(1) – (3), (5) ม7(1) ,(3), (5)

ยุทธศาสตร์ท่ี 1
ประเทศไทยเป็นผู้น าในการจัด
กิจกรรมไมซ์ระดับโลก เพื่อเพิ่ม
รายได้ และขับเคลื่อนเศรษฐกิจ

ของประเทศ

ยุทธศาสตร์ท่ี 2
ยกระดับความสามารถในการแข่งขันของ
จุดหมายปลายทาง ด้วยความหลากหลาย
ของอัตลักษณ์เชิงพื้นท่ี และประสบการณ์

ที่มีคุณค่า

ยุทธศาสตร์ท่ี 3
ขับเคลื่อนนวัตกรรมยกระดับขีด
ความสามารถในการแข่งขันไมซ์ไทย

บนเวทีโลก

ยุทธศาสตร์ท่ี 4
สร้างองค์การสมรรถนะสูงท่ี

คล่องตัวและทันโลก 

ยุทธศาสตร์ท่ี 5
พลิกโฉมไมซ์ไทยด้วยความยั่งยืน
และเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

เป้าประสงค์ การสร้างรายได้
การยกระดับศักยภาพจุดหมายปลายทาง

แห่งไมซ์ในภูมิภาค
การพัฒนาอุตสาหกรรมไมซ์ด้วยนวัตกรรม

การเป็นองค์การสมรรถนะสูงและ
ทันสมัย

การขับเคล่ือนอุตสาหกรรมไมซ์อย่าง
ยั่งยืน

กลยุทธ์

1. เสริมสร้างพันธมิตรทางธุรกิจ 
และสร้างโอกาสทางธุรกิจ 
เพื่อเพิ่มรายได้ให้กับประเทศ
จากอุตสาหกรรมไมซ์

2. ขยายฐานตลาดใหม่ และ
รักษาตลาดเดิมที่มคีุณภาพ
ส าหรับการจัดกิจกรรมไมซ์
ระดับชาติและนานาชาติ

1. พัฒนาและส่งเสริมความร่วมมอืกับ
ชุมชนและเครือขา่ยใน ท้องถ่ิน เพื่อต่อ
ยอดพัฒนาจุดหมายปลายแห่งไมซ์ และ
สร้างมูลค่าเพิ่ม

2. สร้างภาพลักษณ์เพื่อสื่อสารอตัลกัษณ์
ของท้องถ่ินและสร้างประสบกาณ์แก่นัก
เดินทางไมซ์

1. พัฒนาศูนย์กลางข้อมูลอตุสาหกรรม
ไมซ์ และส่งเสริมการพ ฒนาทักษะด้าน
ดิจิทัล (MICE Intelligence Center   
and Digital Literacy)

2. พัฒนานวัตกรรมด้านการบริการไมซ์
(MICE Service Innovation)

1. พัฒนาระบบและกระบวนการ
ท างานสู่องค์การท่ีมีความ
คล่องตัว 

2. พัฒนาบุคลากรให้มีสมรรถนะ 
(Competency) และพร้อมตอ่
การปฏิบัติงานและการ
ให้บริการท่ีเป็นเลิศ

1. พัฒนากระบวนการสนับสนุน
การพัฒนาท่ียั่งยืนของ
อุตสาหกรรมไมซ์

2. พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการ
และบุคลากรในอุตสาหกรรมไมซ์ 
ในมิติความสามารถในการ
ด าเนินการตามแนวทางในการ
พัฒนาท่ียั่งยืน

ยุทธศาสตร์

เป้าหมาย 20 ปี

THAILAND AS GLOBAL 
MICE LEADER

CREATE DESTINATION COMPETITIVENESS 
THROUGH DIVERSE LOCAL IDENTITY

EXECUTE INNOVATIVE MICE SOLUTIONs BUILD AGILE AND HIGH 
PERFORMANCE ORGANIZATION

GO FOR MICE SUSTAINABILITY

T
C

E
B R

OP

Talent & Teamwork Environmental & 
Social Responsibility 

Customer Focus Be Innovative Opportunity SeekingResult-orientedProfessional

กระจายรายได้และความเจริญ
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แผนปฏิบัติการระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2566-2570)
“สสปน. มุ่งมั่นจะเป็นพันธมิตรเพื่อความส าเร็จของธุรกิจ ขับเคล่ือนประเทศไทยและพื้นที่เป้าหมายในฐานะปลายทางของไมซ์ ด้วยนวัตกรรมและการสร้างความยั่งยืนร่วมกัน” วิสัยทัศน์ 5 ปี

พันธกิจ เป็นพันธมิตรเพื่อความส าเร็จทางธุรกิจ
ในระดับมาตรฐานสากล

เร่งขับเคล่ือนนวัตกรรมเพื่อการเปล่ียนแปลงของอุตสาหกรรม. เสริมสร้างความยั่งยืนด้วยการสร้างสมดุลระหว่างสังคม 
เศรษฐกิจ และสิ่งแวดล้อม

ขับเคล่ือนจุดหมายปลายทางให้ก้าวไปข้าง
หน้าสู่มาตรฐานสากลม7(1) – (5) ม7(1) – (5) ม7(1) – (3), (5) ม7(1) ,(3), (5)

ตัวชี้วดั

1. อัตราการขยายตัวของรายได้จาก
นักเดินทางไมซ์ (ทั้งในและ
ต่างประเทศ)

2. อันดับของประเทศจากการจัด
อันดับโดยองค์กรไมซ์นานาชาติ
- อันดับของ ICCA ในเอเชีย
- อันดับของ UFI ในเอเชีย

3. จ านวนงานไมซ์ระดับโลก/
นานาชาติ
ที่ชนะการประมูลสิทธ์ิ (New 
Event/ Won bid)

4. จ านวนงาน EMTEX ที่ถูก
ยกระดับ
เป็นงานระดับชาติ 

5. จ านวนงานไมซ์ต่างประเทศที่จัด
ประเทศไทยต่อเนื่องมากกว่า 2 ปี
หรือกลับมาซ้ า

1.จ านวนสถานประกอบการไมซ์ที่ได้รับ
มาตรฐาน TMVS/AMVS
2. ผลกระทบทางสังคมของการจัดกิจกรรม
ไมซ์ในภูมิภาค (Regional Social 
Impact)
3.เรื่องหรือประเด็นในการอ านวยความ
สะดวกให้กับผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องใน
อุตสาหกรรมไมซ์ ตามมิติของ MICE 
INDEX 
4. อัตราการรับรู้ภาพลกัษณก์ารเป็น
จุดหมายปลายทางแห่งไมซ์ที่มคีุณค่า

1. ระดับความพึงพอใจของผู้ใช้ประโยชน์
จากข้อมูลสารสนเทศและองค์ความรู้ท่ี
เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมไมซ์ของ สสปน.
2. จ านวนผู้เข้าใช้ฐานข้อมลูของ สสปน.
3. ระดับความพึงพอใจของผู้ใช้ประโยชน์
จากนวัตกรรมด้านการบริการไมซ์ที่ สส
ปน.ให้การสนับสนุน
4. จ านวนผู้ใช้นวัตกรรมด้านการบริการ
ไมซ์ที่ 
สสปน. ให้การสนับสนุน
5. จ านวนนวัตกรรมด้านการบรกิารไมซ์ที่ 
สสปน. ให้การสนับสนุนและถูกน าไปใช้
ประโยชน์โดยผู้ประกอบการ

1. ผลการประเมนิคุณธรรมและ
ความโปร่งใสในการ
ด าเนินงานของหน่วยงาน
ภาครัฐ (ITA)

2. จ านวนข้อร้องเรียนท่ีได้รับ
การแก้ไข/ปรับปรุง 

3. จ านวนรายได้ของ สสปน. 
เพื่อลดงบประมาณภาครัฐ 

4. ร้อยละความพึงพอใจต่อ
สมรรถนะของบุคลากร

5. ระดับความผูกพันของ
พนักงานต่อสสปน.

6. จ านวนนวัตกรรมการท างาน
ที่น ามาใช้เพิ่มประสิทธิภาพ
การท างานและยกระดับสู่
องค์การท่ีมีความคลอ่งตัว

1.จ านวนหน่วยงานเกี่ยวกับ
อุตสาหกรรมไมซ์ที่ด าเนินการตาม
แนวทางการพัฒนาท่ียั่งยืน
2. จ านวนงานไมซ์ที่อยู่บนฐานของ
ความยั่งยืน (Sustainability 
MICE Event)
3.จ านวนหน่วยงานที่ได้รับ
มาตรฐาน TSEMS

ยุทธศาสตร์ท่ี 1
ประเทศไทยเป็นผู้น าในการจัด
กิจกรรมไมซ์ระดับโลก เพื่อเพิ่ม
รายได้ และขับเคลื่อนเศรษฐกิจ

ของประเทศ

ยุทธศาสตร์ท่ี 2
ยกระดับความสามารถในการแข่งขันของ
จุดหมายปลายทาง ด้วยความหลากหลาย
ของอัตลักษณ์เชิงพื้นท่ี และประสบการณ์

ที่มีคุณค่า

ยุทธศาสตร์ท่ี 3
ขับเคลื่อนนวัตกรรมยกระดับขีด
ความสามารถในการแข่งขันไมซ์ไทย

บนเวทีโลก

ยุทธศาสตร์ท่ี 4
สร้างองค์การสมรรถนะสูงท่ี

คล่องตัวและทันโลก 

ยุทธศาสตร์ท่ี 5
พลิกโฉมไมซ์ไทยด้วยความยั่งยืน
และเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

ยุทธศาสตร์

THAILAND AS GLOBAL 
MICE LEADER

CREATE DESTINATION COMPETITIVENESS 
THROUGH DIVERSE LOCAL IDENTITY

EXECUTE INNOVATIVE MICE SOLUTIONs BUILD AGILE AND HIGH 
PERFORMANCE ORGANIZATION

GO FOR MICE SUSTAINABILITY
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MICE 

6

ทิศทางการขบัเคลื่อนอุตสาหกรรมไมซไ์ทย 

สูก่ารเป็นจุดหมายปลายทางไมซค์ุณภาพ ปี 2567

สรา้งงาน / ดึงงานท่ีส่งผลกระทบสูง เพื่อขบัเคล่ือนประเด็นการพฒันาส าคญัตามนโยบายรฐับาล เช่น  

การพฒันาเชิงพื้ นท่ี/ประเด็น เช่น Festival Economy งานเทศกาลต่อยอด Soft Power , SDG , BCG

ใชก้ลไกการจดังานไมซข์บัเคล่ือนการฟ้ืนฟูเศรษฐกิจอยา่งรวดเร็ว กระตุน้การใชจ้า่ยสู่ภูมิภาค เน้นสรา้ง       

อุปสงคจ์ากต่างประเทศและในประเทศ (ส่ือสารการตลาดเชิงรุก ทัว่ถึง-ตรงจุด เจาะตลาดไหมศ่กัยภาพสูง 

ผ่านกิจกรรมการตลาดและส่ือดิจิตอล)

ยกระดบัความร่วมมือกบัภาครฐัเอกชน ในการขจดัอุปสรรค/อ านวยความสะดวกและสรา้งปัจจยัเอ้ือ                

ในการจดังาน 

สรา้งความเขม้แข็งของผูป้ระกอบการและเพิ่มศกัยภาพรองรบัการเปล่ียนแปลงของอุตสาหกรรมในโลก            

แหง่ความไมแ่น่นอน

ผลกัดนัให ้สสปน. เป็นองคก์ารสมรรถนะสูงและทนัสมยั ผ่าน Digital Transformation เพื่อยกระดบั

ขีดความสามารถในการแข่งขนัระดบัสากล



งบประมาณประจ  าปี 2567 ของสสปน.

แผนงาน วงเงิน (ลบ.) รอ้ยละ

งบประมาณเงินอุดหนุนทัว่ไปท่ีรฐับาลจดัสรรประจ าปี 822.4429 100.00 %

แผนงานบุคลากร 168.5617 20.50 %

แผนงานพื้ นฐาน 47.4646 5.77 %

แผนงานยุทธศาสตร์ 514.0810 62.51 %

แผนงานบรูณาการสรา้งรายไดจ้ากการท่องเท่ียว 64.5822 7.85 %

แผนงานบรูณาการเขตพฒันาพิเศษภาคตะวนัออก (EEC) 27.7534 3.37 %
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เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร/์ ตวัช้ีวดั/ 

แผนงาน/ โครงการ
หน่วยนับ เป้าหมาย

งบประมาณ

(ลบ.)

แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2567

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.

รวมแผนงานบุคลากรภาครฐั 168.5617

เป้าหมายหลกัท่ี 3 : พฒันาอุตสาหกรรมไมซด์ว้ย

นวตักรรม
168.5617

ยุทธศาสตรส์สปน: 4. สรา้งองคก์ารสมรรถนะสูงท่ีคล่องตวั

และทนัโลก
168.5617

กลยุทธ:์ 4.2 พฒันาบุคลากรใหมี้สมรรถนะ (Competency) 

และพรอ้มตอ่การปฏิบติังานและการใหบ้ริการท่ีเป็นเลิศ
168.5617

ค่าใชจ้า่ยเก่ียวกบับุคลากร รอ้ยละ 96 168.5617

รวมแผนงานพ้ืนฐาน 47.4646

เป้าหมายหลกัท่ี 3 : พฒันาอุตสาหกรรมไมซด์ว้ย

นวตักรรม
47.4646

ยุทธศาสตรส์สปน: 5. พลิกโฉมไมซไ์ทยดว้ยความยัง่ยืน

และเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม
47.4646

กลยุทธ:์ 5.1 พฒันากระบวนการสนับสนุนการพฒันา

ท่ียัง่ยืนของอุตสาหกรรมไมซ ์
47.4646

งบบริหารส านักงาน รอ้ยละ 96 47.4646

ยุทธศาสตร ์กลยุทธ ์โครงการและงบประมาณ ปี 2567 แผนงานบุคลากรภาครฐั และพ้ืนฐาน
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แผนงานยุทธศาสตร ์

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร/์ ตวัช้ีวดั/ 

แผนงาน/ โครงการ
หน่วยนับ เป้าหมาย

งบประมาณ

(ลบ.)

แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2567

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.

แผนงานยุทธศาสตรด์า้นการสรา้งความสามารถในการแข่งขนั 514.0810

เป้าหมายหลกัท่ี 1 : การสรา้งรายไดแ้ละพฒันาเศรษฐกิจ 215.6463

ยุทธศาสตรส์สปน: 1. ประเทศไทยเป็นผูน้ าในการจดักิจกรรมไมซร์ะดบัโลก 

เพ่ือเพิ่มรายได ้และขบัเคล่ือนเศรษฐกิจของประเทศ
215.6463

กลยุทธ:์ 1.1 เสริมสรา้งพนัธมิตรทางธุรกิจ และสรา้งโอกาสทางธุรกิจ

เพ่ือเพิ่มรายไดใ้หก้บัประเทศ
202.9463

หมวดงาน: สนับสนุนการจดังาน 57.4321

1) สนับสนุนเพ่ือผลกัดนัการเพ่ิมปริมาณนักเดินทางกลุ่มลูกคา้องค์กรจาก

ต่างประเทศ
ราย 35,000 9.5600

2) สนับสนุนการจดัประชุมนานาชาติ งาน 30 10.0000

3) สนับสนุนการจดังานแสดงสินคา้นานาชาติเดิม (Existing & Upgrade Show) งาน 27 14.0000

4) สนับสนุนการจดังานแสดงสินคา้นานาชาติใหม่ (New Show) งาน 11 6.1933

5) MI Subsidy ส่งเสริมและกระตุน้กิจกรรมจดัประชุมสมัมนาและการเดินทาง

เพ่ือเป็นรางวลัในประเทศ 

กลุ่ม /

ราย

55/

1,650
2.0000

6) สนับสนุนและส่งเสริมการประชุมวชิาการ งาน 10 3.0000

7) บูรณาการยกระดบัสนับสนุนการจดังานแสดงสินคา้ภายในประเทศขึ้ นสู่ระดบั

ภูมิภาค Empower Thailand Exhibition  และสนับสนุนการจดังานแสดงสินคา้ใน

ประเทศ Domestic Exhibition

งาน 3 6.0500

8) สนับสนุนส่งเสริมกิจกรรมไมซร์ว่มกบัหน่วยงานภาคี (Alliance Support) งาน 5 6.6288

ยุทธศาสตร ์กลยุทธ ์โครงการและงบประมาณ ปี 2567
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แผนงานยุทธศาสตร ์

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร/์ ตวัช้ีวดั/ 

แผนงาน/ โครงการ
หน่วยนับ เป้าหมาย

งบประมาณ

(ลบ.)

แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2567

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.

หมวดงาน: การดึงงานและการประมูลสิทธ์ิ 68.9995

9) สนับสนุนการประมูลสิทธ์ิงานประชุมนานาชาติ งาน 20 10.0000

10) ประมูลสิทธ์ิงานเทศกาลเชิงธุรกิจจากต่างประเทศเขา้มาจดัต่อเน่ือง

ในประเทศไทย 
งาน 3 7.6300

11) การเป็นเจา้ภาพจดังานมหกรรมพืชสวนโลก พ.ศ. 2569 จงัหวดัอุดรธานี กิจกรรม 1 9.8060

12) การประมูลสิทธ์ิการเป็นเจา้ภาพการจดังานมหกรรมพืชสวนโลก 

พ.ศ. 2572 จงัหวดันครราชสีมา
ครั้ง 1 8.1835

13) UCCN Annual Conference 2025 กิจกรรม 4 8.2000

14) ดึงงานประชุมระดบัผูน้ าองคก์รในอุตสาหกรรมไมซน์านาชาติของภูมิภาค

เอเชียมาจดัท่ีประเทศไทย (Asia CEO Summit 2025)
Lead งาน 8 15.0000

15) เตรียมความพรอ้มระดบัพ้ืนท่ีมุ่งสู่ งานเทศกาลพืชสวนโลกระดับนานาชาติ

กระตุน้เศรษฐกิจไทย ขบัเคล่ือนดว้ยไมซภู์มิภาค
งาน 1 10.1800

หมวดงาน: เจา้ภาพการจดังาน 25.8468

16) จดักิจกรรม UFI Asia Pacific กิจกรรม 4 5.0000

17) จดักิจกรรม AFECA Annual General Meeting 2023 กิจกรรม 1 0.3000

18) การจดังาน Thailand Innovative Meetings Exchange (TIME)                         

เพ่ือสรา้งความไดเ้ปรียบทางการแขง่ขนัในการดึงงานประชุมนานาชาติ
Lead งาน 30 10.5468

19) สนับสนุนการประมูลสิทธ์ิการเป็นเจา้ภาพจดังานในประเทศไทย 

(IT&CMA/CTW Asia Pacific 2024)
Lead งาน 30 10.0000

ยุทธศาสตร ์กลยุทธ ์โครงการและงบประมาณ ปี 2567
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แผนงานยุทธศาสตร ์

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร/์ ตวัช้ีวดั/ 

แผนงาน/ โครงการ
หน่วยนับ เป้าหมาย

งบประมาณ

(ลบ.)

แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2567

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.

หมวดงาน: การตลาดตา่งประเทศ 39.3729

20) การสรา้งเสริมศกัยภาพการตลาดในต่างประเทศ Lead งาน 100 25.4999

21) ตวัแทนการตลาดในตลาดต่างประเทศส าหรบัตลาดการประชุมนานาชาติ Lead งาน 34 9.1730

22) จดัตั้งตวัแทนจดัท าการตลาดในต่างประเทศ  

(Pay Per Performance & Representative )
Lead งาน 20 4.7000

หมวดงาน: การตลาดเชิงรุกกบัเครือข่ายพนัธมิตร 2.0550

23) ส่งเสริมการตลาดแบบมีส่วนร่วม Market Sharing ราย 3 1.6550

24) สรา้งเครือขา่ยพนัธมิตรนานาชาติในวงการอุตสาหกรรม

การประชุมนานาชาติ 
หน่วยงาน 4 0.4000

หมวดงาน: การตลาดในประเทศ 9.2400

25) การกระตุน้เศรษฐกิจไทยดว้ยงานแสดงสินคา้ภายในประเทศ

ระดบัภูมิภาค-Regional Best Expo
งาน 2 9.2400

กลยุทธ:์ 1.2 ขยายฐานตลาดใหม่ และรกัษาตลาดเดิมท่ีมีคุณภาพส าหรบั

การจดักิจกรรมไมซร์ะดบัชาติและนานาชาติ
12.7000

หมวดงาน: การตลาดเชิงรุกกบัเครือข่ายพนัธมิตร 1.0000

26) สนับสนุนการตลาดเชิงรุกกบัเครือขา่ยพนัธมิตรอุตสาหกรรมเมกะอีเวนท์

และเทศกาลนานาชาติ
สมาคม 2 1.0000

หมวดงาน: การตลาดตา่งประเทศ 11.7000

27) กิจกรรมเชิงรุกเพ่ือหางานแสดงสินคา้ใหม่ Lead งาน 6 3.8000

28) การสรา้งโอกาสทางการขายใหก้บัผูป้ระกอบการในต่างประเทศ 

Roadshow / Famtrip
Lead งาน 27 7.9000

ยุทธศาสตร ์กลยุทธ ์โครงการและงบประมาณ ปี 2567
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แผนงานยุทธศาสตร ์

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร/์ ตวัช้ีวดั/ 

แผนงาน/ โครงการ
หน่วยนับ เป้าหมาย

งบประมาณ

(ลบ.)

แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2567

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.

เป้าหมายหลกั: 2.การกระจายรายไดแ้ละความเจริญ 112.9204

ยุทธศาสตรส์สปน: 2. ยกระดบัความสามารถในการแข่งขนัของจุดหมายปลายทาง 

ดว้ยความหลากหลายของอตัลกัษณเ์ชิงพ้ืนท่ี และประสบการณท่ี์มีคุณค่า
112.9204

กลยุทธ:์ 2.1 พฒันาและส่งเสริมความรว่มมือกบัชุมชนและเครือข่ายใน ทอ้งถ่ิน 

เพ่ือตอ่ยอดพฒันาจุดหมายปลายทางแห่งไมซ ์และสรา้งมูลค่าเพ่ิม
57.5304

หมวดงาน: สนับสนุนการจดังาน 18.0000

29) กระตุน้อุตสาหกรรมไมซใ์นประเทศ งาน 2 3.0000

30) การยกระดบัการจดังานเทศกาลนานาชาติเชิงธุรกิจ งาน 20 15.0000

หมวดงาน: การตลาดในประเทศ 15.2960

31) ตวัแทนการตลาดและจดัท าการตลาดอุตสาหกรรมไมซใ์นภาคกลาง

และภาคตะวนัออก
คน 3 4.3800

32) ตวัแทนการตลาดและจดัท าการตลาดอุตสาหกรรมไมซใ์นภาคเหนือ คน 2 4.4000

33) ตวัแทนการตลาดและจดัท าการตลาดอุตสาหกรรมไมซใ์น

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ
คน 2 2.2800

34) ตวัแทนการตลาดและการจดัท าตลาดอุตสาหกรรมไมซใ์นภาคใต้ คน 2 4.2360

หมวดงาน: พฒันาศกัยภาพและความยัง่ยืน 24.2344

35) มาตรฐานสถานท่ีจดังานและมาตรฐานสากลส าหรบัอุตสาหกรรมไมซ์ แหง่ 180 12.0000

36) ศึกษาผลกระทบทางเศรษฐกิจและสงัคมของงานเมกะอีเวนท์

และเทศกาลนานาชาติ (Economic and Social Impact Audit)
รายงาน 22 5.0000

37) พฒันาผลิตภณัฑแ์ละการบริการจากฐานทรพัยากรและอตัลกัษณ์ทอ้งถ่ินท่ีมี

ศกัยภาพของกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงธุรกิจ ในเมืองไมซไ์ทย
แผนงาน 5 4.2344

38) ส่งเสริมเมืองท่ีมีศกัยภาพในการท าการตลาดเมือง (Destination marketing)                      

ผ่านการจดักิจกรรมในโครงการพฒันาส่วนพระองค ์จงัหวดัชุมพร
กิจกรรม 1 3.0000

ยุทธศาสตร ์กลยุทธ ์โครงการและงบประมาณ ปี 2567
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แผนงานยุทธศาสตร ์

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร/์ ตวัช้ีวดั/ 

แผนงาน/ โครงการ
หน่วยนับ เป้าหมาย

งบประมาณ

(ลบ.)

แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2567

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.

กลยุทธ:์ 2.2 สรา้งภาพลกัษณเ์พื่อส่ือสารอตัลกัษณข์องทอ้งถ่ิน

และสรา้งประสบการณแ์ก่นักเดินทางไมซ์
55.3900

หมวดงาน: การตลาดและประชาสมัพนัธ์ 39.5900

39) บริหารจดัการส่ือดิจิทลั Visitor 3,000,000 6.7400

40) สรา้งการรบัรูอุ้ตสาหกรรมไมซไ์ทย ผ่านเทคโนโลยดิีจิทลั Views 1,000,000 1.7000

41) จดักิจกรรมส่งเสริมภาพลกัษณ์ในประเทศ ครั้ง 10 4.4900

42) บริหารจดัการส่ือและสนับสนุนการจดังานส่ือเพ่ือส่งเสริมภาพลกัษณ์ ช้ินงาน 14 13.8600

43) ส่งเสริมภาพลกัษณ์องคก์รและอุตสาหกรรมไมซไ์ทย ครั้ง 1 3.6000

44) พฒันากลยุทธก์ารสรา้งภาพลกัษณ์ แผนงาน 1 3.8000

45) พฒันาเน้ือหาและส่ือสรา้งการรบัรูอ้งคก์รและอุตสาหกรรมไมซ์ไทย ช้ินงาน 1 1.4000

46) MICE Day คน 300 4.0000

หมวดงาน: พฒันาศกัยภาพและความยัง่ยืน 10.0000

47) พฒันาต่อยอดอุตสาหกรรมสรา้งสรรคแ์ละสินคา้ชุมชน: 

World Tea and Coffee Expo
งาน 1 10.0000

หมวดงาน: พฒันาองคค์วามรูแ้ละนวตักรรม 1.6000

48) ส ารวจศกัยภาพในการแขง่ขนัของอุตสาหกรรมไมซไ์ทย รายงาน 1 1.6000

หมวดงาน: การตลาดตา่งประเทศ 1.2000

49) กิจกรรมการตลาดในตลาดเป้าหมาย Lead งาน 3 1.2000

หมวดงาน: การตลาดในประเทศ 3.0000

50) สรา้งการรบัรูสิ้นคา้และบริการดา้นไมซใ์นพ้ืนท่ีภูมิภาค

(Domestic MICE Fam Trip)
เสน้ทาง 2 3.0000

ยุทธศาสตร ์กลยุทธ ์โครงการและงบประมาณ ปี 2567
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แผนงานยุทธศาสตร ์

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร/์ ตวัช้ีวดั/ 

แผนงาน/ โครงการ
หน่วยนับ เป้าหมาย

งบประมาณ

(ลบ.)

แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2567

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.

เป้าหมายหลกั: 3.พฒันาอุตสาหกรรมไมซด์ว้ยนวตักรรม 149.7980

ยุทธศาสตรส์สปน: 3. ขบัเคล่ือนนวตักรรมยกระดบัขีดความสามารถ

ในการแข่งขนัไมซไ์ทยบนเวทีโลก
70.3658

กลยุทธ:์ 3.1 พฒันาศูนยก์ลางขอ้มูลอุตสาหกรรมไมซ ์และส่งเสริมการ

พฒันาทกัษะดา้นดิจทิลั (MICE Intelligence Center and Digital Literacy)
22.9979

หมวดงาน: พฒันาองคค์วามรูแ้ละนวตักรรม 18.9979

51) พฒันาส่งเสริมสรา้งความรูผู้ป้ระกอบการผ่าน MICE Intelligence Center ช้ินงาน 60 2.0000

52) The New Chapter of Thailand Digital MICE แผนงาน 1 11.7399

53) การส่งเสริมผูป้ระกอบการไมซแ์บบมุ่งเป้าเพ่ือเพ่ิมศกัยภาพการแขง่ขนั

ส าหรบัเศรษฐกิจดิจิทลั (4 CLUSTERS – 1 PLATFORM)
ระบบ 1 5.2580

หมวดงาน: พฒันาศกัยภาพและความยัง่ยืน 4.0000

54) พฒันามาตรฐานงานแสดงสินคา้นานาชาติของประเทศไทย 

(Exhibition Audit)
งาน 15 2.0000

55) พฒันาเครือขา่ยพนัธมิตรและเผยแพรอ่งคค์วามรูใ้นอุตสาหกรรมไมซ ์

(Content Partnership)
หน่วยงาน 3 2.0000

กลยุทธ:์ 3.2 พฒันานวตักรรมดา้นการบริการไมซ ์(MICE Service 

Innovation)
47.3679

หมวดงาน: แกไ้ขปัญหาอุปสรรคและอ านวยความสะดวก 7.5079

56) ความรว่มมือและเสริมสรา้งพนัธมิตรเครือขา่ยระหวา่งภาครฐัและ

เอกชน ทั้งในประเทศและต่างประเทศ
ครั้ง 1 1.3700

ยุทธศาสตร ์กลยุทธ ์โครงการและงบประมาณ ปี 2567
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แผนงานยุทธศาสตร ์

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร/์ ตวัช้ีวดั/ 

แผนงาน/ โครงการ
หน่วยนับ เป้าหมาย

งบประมาณ

(ลบ.)

แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2567

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.

57) One-Stop Service Center for MICE ตามยุทธศาสตรก์ารปฏิรูปของรฐับาล ครั้ง 12 1.0000

58) การบริการอ านวยความสะดวกในการเขา้เมืองของนักเดินทางกลุ่มไมซ ์ เมือง 1 4.1900

59) บูรณาการหน่วยงานภาครฐัและเอกชน เพ่ือเสริมสรา้งขีดความสามารถในการ

แขง่ขนัของอุตสาหกรรมไมซภ์ายใตค้ณะอนุกรรมการประสานงานภาครฐั เพ่ือการ

อ านวยความสะดวกเก่ียวกบัการจดัประชุมและนิทรรศการของประเทศ

ครั้ง 5 0.5579

60) เผยแพรอ่งคค์วามรูร้ะหวา่งหน่วยงานภาครฐัและการสรา้งเครือข่ายหน่วยงาน

ภาครฐัและเอกชน ตามนโยบายรฐับาล
รายงาน 12 0.3900

หมวดงาน: พฒันาองคค์วามรูแ้ละนวตักรรม 19.2600

61) MICE Marketplace เพ่ือเช่ือมโยงขอ้มูลและความตอ้งการในการซ้ือ/ขาย

สินคา้และบริการของผูป้ระกอบการไมซ ์(Thai MICE Connect)
รายงาน 12 0.3000

62) พฒันานวตักรรมและ Digital Service เพ่ือสนับสนุนการจดังานใน

อุตสาหกรรมไมซ์
รอ้ยละ 99 3.9600

63) ยกระดบัอุตสาหกรรมไมซด์ว้ยนวตักรรมและเทคโนโลย ี(MICE Winnovation) งาน 5 3.0000

64) จดัเก็บและวเิคราะหข์อ้มูลเชิงสถิติของอุตสาหกรรมไมซไ์ทย เพ่ือขบัเคล่ือน

เศรษฐกิจและสงัคมของประเทศ
รายงาน 6 12.0000

หมวดงาน: งบลงทุน 20.6000

65) พฒันาระบบสารสนเทศเพ่ือจดัเก็บและวเิคราะหข์อ้มูลขนาดใหญ่ของ

อุตสาหกรรมไมซ์
ระบบ 1 20.6000

ยุทธศาสตร ์กลยุทธ ์โครงการและงบประมาณ ปี 2567
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แผนงานยุทธศาสตร ์

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร/์ ตวัช้ีวดั/ 

แผนงาน/ โครงการ
หน่วยนับ เป้าหมาย

งบประมาณ

(ลบ.)

แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2567

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.

ยุทธศาสตรส์สปน: 4. สรา้งองคก์ารสมรรถนะสูงท่ีคล่องตวัและทนัโลก 51.0592

กลยุทธ:์ 4.1 พฒันาระบบและกระบวนการท างานสู่องคก์ารท่ีมีความคล่องตวั 

(Agile Organization)
18.8912

หมวดงาน: พฒันาองคก์รและประสิทธิภาพการด าเนินงาน 18.8912

66) สนับสนุนการก ากบัดูแลองคก์ารมหาชนของคณะกรรมการ และอนุกรรมการ ครั้ง 12 6.6719

67) พฒันาและเพ่ิมประสิทธิภาพงานอ านวยการ ระบบ 1 2.1400

68) พฒันาประสิทธิภาพดา้นยุทธศาสตรแ์ละกลยุทธอ์งคก์ร แผนงาน 1 2.7240

69) เพ่ิมประสิทธิภาพการจดัท าแผนงานและงบประมาณ รอ้ยละ 85 1.5123

70) เพ่ิมประสิทธิภาพการติดตามและประเมินผลการด าเนินงานของ สสปน. รายงาน 2 2.9350

71) ปรบัปรุงกระบวนการและระบบบญัชีและการเงินอยา่งต่อเน่ือง รายงาน 1 2.0000

72) เพ่ิมประสิทธิภาพงานตรวจสอบ รายงาน 6 0.7580

73) จดัการขอ้มูลและวเิคราะหข์อ้มูลเชิงสถิติ  เพ่ือใชส้ าหรบัการประเมินผล

การปฏิบติังานของ ผอ. สสปน.
ฉบบั 2 0.1500

ยุทธศาสตร ์กลยุทธ ์โครงการและงบประมาณ ปี 2567
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แผนงานยุทธศาสตร ์

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร/์ ตวัช้ีวดั/ 

แผนงาน/ โครงการ
หน่วยนับ เป้าหมาย

งบประมาณ

(ลบ.)

แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2567

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.

กลยุทธ:์ 4.2 พฒันาบุคลากรใหมี้สมรรถนะ (Competency) และพรอ้ม

ตอ่การปฏิบติังานและการใหบ้ริการท่ีเป็นเลิศ
15.9380

หมวดงาน: การตลาดและประชาสมัพนัธ์ 1.4180

74) เพ่ิมประสิทธิภาพการส่ือสารภายในองคก์ร ครั้ง 10 1.4180

หมวดงาน: พฒันาองคก์รและประสิทธิภาพการด าเนินงาน 19.7500

75) วเิคราะหป์ระสิทธิภาพการด าเนินงานตามพนัธกิจและบทบาทของ สสปน. รายงาน 3 1.3000

76) ส่งเสริมและสนับสนุนประสิทธิภาพการปฏิบติังานของผูอ้ านวยการ

และรองผูอ้ านวยการ
งาน 10 4.2000

77) สนับสนุนและพฒันาประสิทธิภาพการปฏิบติังานดา้นกฎหมายและ

ธรรมาภิบาล
รายงาน 12 2.5000

78) เพ่ิมศกัยภาพรายงานผลการด าเนินงานต่อผูก้ ากบัดูแล และสรา้งการรบัรู ้

ดา้นการพฒันา "ไมซย์ัง่ยนื"
ชุด 1 3.4500

79) พฒันาประสิทธิภาพการจดัซ้ือจดัจา้งส่วนกลาง รอ้ยละ 100 2.1000

80) เสริมสรา้งคุณธรรม จริยธรรม และความเขม้แข็งของกลไกต่อตา้นการทุจริต รอ้ยละ 95 1.5000

81) เสริมสรา้งและพฒันาศกัยภาพบุคลากร รอ้ยละ 80 4.7000

หมวดงาน: งบลงทุน 11.0000

82) การพฒันาสารสนเทศ และนวตักรรมเพ่ือสนับสนุนการด าเนินงาน รอ้ยละ 100 11.0000

ยุทธศาสตร ์กลยุทธ ์โครงการและงบประมาณ ปี 2567

17



แผนงานยุทธศาสตร ์

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร/์ ตวัช้ีวดั/ 

แผนงาน/ โครงการ
หน่วยนับ เป้าหมาย

งบประมาณ

(ลบ.)

แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2567

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.

ยุทธศาสตรส์สปน: 5. พลิกโฉมไมซไ์ทยดว้ยความยัง่ยืนและเป็นมิตร

กบัส่ิงแวดลอ้ม
28.3730

กลยุทธ:์ 5.1 พฒันากระบวนการสนับสนุนการพฒันาท่ียัง่ยืน

ของอุตสาหกรรมไมซ ์
15.6480

หมวดงาน: พฒันาศกัยภาพและความยัง่ยืน 15.6480

83) พฒันาผูป้ระกอบการไมซร์ะดบัชาติสู่สากลอยา่งยัง่ยนื ระบบ 2 9.8480

84) พลิกโฉมไมซไ์ทยดว้ยความยัง่ยนืและเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ฉบบั 1 5.8000

กลยุทธ:์ 5.2 พฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการและบุคลากรในอุตสาหกรรมไมซ์

มิติความสามารถในการด าเนินการตามแนวทางการพฒันาท่ียัง่ยืน
12.7250

หมวดงาน: พฒันาศกัยภาพและความยัง่ยืน 12.7250

85) ประเมินและรบัรองมาตรฐานบุคลากรไมซร์ะดบัชาติสู่สากล คน 125 4.2750

86) รบัรองมาตรฐานการบริหารการจดังานอยา่งยัง่ยนืประเทศไทย (Thailand 

Sustainable Event Management Standard: TSEMS)
องคก์ร 25 2.0000

87) การประชาสมัพนัธป์ระเทศไทยในฐานะจุดหมายปลายทางดา้นการจดังาน

อยา่งยัง่ยนื
กิจกรรม 1 1.4500

88) พฒันายกระดบัมาตรฐานบุคลากร ผ่านเครือขา่ยการศึกษาไมซอ์ยา่งยัง่ยนื หน่วยงาน 10 5.0000

งานเร่งด่วนจ าเป็นตามพนัธกิจ 35.7163

ยุทธศาสตร ์กลยุทธ ์โครงการและงบประมาณ ปี 2567
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เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร/์ ตวัช้ีวดั/ 

แผนงาน/ โครงการ
หน่วยนับ เป้าหมาย

งบประมาณ

(ลบ.)

แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2567

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.

รวมแผนงานบูรณาการสรา้งรายไดจ้ากการท่องเท่ียว 64.5822

เป้าหมายหลกั: 2.การกระจายรายไดแ้ละความเจริญ 64.5822

ยุทธศาสตรส์สปน: 2. ยกระดบัความสามารถในการ

แข่งขนัของจุดหมายปลายทาง ดว้ยความหลากหลาย

ของอตัลกัษณเ์ชิงพ้ืนท่ี และประสบการณท่ี์มีคุณค่า

64.5822

1) โครงการส่งเสริมรูปแบบการท่องเท่ียวศกัยภาพสูงท่ี

หลากหลายและโดดเด่น

รอ้ยละ 10 64.5822

รวมแผนงานบูรณาการเขตพฒันาพิเศษภาคตะวนัออก 27.7534

เป้าหมายหลกั: 2.การกระจายรายไดแ้ละความเจริญ 27.7534

ยุทธศาสตรส์สปน: 2. ยกระดบัความสามารถในการ

แข่งขนัของจุดหมายปลายทาง ดว้ยความหลากหลาย

ของอตัลกัษณเ์ชิงพ้ืนท่ี และประสบการณท่ี์มีคุณค่า

27.7534

1) โครงการบูรณาการส่งเสริมการท่องเท่ียวในพ้ืนท่ี EEC กิจกรรม 3 27.7534

ยุทธศาสตร ์กลยุทธ ์โครงการและงบประมาณ ปี 2567 แผนงานบูรณาการ
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งบประมาณรวม
ไตรมาส 1 

(ต.ค. 66 - ธ.ค. 66)

ไตรมาส 2 

(ม.ค. 67 - มี.ค. 67)

ไตรมาส 3 

(เม.ย. 67 – มิ.ย. 67)

ไตรมาส 4

(ก.ค. 67 – ก.ย. 67)

งบประมาณ 822.4429 165.2132 246.7329 205.6107 204.8861

รอ้ยละ 100.00 20.09 30.00 25.00 24.91

งบประมาณ (สะสม) 165.2132 411.9461 617.5568 822.4429

รอ้ยละ (สะสม) 20.09 50.09 75.09 100.00

หน่วย : ลา้นบาท

แผนการใชจ้า่ยเงิน ปี 2567
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