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	 แม้ว่าประเทศไทยจะก้าวผ่านวิกฤต COVID-19 และสามารถ
เปิดประเทศต้อนรบันกัเดินทางไมซ์ท่ัวโลกได้แล้ว แต่ความท้าทาย
ท่ีเกิดข้ึนหลังจากนี ้ยังเป็นส่ิงท่ี สสปน. ในฐานะหน่วยงานด้าน
การตลาดของไมซ์ไทยต้องรับมอืต่อไป ไม่ว่าจะเป็นการก้าวเข้าสู่ 
โลกเทคโนโลยี Metaverse ของอุตสาหกรรมต่าง ๆ แนวคิด
เร่ืองความย่ังยืนท่ีกลายเป็นส่วนหนึ่งของการจัดกิจกรรมไมซ์ 
หรอืการนำ�ำอตัลักษณ์ความเป็นไทยมาสร้างเป็นจุดเด่นของการ
จัดงานไมซ์ ตลอดจนเทรนด์การจัดงานไมซ์ท่ีส่งเสริมให้ทุกคน
เข้าถงึอย่างเท่าเทียม 
	 ท้ังนี้ เพื่อเป็นการเร่งฟื้นฟูเศรษฐกิจของชาติให้กลับมา
แข็งแกร่งใกล้เคยีงกับปี 2562 สสปน. ได้จัดทำ�ำแผนยุทธศาสตร์ 
สสปน. ระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2566-2570) สนบัสนนุและส่งเสริม
อุตสาหกรรมไมซ์ ไทย ภายใต้ยุทธศาสตร์ TCEB Go โดย
ตั้งเป้าให้มีจำ�ำนวนนักเดินทางไมซ์รวมกว่า 160 ล้านคน  
และประมาณการรายได้รวมกว่า 945,000 ล้านบาทเข้าสู่
ประเทศไทย

บทสรปุผู้บรหิาร 
Executive Summary

บทที่1

เร่งเครื่องฟื้นฟูไมซ์ ไทยอย่างต่อเน่ือง ตามแผน 
ยทุธศาสตร์ สสปน. ระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2566-2570)  
	 สำ�ำหรับแผนยุทธศาสตร์ สสปน. ระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2566-2570) 
อยู่ภายใต้วิสัยทัศน์ 3 ประการ ได้แก่ (1) มุ่งมั่นเป็นพันธมิตร
เพื่อความสำ�ำเร็จของธุรกิจ (2) ขับเคลื่อนประเทศไทยและพื้นที่
เป้าหมายในฐานะปลายทางของไมซ์ และ (3) ให้ความสำ�ำคัญกับ
ด้านนวัตกรรมและการสร้างความยั่งยืนร่วมกัน ประกอบด้วย 5 
ยุทธศาสตร์สำ�ำคัญหรือ “TCEB GO” ซ่ึงเป็นแนวทางหลักในการ
ดำ�ำเนินงานให้เป็นไปตามเป้าหมายที่ตั้งไว้ ดังนี้ 
	 1 มุ่งผลักดันให้ประเทศไทยเป็นผู้นำ�ำในการจัดกิจกรรมไมซ ์
ระดบัโลก (T – THAILAND AS GLOBAL MICE LEADER) 
อาท ิงานมหกรรมพืชสวนโลกอดุรธาน ีพ.ศ. 2569 การประมลูสทิธ์ิ
งานภายใต้โครงการ One Ministry, One Convention ดึงงาน 
Annual Meetings of the International Monetary Fund และ  
งาน World Bank Group 2026 รวมไปถึงการประมูลสิทธิ์ 
ขอเป ็นเจ ้าภาพจัดงานมหกรรมพืชสวนโลกนครราชสีมา  
พ.ศ. 2572 และการเสนอตัวเป็นเจ้าภาพจัดงาน Specialised 
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Expo หรือ Expo 2028, ภูเก็ต - ประเทศไทย ปี 2571 
	 ส ่วนงานที่กำ�ำลังจะจัดช ่วงปลายเดือนเมษายนน้ี ได ้แก ่
Money 20/20 มหกรรมงานด้านการเงินการลงทุนที่ใหญ่ที่สุด 
ระดับโลก ทั้งนี้ สสปน. ไม่เพียงแต่มุ่งเน้นการดึงงานขนาดใหญ่ 
ที่มีจำ�ำนวนผู้ร่วมงานสูงเท่าน้ัน แต่ยังคำ�ำนึงถึงศักยภาพของงาน 
ที่สามารถรวมกลุ่มนักธุรกิจไมซ์ระดับคุณภาพ และมีกำ�ำลังจ่ายสูง 
เพื่อให้เกิดการใช้จ่าย และสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ
	 นอกเหนือจากนี้ ยังวางแผนขยายฐานตลาดใหม่ในอิสราเอล
และตะวนัออกกลาง เช่น ยเูออ ีตลาดเอเชยีกลางอย่างคาซคัสถาน 
ควบคู่ไปกับการรักษาตลาดเดิมท่ีเป็นตลาดหลักในเอเชียแปซิฟิก 
เช่น ตลาด CLMV อินเดีย มาเลเซีย อินโดนีเซีย เกาหลี ญี่ปุ่น และ
จีน รองลงมาคือ ตลาดอเมริกาเหนือ และยุโรป 
	 2 ยกระดับศักยภาพการรองรับกิจกรรมไมซ์ในแต่ละพ้ืนท่ี  
(C: Create Destination Competitiveness Through  
Diverse Local Identity) เน้นสร้างความหลากหลายของ 
อตัลกัษณ์ในพืน้ทีแ่ละประสบการณ์ทีม่คีณุค่า ผ่านการพฒันา และ 
ส่งเสริมความร่วมมือกับชุมชน และเครือข่ายในท้องถิ่น เช่น 

พัฒนาเส้นทางสายไมซ์ในแต่ละจังหวัด พัฒนา Product MICE 
Premium โดยนำ�ำสินค้าและบริการท้องถิ่นมาพัฒนาเป็นสินค้า 
สำ�ำหรับอุตสาหกรรมไมซ์ และทำ�ำการตลาดเชิงพื้นที่เพื่อค้นหา 
อตัลักษณ์ของเมอืง (City DNA) แล้วพฒันาให้เป็นจดุขายทีน่่าจดจำ�ำ 
รวมถึงผลักดันงานเทศกาลสำ�ำคัญประจำ�ำท้องถิ่นให้เป็นงานเด่น 
ระดับประเทศและระดับนานาชาติ เช่น งานประเพณีถือศีลกินผัก 
จ.ภูเก็ต งานไหมนานาชาติ จ.ขอนแก่น กระจายการเติบโตของ 
จุดหมายปลายทางไมซ์ให้หลากหลายและครอบคลุมทั่วประเทศ
	 3 ส่งเสริมพัฒนาทักษะด้านดิจิทัลและนวัตกรรมด้านการ 
บริการไมซ์ (E: Execute Innovative MICE Solutions) 
เช่น มุ ่งพัฒนาศูนย์กลางข้อมูล MICE Intelligence Center 
ให้เป็นศูนย์กลางข้อมูลอุตสาหกรรมไมซ์ของประเทศ พัฒนา
แพลตฟอร์มดิจิทัล Thailand MICE One Stop Service เพื่อ
อำ�ำนวยความสะดวกด้านโลจิสติกส์ไมซ์ และดำ�ำเนินโครงการ  
MICE Winnovation อย่างต่อเน่ืองเป็นปีที่ 3 เพื่อสนับสนุน 
ผู้ประกอบการไมซ์ในการนำ�ำนวัตกรรมและเทคโนโลยีมาใช้จัดงาน
และแก้ปัญหาจริง 
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ไม่ได้คำ�ำนึงถึงจำ�ำนวนคนเข้าร่วมงานเพียงอย่างเดียว แต่ให้ความ
สำ�ำคัญกับคุณภาพของผู้เข้าร่วมงานที่ต้องเป็นกลุ่มไมซ์คุณภาพ 
(Quality Group) ซ่ึงจะส่งผลกระทบต่อการใช้จ่ายสูงตามมา 
อีกทั้งงานที่จะนำ�ำเข้ามาจัดในประเทศไทยนั้นต้องเกี่ยวกับการ
พัฒนาประเทศเป็นหลัก 
	 1 รกุตลาดเอเชีย-ยโุรป กูเ้ศรษฐกจิไทยให้กลบัมาคกึคกั
	 ในช่วงครึง่แรกของปีงบประมาณ 2566 (ตลุาคม 2565 – มนีาคม 
2566) อุตสาหกรรมไมซ์ไทยและทั่วโลกกลับมาคึกคักอย่างเห็น
ได้ชัด ผู้คนเริ่มออกเดินทางนอกประเทศมากขึ้น หลังจากอัดอ้ัน
จากการถูกกักตัวมาอย่างยาวนาน ทั้งนี้ สถิตินักเดินทางไมซ์ใน
ช่วงเวลาดังกล่าว พบว่า ส่วนใหญ่ยังคงเป็นนักเดินทางไมซ์ใน
ประเทศมากกว่าต่างชาติ ซึ่งเป็นที่คาดการณ์กันว่าอาจเนื่องมา
จากมาตรการของการเดินทางทางอากาศในบางประเทศท่ียังม ี
ข้อจำ�ำกดั สถานการณ์โลกทีย่งัมคีวามไม่แน่นอนโดยเฉพาะสงคราม
รัสเซีย-ยูเครน ตลอดจนการขาดแคลนบุคลากรในอุตสาหกรรม
การบินที่ทำ�ำให้สายการบินบางแห่งต้องหยุดชะงัก อย่างไรก็ตาม 
อตุสาหกรรมการบนิหลงัยคุ COVID-19 ได้เกดิเส้นทางบนิใหม่ๆ ท่ี
เปล่ียนไปจากเดมิ ซึง่มกัเป็นเทีย่วบนิเช่าเหมาลำ�ำ (Charter Flight) 
สำ�ำหรับรองรับความต้องการที่เปลี่ยนไปของนักเดินทางโดยเฉพาะ
กลุ่มไมซ์ เช่น เที่ยวบินอิสราเอล-ไทย เป็นต้น
	 นอกจากนี้ เพื่อเป็นการผลักดันให้นักเดินทางต่างชาติเลือก
ประเทศไทยเป็นจุดหมายปลายทาง ปีนี้ สสปน. ทำ�ำงานร่วมกับ
การบินไทย เดินหน้ารุกตลาดนักเดินทางไมซ์โซนเอเชียและยุโรป 
โดยเริ่มจากตลาดการจัดประชุมและการเดินทางเพ่ือเป็นรางวัล 
ซึ่งเป็นกลุ่มไมซ์ที่เดินทางเข้าไทยเป็นจำ�ำนวนมากตั้งแต่ช่วงกลางปี 
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	 4 มุ่งสู่การเป็นองค์การสมรรถนะสูงท่ีคล่องตัวและทันโลก 
(B: Build Agile and High Performance Organization) 
โดยเพิม่ประสทิธภิาพการดำ�ำเนนิงานขององค์การด้วยกลยทุธ์ AAA 
หรือเชื่อมโยงกระบวนการทำ�ำงาน (Alignment) เพิ่มความคล่อง
ตัวในการทำ�ำงาน (Agile) และทำ�ำงานเชิงโครงการแบบบูรณาการ
ข้ามฝ่ายงาน (Agenda-Based) รวมถึงพัฒนาสมรรถนะบุคลากร 
(Competency) มุ่งเน้นด้านประสิทธิภาพการทำ�ำงาน และด้าน
จิตใจควบคู่ไปกับการมีวัฒนธรรมองค์กรท่ีมีคุณธรรม จริยธรรม 
เพื่อส่งเสริมให้ สสปน.เป็นองค์กรท่ีสมดุลในสภาพแวดล้อมการ
ทำ�ำงานและเสริมสร้างศักยภาพของบุคลากรอย่างยั่งยืน 
	 5 พลิกโฉมไมซ์ ไทยด้วยความยั่งยืนและเป็นมิตรกับ 
สิ่งแวดล้อม (Go: Go for MICE Sustainability) ผลักดัน
ให้จุดหมายปลายทางไมซ์ได้รับการรับรองมาตรฐานด้านความ
ยั่งยืนในระดับนานาชาติ (Global Destination Sustainability 
Index) และองค์กรที่เกี่ยวข้องกับการจัดงานไมซ์ผ่านการรับรอง
มาตรฐาน ISO 20121 นอกจากนี้ ยังสนับสนุนการจัดงานแบบ
คาร์บอนเป็นกลาง (Carbon Neutral Event) พร้อมผลักดันให้
ผู้จัดงานและผู้ประกอบการไมซ์ผ่านการรับรองการบริหารการจัด
งานอย่างยั่งยืน (Thailand Sustainable Event Management 
Standard (TSEMS)) 

จุดเน้นการดำ�ำเนินงานปี 2566
	 สสปน. ปรบัการดำ�ำเนนิงานเพือ่ให้สอดคล้องกบัสถานการณ์การ
แข่งขันของอุตสาหกรรมไมซ์โลกท่ีดุเดือด โดยมุ่งม่ันท่ีจะดึงงาน
ระดับโลกเข้ามาจัดในประเทศไทยให้มากขึ้น ภายใต้หลักการท่ี 
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2565 ผ่านการทำ�ำกิจกรรมการตลาดเชิงรุก เช่น การเข้าร่วมงาน
เทรดโชว์ การจัดโรดโชว์ในประเทศเป้าหมายหลัก รวมทั้งเร่งจัด
กิจกรรมส่งเสริมตลาดในต่างประเทศร่วมกันตลอดปี 2566 
	 โดยช่วงแรกจะมุ่งเน้นกลุ่มประเทศเป้าหมายตลาดระยะใกล้ใน
ภูมิภาคเอเชียแปซิฟิกและตลาดระยะไกลจากยุโรป โดยเฉพาะใน
เส้นทางประจำ�ำของการบนิไทย และไทยสมายล์ อาท ิยโุรป อนิเดยี 
ออสเตรเลีย ญี่ปุ่น เกาหลี จีน ฮ่องกง ไต้หวัน ฟิลิปปินส์ สิงคโปร์ 
อินโดนีเซีย มาเลเซีย ลาว เวียดนาม กัมพูชา และพม่า ทั้งนี้ กลุ่ม
นักเดินทางเพื่อเป็นรางวัล (Incentive) ชาวจีนจะเดินทางเข้าไทย
กันคึกคักตั้งแต่ช่วงเดือนมิถุนายน 2566 เป็นต้นไป โดยคาดว่าจะ
มีจำ�ำนวนถึง 15,000 คน
	 2 เจาะตลาดการจัดงานแสดงสนิค้าท่ีพุ่งแรงตลอดปี 2566 
	 อตุสาหกรรมการแสดงสินค้า (Exhibitions) นบัเป็นอตุสาหกรรม 
ที่มีจำ�ำนวนผู้เข้าร่วมงานสูงสุดในช่วงครึ่งแรกของปีงบประมาณ 
2566 โดยมีจำ�ำนวนทั้งหมด 10,481,941 คน ซึ่งเป็นจำ�ำนวน 
ที่รวมทั้งนักเดินทางไมซ์ต่างชาติและในประเทศ สร้างผลกระทบ 
ทางเศรษฐกิจสูงสุดในอุตสาหกรรมไมซ์ในช่วงเวลาดังกล่าว 
โดยคิดเป็นรายได้ 36,698 ล้านบาท 
	 อย่างไรก็ตาม อุตสาหกรรมการจัดงานแสดงสินค้าในปีน้ี ยังคง
พุง่แรงต่อเน่ือง หลงัจากที ่สสปน.เข้าร่วมงานประชมุ Global CEO 
FORUM 2023 ของสมาพนัธ์อตุสาหกรรมการแสดงสนิค้าระดบัโลก 

(UFI : The Global Association of The Exhibition Industry) 
เมื่อวันที่ 2-4 กุมภาพันธ์ 2566 ณ กรุงลิสบอน ประเทศโปตุเกส 
ซึ่งคาดว่าจะมีการใช้พื้นที่ในประเทศไทยรองรับการจัดงานแสดง
สินค้านานาชาติอีกกว่า 15 งานภายในปี 2566 
	 ปัจจบุนั สสปน. วางแผนช่วงชงิงานใหญ่ระดบัโลก อาท ิงานด้าน 
พลังงานที่พยายามจะดึงเข้ามาจัดในประเทศไทยร่วมกับผู้จัดงาน
จากประเทศอังกฤษ นอกจากนี้ ในปี 2566 สสปน. พยายามผลัก
ดันงานที่กำ�ำลังดำ�ำเนินงานภายใต้โครงการ One Ministry, One 
Convention ให้เป็นงาน One Ministry, One Expo 
	 ทั้งนี้ ด้วยจุดแข็งของประเทศไทยที่มีศักยภาพในหลายมิติ อาทิ 
(1) ความพร้อมของศูนย์ประชุมขนาดใหญ่ (2) มีทำ�ำเลที่ต้ังอยู่ใน
กรงุเทพมหานคร ซึง่เป็นศูนย์กลางความเจรญิ และเดนิทางสะดวก
สบาย (3) เป็นจุดสนใจของธุรกิจเทรนด์โลก โดยเฉพาะกลุ่มธุรกิจ
พลังงานที่ย้ายฐานนำ�ำมางานมาจัดในไทยเพิ่มขึ้น และ (4) ทิศทาง
ของรัฐบาลที่สนับสนุนนโยบาย BCG อย่างชัดเจน จึงคาดว่าจะ
ช่วยยกระดับมาตรฐานและส่งเสริมการจัดงานอย่างยั่งยืน สอดรับ
กับกระแสการเปล่ียนแปลงของยุควิถีใหม่ในประเด็นที่สังคมโลก 
ให้ความสำ�ำคัญ และทำ�ำให้ทั่วโลกเห็นถึงศักยภาพของประเทศไทย 
ในการเป็นจุดหมายปลายทางของการจัดงานไมซ์อย่างยั่งยืน 
ทุกรูปแบบ

4 รายงานผลการดำ�เนินงานปีงบประมาณ 2566 ครึ่งปีแรก (ตุลาคม 2565 ถึง มีนาคม 2566)

สสปน. ได้จัดทำ�ำแผนยุทธศาสตร์ สสปน. 
ระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2566-2570) สนับสนุน
และส่งเสริมอุตสาหกรรมไมซ์ ไทย ภายใต้
ยุทธศาสตร์ TCEB Go โดยตั้งเป้าให้มี
จำ�ำนวนนักเดินทางไมซ์รวมกว่า 160 ล้านคน 
และประมาณการรายได้รวมกว่า 945,000 
ล้านบาทเข้าสู่ประเทศไทย
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Talent & Teamwork Customer Focus Environmental &  
Social Responsibility

Be Innovative

แผนปฏบิตักิารระยะ 5 ปี  
(พ.ศ. 2566-2570) ของ สสปน.

วิสัยทัศน์ 5 ปี

พันธกิจ

การสร้างรายได้ กระจายรายได้และความเจริญ

THAILAND AS GLOBAL
MICE LEADER

CREATE DESTINATION  
COMPETITIVENESS THROUGH  

DIVERSE LOCAL IDENTITY
ยุทธศาสตร์ที่ 1

ประเทศไทยเป็นผู้นำ�ำในการจัดกิจกรรมไมซ์
ระดับโลก เพื่อเพิ่มรายได้ และขับเคลื่อน

เศรษฐกิจของประเทศ

T C

 เป็นพันธมิตรเพื่อความสำ�ำเร็จ 
ทางธุรกิจในระดับมาตรฐานสากล

ขับเคลื่อนจุดหมายปลายทาง
ให้ก้าวไปข้างหน้าสู่มาตรฐานสากล

การสร้างรายได้ การยกระดับศักยภาพจุดหมาย 
ปลายทางแห่งไมซ์ในภูมิภาค

1
เสริมสร้างพันธมิตรทางธุรกิจ และสร้าง
โอกาสทางธุรกิจ เพื่อเพิ่มรายได้ให้กับ

ประเทศจากอุตสาหกรรมไมซ์
2

ขยายฐานตลาดใหม่ และรักษาตลาดเดิม
ที่มีคุณภาพ สำ�ำหรับการจัดกิจกรรมไมซ์

ระดับชาติและนานาชาติ

1
พฒันาและส่งเสรมิความร่วมมือกบัชุมชนและ

เครือข่ายในท้องถิ่น เพื่อต่อยอดพัฒนา 
จุดหมายปลายแห่งไมซ์ และสร้างมูลค่าเพิ่ม

2
สร้างภาพลักษณ์เพื่อสื่อสารอัตลักษณ์ 

ของท้องถิ่น และสร้างประสบการณ์ 
แก่นักเดินทางไมซ์

ยุทธศาสตร์ที่ 2
ยกระดับความสามารถในการแข่งขันของจุดหมาย
ปลายทาง ด้วยความหลากหลายของอัตลักษณ์

เชิงพื้นที่ และประสบการณ์ที่มีคุณค่า

เป้าหมาย 20 ปี

       “สสปน. มุ่งมั่นเป็นพันธมิตรเพื่อความสำ�ำเร็จของธุรกิจ ขับเคลื่อนประเทศไทย และพื้นที่เป้าหมายในฐานะปลายทางของไมซ์ ด้วยนวัตกรรมและการสร้างความยั่งยืนร่วมกัน” 

บทที่

6 รายงานผลการดำ�เนินงานปีงบประมาณ 2566 ครึ่งปีแรก (ตุลาคม 2565 ถึง มีนาคม 2566)

กลยุทธ์

เป้าประสงค์

ยุทธศาสตร์
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Professional Result-oriented Opportunity Seeking

พัฒนาประเทศด้วยนวัตกรรม

EXECUTE INNOVATIVE  
MICE SOLUTIONs

BUILD AGILE AND  
HIGH PERFORMANCE  

ORGANIZATION

GO FOR MICE 
SUSTAINABILITY

ยุทธศาสตร์ที่ 3
ขับเคลื่อนนวัตกรรม ยกระดับ
ขีดความสามารถในการแข่งขัน

ไมซ์ ไทยบนเวทีโลก

ยุทธศาสตร์ที่ 4
สร้างองค์การสมรรถนะสูง 

ที่คล่องตัวและทันโลก

ยุทธศาสตร์ที่ 5
พลิกโฉมไมซ์ ไทยด้วยความยั่งยืน

และเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

E B GO

เร่งขับเคลื่อนนวัตกรรมเพื่อการเปลี่ยนแปลง
ของอุตสาหกรรม

เสริมสร้างความยั่งยืนด้วยการสร้างสมดุล
ระหว่างสังคม เศรษฐกิจ และสิ่งแวดล้อม

การพัฒนาอุตสาหกรรมไมซ์
ด้วยนวัตกรรม

การเป็นองค์การสมรรถนะสูง
และทันสมัย

การขับเคลื่อนอุตสาหกรรมไมซ์
อย่างยั่งยืน

1
พัฒนาศูนย์กลางข้อมูลอุตสาหกรรมไมซ์ 
และส่งเสริมการพัฒนาทักษะด้านดิจิทัล 
(MICE Intelligence Center and  

Digital Literacy)
2

พัฒนานวัตกรรมด้านการบริการไมซ์ 
(MICE Service Innovation)

1
พัฒนาระบบและกระบวนการทำ�ำงาน

สู่องค์การที่มีความคล่องตัว
2

พัฒนาบุคลากรให้มีสมรรถนะ 
(Competency) และพร้อมต่อการ

ปฏิบัติงานและการให้บริการที่เป็นเลิศ

1
พัฒนากระบวนการสนับสนุนการพัฒนา

ที่ยั่งยืนของอุตสาหกรรมไมซ์
2

พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการและ 
บุคลากรในอุตสาหกรรมไมซ์ ในมิติ 
ความสามารถในการดำ�ำเนินการตาม 

แนวทางในการพัฒนาที่ยั่งยืน

       “สสปน. มุ่งมั่นเป็นพันธมิตรเพื่อความสำ�ำเร็จของธุรกิจ ขับเคลื่อนประเทศไทย และพื้นที่เป้าหมายในฐานะปลายทางของไมซ์ ด้วยนวัตกรรมและการสร้างความยั่งยืนร่วมกัน” 

6 รายงานผลการดำ�เนินงานปีงบประมาณ 2566 ครึ่งปีแรก (ตุลาคม 2565 ถึง มีนาคม 2566)
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 เป้าหมาย 20 ปี
	 การสร้างรายได้
	 กระจายรายได้และความเจริญ
	 พัฒนาประเทศด้วยนวัตกรรม

 วิสัยทัศน์ 5 ปี
“สสปน. มุ่งม่ันเป็นพันธมิตรเพื่อความสำ�ำเร็จของธุรกิจ ขับเคลื่อน
ประเทศไทยและพื้นที่เป้าหมายในฐานะปลายทางของไมซ์ ด้วย
นวัตกรรมและการสร้างความยั่งยืนร่วมกัน”

 พันธกิจ
	 เป็นพนัธมติรเพือ่ความสำ�ำเรจ็ทางธรุกจิในระดบัมาตรฐานสากล โดย 

	 สนับสนุนการสร้างความร่วมมือระหว่างภาครัฐและเอกชน และ 
	 การสร้างความเชี่ยวชาญให้กับธุรกิจ
	 ขับเคลื่อนจุดหมายปลายทางให้ก้าวไปข้างหน้าส่มาตรฐานสากล  

	 ด้วยการสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชนท้องถิ่น และอัตลักษณ์ของ 
	 ชุมชนท้องถิ่น
	 เร่งขับเคล่ือนนวัตกรรมเพื่อการเปล่ียนแปลงอุตสาหกรรม และ 

	 ยกระดบัความสามารถในการแข่งขนั โดยใช้ประโยชน์จากศนูย์ข้อมลู 
	 สารสนเทศที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมไมซ์
	 เสริมสร้างความย่ังยืนด้วยการสร้างสมดุลระหว่างสังคม เศรษฐกิจ  

	 และสิ่งแวดล้อม โดยการพัฒนาองค์กรและบุคลากรให้มีสมรรถนะ 
	 เทียบเท่ามาตรฐานสากล
 เป้าประสงค์

แผนปฏิบัติการระยะ 5 ปี
(พ.ศ. 2566-2570)

สสปน. มุ่งมั่นเป็นพันธมิตร
เพื่อความสำ�ำเร็จของธุรกิจ 
ขับเคลื่อนประเทศไทยและ
พื้นที่เป้าหมายในฐานะ
ปลายทางของไมซ์ ด้วย
นวัตกรรมและการสร้าง
ความยั่งยืนร่วมกัน
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ยุทธศาสตร์

	 THAILAND AS GLOBAL MICE LEADER 

	 ยุทธศาสตร์ที่ 1 
	 ประเทศไทยเป็นผู้นำ�ำในการจัดกิจกรรมไมซ์ระดับโลก
	 เพื่อเพิ่มรายได้ และขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ
	 เป้าประสงค์
	 การสร้างรายได้
	 กลยุทธ์ 
	 1.	 เสริมสร้างพันธมิตรทางธุรกิจและสร้างโอกาสทางธุรกิจ 
	 	 เพื่อเพิ่มรายได้ให้กับประเทศจากอุตสาหกรรมไมซ์
	 2.	 ขยายฐานตลาดใหม่ และรักษาตลาดเดิมท่ีมีคุณภาพ 
	 	 สำ�ำหรับการจัดกิจกรรมไมซ์ระดับชาติและนานาชาติ

	 CREATE DESTINATION COMPETITIVENESS  
	 THROUGH DIVERSE LOCAL IDENTITY

	 ยุทธศาสตร์ที่ 2 
	 ยกระดบัความสามารถในการแข่งขนัของจุดหมายปลายทาง 
	 ด้วยความหลากหลายของอัตลักษณ์เชิงพื้นที่ และ		
	 ประสบการณ์ที่มีคุณค่า
	 เป้าประสงค์
	 การยกระดับศักยภาพจุดหมายปลายทางแห่งไมซ์ในภูมิภาค
	 กลยุทธ์
	 1.	 พัฒนาและส่งเสริมความร่วมมือกับชุมชนและเครือข่ายใน 
	 	 ท้องถิ่น เพ่ือต่อยอดพัฒนาจุดหมายปลายทางแห่งไมซ์และ 
	 	 สร้างมูลค่าเพิ่ม
	 2.	 สร้างภาพลักษณ์เพื่อสื่อสารอัตลักษณ์ของท้องถิ่นและสร้าง 
	 	 ประสบการณ์แก่นักเดินทางไมซ์
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	 EXECUTE INNOVATIVE MICE SOLUTIONS 

	 ยุทธศาสตร์ที่ 3 
	 ขับเคลื่อนนวัตกรรม ยกระดับขีดความสามารถในการ
	 แข่งขันไมซ์ ไทยบนเวทีโลก
	 เป้าประสงค์
	 การพัฒนาอุตสาหกรรมไมซ์ด้วยนวัตกรรม
	 กลยุทธ์
	 1.	 พัฒนาศูนย์กลางข้อมูลอุตสาหกรรมไมซ์ และส่งเสริม 
	 	 การพัฒนาทักษะด้านดิจิทัล (MICE Intelligence Center 
	 	 and Digital Literacy)
	 2.	 พฒันานวตักรรมด้านการบรกิารไมซ์  (MICE Service Innovation)

	 BUILD AGILE AND HIGH PERFORMANCE 
	 ORGANIZATION

	 ยุทธศาสตร์ที่ 4 
	 สร้างองค์การสมรรถนะสูงที่คล่องตัวและทันโลก
	 เป้าประสงค์
	 การเป็นองค์การสมรรถนะสูงและทันสมัย
	 กลยุทธ์
	 1.	 พฒันาระบบและกระบวนการทำ�ำงานสู่องค์การทีม่คีวามคล่องตวั
	 2.	 พฒันาบคุลากรให้มสีมรรถนะ (Competency) และพร้อมต่อ 
	 	 การปฏิบัติงานและการให้บริการที่เป็นเลิศ

	 GO FOR MICE SUSTAINABILITY

	 ยุทธศาสตร์ที่ 5 
	 พลกิโฉมไมซ์ไทยด้วยความยัง่ยนืและเป็นมติรกบัสิง่แวดล้อม
	 เป้าประสงค์
	 การขับเคลื่อนอุตสาหกรรมไมซ์อย่างยั่งยืน
	 กลยุทธ์
	 1.	 พัฒนากระบวนการสนับสนุนการพัฒนาท่ียั่ งยืนของ 
	 	 อุตสาหกรรมไมซ์
	 2.	 พฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการและบคุลากรในอตุสาหกรรม 
	 	 ไมซ์ ในมิติความสามารถในการดำ�ำเนินการตามแนวทางใน 
	 	 การพัฒนาที่ยั่งยืน

	 สำ�ำหรับแผนปฏิบัติการระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2566-2570) สสปน. 
กำ�ำหนดตามแนวทางยุทธศาสตร์ “ไมซ์ท่ียั่งยืนเพื่อทุกสรรพส่ิง” 
(Sustainable MICE for ALL)  และกรอบยทุธศาสตร์ “TCEB Go” 
ซึง่มเีป้าประสงค์ของกลยทุธ์และแผนปฏบิตักิารทีส่อดคล้องกนั ได้แก่ 
การพลิกโฉม (GO Transformer) อตุสาหกรรมไมซ์สู่ความเป็นเลศิ 
(GO Smarter) ในทกุมติ ิสามารถสนองตอบความต้องการของผูม้ ี
ส่วนได้ส่วนเสยีอย่างมอือาชพี สร้างการมส่ีวนร่วมจากทกุภาคส่วนใน
การขบัเคลือ่นนวัตกรรมเพือ่ยกระดบัขดีความสามารถในการแข่งขัน
ของยทุธศาสตร์ไมซ์ไทยบนเวทโีลก (GO Higher) รวมทัง้เสรมิสร้าง
ความเข้มแข็งของสังคมชุมชน (GO Stronger) อันจะนำ�ำไปสู่การ
เตบิโตทางเศรษฐกจิ สงัคม และส่ิงแวดล้อมทีย่ัง่ยืน (GO Together) 
	 อย่างไรก็ตาม สสปน. กำ�ำหนดเป้าหมายในการดำ�ำเนินงาน 
ตามแผนปฏบิตักิารระยะ 5 ปีไว้ทัง้หมด 3 ระยะด้วยกนั ได้แก่ เป้าหมาย 
ระยะสัน้ (2566) เป้าหมายระยะกลาง (2567-2568) และเป้าหมาย
ระยะยาว (2569-2570)
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	 การดำ�ำเนินงานในระยะยาว (2569- 
2570) สสปน. มุง่เสรมิสร้างความแขง็แกร่ง 
การเจริญเติบโต และการสร้างรายได้ 
ทางเศรษฐกิจอย่างต่อเนื่อง ด้วยกลไก 
การพัฒนาการจัดงานไมซ์ที่ยั่งยืน และ
ความสามารถในการปรับตัวที่รวดเร็ว
ตามบริบทที่เปล่ียนไป ผ่านกลไกสำ�ำคัญ 
ประกอบด้วย

	 กำ�ำหนดทิศทางในระยะยาว สู ่การจัด 
	 งานไมซ์ที่ปล่อยก๊าซเรือนกระจกสุทธิ 
	 เป็นศูนย์ (Net Zero Carbon)
	 มุ่งเน้นการพฒันารปูแบบการจดักจิกรรม 

	 ไมซ์ที่ยั่งยืนสำ�ำหรับทุกคน
	 สนบันนุความเป็นเลศิและประสทิธิภาพ 

	 ของแรงงาน ผู้ประกอบการ และการ 
	 จัดงานในอุตสาหกรรมไมซ์สู่มาตรฐาน 
	 ความยั่งยืน

	 การดำ�ำเนินงานของ สสปน. ในระยะ
สั้นเป็นการเร่งฟื้นฟูอุตสาหกรรมไมซ์ใน 
ทุกมิติ ทั้งด้านศักยภาพของบุคลากรใน 
อุตสาหกรรมไมซ์ ความสามารถในการ 
แข่งขันของอุตสาหกรรมไมซ์ ความพร้อม 
ในการจัดกิจกรรมไมซ์ระดับนานาชาติ 
ขนาดใหญ่ ระบบเทคโนโลยีดิจิทัล ระบบ 
โครงสร้างพื้นฐาน ฯลฯ ผ่านกลไกที่สำ�ำคัญ 
ประกอบด้วย

	 ฟื้นคืนความมั่นใจให้กับนักเดินทางไมซ์
	 ส ่งเสริมการจัดกิจกรรมไมซ์ภายใน 

	 ประเทศ
	 สนบัสนนุการกลบัมาของนกัเดนิทางไมซ์ 

	 จากต่างประเทศ
	 สนบัสนนุการปรบัตัวของผูป้ระกอบการ 

	 ไมซ์
	 มุ่งเน้นการเสาะหาตลาดเป้าหมายใหม่  

	 และการสร้างประสบการณ์ใหม่ให้แก ่
	 นักเดินทางกลุ่มไมซ์
	 เชื่อมต่อเครือข่ายในอุตสาหกรรมไมซ ์ 

	 เพือ่ให้เกิดความร่วมมอืในการทำ�ำงานทีด่ี 
	 ยิ่งขึ้น

	 การดำ�ำเนินงานในระยะกลาง (2567-
2568) สส ปน. มุ ่งสร้างเสริมศักยภาพ 
ของผู ้ประกอบการอุตสาหกรรมไมซ ์  
ยกระดับคุณค่าในการจัดงานไมซ์ เพ่ือ 
สร้างประสบการณ์ที่ดีแก่ผู ้จัดงานและ 
นักเดินทางกลุ ่มไมซ ์  รวมไปถึงสร ้าง
ภาพลักษณ์ให ้ประเทศไทยและเมือง 
ไมซ์ซิตี้ เป ็นจุดหมายปลายทางไมซ์ที่มี 
คุณภาพในระดับโลกผ่านกลไกลสำ�ำคัญ  
ประกอบด้วย

	 ใช้กลยุทธ์เชิงรุกจากการใช้ฐานข้อมูล 
	 เพื่อการวิเคราะห์ตลาดที่มีคุณภาพและ 
	 พฤติกรรมของตลาด
	 สร้างมูลค่าเพิ่มสูงสุดจากนวัตกรรมและ 

	 การสร้างประสบการณ์ทางด้านบริการ
	 เช่ือมโยงกับเมืองไมซ์ซิตี้ เพื่อยกระดับ 

	 ภาพลกัษณ์ และพฒันาจดุหมายปลายทาง 
	 สูก่ารเป็นจดุหมายปลายทางแห่งไมซ์ทีมี่ 
	 อัตลักษณ์และมีคุณภาพ
	 สนบัสนนุด้านการเพิม่ทกัษะในทกุมติใิห้แก่ 

	 ผู้ประกอบการ และยกระดับการพัฒนา 
	 ศักยภาพบุคลากรในเมืองไมซ์ซิตี้

เป้าหมายระยะสั้น
(2566): 
บริหารจัดการเพื่อพลิกฟื้น 
คืนสู่ระดับ พร้อมพุ่งทะยานต่อ

เป้าหมายระยะกลาง
(2567-2568): 
เสริมศักยภาพ ยกระดับการสร้าง
คุณค่า เพื่อก้าวทะยานสู่การเป็น
จุดหมายปลายทางคุณภาพ

เป้าหมายระยะยาว
(2569-2570): 
เสริมแกร่ง ต่อยอด และสร้าง
ความมั่งคั่ง ด้วยไมซ์ที่ยั่งยืน
และปรับตัวได้เร็ว
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สถานการณ์
อุตสาหกรรมไมซ์ปี 2566

บทที่

	 ภาพรวมของอุตสาหกรรมไมซ์ท่ัวโลกยังคงฟื้นตัวอย่างต่อเนื่อง
หลังจากการแพร่ระบาดของ COVID-19 ลดลง การฉดีวคัซนีคบืหน้า 
และหลายประเทศเริม่มมีาตรการเปิดพรมแดนเพ่ือกระตุน้ให้เกดิการ 
เดินทาง ข้อมลูจากรายงาน Global Business Travel Forecast ซึง่
จดัทำ�ำโดย Global Business Travel Association (GBTA)  รายงานว่า 
ยอดจองการเดนิทางของนกัธรุกิจไมซ์ทัว่โลกตัง้แต่ต้นปี 2566 มแีนวโน้ม 
เพิม่สูงขึน้ แม้ว่าสถานการณ์โลกจะยงัมีความไม่แน่นอน ทัง้เรือ่งสงคราม
ยเูครน หรอืมาตรการทีเ่กีย่วข้องกบัโรคระบาด COVID-19 ในบาง
ประเทศทีย่งัมข้ีอจำ�ำกดัเรือ่งการเดนิทางโดยเครือ่งบนิ รวมไปถงึการ
ขาดแคลนบคุลากรในอตุสาหกรรมการบนิ ทีส่่งผลให้การเดนิทางต้อง
หยดุชะงกั และความเส่ียงของภาวะเศรษฐกิจถดถอยทีเ่กิดขึน้ทัว่โลก  
	 อย่างไรกต็าม GBTA คาดการณ์เพิม่เตมิว่า อตุสาหกรรมการเดนิทาง 
เพื่อธุรกิจทุกประเภทจะยังเติบโตไปในทิศทางบวก โดยเฉพาะ 

ปี 2566 เป็นปีท่ีอตุสาหกรรมธุรกจิและบรกิารท่ัวโลกเริม่กลบัเข้าสูภ่าวะสดใสและมคีวามหวังอกีครัง้ หลงัผ่านพ้นวิกฤต 
COVID-19 ที่สร้างความโกลาหลวุ่นวายมายาวนานนับตั้งแต่ปลายปี 2562 โดยเฉพาะอุตสาหกรรมการเดินทางเพื่อ 
ธุรกจิหรอืไมซ์ ท่ีกลบัมาฟ้ืนตวัอย่างรวดเรว็ในปีน้ี จนเป็นท่ีประมาณการกนัว่าจะอยูใ่นระดบัท่ีใกล้เคยีงหรอือาจสงูกว่า 
ช่วงก่อนเกดิโรคระบาด

อตุสาหกรรมการจดัประชมุ และอืน่ ๆ  มแีนวโน้มทีจ่ะกลับมาสดใส 
ภายในปี 2567 หรือใกล้เคียงกับช่วงเวลาก่อนเกิดโรคระบาด  
COVID-19 ทัง้นี ้การฟ้ืนตวัของการเดนิทางเพือ่ธรุกิจมอีงค์ประกอบ 
มาจากหลายปัจจัย อาทิ การฟื้นตัวของเศรษฐกิจโลก ผลกำ�ำไรของ
บริษัท รวมไปถึงความต้องการสินค้าและบริการของโลกที่เพิ่มขึ้น 
เป็นต้น
	 นอกจากนี้ ความท้าทายใหม่ที่เกิดขึ้นในโลกยุคหลัง COVID-19 
นั่นก็คือ อัตราเงินเฟ้อที่สร้างแรงกดดันให้กับหลายประเทศ หรือ
การที่ธนาคารกลางถูกบีบให้ขึ้นอัตราดอกเบี้ย รวมทั้งการต่อสู้
กับการเปล่ียนแปลงของสภาพภูมิอากาศ และโดยเฉพาะอย่างยิ่ง
หน่ึงในสิ่งที่น่ากลัวมากที่สุด ซ่ึงอาจส่งผลกระทบครั้งใหญ่ต่อการ
เดินทางเพื่อธุรกิจในปี 2567 ได้แก่ การกลับมาระบาดซ้�้ำำของโรค 
COVID-19 ที่จะนำ�ำไปสู่ข้อจำ�ำกัดในการเดินทางที่ยืดเยื้ออีกครั้ง

ภาพรวมของอุตสาหกรรมไมซ์ทั่วโลก
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	 ความอัดอั้นของผู้คนท่ัวโลกจากการถูกกักตัวอยู่ในบ้านเป็น
ระยะเวลานาน กระทัง่สถานการณ์โรคระบาดเริม่คลีค่ลาย สงผลให้ 
อุตสาหกรรมการเดินทางเพื่อธุรกิจนับตั้งแต่ปลายปี 2564 ค่อย ๆ 
ฟื้นตัว สะท้อนให้เห็นได้จากค่าตั๋วโดยสารเครื่องบินที่มีราคาสง
ขึ้นในปี 2565 ถึงร้อยละ 48.5 ถึงแม้ว่าค่าตั๋วโดยสารสายการบิน
จะเพิ่มสูงขึ้นอย่างมีนัยสำ�ำคัญทั่วภูมิภาคเอเชียแปซิฟิกในปี 2565 
แต่ก็ยังคงต่�่ำำกว่าปี 2562 หรือช่วงก่อนเกิดโรคระบาด COVID-19 
	 ทัง้นี ้ค่าตัว๋โดยสารทีม่รีาคาแพงนัน้ครอบคลมุตัง้แต่ตัว๋เครือ่งบนิ
ระดับเฟิร์สคลาส เครื่องบินชั้นธุรกิจ และเที่ยวบินนานาชาติ ส่วน
หนึ่งคาดว่าเป็นผลมาจากมาตรการเข้มงวดที่เกี่ยวข้อง COVID-19 
ในภูมิภาคดังกล่าว ทำ�ำให้ราคาตั๋วโดยสารเส้นทางการบินระหว่าง
ประเทศยังคงมีราคาสูงอยู่ ซ่ึงในปี 2566 GBTA คาดการณ์ว่า 
ค่าตั๋วโดยสารเครื่องบินจะขยับสูงขึ้นท่ีร้อยละ 8.4 เนื่องมาจาก 
เส้นทางหลักส่วนใหญ่จะกลับมาให้บริการอีกครั้งเพื่อรองรับการ
เดินทางเพื่อธุรกิจและการเดินทางเพื่อท่องเที่ยว

อุตสาหกรรมการเดินทางเพื่อธุรกิจฟื้นตัวได้ดี

	 จากปริมาณความต้องการตั๋วโดยสารเครื่องบินระหว่างประเทศ
ที่เพิ่มสูงขึ้น ส่งผลให้ยอดจองห้องพักโรงแรมกลับมาคึกคักเช่น
เดียวกัน ทั้งนี้ เมื่อเปรียบเทียบกับปี 2563 หรือช่วงของการเกิด
โรคระบาด COVID-19 ราคาที่พักทั่วโลกลดลงถึงร้อยละ 13.3 แต่
กลับมาเพิ่มสูงขึ้นร้อยละ 9.5 ในปี 2564 และร้อยละ 18.5 ในป ี
2565 สำ�ำหรับปี 2566 คาดว่าราคาที่พักจะลดลงร้อยละ 8.2 และ
จะค่อย ๆ ลดต่�่ำำลงจนเข้าสู่ภาวะปกติ

โรงแรมปรับตัวจากห้องพักเป็นที่ทำ�ำงาน  
รองรับนักเดินทางเพื่อธุรกิจ
	 ความท้าทายของโลกในยุคหลัง COVID-19 ไม่เพียงแต่
เปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตผู ้คนไปสู่ความปกติใหม่ (New Normal) 
เท่านั้น แต่ยังส่งผลต่อภาคธุรกิจและบริการที่ต้องปรับตัวตามไป
ด้วย อาทิ โรงแรมต่าง ๆ ที่มองหาโอกาสทางธุรกิจใหม่ ๆ ในการ 
เป็นส่วนหนึง่ของวฒันธรรมการทำ�ำงานแบบไฮบรดิ เช่น การนำ�ำเสนอ 
ห้องชุดที่ปรับเปลี่ยนเป็นห้องทำ�ำงานได้ รวมไปถึงห้องประชุมที ่
พรัง่พร้อมไปด้วยส่ิงอำ�ำนวยความสะดวกเพีอ่รองรบัการทำ�ำงานและ 
การประชมุไปในตวั จนเป็นทีม่าของคำ�ำว่า “Work from Hotel” (WFH) 
ที่หมายถึง การทำ�ำงานจากโรงแรมแทนการทำ�ำงานจากที่บ้าน 
	 อย่างไรก็ตาม การทำ�ำงานแบบไฮบริดได้ส่งผลกระทบต่อ 
ค่าใช้จ่ายในการเดินทางท่ีเพ่ิมขึ้น รวมไปถึงค่าโรงแรมที่สูงขึ้น
ตามไปด้วย หากแต่ข้อดีคือ เป็นปัจจัยหน่ึงที่ผลักดันให้เกิดการ 
เดินทางที่มีเป้าหมาย พนักงานบริษัทไม่จำ�ำเป็นต้องเดินทางไกล
เพื่อไปประชุมในออฟฟิศส่วนกลาง และแทนที่จะจองโรงแรมใน
เมืองหรือศูนย์กลางความเจริญ แต่สามารถเลือกที่พักในโรงแรม
นอกเมืองแล้วเดินทางไปตามสถานที่ต่าง ๆ ที่อยู่ใกล้กับที่ประชุม
ได้ตลอดระยะเวลา 3-4 วัน เป็นต้น

5 อันดับเมืองแรกของจุดหมายปลายทางในการจัดกิจกรรมองค์กรในเอเชียแปซิฟิก (APAC) ปี 2566

1
สงิคโปร์

2
โตเกยีว

3
พอร์ต ดกัลาส

4
ภเูกต็

5
บรสิเบน

ปี 2566 GBTA คาดการณ์ว่าค่าตั๋วโดยสาร
เครื่องบินจะขยับสูงขึ้นที่ร้อยละ 8.4 เนื่องมาจาก 
เส้นทางหลักส่วนใหญ่จะกลับมาให้บริการอีกครั้ง
เพื่อรองรับการเดินทางเพื่อธุรกิจและการเดินทาง
เพื่อท่องเที่ยว
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อุตสาหกรรมการจัดประชุมพุ่งทะยานอย่างต่อเนื่อง

	 อตุสาหกรรมการจดัประชมุและกจิกรรมไมซ์ทัว่โลกฟ้ืนตวัอย่าง
รวดเร็วแบบที่ไม่เคยเกิดขึ้นมาก่อนในปี 2566 แต่เป็นที่คาดการณ์
ว่าตัวเลขจะเริ่มคงที่ในปี 2567 ท้ังน้ี ผลสำ�ำรวจความคิดเห็นของ
ประชากรทั่วโลกที่จัดทำ�ำโดย AMEX ระบุว่า การเข้าประชุมด้วย
ตัวเอง (In-person Meeting) จะเพิ่มสูงข้ึนในปี 2566 เน่ืองจาก
คนส่วนใหญ่ร้อยละ 87 คาดหวังที่จะเข้าประชุมด้วยตัวเอง สูงกว่า
ที่คาดการณ์ไว้ในปี 2565 ร้อยละ 6 ส่วนการจัดประชุมในรูปแบบ
เสมือนจริง (Virtual) และแบบผสมผสาน (Hybrid) เป็นท่ีคาดว่า
จะลดน้อยลงทั่วโลก ยกเว้นในเอเชียแปซิฟิก
	 อย่างไรก็ตาม รูปแบบของการจัดประชุม มักจะขึ้นอยู่กับงบ
ประมาณและผลประกอบการของแต่ละองค์กร ซ่ึงโดยทั่วไปแล้ว 
ค่าใช้จ่ายสำ�ำหรับการจัดประชุมเพิ่มสูงขึ้นเฉลี่ยร้อยละ 1.5 สำ�ำหรับ
การประชมุกลุม่เลก็และจดัแบบเรยีบง่าย ขณะทีก่ารประชมุสัมมนา
และการจัดงานแสดงสินค้า ค่าใช้จ่ายอาจสูงขึ้นถึงร้อยละ 3  ทั้งนี้ 
มีการประมาณการถึงค่าใช้จ่ายสำ�ำหรับการจัดประชุมในปี 2566 ที่
คาดว่าจะเพิ่มสูงขึ้นโดยรวมเฉลี่ยร้อยละ 3.1 

การเข้าประชุมด้วยตัวเองเป็นเทรนด์หลักในปี 2566 
	 AMEX ประเมนิสถานการณ์ไว้ว่า สงท่ีองค์กรให้ความสำ�ำคัญในปี 
2566 นั่นก็คือกิจกรรมที่ได้พบเจอหน้ากัน ได้แก่ การจัดประชุม
แบบเห็นหน้า การต้อนรับพนักงาน การเพิ่มการมีส่วนร่วมของ
พนกังาน และการส่ือสารค่านิยมหรอืเป้าหมายองค์กรทัง้นี ้ประเภท
ของการจัดประชุมที่คาดว่าจะมีผู้เข้าร่วมเพิ่มข้ึนมากที่สุดในปีนี้ 
ได้แก่ การประชุมภายในองค์กร/การเทรนนิ่ง การออกผลิตภัณฑ์
ใหม่ และการประชมุกลุม่เลก็ ๆ  ทีจ่ดัแบบเรยีบง่าย ซึง่หลายองค์กร
มุ่งมั่นที่จะลงทุนกับการจัดประชุมภายในท่ีมีคุณภาพ โดยร้อยละ 
45 เลือกจัดประชุมท่ีมีการค้างคืน ร้อยละ 40 เลือกจัดในเมืองที่
มีบรรยากาศต่างไปจากเดิม ส่วนร้อยละ 39 จัดประชุมพร้อมกับ 
มีกิจกรรมสร้างการมีส่วนร่วมทางสังคมและการสร้างเครือข่าย 
ขณะที่ร้อยละ 27 จัดประชุมในต่างประเทศ 
	 อย่างไรก็ดี การประชุมภายในองค์กรโดยเฉพาะการประชุม
ภายในที่เห็นหน้ากันจะมีบทบาทสำ�ำคัญมากกว่าช่วงก่อนเกิดโรค
ระบาด เนื่องมาจากองค์กรเล็งเห็นคุณค่าของการทำ�ำงานแบบพบ
เจอกัน ซึ่งเชื่อว่าจะช่วยปรับปรุงประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ์และ
บรกิาร เสรมิสร้างวฒันธรรมการแบ่งปันภายในองค์กร และลดการ
ลาออก แม้แต่ธุรกิจขนาดเล็กอย่าง SME ก็ยังเลือกการจัดประชุม
แบบเห็นหน้าเพ่ือมุ ่งเสริมสร้างการทำ�ำงานร่วมกัน และพัฒนา
วัฒนธรรมองค์กร
	 ในส่วนภมูภิาคเอเชยีแปซฟิิก AMEX เผยว่า ผูต้อบแบบสอบถาม
ในภูมิภาคนี้คาดการณ์ว่าปี 2566 การจัดประชุมจะมีจำ�ำนวน 
เพิ่มสูงขึ้น ไม่เพียงแต่การเข้าประชุมด้วยตัวเองเท่านั้น แต่การจัด 
ประชุมในรูปแบบเสมือนจริง และแบบไฮบริดก็สูงขึ้นตามไปด้วย 
แต่ทั้งนี้ ประชากรในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิกให้ความสำ�ำคัญกับเรื่อง
สขุอนามยัมากกว่าภมูภิาคอืน่ๆ จงึคาดการณ์ได้ว่า จำ�ำนวนผู้เข้าร่วม
ประชมุแบบเหน็หน้าในเอเชยีแปซฟิิกอาจต้องใช้เวลาอกี 1-2 ปี ถงึ
จะกลบัเข้าสูภ่าวะใกล้เคียงกบัปี 2562 สำ�ำหรบัค่าใช้จ่ายสำ�ำหรับจดั
ประชุมในเอเชียแปซิฟิกปีนี้ คาดว่าจะเพิ่มขึ้นร้อยละ 2.7

แนวทางการจัดประชุมแบบยั่งยืนสำ�ำคัญเป็นอันดับหนึ่ง
	 จากการรายงานของ AMEX ระบวุ่า เทรนด์โลกทีเ่ปล่ียนแปลงไป
และคาดว่าจะเกดิขึน้ในปี 2566 คือผู้คนส่วนใหญ่ให้ความสำ�ำคญักบั
เรือ่งความยัง่ยนืเป็นอนัดบัหนึง่ โดยจำ�ำนวน 4 ใน 5 คน หรอืร้อยละ 
80 ของผู้ตอบแบบสอบถาม ระบุว่า องค์กรของพวกเขานำ�ำเรื่อง
ความยั่งยืนเข้ามาสู่แผนการจัดประชุมแล้ว และในบรรดาองค์กร
เหล่านี ้มากกว่า 3 ใน 4 แห่ง กำ�ำหนดกลยทุธ์การจดัประชมุแบบยัง่ยนื 
หรอืมุง่เน้นการใช้ทรพัยากรให้น้อยทีสุ่ดเท่าทีจ่ะทำ�ำได้ เช่น ลดการ
ใช้กระดาษให้น้อยลง ประหยดัพลังงานให้มากขึน้ และใช้มาตรการ
ลดของเสีย ดังนั้น คำ�ำว่า  ‘การพัฒนาอย่างยั่งยืน’ ในปัจจุบัน 
จึงไม่ใช่คำ�ำศัพท์โดยทั่วไปอีกแล้ว แต่กลายมาเป็นมาตรฐานของ
การจัดงานในองค์กรหลายแห่งทั่วโลก โดยเฉพาะในอุตสาหกรรม
ไมซ์ที่ความต้องการในการจัดประชุม และจัดกิจกรรมไมซ์แบบ
ยั่งยืนเพิ่มมากขึ้น   
	 นอกเหนอืจากนี ้การปรบัตวัขององค์กรในด้านการส่งเสริมความ
หลากหลาย เท่าเทยีม และการมส่ีวนร่วม (Diversity, Equity and 
Inclusion หรือ DE&I) ยังเป็นเป้าหมายสำ�ำคัญไม่น้อยไปกว่าเรื่อง
ความยั่งยืน ทั้งนี้  ผู้ตอบแบบสอบถามของ AMEX เผยว่า ร้อยละ 
92 ขององค์กรพยายามอย่างหนักที่จะผลักดันให้ DE&I กลายเป็น
ส่วนหนึ่งของการจัดประชุมและงานอีเวนต์เพื่อส่งเสริมการเติบโต
ที่ยั่งยืนอย่างแท้จริง
	 อย่างไรก็ดี DE&I ไม่ได้หมายถึง การส่งเสริมความหลากหลาย
และเท่าเทียมแค่เรื่องเพศหรือเชื้อชาติเท่านั้น แต่ยังครอบคลุมมิติ
อืน่ ๆ  ทัง้หมดไม่ว่าจะเป็น วยั รสนยิม ความคิด ความเชือ่ และพลงั
ของความแตกต่าง ซึง่ความหลากหลายเหล่านี ้เป็นทีต้่องการอย่าง
ยิ่งขององค์กรในยุคปัจจุบันที่จำ�ำเป็นต้องขับเคล่ือนด้วยนวัตกรรม 
การเปิดใจกว้าง การคิดต่าง การคิดนอกกรอบ และการร่วมแรง
ร่วมใจของพนักงานทุกคน
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5 อันดับเมืองแรกที่มีการจัดประชุมองค์กรมากที่สุดในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิกปี 2566

อตุสาหกรรมการจัดงานแสดงสนิค้าจะฟ้ืนตวัไวหากจัดในรูปแบบ Physical

	 งานแสดงสินค้านบัเป็นหนึง่ในอตุสาหกรรมไมซ์ทีฟ้ื่นตวัได้อย่าง
รวดเร็ว หลงัจากทีห่ลายประเทศมมีาตรการเปิดพรมแดนเข้า-ออก ทัง้นี ้
UFI ได้จดัทำ�ำแบบสำ�ำรวจความคดิเหน็ประชากรทัว่โลกปี 2566 พบว่า 
คนส่วนใหญ่ร้อยละ 59 มัน่ใจว่าอตุสาหกรรมการจดังานแสดงสนิค้า
จะกลบัมาจดัในรูปแบบ Physical เพิม่สงูขึน้ภายในปี 2566 ทำ�ำให้ 
คาดการณ์กนัว่า ภาคธุรกจิจะกลบัเข้าสูภ่าวะปกตเิทียบเท่ากับปี 2562 
หรือก่อนเกดิ COVID-19 
	 UFI ยงัสำ�ำรวจความคดิเหน็ของประชากรในเอเชียแปซฟิิก และ 
ทัว่โลก ถงึความจำ�ำเป็นทีต้่องมมีาตรการฟ้ืนฟกูารจดังานแสดงสินค้า 
ซึง่ผลสำ�ำรวจของประชากรในเอเชียแปซิฟิกและทัว่โลกเป็นไปในทศิทาง
เดียวกนั คอื ผูค้นส่วนใหญ่มองว่าจำ�ำเป็นต้องมมีาตรการจำ�ำเพาะเจาะจง
สำ�ำหรับช่วยฟ้ืนฟูอตุสาหกรรมการจดังานแสดงสนิค้า อาท ิสร้างความ
พร้อมให้กบัผูจ้ดังานไมซ์ จดัทำ�ำแพคเกจสนบัสนนุด้านการเงนิให้กบั 
ผู้จัดงาน เพื่อสร้างแรงจูงใจและลดต้นทุน นอกจากน้ัน ยังเห็นว่า 
ควรยกเลกินโยบายจำ�ำกดัการเดนิทางหรอืนโยบายในปัจจบุนัทีใ่ช้บงัคับ
รวมทัง้ในประเทศและภูมิภาค รวมไปถึงควรมมีาตรการทีเ่กีย่วข้องกบั
ด้านสขุอนามยัเพ่ือสร้างความมัน่ใจให้กับผูเ้ข้าร่วมงาน เป็นต้น

UFI คาดการณ์ว่าการจัดงานแสดงสนิค้านานาชาตใินไทย 
กลับเข้าสู่ภาวะปกติในเดือนมีนาคม 2566
	 สำ�ำหรบัประเทศไทยการฟ้ืนตวัของอตุสาหกรรมการจดังานแสดง
สินค้าทยอยกลับมาจัดในปี 2565 และเป็นท่ีคาดว่าจะเข้าสู่ภาวะ 
ฟ้ืนตวัอย่างเตม็ทีใ่นปี 2566 จากการประเมนิของ UFI ระบวุ่าจะกลบั
เข้าสูภ่าวะปกต ิ100% ในเดอืนมนีาคม ข้อมลูจาก UFI ยงัสอดคล้องกบั
ข้อมลูเชิงสถิตขิองจำ�ำนวนนกัเดนิทางไมซ์ต่างชาตแิละในประเทศทีเ่ข้า 
ร่วมงานแสดงสินค้า ในช่วงครึง่แรกของปีงบประมาณ 2566 (ตลุาคม 
2565 - มนีาคม 2566) คิดเป็น 10,481,941 คน (ซ่ึงมจีำ�ำนวนสูงกว่า 
นกัเดนิทางไมซ์ในอตุสาหกรรมอืน่ๆ) และยงัมจีำ�ำนวนสูงกว่าช่วงเวลา
เดยีวกนัของปี 2565 ทีม่จีำ�ำนวน 2,189,344 คน สร้างรายได้ให้กบั 
ประเทศเป็นจำ�ำนวน 36,698 ล้านบาท สงูกว่าช่วงเวลาเดยีวกันของปี  
2565 ทีมี่มลูค่า 4,819 ล้านบาท ทัง้นี ้การจดังานแสดงสินค้าเป็น 
กจิกรรมไมซ์ทีเ่กิดขึน้ต่อเนือ่งในหลายประเทศทัว่โลก โดยหลายบรษัิท
เริม่ประกาศให้เป็นกจิกรรมทีส่ามารถกลบัมาจดังานแบบ Physical 
และตัง้เป้าทีจ่ะสร้างรายได้ให้ใกล้เคียงกบัปี 2562 หรอืก่อนเกดิการ
ระบาดของ COVID-19 
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	 ด้านความเคลื่อนไหวของอุตสาหกรรมไมซ์ไทยหลังจากเปิด
ประเทศเต็มรูปแบบตั้งแต่กลางปี 2565 ท่ีผ่านมาน้ัน ส่งผลให ้
อุตสาหกรรมไมซ์ทุกประเภทขยับตัวสูงข้ึน โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
อุตสาหกรรมที่สามารถฟื้นตัวได้อย่างรวดเร็ว และสร้างมูลค่า
ทางเศรษฐกิจสูงสุด ได้แก่ การจัดงานแสดงสินค้า (Exhibitions) 
การจัดประชุมวิชาชีพ (Conventions) การจัดประชุมและ 
สมัมนา (Meetings) และการเดนิทางเพือ่เป็นรางวลั (Incentives) 
ตามลำ�ำดบั 
	 ทั้งนี้ ในช่วงครึ่งแรกของปีงบประมาณ 2566 (ตุลาคม 2565 
– มีนาคม 2566) พบว่า มีจำ�ำนวนนักเดินทางไมซ์รวมทั้งหมด 
11,348,371 คน เป็นนักเดินทางไมซ์ภายในประเทศ 10,974,350 
คน และนักเดินทางไมซ์นานาชาติ 374,021คน สร้างรายได้ 
ให้แก่ประเทศรวมมูลค่า 49,572 ล้านบาท แบ่งเป็นรายได้จาก 
นักเดินทางไมซ์ในประเทศ 25,016 ล้านบาท และรายได้จาก 
นักเดินทางไมซ์นานาชาติ 24,556 ล้านบาท 
	 อย่างไรกต็าม เมือ่เปรยีบเทยีบกบัช่วงเวลาเดียวกนัของปี 2565 
(ตุลาคม 2564 – มีนาคม 2565) พบว่า มีจำ�ำนวนนักเดินทางไมซ์
รวมทั้งหมด 2,302,352 คน เป็นนักเดินทางไมซ์ภายในประเทศ 
2,302,352 คน เท่าน้ัน เน่ืองจากนักเดินทางไมซ์นานาชาติยัง 
ไม่สามารถเดนิทางเข้าไทยได้ โดยนกัเดนิทางไมซ์สร้างรายได้ให้แก่
ประเทศรวมมูลค่า 5,225 ล้านบาท 

	 โดยป ัจ จัยสำ� ำ คัญที่ ส ่ ง เสริมให ้จำ� ำนวนนัก เดินทางไมซ ์ 
ปีงบประมาณ 2566 เพิ่มสูงขึ้นจากปีงบประมาณ 2565 ได้แก่ 
การเปิดประเทศอย่างเป็นทางการ ความต้องการเดินทางใน
ประเทศไทยอยู่ในระดับสูง (Pent up demand) เนื่องจากการ
ถูกกักตัวไม่ได้เดินทางเป็นเวลานาน สายการบินหลายแห่งเพิ่ม
เส้นทางการบินและความถี่ในการบินข้ามแดน ฯลฯ ล้วนส่งผล
ให้จำ�ำนวนนักเดินทางไมซ์นานาชาติเพิ่มสูง ทำ�ำให้ครึ่งแรกของ
ปีงบประมาณ 2566 อุตสาหกรรมไมซ์ไทยสร้างมูลค่าผลกระทบ
ทางเศรษฐกิจ 108,131 ล้านบาท สร้างมูลค่าเพิ่มจากการจัดงาน 
104,686 ล้านบาท ทำ�ำให้เกิดอัตราการจ้างงาน 145,000 คน และ
สร้างรายได้ภาษีของภาครัฐ 7,800 ล้านบาท 
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สถิติอุตสาหกรรมไมซ์ ไทยช่วงครึ่งแรกปีงบประมาณ 2566

ปัจจัยสำ�ำคัญที่ส่งเสริมให้จำ�ำนวนนักเดินทางไมซ์ 
ปีงบประมาณ 2566 เพิ่มสูงขึ้นจากปีงบประมาณ 
2565 ได้แก่ การเปิดประเทศอย่างเป็นทางการ 
ความต้องการเดินทางในประเทศไทยอยู่ในระดับสูง



16 รายงานผลการดำ�เนินงานปีงบประมาณ 2566 ครึ่งปีแรก (ตุลาคม 2565 ถึง มีนาคม 2566)

M

M

M

I

I

I

C

C

C

E

E

E

111,409
คน

6,478
ล้านบาท

235,614
คน

981
ล้านบาท

347,023
คน

7,459
ล้านบาท

26,775
คน

1,718
ล้านบาท

18,076
คน
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2,005
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441,256
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1,605
ล้านบาท
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3,610
ล้านบาท

202,537
คน

14,355
ล้านบาท

10,279,404
คน

22,343
ล้านบาท

10,481,941
คน

36,698
ล้านบาท

สถิติจำ�ำนวนและรายได้ของนักเดินทางไมซ์ต่างประเทศ
ครึ่งปีงบประมาณ 2566 (ตุลาคม 2565 – มีนาคม 2566)

สถิติจำ�ำนวนและรายได้ของนักเดินทางไมซ์ในประเทศ
ครึ่งปีงบประมาณ 2566 (ตุลาคม 2565 – มีนาคม 2566)

สถิติจำ�ำนวนและรายได้ของนักเดินทางไมซ ์
ทั้งต่างประเทศและในประเทศ 

ครึ่งปีงบประมาณ 2566 (ตุลาคม 2565 – มีนาคม 2566)

Total

374,021
คน

24,556
ล้านบาท

Total

10,974,350
คน

25,016
ล้านบาท

Total

11,348,371
คน

49,572
ล้านบาท
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ผลการดำ�ำเนินงาน 
ตามยทุธศาสตร์ของ สสปน.

บทที่4

สสปน. 
สนับสนุนการจดังาน 
ในประเทศไทย 

(Event Support/Subsidy)

จำ�ำนวน 68 งาน
มจีำ�ำนวน 

ผูเ้ข้าร่วมประชุมต่างชาติรวม

49,050
คน

ประมาณการ
รายได้เข้าประเทศรวม

3,236
ล้านบาท

ไตรมาสท่ี 1 และ 2 ประจำ�ำปีงบประมาณ 2566 มกีารดำ�ำเนินงานท่ีเน้นการยกระดบัความสามารถในการแข่งขนัของจุดหมาย
ปลายทาง ด้วยความหลากหลายของอตัลกัษณ์เชิงพ้ืนท่ี และประสบการณ์ท่ีมคีณุค่า ผ่านกจิกรรมหลกัท่ีสำ�ำคญั ดงัน้ี

1

2

3

	 สนับสนุนเพ่ือผลักดันการเพ่ิมปริมาณนักเดินทางธุรกิจ 
	 จากต่างประเทศ จำ�ำนวน 43 งาน และมีจำ�ำนวนผูเ้ข้าร่วมงาน
รวม 41,801 คน ประมาณการรายได้เข้าประเทศรวม 2,758 
ล้านบาท โดยมงีานท่ีสำ�ำคญั ได้แก่
	 Date With Destiny Aarambh
	 Herbalife India Leadership Retreat Group 
	 GOLDMEDAL CHANNEL PARTNER MEET
	 Glenmark Star Award
	 Clal Insurance Incentive
	 Tokio Marine 2023 Kick-off Meeting

	 สนับสนุนการจดัประชุมนานาชาติ จำ�ำนวน 36 งานมีจำ�ำนวน 
	 ผู้เข้าร่วมงานต่างชาติ 16,911 คน ประมาณการรายได้ 
เข้าประเทศรวม 1,116 ล้านบาท โดยมงีานท่ีสำ�ำคญั ได้แก่
	 Affiliate World Asia 2022
	 International Conference on Family Planning
	 The 52nd Annual EARCOS Leadership Conference 2022
	 Asian Seed Congress (ASC) 2022
	 The 22th Congress of the Indo-Pacific Prehistory 

	 Association (IPPA22)
	 The 22nd International Society of Radiographers 

	 and Radiological Technologists (ISRRT) World Congress 

	 สนับสนุนการประมูลสิทธ์ิงานประชุมนานาชาติ จำ�ำนวน  
	 19 งาน ประมาณการจำ�ำนวนผูเ้ข้าร่วมประชุมจากต่างชาติ
รวม 26,900 คน และประมาณการรายได้เข้าประเทศ 1,775 
ล้านบาท ได้แก่
	 Global Minor Use Summit 2023
	 The 23rd Federation of Asian Veterinary Associations 	

	 Congress 2024 (FAVA)
	 Congress of the Asean Federation of Endocrine 

	 Societies 2023 (AFES 2023)
	 The World Congress of Nephrology 2023
	 Global Congress on Manufacturing and Management 	

	 (GCMM 2024)
	 ESMO Asia 2024
	 Asia-Pacific Association for International Education 	

	 (APIAE) 2023
	 World Congress of Pediatric Surgery 2028 (WOFAPS)
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เป้าประสงค์ที่ 1 
การสร้างรายได้
ยุทธศาสตร์ที่ 1 
ประเทศไทยเป็นผู้นำ�ำในการจัดกิจกรรมไมซ์ระดับโลก เพื่อเพิ่มรายได ้
และขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ

	 จัดต้ังตัวแทนการตลาดในต่างประเทศและดำ�ำเนิน 
	 กิจกรรมการตลาดของตัวแทน (Overseas Marketing 
Representatives) สำ�ำหรบัตลาดด้านการประชมุและการเดนิทาง 
เพื่อเป็นรางวัล (Meetings & Incentives) สามารถจัดหาจำ�ำนวน
งานและกลุ่มเป้าหมายที่มีศักยภาพที่คาดว่าจะเข้ามาจัดงานใน
ประเทศไทยในอนาคต (Leads) จำ�ำนวน 187 งาน และตลาดการจดั
ประชมุนานาชาต ิ(Conventions) ในต่างประเทศ จำ�ำนวน 12 งาน

	 จัดกิจกรรมการตลาด Networking Function ในงาน 
	 IMEX America เมือ่วนัที ่12 ตลุาคม 2565 ณ เมอืงลาสเวกสั 
ประเทศสหรัฐอเมริกา โดยเป็นการพบปะกลุ่มลูกค้าเป้าหมายที่มี
ศักยภาพในตลาดเป้าหมาย เพื่อสร้างความมั่นใจให้กลุ่มเป้าหมาย
เลือกประเทศไทยเป็นสถานที่จัดประชุมได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
ทั้งนี้ มีกลุ่มลูกค้าเป้าหมายเข้าร่วมงาน จำ�ำนวน 80 ราย

	 จดักิจกรรม TICA Destination Update for Meetings &  
	 Conventions ( TDU for Meetings & Conventions) 
ระหว่างวันที่ 14-16 ธันวาคม 2565 ในพ้ืนที่ 3 จังหวัด ได้แก่
สมุทรสงคราม เพชรบุรี และประจวบคีรีขันธ์ โดยมีวัตถุประสงค์
เพื่อสร้างโอกาสทางธุรกิจ

5

6

7

9

8
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4

	 SIGGRAPH Asia 2024
	 World Congress on Innovation and Technology 2024  

	 (WCIT)
	 International Congress on Mathematical Education  

	 2028 (ICME-16) 
	 Asian Animation Summit 2023 
	 International Sea Turtle Symposium 2024
	 The Asia Optometric Conference 2024
	 FACE AHEAD 2026 & Governance Meetings
	 The Congress of World Union of Wholesale Markets  

	 2023 (WUWM 2023)
	 International Maternal and Newborn Health Conference  

	 2025 
	 The International Association Suicide Prevention (IASP)  

	 APAC Conference - 2024 or 2026 
	 World Sleep Congress 2025

	 สนับสนุนการจดังานแสดงสินค้าภายในประเทศ (Domestic  
	 Exhibition) จำ�ำนวน 3 งาน ได้แก่
	 E-San International Auto Expo ครั้งที่ 4 
	 Lab Future & Bio Expo 2022 
	 FTI MOTOR EXPO UDONTHANI 2022 

	 สนับสนุนการจดังานแสดงสินค้าภายในประเทศ Empower  
	 Thailand Exhibition (EMTEX) จำ�ำนวน 5 งาน ได้แก่
	 Smart Business Expo 2022 
	 AGROFEX 2022 
	 Northern Agri CMU Expo 2022 
	 Fruit Innovation Fair 2022 
	 Thai Rice Expo 2022 

	 ส่งเสริมกิจกรรมไมซ์ร่วมกับหน่วยงานภาคี (Alliance  
	 Support) จำ�ำนวน 4 งาน ได้แก่
	 งานสมัมนา “ปรับกลยทุธ์ พชิติธรุกจิ ด้วยการจัดงานอย่างยัง่ยนื 

	 และการลดโลกร้อน” 
	 งาน HR TECH โดยสมาคมการจดัการงานบคุคลแห่งประเทศไทย  

	 (PMAT) 
	 งานโคราช X MICE Meet and Match 
	 Thailand Friendly Design Expo 2022 : มหกรรมอารย 

	 สถาปัตย์และนวัตกรรมสุขภาพเพื่อคนทั้งมวล ครั้งที่ 6

18 รายงานผลการดำ�เนินงานปีงบประมาณ 2566 ครึ่งปีแรก (ตุลาคม 2565 ถึง มีนาคม 2566)
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เป้าประสงค์ที่ 2 
การยกระดับศักยภาพจุดหมายปลายทาง
แห่งไมซ์ในภูมิภาค
ยุทธศาสตร์ที่ 2 
ยกระดับความสามารถในการแข่งขันของจุดหมายปลายทาง  
ด้วยความหลากหลายของอัตลักษณ์เชิงพื้นที่ และประสบการณ์ที่มีคุณค่า

1	งานด้านการพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรมไมซ์
	 จดัประชมุ Mutual Recognition Arrangement on Tourism  

	 Professionals (MRA on TP) - Event Professionals - Regional 
	 Group Meeting ร่วมกบัผูแ้ทนประเทศสมาชกิอาเซยีน ระหว่าง 
	 วันที่ 6 - 8 ธันวาคม 2565 ณ จ.เชียงใหม่
	 จัดอบรมหลักสูตร “การเป็นผู้ประสานงาน (Liaison) มืออาชีพ 

	 สำ�ำหรับงานอีเวนต์ระดับนานาชาติอย่างเป็นทางการเบื้องต้น”  
	 ระหว่างวันที่ 22 - 23 พฤศจิกายน 2565 ณ จ.พิษณุโลก 
	 มีผู้เข้าร่วมงาน 245 คน 

ไตรมาสท่ี 1 และ 2 ประจำ�ำปีงบประมาณ 
2566 มกีารดำ�ำเนินงานท่ีเน้นการยก
ระดบัความสามารถในการแข่งขนัของ
จุดหมายปลายทาง ด้วยความหลาก
หลายของอัตลักษณ์เชิงพ้ืนท่ี และ
ประสบการณ์ท่ีมคีณุค่า ผ่านกจิกรรม
หลกัท่ีสำ�ำคญั ดงัน้ี
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	 จัดโครงการพัฒนาและส่งเสริมสายอาชีพเครือข่ายภาคการ 
	 ศึกษาศูนย์ความเป็นเลิศด้านไมซ์ในประเทศไทยและการ 
	 จัดประชุมวิชาการระดับชาติในด้านอุตสาหกรรมไมซ์ ระหว่าง 
	 วันที่ 21 - 22 ธันวาคม 2565 จ.อุดรธานี มีผู้เข้าร่วม 258 คน  
	 ประกอบด้วยนกัศกึษา/อาจารย์/บคุลากรทางการศกึษา/บคุคล 
	 ทั่วไป ผู้บริหาร และเจ้าหน้าที่ 

2	ส่งเสรมิภาพลกัษณ์องค์กรและอุตสาหกรรมไมซ์ไทย
	 Specialised Expo หรือ Expo 2028, ภูเก็ต - ประเทศไทย  

	 ปี 2571 โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อแสดงถึงศักยภาพของ จ.ภูเก็ต 
	 ในการเป็นเจ้าภาพจัดงานและนำ�ำเสนอต่อผู้แทนจากองค์การ 
	 นิทรรศการนานาชาติ (BIE) จำ�ำนวน 2 ชิ้นงาน
	 ส่งเสริมภาพลักษณ์องค์กรและอุตสาหกรรมไมซ์ไทยผ่านการ 

	 ซือ้ส่ือในและต่างประเทศ จำ�ำนวน 16 ชิน้งาน โดยมกีารเผยแพร่ 
	 ทางสือ่ออนไลน์ เช่น Facebook : Ch7HD, WorkpointToday  
	 สื่อทางโทรทัศน์ เช่น ข่าวอรุณอมรินทร์ รายการ TNN ข่าวค่�่ำำ  
	 รายการ “ข่าวเช้าเสาร์-อาทิตย์” จำ�ำนวน 53 ครั้ง
	 พัฒนาและบริหารจัดการสื่อดิจิทัลเพื่ออุตสาหกรรมไมซ์ไทย 

	 โดยมีผู้เข้าชมเว็บไซต์หลัก รวมถึงปริมาณการรับรู้ผ่านช่องทาง 
	 สื่อสังคมออนไลน์รวม 2,751,857 visitor/view ในช่วง 
	 ไตรมาส 1 ปี 2566 

3	สร้างการรบัรูแ้ละความเข้าใจบทบาทหน้าท่ี และการบรกิาร 
สสปน. จำ�ำนวน 3 ครัง้ 

4	สนับสนุนการจดังานประชุมนานาชาติในพ้ืนท่ีเขตพัฒนา
พิเศษภาคตะวันออก (EEC) จำ�ำนวน 4 งาน ประมาณการจำ�ำนวน 
ผู ้เข้าร่วมต่างชาติ 4,200 คน  และประมาณการรายได้ 
เข้าประเทศรวม 277 ล้านบาท ได้แก่ 
	 The 7th ASEAN Meeting of Aesthetic Surgery and  

	 Medicine (AMAS 2022)
	 The Sixth International Conference on Family Planning  

	 (ICFP)
	 Asia-Oceania Research Organisation in Genital Infection  

	 and Neoplasia (AOGIN 2022) & TGCS Annual Meeting  
	 2022
	 The 11th International Symposium on Feedstock  

	 Recycling of Polymeric Materials 2022 (ISFR 2022)

5	ส่งเสรมิและให้คำ�ำปรกึษาเก่ียวกับการพัฒนาอุตสาหกรรม
ไมซ์ ผ่านการจัดประชุมสัมมนาทั่วประเทศ ได้แก่
	 ประชุมคณะทำ�ำงานกลุ่มย่อยขับเคล่ือนนโยบายระยะยาว  

	 นโยบายที่ 6 โคราชเมืองเศรษฐกิจฐานนวัตกรรม และส่งเสริม 
	 ผู้ประกอบการยุคใหม่ ระหว่างวันที่ 6 - 7 กุมภาพันธ์ 2565  
	 ณ จ.นครราชสีมา
	 แถลงข่าวงานสัมมนาหอการค้าทั่วประเทศ ครั้งที่ 40 วันที่ 18  

	 ตุลาคม 2565 ณ จ.อุบลราชธานี
	 ประชุมคณะกรรมการจังหวัด (กรอ.) จ.อุบลราชธานี ครั้งที ่ 

	 1/2566 วันที่ 27 ตุลาคม 2565 ณ จ.อุบลราชธานี
	 ประชุมร่วมกับผู้ว่าราชการจังหวัดนครราชสีมา  เพื่อหารือ 

	 แผนการขับเคลื่อนโคราชไมซ์ซิตี้ ประจำ�ำปี 2566 วันที่ 28  
	 ตุลาคม 2565 ณ จ.นครราชสีมา
	 ประ ชุมคณะกรรมการส ่ ง เส ริมและขับ เค ล่ือนพัฒนา 

	 อุตสาหกรรมไมซ์จังหวัดนครราชสีมา ครั้งที่ 1/2566 วันที่  
	 11 พฤศจิกายน 2565 ณ จ.นครราชสีมา
	 ประชมุเพือ่หารอืแนวทางพฒันาการท่องเทีย่วอย่างยัง่ยนืจังหวดั 

	 นครราชสีมา วันที่ 27 ธันวาคม 2565 ณ จ.นครราชสีมา 
	 ประชุมหารือเรื่องการเตรียมการเป็นเจ้าภาพจัดการแข่งขัน  

	 L’etape Phitsanulok by Tour de France ระหว่างวันที ่ 
	 2 - 3 พฤศจิกายน 2565 ณ จ.พิษณุโลก 
	 สร้างการรบัรูแ้ละความเข้าใจเกีย่วกบัอตุสาหกรรมไมซ์ผ่านการ 

	 จดัตัง้บธูประชาสมัพนัธ์ สสปน. ภายในงานประเพณลีอยกระทง  
	 เผาเทียน เล่นไฟ ระหว่างวันที่ 7 - 9 พฤศจิกายน 2565  
	 ณ จ.สุโขทัย
	 จัดการแข่งขันปั่นจักรยานนานาชาติ L’etape Phitsanulok 

	 by Tour de France ปี 2022 เมื่อวันที่ 4 ธันวาคม 2565 
	 ณ จ.พิษณุโลก
	 ร่วมเป็นวิทยากรในการสัมมนาของคณะกรรมาธิการ เรื่อง  

	 “เมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ กับการกระตุ้นเศรษฐกิจ สร้างงาน 
	 สร้างรายได้ให้กับประชาชนอย่างยั่งยืน” เมื่อวันที่ 19 ธันวาคม  
	 2565 ณ จ.เชียงใหม่
	 ประชุมคณะทำ�ำงานการขับเคลื่อน MICE CITY ของ จ.เพชรบุรี 
	 ประชุมหารือความพร้อมและข้อกำ�ำหนดการจัดงานมหกรรม 

	 พืชสวนโลกเชิงลึก
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1	สนับสนุนการนำ�ำนวัตกรรมและเทคโนโลยี (MICE  
Winnovation) ส่งเสริมความปลอดภัยและอำ�ำนวยความ
สะดวกนักเดินทางไมซ์ จำ�ำนวน 4 งาน ได้แก่
	 Taste It All @ Ratchaprasong
	 Intercare Asia 2022
	 Thailand Smart City
	 Asia International Hemp Expo 2022

2	พัฒนานวัตกรรม และ Digital Service ในรูปแบบ
แอปพลิเคชัน BizConnect เพื่อสนับสนุนการจัดงานใน 
อุตสาหกรรมไมซ์ ได้แก่ SMART BUSINESS EXPO 2022, PATA 
Annual Summit 2022, E-SAN International Auto Expo 
ครัง้ที ่4 และ NORTHERN AGRI CMU EXPO 2022 รวมทัง้ MICE 
Innocatalog (แพลตฟอร์มออนไลน์ท่ีรวบรวมผู้ให้บรกิารนวตักรรม
และเทคโนโลยี (Tech Entrepreneurs) ที่สามารถแก้ปัญหาหรือ
ต่อยอดการทำ�ำงานให้กับอุตสาหกรรมไมซ์) โดยมีจำ�ำนวนผู้ใช้งาน 
12,924 คน และจำ�ำนวนครั้งที่มีการเข้าชมเว็บไซต์ (Page Views) 
66,914 ครั้ง

เป้าประสงค์ที่ 3 
การพัฒนาอุตสาหกรรมไมซ์ด้วยนวัตกรรม
ยุทธศาสตร์ที่ 3 
ขับเคลื่อนนวัตกรรมยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันไมซ์ไทย
บนเวทีโลก

ไตรมาสท่ี 1 และ 2 ประจำ�ำปีงบประมาณ 2566 มีการ 
ดำ�ำเนินงานขบัเคลือ่นนวัตกรรมยกระดบัขดีความสามารถ 
ในการแข่งขันไมซ์ ไทยบนเวทีโลก ดังนี้

3	พัฒนามาตรฐานงานแสดงสินค้านานาชาติของประเทศไทย 
(Exhibition Audit) ได้แก่ 
	 Food ingredients Asia - Fi Asia Thailand 2022
	 Vitafoods Asia 2022
	 CPHI South East Asia 2022
	 Medlab Asia & Asia Health 2022
	 Thailand Retail, Food & Hospitality Services 2022
	 ASEAN Retail 2022
	 Thailand Franchise & Business Opportunities 2022
	 The Road & Traffic Expo Thailand 2022
	 Pet Fair South East Asia 2022
	 LogiMAT Intelligent Warehouse 2022

22 รายงานผลการดำ�เนินงานปีงบประมาณ 2566 ครึ่งปีแรก (ตุลาคม 2565 ถึง มีนาคม 2566)
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เป้าประสงค์ที่ 4 
การเป็นองค์การสมรรถนะสูงและทันสมัย
ยุทธศาสตร์ที่ 4 
สร้างองค์การสมรรถนะสูงที่คล่องตัวและทันโลก

ไตรมาสท่ี 1 และ 2 ประจำ�ำปีงบประมาณ 2566 มีการ 
ดำ�ำเนินงานท่ีเน้นการสร้างองค์การสมรรถนะสงูท่ีคล่องตวั
และทันโลก ผ่านกิจกรรมการหลักที่สำ�ำคัญ ดังนี้

22 รายงานผลการดำ�เนินงานปีงบประมาณ 2566 ครึ่งปีแรก (ตุลาคม 2565 ถึง มีนาคม 2566)

1	เผยแพร่องค์ความรูร้ะหว่างหน่วยงานภาครฐัและการสร้าง
เครือข่ายหน่วยงานภาครัฐและเอกชน ตามนโยบายรัฐบาล 
ผ่านการจัดประชุมร่วมภาครัฐและเอกชนเกี่ยวกับกฎระเบียบที่
เกี่ยวข้องกับการจัดงานไมซ์ (MICE Clinic) ในหัวข้อ "การจัดงาน
อย่างยั่งยืนสำ�ำหรับภาครัฐ" มีผู้เข้าร่วมงาน 45 คน จาก 23 หน่วย
งาน

2	จดัทำ�ำรายงานทางด้านการวิเคราะห์ข้อมูลของอุตสาหกรรม 
ไมซ์ในมติิต่างๆ ได้แก่ 
	 สำ�ำรวจสถิติการจัดประชุม การเดินทางเพื่อเป็นรางวัล และการ 

	 จัดงานแสดงสินค้าในประเทศไทย ปี 2565
	 ศึกษาผลกระทบทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมไมซ์ต ่อ 

	 ประเทศไทย (Economic Impact Study of Thailand’s MICE  
	 Industry) ปี 2565
	 จัดทำ�ำดัชนีอุตสาหกรรมไมซ์ไทย (Thailand MICE Index)
	 ศึกษาผลกระทบทางสังคม (Social Impact) ของอุตสาหกรรม 

	 ไมซ์ในประเทศไทย
	 รายงานสำ�ำคัญขององค์กรเพื่อนำ�ำเสนอต่อรองนายกรัฐมนตรีท่ี 

	 กำ�ำกับดูแล (DPM Report)

3	จดัทำ�ำแผนปฏบิติัการ ระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2566-2570) ของ
สำ�ำนกังานส่งเสรมิการจดัประชมุและนทิรรศการ (องค์การมหาชน)

4	จดัประชุมส่ือสารแผนบรหิารความเส่ียงและควบคมุภายใน
ขององค์กร และแนวทางดำ�ำเนินงานการบรหิารจดัการภาครฐั 
(PMQA 4.0) ประจำ�ำปี 2566 เมือ่วนัที ่9 ธนัวาคม 2565 ณ โรงแรม 
ด ิแอทธนิ ีกรงุเทพฯ เพือ่สร้างความเข้าใจต่อแผนบรหิารความเสีย่ง
และควบคุมภายในขององค์กร และส่ือสารแผนพัฒนาองค์การ 
ตามเกณฑ์ระบบคุณภาพการบริหารจัดการภาครัฐ (PMQA 4.0) 
ประจำ�ำปี 2566 รวมถึงชี้แจงหลักเกณฑ์และแนวทางการสมัคร
รางวัลเลิศรัฐ ประจำ�ำปี 2566 มีผู้เข้าร่วมงาน 58 คน

5	ประชุมถ่ายทอดผลการประเมนิความคุม้ค่าในการดำ�ำเนิน
โครงการประจำ�ำปี 2565 เมื่อวันที่ 27 ธันวาคม 2565 ณ โรงแรม 
ไฮแอท รีเจนซี่ กรุงเทพฯ โดยนำ�ำเสนอผลประเมินโครงการนำ�ำร่อง 
3 โครงการ ได้แก่ (1) งาน World Tea and Coffee Expo (2) 
โครงการเรอืสำ�ำราญและอาหารพืน้ถิน่ และ (3) การประมลูสิทธิง์าน
มหกรรมพืชสวนโลก จังหวัดอุดรธานี 2569 มีผู้เข้าร่วม 37 คน
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6	ประชุมแนวทางความร่วมมอืการส่งเสรมิปีแห่งการประชุม
และนิทรรศการ 2566 กับหน่วยงานภายนอก กลุ่มสมาคมผู้
ประกอบการพันธมิตร ประกอบด้วย TICA TEA EMA THA เมื่อ
วันที่ 21 ตุลาคม 2565 ณ โรงแรมแลนด์มาร์ค กรุงเทพฯ มีผู้เข้า
ร่วมงาน 17 คน 

7	ประชุมหารอืแนวทางความร่วมมอืการส่งเสรมิการประชุม
และนิทรรศการ ปี 2566 กับหน่วยงานพันธมติรภาครฐั จำ�ำนวน 10 
หน่วยงาน ประกอบด้วย กรมการกงสุล กรมศลุกากร กรมสรรพากร 
กรมการจัดหางาน กองบังคับการตรวจคนเข้าเมือง การท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย สำ�ำนกังานคณะกรรมการอาหารและยา สำ�ำนกังาน
มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ท่าอากาศยานสุวรรณภูมิ และ 
ท่าอากาศยานดอนเมือง เมือ่วนัที ่2 ธนัวาคม 2565 ณ โรงแรมอมารี 
วอเตอร์เกท กรุงเทพฯ 

8	สัมมนาเชิงปฏบิติัการเพ่ือจดัทำ�ำกรอบแผนปฏบิติังานและ
งบประมาณประจำ�ำปี 2567 ของ สสปน. เมือ่วนัที ่23 พฤศจกิายน 
2565 ณ โรงแรมไฮแอท รีเจนซี่ สุขุมวิท

	 Most Improved Destination เมือง
ที่มีคะแนนปรับปรุงการพัฒนาอย่างยั่งยืน
ในอุตสาหกรรมไมซ์และท่องเที่ยวเพิ่มขึ้น
อย่างก้าวกระโดดจากปีที่ผ่านมามากที่สุด 
ประจำ�ำปี 2022 โดยมีคะแนนพัฒนาเพ่ิม 
สูงข้ึนถึงร้อยละ 73.66 จัดโดย Global 
Destination Sustainability Index 
(GDS-Index) 

	 รางวัลชนะเลิศด้านการตลาดระดับโลก 
(UFI 2022 Marketing Awards) จาก
โครงการ MICE Winnovation ซ่ึงจัดโดย
สมาคมการแสดงสินค้าโลก หรือ UFI

	 รางวัลองค์กรดีเด่นแห่งปี 2565 สาขา
องค์กรที่ทำ�ำคุณประโยชน์ต่อสังคมและ
ประเทศชาติ จากโครงการหน่ึงล้านกล้า 
ความดีตอบแทนคุณแผ่นดิน

รางวัลเชิดชูเกียรติที่ สสปน. ได้รับจากหน่วยงานภายนอก

	 รางวัลนวัตกรรมดีเด่นแห่งปี ประจำ�ำป ี
2565 ประเภท นวัตกรรมอุตสาหกรรม
ไมซ์ จากโครงการหนึ่งล้านกล้า ความดี
ตอบแทนคุณแผ่นดิน

	 รางวลัสุดยอดหน่วยงานภาครฐัด้านการ
อำ�ำนวยความสะดวกภาคธุรกิจ “สำ�ำเภา-
นาวาทอง” ประจำ�ำปี 2565 (จากโครงการ 
One Stop Service Center for MICE)
จัดตั้งศูนย์ประสานงานเพ่ืออำ�ำนวยความ
สะดวกอุตสาหกรรมไมซ์ (Thailand MICE 
One Stop Service) และการดำ�ำเนินงาน
ของคณะทำ�ำงานร่วมภาคสนาม (Joint  
Operating Committee หรือ JOC) เพื่อ
อำ�ำนวยความสะดวกด้านการจัดประชุม
และนิทรรศการของประเทศไทย ช่วยลด
อุปสรรคในการดำ�ำเนินธุรกิจอย่างเห็นผล
และเป็นรูปธรรม

	 รางวลั TQM Progressive Learners จาก 
งาน THAILAND QUALITY CONFERENCE 
& The 23rd Symposium on TQM-Best 
Practices in Thailand จากโครงการ
พฒันาดชันคีวามสะดวกในการจดักิจกรรม 
ไมซ์

	 รางวัลองค์การมหาชนที่มีผู ้ชื่นชอบ
มากที่สุด ปี 2022-2023 หรือThailand 
Most Admired 2022-2023 (นิตยสาร 
BrandAge)

	 ราง วัลส ่ ง เสริม เศรษฐกิจไทยด ้วย 
อุตสาหกรรมไมซ์ดีเด่น Siamrath Online 
Award 2022
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 ด้านพัฒนาอย่างยัง่ยนื (Sustainability) ผ่านกิจกรรมหลัก 
ได้แก่ การเข้าร่วมงาน Global Compact Network Thailand 
Forum (GCNT Forum 2022) โดยมี นายกรัฐมนตรี พลเอก
ประยุทธ์ จันทร์โอชา เป็นประธาน และเป็นสักขีพยานในการ
ประกาศเจตนารมณ์ของสมาชิก GCNT ร่วมกับผู้นำ�ำองค์กรสมาชิก 
GCNT ภายใต้แนวคิด Accelerating Business Solutions to 
Tackle Climate & Biodiversity Challenges 

เป้าประสงค์ที่ 5 
การขับเคลื่อนอุตสาหกรรมไมซ์อย่างยั่งยืน
ยุทธศาสตร์ที่ 5 
พลกิโฉมไมซ์ไทยด้วยความยัง่ยนืและเป็นมติรกบัสิง่แวดล้อม

ไตรมาสท่ี 1 และ 2 ประจำ�ำปีงบประมาณ 2566 มีการ 
ดำ�ำเนินงานท่ีเน้นพลิกโฉมไมซ์ ไทยด้วยความย่ังยืนและ 
เป็นมิตรกบัสิง่แวดล้อม
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ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
เพือ่ขบัเคลือ่นอตุสาหกรรม
ไมซ์ไทยอย่างยัง่ยนื

บทที่5
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	 ปี 2566 นบัเป็นปีทีอ่ตุสาหกรรมไมซ์ไทยได้ก้าวข้ามผ่านวกิฤต
ของ COVID-19 และอยู่ในช่วงเวลาที่อุตสาหกรรมไมซ์กำ�ำลังฟื้นตัว 
ในทุกมิติ ทั้งนี้ ตลอดช่วงเวลาที่ผ่านมา สสปน. เป็นองค์กรที่ไม่
เคยหยุดนิ่งในการส่งเสริมและสนับสนุนอุตสาหกรรมไมซ์ท่ีได้รับ 
ผลกระทบมาอย่างต่อเน่ือง ไม่ว่าจะเป็นการรักษาภาพลักษณ์ไมซ์
ไทยในตลาดต่างประเทศ การเร่งฟื้นฟูความเชื่อมั่น และกระตุ้น
ให้เกิดการจัดประชุมภายในประเทศด้วยการจัดทำ�ำโครงการที่
สนับสนุนให้เกิดการจัดงานไมซ์ทั่วประเทศ
	 สำ�ำหรับทิศทางการดำ�ำเนินงานของปี 2566 สสปน. มีแผนที่จะ
ขบัเคลือ่นอตุสาหกรรมไมซ์ไทยสู่ไมซ์โลกตามแผนปฏบัิตกิารระยะ 
5 ปี (พ.ศ. 2566-2570) โดยวางแผนดำ�ำเนินงานร่วมกับพันธมิตร 
ทัง้ในและต่างประเทศ สงเสรมิอตุสาหกรรมไมซ์หลงัยคุ COVID-19 
ทั้งด้านพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ เตรียมความพร้อมในการจัด 
กิจกรรมไมซ์นานาชาติขนาดใหญ่ พัฒนานวัตกรรมและเทคโนโลยี
ดิจิทัลต่อเนื่อง รวมถึงระบบโครงสร้างพ้ืนฐาน ฯลฯ เพ่ือเตรียม 
ต้อนรับงานไมซ์นานาชาติตลอดปี
	 อย่างไรก็ดี การดำ�ำเนินงานตามนโยบายที่ตั้งไว้ สสปน. จำ�ำเป็น
ต้องได้รับความร่วมมือและการสนับสนุนจากภาครัฐ ภาคเอกชน 
และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เพื่อผลักดันให้แผนงานดังกล่าวเป็นไป
ตามเป้าหมายที่กำ�ำหนด 

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย

	 1 ขอให้รัฐบาลตั้งหมุดหมายในการผลักดันให้ประเทศไทย
เป็นจุดหมายปลายทางของการจัดงานระดบัโลก โดยกำ�ำหนดให้
ไมซ์เป็นวาระแห่งชาติ (National Agenda) ขับเคลื่อนด้วยกลไก
การบูรณาการความร่วมมือระหว่างภาครัฐและภาคเอกชน โดยม ี
สสปน. เป็นตวักลางเชือ่มโยงเครอืข่ายพนัธมติรทีเ่กีย่วข้อง ร่วมกนั
ดงึงานเพือ่ประมลูสิทธิใ์ห้ประเทศไทยเป็นเจ้าภาพการจดังานระดบั
โลก เช่น มหกรรมพืชสวนโลกจังหวัดนครราชสีมา ปี 2572 และ
งาน Specialised Expo หรือ EXPO 2028, ภูเก็ต-ประเทศไทย 
ปี 2571 เป็นต้น รวมถึงส่งเสริมให้เกิดการจัดกิจกรรมไมซ์ภายใน
ประเทศทั่วทั้งภูมิภาคอย่างต่อเนื่อง ผ่านการจัดตั้งหน่วยงาน
หรือคณะกรรมการเพื่อการขับเคลื่อนไมซ์ในแต่ละพื้นที่ พร้อม
สร้างความเช่ือม่ันให้แก่กลุ่มนักเดินทางธุรกิจและกลุ่มไมซ์ โดย
ประชาสมัพนัธ์ถงึศกัยภาพของประเทศไทยในฐานะจดุหมายปลาย 
ทางไมซ์ที่มีคุณภาพและบริการที่ได้มาตรฐานในระดับสากล 
ก่อให้เกิดภาพลักษณ์การเป็นศูนย์กลางทางธุรกิจของประเทศไทย
ได้ สร้างความเช่ือมัน่ให้แก่นานาชาตถิงึความพร้อมของประเทศไทย 
และให้ประเทศไทยมีโอกาสในการเป็นศูนย์กลางทางด้านไมซ์และ
การท่องเที่ยวของภูมิภาคได้

	 2 ขอให้รัฐบาลส่งเสริมการใช้กิจกรรมไมซ์เป็นเครื่องมือใน
การฟื้นฟูเศรษฐกิจของประเทศ การจัดกิจกรรมไมซ์นอกจาก
จะมีส่วนสนับสนุนในการสร้างรายได้ของประเทศแล้ว ยังก่อให้
เกิดมูลค่าที่เพิ่มขึ้นจากการต่อยอดทางธุรกิจ การลงทุน การจ้าง
งาน การแลกเปล่ียนองค์ความรู้ ตลอดจนการสร้างสรรค์นวตักรรม
และส่งผ่านเทคโนโลย ีช่วยยกระดบัขดีความสามารถในการแข่งขนั
ของประเทศ ซึ่งภาครัฐสามารถใช้กิจกรรมไมซ์ให้เกิดประโยชน์ได ้
เช่น การใช้กจิกรรมไมซ์ในการขบัเคลือ่นนโยบายของภาครฐัให้เกดิ
เป็นรูปธรรมและมีความต่อเนื่อง อีกทั้งภาครัฐควรมีการกำ�ำหนด
มาตรการสิทธปิระโยชน์แก่กจิการทีเ่กีย่วเนือ่งกบัอตุสาหกรรมไมซ์ 
เพือ่สร้างแรงจงูใจให้เกดิการลงทนุในอตุสาหกรรมไมซ์ทัว่ประเทศ 
อาทิ การลงทุนในศูนย์ประชุมและแสดงสินค้า การปรับปรุงห้อง
ประชุม ระบบงานด้านมาตรฐาน โครงสร้างการคมนาคมขนส่งมา 
ยังพื้นที่การจัดงาน รวมถึงมาตรการที่อำ�ำนวยความสะดวกทาง 
ด้านโลจิสติกส์ เพื่อทำ�ำให้อุตสาหกรรมไมซ์และเศรษฐกิจของ
ประเทศไทยเกิดการเติบโต 
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สสปน. มีแผนที่จะขับเคลื่อนอุตสาหกรรมไมซ์ ไทย
อย่างยั่งยืนตามแผนปฏิบัติการระยะ 5 ปี (พ.ศ. 
2566-2570) โดยวางแผนดำ�ำเนินงานร่วมกับ
พันธมิตรทั้งในและต่างประเทศ
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