
แผนปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณ 
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2566

ส ำนักงำนส่งเสริมกำรจัดประชุมและนิทรรศกำร (องค์กำรมหำชน)



วัตถุประสงค์จัดตั้ง สสปน.
• ส่งเสริม สนับสนุน และพัฒนาการจัดประชุมและนิทรรศการของประเทศไทยให้มีมาตรฐานสากล

• เป็นศูนย์กลางข้อมูลสารสนเทศที่เก่ียวข้องกับการจัดประชุมและนิทรรศการในประเทศ เผยแพร่ประชาสัมพันธ์  และให้บริการ
ข้อมูลดังกล่าว รวมทั้งให้ค าปรึกษาและแนะน าเกี่ยวกับการจัดประชุมและนิทรรศการในประเทศ

• ให้ความรู้ จัดการสัมมนา ฝึกอบรม และพัฒนาศักยภาพเกี่ยวกับการจัดประชุมและนิทรรศการแก่ผู้ด าเนินธุรกิจ เจ้าหน้าที่
หรือบุคลากรภาครัฐและภาคเอกชน เพื่อให้เกิดความช านาญและมีทักษะเทียบเท่ามาตรฐานสากลและเพื่อให้เข้าใจการอนุรักษ์
ส่ิงแวดล้อมและทรัพยากรธรรมชาติ และแนวคิดด้านเศรษฐกิจสังคมและการพัฒนาอย่างยั่งยืน

• เป็นตัวแทนของประเทศไทยในการจัดท าข้อเสนอต่อหน่วยงานต่างประเทศหรือระหว่างประเทศเพ่ือขอรับเป็นเจ้าภาพ               
ในการจัดประชุมและนิทรรศการในประเทศ

• ส่งเสริมภาพลักษณ์ที่ดีและสร้างโอกาสให้กับประเทศ รวมทั้งเป็นศูนย์ประสานงานกับหน่วยงานอื่นเพื่ออ านวยความสะดวก 
ในเรื่องที่เก่ียวกับการจัดประชุมและนิทรรศการในประเทศ

Add a footer

“สสปน. มุ่งมั่นจะเป็นพันธมิตรเพื่อความส าเร็จของธุรกิจ 
ขับเคล่ือนประเทศไทยและพื้นที่เป้าหมายในฐานะปลายทางของไมซ์ 

ด้วยนวัตกรรมและการสร้างความยั่งยืนร่วมกัน” 

วิสัยทัศน์ พันธกิจ
1. สนับสนุนการจัดงานไมซ์ในประเทศไทย เพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจและกระจายรายได้สูชุ่มชน

2. เป็นตัวแทนของประเทศในการจัดท าข้อเสนอเพื่อขอรับเป็นเจ้าภาพจัดประชุมและนิทรรศการ

3. ส่งเสริมภาพลักษณ์อุตสาหกรรมไมซ์ไทยด้วยผลิตภัณฑ์ บริการชั้นเลิศและอัตลักษณ์ความเป็นไทย

4. พัฒนาอุตสาหกรรมไมซ์ด้วยองค์ความรู้  มาตรฐาน รวมถึงการพัฒนาบุคลากรและผู้ประกอบการ

5. ส่งเสริมแนวปฏิบัติด้านความยั่งยืนเพ่ือสร้างความได้เปรียบในการแข่งขัน
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กำรเชื่อมโยงของไมซ์กับแผนระดับชำติ
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ยุทธศาสตร์ชาติ : ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน ประเด็นที่ 4.3.2 การท่องเที่ยวเชิงธุรกิจ

แผนแมบ่ทภายใต้ยทุธศาสตรช์าต ิ: (5) ประเด็น การท่องเที่ยว การท่องเที่ยวเชิงธุรกิจ

แผนปฏริปูประเทศ : ด้านที่ 5 ด้านเศรษฐกิจ ประเด็นการเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน  

แผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแหง่ชาต ิฉบับที ่13 :  หมุดหมายที่ 2 ไทยเป็นจุดหมายของการท่องเที่ยวที่เน้นคุณภาพและความยั่งยืน

แผนปฏิบัติการระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2566-2570) ของสสปน. 

เป้าหมายหลัก : เป้าหมายที่ 1 การท่องเที่ยวไทยเป็นการท่องเทีย่วคุณภาพสูงทีเ่ชื่อมโยง กับอุตสาหกรรมและบริการ ที่มีศักยภาพอื่น

กลยุทธ์ย่อยที ่1.2 ส่งเสริมการพัฒนาการท่องเที่ยวคุณภาพทีม่ีศักยภาพในการเติบโตสูง ได้แก่
(3) ส่งเสริม แหล่งท่องเที่ยวทีม่นุษย์สร้างขึ้น การท่องเที่ยวเชิงธุรกิจ และการท่องเที่ยว MICE 
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2566 :  เดินหน้าเชิงรุก ใช้ไมซ์ขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
สสปน. จะท าให้ ‘กลไกอุตสาหกรรมไมซ์’ ช่วยหางาน สร้างเงิน ดึงคนจาก ทั้งในและต่างประเทศเข้ามาใช้จ่าย กระจายสู่พื้นที่ต่างๆ ให้ได้มากที่สุด

Theme: Thailand MICE to Meet You 2023 

“ด าเนินการเชงิรกุ ใช้ไมซข์บัเคลือ่นเศรษฐกิจ ช่วงชิงความได้เปรยีบ แสดงบทบาท/ศักยภาพไมซไ์ทย และ สสปน. ในระดบันานาชาต ิ 
ต่อยอดจากการเป็นเจา้ภาพการประชมุ APEC 2022 ของไทย โดยแคมเปญ “ Thailand MICE to Meet You 2023 ”
แต่ยังคงเนน้สรา้งความเขม้แข็งจากภายในประเทศ ท าเรือ่งส าคญัและมปีระโยชน์สงู อย่างบรูณาการทั้งภายในและภายนอก 
เพื่อขับเคลื่อนการฟื้นฟูและพัฒนาประเทศสูร่ะดบัพื้นที่ 
ตามนโยบายส าคัญของรฐับาล”

ทิศทางการด าเนินงานในภาพรวม
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กรอบแนวคิด

MAGIC 
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THAILAND MICE TO MEET YOU 2023
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MAGIC 
Destinations

- •MICE Hygiene การส่งเสริมมาตรฐานการจัด
งานอย่างปลอดภัย  

- •การอ านวยความสะดวกด้านกับนักเดินทาง
ไมซ์ ที่ต้องการเดินทางเข้าประเทศ

- •MICE Lane การให้บริการช่องพิเศษส าหรับ
นักเดินทางไมซ์ ณ ด่านตรวจคนเข้าเมือง

- •มาตราการ Event Insurance สร้างความเชื่อมั่นและ
คุ้มครองงานเลื่อน งานยกเลิก  

- •มาตรการลดหย่อนภาษีจากการจัดกิจกรรมไมซ์ใน
ประเทศ 

- •สนับสนุนนวัตกรรมและเทคโนโลยีในการจัดงานไมซ์ 
- •MICE One Stop Services Center ศูนย์บริการแบบ
เบ็ดเสร็จในการอ านวยความสะดวกด้านโลจิสติกส์ส าหรับ
การจัดกิจกรรมไมซ์ในประเทศไทย

- •สนับสนุนการตลาดทั้งที่เป็นตัวเงิน (In-cash) และใน
รูปแบบอื่นๆ (In-kind) 

- •แสวงหาพันธมิตรในการประมูลสิทธิ์งานระดับโลกเข้าประเทศ
- •สร้างความร่วมมือของทุกภาคส่วนในการพัฒนาเมืองสู่การ
เป็นไมซ์ซิตี้  

- •สร้างงาน Mega Event ของประเทศ
- •ยกระดับศักยภาพของผู้ประกอบการและชุมชน พร้อม
ให้บริการด้วยมาตรฐานสากล

ด้านการสร้างประสบการณ์พิเศษแก่นักเดินทางไมซ์ 
จากกิจกรรมที่หลากหลาย พร้อมใส่ใจพ้ืนฐานด้าน
สาธารณสุขและความปลอดภัย ส่งมอบความ
ประทับใจด้วยมาตรฐานการให้บริการระดับสากล 

ด้านความคุ้มค่าจากการเข้าร่วมกิจกรรมไมซ์ใน
ประเทศไทย น าเสนอสิทธิประโยชน์พิเศษของสินค้าและ
มาตรฐานการให้บริการจากผู้ประกอบการไมซ์ใน
ประเทศ รวมถึงกลยุทธ์ ในการกระตุ้นการตลาด 
ก่อให้เกิดการต่อยอดด้านธุรกิจอย่างต่อเนื่อง 

ด้านการส่งเสริมเแบรนด์ประเทศไทยให้เป็นจุดหมาย
ปลายทางจัดงานไมซ์แห่งเอเชีย ดึงงานอีเวนต์ระดับโลกและ
สร้างงานอีเวนต์ระดับนานาชาติเป็นของตนเอง พร้อม
ผลักดันศักยภาพของพ้ืนที่ในแต่ละภูมิภาคซึ่งตอบโจทย์
ความต้องการในการจัดงานที่หลากหลายรูปแบบ และให้
ความส าคัญกับการบริหารจัดการอย่างยั่งยืนในทุกมิติ มี
ความสมดุลทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม
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แผนปฏิบัติการระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2566-2570)

“สสปน. มุ่งมั่นเป็นพันธมิตรเพื่อความส าเร็จของธุรกิจ ขับเคล่ือนประเทศไทยและพื้นท่ีเป้าหมายในฐานะปลายทางของไมซ์ ด้วยนวัตกรรมและการสร้างความยั่งยืนร่วมกัน” วิสัยทัศน์ 5 ปี

พันธกิจ เป็นพันธมิตรเพื่อความส าเร็จทางธุรกิจ
ในระดับมาตรฐานสากล

เร่งขับเคล่ือนนวัตกรรมเพื่อการเปล่ียนแปลงของอุตสาหกรรม. เสริมสร้างความยั่งยืนด้วยการสร้างสมดุลระหว่างสังคม 
เศรษฐกิจ และสิ่งแวดล้อม

ขับเคล่ือนจุดหมายปลายทางให้ก้าวไปข้าง
หน้าสู่มาตรฐานสากลม7(1) – (5)

การสร้างรายได้ พัฒนาประเทศด้วยนวัตกรรม

ม7(1) – (5) ม7(1) – (3), (5) ม7(1) ,(3), (5)

ยุทธศาสตร์ท่ี 1
ประเทศไทยเป็นผู้น าในการจัด
กิจกรรมไมซ์ระดับโลก เพื่อเพิ่ม
รายได้ และขับเคลื่อนเศรษฐกิจ

ของประเทศ

ยุทธศาสตร์ท่ี 2
ยกระดับความสามารถในการแข่งขันของ
จุดหมายปลายทาง ด้วยความหลากหลาย
ของอัตลักษณ์เชิงพื้นท่ี และประสบการณ์

ที่มีคุณค่า

ยุทธศาสตร์ท่ี 3
ขับเคลื่อนนวัตกรรมยกระดับขีด
ความสามารถในการแข่งขันไมซ์ไทย

บนเวทีโลก

ยุทธศาสตร์ท่ี 4
สร้างองค์การสมรรถนะสูงท่ี

คล่องตัวและทันโลก 

ยุทธศาสตร์ท่ี 5
พลิกโฉมไมซ์ไทยด้วยความยั่งยืน
และเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

เป้าประสงค์ การสร้างรายได้
การยกระดับศักยภาพจุดหมายปลายทาง

แห่งไมซ์ในภูมิภาค
การพัฒนาอุตสาหกรรมไมซ์ด้วยนวัตกรรม

การเป็นองค์การสมรรถนะสูงและ
ทันสมัย

การขับเคล่ือนอุตสาหกรรมไมซ์อย่าง
ยั่งยืน

กลยุทธ์

1. เสริมสร้างพันธมิตรทางธุรกิจ 
และสร้างโอกาสทางธุรกิจ 
เพื่อเพิ่มรายได้ให้กับประเทศ
จากอุตสาหกรรมไมซ์

2. ขยายฐานตลาดใหม่ และ
รักษาตลาดเดิมที่มคีุณภาพ
ส าหรับการจัดกิจกรรมไมซ์
ระดับชาติและนานาชาติ

1. พัฒนาและส่งเสริมความร่วมมอืกับ
ชุมชนและเครือขา่ยใน ท้องถ่ิน เพื่อต่อ
ยอดพัฒนาจุดหมายปลายแห่งไมซ์ และ
สร้างมูลค่าเพิ่ม

2. สร้างภาพลักษณ์เพื่อสื่อสารอตัลกัษณ์
ของท้องถ่ินและสร้างประสบกาณ์แก่นัก
เดินทางไมซ์

1. พัฒนาศูนย์กลางข้อมูลอตุสาหกรรม
ไมซ์ และส่งเสริมการพ ฒนาทักษะด้าน
ดิจิทัล (MICE Intelligence Center   
and Digital Literacy)

2. พัฒนานวัตกรรมด้านการบริการไมซ์
(MICE Service Innovation)

1. พัฒนาระบบและกระบวนการ
ท างานสู่องค์การท่ีมีความ
คล่องตัว 

2. พัฒนาบุคลากรให้มีสมรรถนะ 
(Competency) และพร้อมตอ่
การปฏิบัติงานและการ
ให้บริการท่ีเป็นเลิศ

1. พัฒนากระบวนการสนับสนุน
การพัฒนาท่ียั่งยืนของ
อุตสาหกรรมไมซ์

2. พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการ
และบุคลากรในอุตสาหกรรมไมซ์ 
ในมิติความสามารถในการ
ด าเนินการตามแนวทางในการ
พัฒนาท่ียั่งยืน

ยุทธศาสตร์

เป้าหมาย 20 ปี

THAILAND AS GLOBAL 
MICE LEADER

CREATE DESTINATION COMPETITIVENESS 
THROUGH DIVERSE LOCAL IDENTITY

EXECUTE INNOVATIVE MICE SOLUTIONs BUILD AGILE AND HIGH 
PERFORMANCE ORGANIZATION

GO FOR MICE SUSTAINABILITY

T
C

E
B R

OP

Talent & Teamwork Environmental & 
Social Responsibility 

Customer Focus Be Innovative Opportunity SeekingResult-orientedProfessional

กระจายรายได้และความเจริญ
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งบประมาณประจ าปี 2566 ของสสปน.
แผนงาน วงเงนิ (ล้านบาท) ร้อยละ

งบประมาณเงนิอดุหนนุทัว่ไปทีร่ัฐบาลจดัสรรประจ าปี 637.3388 100.0 %

แผนงานบุคลากร 161.4942 25.33 %

แผนงานพื้นฐาน 47.4646 7.45 %

แผนงานยุทธศาสตร์ 341.1800 53.53 %

แผนงานบูรณาการสร้างรายได้จากการท่องเที่ยว 60.2000 9.45 %

แผนงานบูรณาการเขตพัฒนาพิเศษภาคตะวันออก (EEC) 27.0000 4.24 %
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เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร/์ ตวัช้ีวดั/ 

แผนงาน/ โครงการ
หน่วยนับ เป้าหมาย

งบประมาณ

(ลบ.)

แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2566

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.

รวมแผนงานบุคลากรภาครฐั 161.4942

เป้าหมายหลกัท่ี 3 : พฒันาอุตสาหกรรมไมซด์ว้ย

นวตักรรม
161.4942

ยุทธศาสตรส์สปน: 4. สรา้งองคก์ารสมรรถนะสูงท่ีคล่องตวั

และทนัโลก
161.4942

กลยุทธ:์ 4.2 พฒันาบุคลากรใหมี้สมรรถนะ (Competency) 

และพรอ้มตอ่การปฏิบติังานและการใหบ้ริการท่ีเป็นเลิศ
161.4942

ค่าใชจ้า่ยเก่ียวกบับุคลากร เดือน 12 161.4942

รวมแผนงานพ้ืนฐาน 47.4646

เป้าหมายหลกัท่ี 3 : พฒันาอุตสาหกรรมไมซด์ว้ย

นวตักรรม
47.4646

ยุทธศาสตรส์สปน: 4. สรา้งองคก์ารสมรรถนะสูงท่ีคล่องตวั

และทนัโลก
47.4646

กลยุทธ:์ 4.1 พฒันาระบบและกระบวนการท างานสู่

องคก์ารท่ีมีความคล่องตวั (Agile Organization)
47.4646

งบบริหารส านักงาน เดือน 12 47.4646

ยุทธศาสตร ์กลยุทธ ์โครงการและงบประมาณ ปี 2566 แผนงานบุคลากรภาครฐั และแผนงานพ้ืนฐาน
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แผนงานยุทธศาสตร ์

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร/์ ตวัช้ีวดั/ 

แผนงาน/ โครงการ
หน่วยนับ เป้าหมาย

งบประมาณ

(ลบ.)

แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2566

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.

แผนงานยุทธศาสตรด์า้นการสรา้งความสามารถในการแข่งขนั 341.1800

เป้าหมายหลกัท่ี 1 : การสรา้งรายไดแ้ละพฒันาเศรษฐกิจ 188.4829

ยุทธศาสตรส์สปน: 1. ประเทศไทยเป็นผูน้ าในการจดักิจกรรมไมซร์ะดบัโลก 

เพ่ือเพิ่มรายได ้และขบัเคล่ือนเศรษฐกิจของประเทศ
188.4829

กลยุทธ:์ 1.1 เสริมสรา้งพนัธมิตรทางธุรกิจ และสรา้งโอกาสทางธุรกิจเพ่ือเพิ่ม

รายไดใ้หก้บัประเทศ

135.9420

หมวดงาน: สนับสนุนการจดังาน 76.1520

1) ประชุมเมืองไทย ปลอดภยักวา่ งาน 1,000 39.0000

2) สนับสนุนการจดัประชุมนานาชาติ งาน 7 4.4500

3) สนับสนุนการจดังานแสดงสินคา้นานาชาติเดิม (Existing & Upgrade Show) งาน 19 14.8000

4) สนับสนุนการจดังานแสดงสินคา้นานาชาติใหม่ (New Show) งาน 8 6.5000

5) สนับสนุนเพ่ือผลกัดนัการเพ่ิมปริมาณนักเดินทางกลุ่มลูกคา้องค์กรจาก

ต่างประเทศ

ราย 4,000 6.0000

6) สนับสนุนการจดังานแสดงสินคา้ภายในประเทศ (Domestic Exhibition) งาน 7 5.4020

หมวดงาน: การดึงงานและการประมูลสิทธ์ิ 59.2400

1) การประมูลสิทธ์ิการประชุมนานาชาติส าคญั “One Ministry One Convention" Lead งาน 3 40.0000

2) การสนับสนุนการประมูลสิทธ์ิงานประชุมนานาชาติ งาน 1 1.0000

3) ประมูลสิทธิ UFI Asia 2025 Bid book 1 2.0000

4) ประมูลสิทธ์ิงานเมกะอีเวนทแ์ละเทศกาลนานาชาติ (Bidding & International 

Co-Creation)

งาน 3 10.3420

5) ประมูลสิทธ์ิงานเมกะอีเวนทร์ะดบัโลก ท่ีผ่านมติ ครม. แลว้ งาน 1 5.8980

ยุทธศาสตร ์กลยุทธ ์โครงการและงบประมาณ ปี 2566 
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แผนงานยุทธศาสตร ์

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร/์ ตวัช้ีวดั/ 

แผนงาน/ โครงการ
หน่วยนับ เป้าหมาย

งบประมาณ

(ลบ.)

แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2566

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.

หมวดงาน: การตลาดเชิงรุกกบัเครือข่ายพนัธมิตร 0.2500

1) สรา้งเครือขา่ยพนัธมิตรนานาชาติในวงการอุตสาหกรรมการประชุมนานาชาติ หน่วยงาน 2 0.2500

หมวดงาน: พฒันาศกัยภาพ 0.3000

1) สนับสนุนและพฒันาสมาคมและผูป้ระกอบการในประเทศไทย (Association & 

Industry Engagement)

Lead งาน 1 0.3000

กลยุทธ:์ 1.2 ขยายฐานตลาดใหม่ และรกัษาตลาดเดิมท่ีมีคุณภาพส าหรบั

การจดักิจกรรมไมซร์ะดบัชาติและนานาชาติ

52.5409

หมวดงาน: ตวัแทนการตลาด 39.8000

1) ตวัแทนการตลาดในตลาดต่างประเทศตลาดการประชุมนานาชาติ Lead งาน 33 8.8000

2) ตวัแทนการตลาดในต่างประเทศตลาดอุตสาหกรรมการแสดงสินคา้ Lead งาน 10 5.0000

3) ตวัแทนการตลาดในต่างประเทศตลาดการประชุมและการเดินทาง                                        

เพ่ือเป็นรางวลัฯ
Lead งาน 150 26.0000

หมวดงาน: Trade Show 1.0000

1) กิจกรรมการตลาดในตลาดเป้าหมาย Lead งาน 6 0.4000

2) การสรา้งโอกาสทางการตลาดของประเทศไทยในเวทีสากล Lead งาน 20 0.6000

หมวดงาน: Road Show/Sales Mission/Overseas activities 7.3709

1) กิจกรรมการตลาดต่างประเทศ (Oversea Activities) กิจกรรม 4 5.1709

2) กิจกรรมการตลาดในต่างประเทศ Roadshow/Sales Mission Lead งาน 20 2.2000

หมวดงาน: Familiarization Trip / Familiarization Trip with Partners 1.3700

1) ความรว่มมือและเสริมสรา้งพนัธมิตรเครือข่ายระหวา่งภาครฐัและเอกชน ครั้ง 1 1.3700

หมวดงาน: การตลาดเชิงรุกกบัเครือข่ายพนัธมิตร 3.0000

1) Thailand Incentive and Meeting Exchange (TIME) งาน 15 3.0000

ยุทธศาสตร ์กลยุทธ ์โครงการและงบประมาณ ปี 2566 
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แผนงานยุทธศาสตร ์

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร/์ ตวัช้ีวดั/ 

แผนงาน/ โครงการ
หน่วยนับ เป้าหมาย

งบประมาณ

(ลบ.)

แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2566

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.

เป้าหมายหลกั: 2.การกระจายรายไดแ้ละความเจริญ 78.1855

ยุทธศาสตรส์สปน: 2. ยกระดบัความสามารถในการแข่งขนัของจุดหมาย

ปลายทาง ดว้ยความหลากหลายของอตัลกัษณเ์ชิงพ้ืนท่ี และประสบการณท่ี์มี

คุณค่า

78.1855

กลยุทธ:์ 2.1 พฒันาและส่งเสริมความรว่มมือกบัชุมชนและเครือข่ายใน 

ทอ้งถ่ิน เพ่ือตอ่ยอดพฒันาจุดหมายปลายทางแห่งไมซ ์และสรา้งมูลค่าเพ่ิม

39.9355

หมวดงาน: พฒันาศกัยภาพ 24.2255

1) มาตรฐานส าหรบัอุตสาหกรรมไมซ์ แหง่ 150 14.5255

2) ยกระดบัศกัยภาพบุคลากรดา้นไมซร์ะดบันานาชาติ คน 50 5.6000

3) ยกระดบัมาตรฐานบุคลากรไมซร์ะดบัชาติ หน่วยงาน 3 4.1000

หมวดงาน: พฒันาองคก์รและประสิทธิภาพการด าเนินงาน 9.7100

1) ตวัแทนการตลาดและจดัท าการตลาดอุตสาหกรรมไมซใ์นภาคเหนือ แหง่ 1 2.5000

2) ตวัแทนการตลาดและจดัท าการตลาดอุตสาหกรรมไมซใ์นภาค

ตะวนัออกเฉียงเหนือ

แหง่ 1 2.0000

3) ตวัแทนการตลาดและจดัท าการตลาดอุตสาหกรรมไมซใ์นภาคกลางและภาค

ตะวนัออก

แหง่ 1 2.7100

4) ตวัแทนการตลาดและการจดัท าตลาดอุตสาหกรรมไมซใ์นภาคใต้ แหง่ 1 2.5000

หมวดงาน: พฒันาพ้ืนท่ีดว้ยไมซ ์กระจายรายไดสู้่ชุมชน 6.0000

1) พฒันาต่อยอดอุตสาหกรรมสรา้งสรรคแ์ละสินคา้ชุมชน: World Tea and Coffee 

Expo 

งาน 1 6.0000

ยุทธศาสตร ์กลยุทธ ์โครงการและงบประมาณ ปี 2566 
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แผนงานยุทธศาสตร ์

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร/์ ตวัช้ีวดั/ 

แผนงาน/ โครงการ
หน่วยนับ เป้าหมาย

งบประมาณ

(ลบ.)

แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2566

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.

กลยุทธ:์ 2.2 สรา้งภาพลกัษณเ์พ่ือสื่อสารอตัลกัษณข์องทอ้งถ่ินและสรา้ง

ประสบการณแ์ก่นักเดินทางไมซ์

38.2500

หมวดงาน: การตลาดและประชาสมัพนัธ์ 38.2500

1) ส่งเสริมภาพลกัษณ์องคก์รและอุตสาหกรรมไมซไ์ทย ครั้ง 4 5.4000

2) พฒันาเน้ือหาและส่ือสรา้งการรบัรูอ้งคก์รและอุตสาหกรรมไมซไ์ทย ช้ินงาน 12 2.8000

3) พฒันาแผนและผลิตส่ือเพ่ือการส่ือสารภาพลกัษณ์องคก์รและอุตสาหกรรมไมซ์ ช้ินงาน 2,000 2.0000

4) บริหารจดัการส่ือเพ่ือส่งเสริมภาพลกัษณ์องคก์รและอุตสาหกรรมไมซไ์ทย ช้ินงาน 20 15.5000

5) พฒันาและบริหารจดัการส่ือดิจิทลัเพ่ืออุตสาหกรรมไมซไ์ทย ลา้น Views 3 6.2000

6) ผลิตส่ือเพ่ือการส่ือสาร ช้ินงาน 20 1.7000

7) จดักิจกรรมส่งเสริมภาพลกัษณ์ในประเทศ ครั้ง 10 4.6500

เป้าหมายหลกั: 3.พฒันาอุตสาหกรรมไมซด์ว้ยนวตักรรม 70.9516

ยุทธศาสตรส์สปน: 3. ขบัเคล่ือนนวตักรรมยกระดบัขีดความสามารถในการ

แข่งขนัไมซไ์ทยบนเวทีโลก

26.0600

กลยุทธ:์ 3.1 พฒันาศูนยก์ลางขอ้มูลอุตสาหกรรมไมซ ์และส่งเสริมการพ ฒนา

ทกัษะดา้นดิจทิลั (MICE Intelligence Center and Digital Literacy)

17.3000

หมวดงาน: พฒันาศกัยภาพ 2.0000

1) พฒันาเครือขา่ยพนัธมิตร และเผยแพรอ่งคค์วามรูใ้นอุตสาหกรรมไมซ ์

(Content Partnership)

หน่วยงาน 4
2.0000

หมวดงาน: ส ารวจและจดัเก็บขอ้มูล 15.3000

1) จดัท าแนวทางค านวณมูลค่าเพ่ิมทั้งเชิงเศรษฐกิจและสงัคมของอุตสาหกรรมไมซ์

ไทย

รายงาน 3 6.8000

2) จดัเก็บและวเิคราะหข์อ้มูลเชิงสถิติเพ่ือขบัเคล่ือนกลยุทธต์ามแผนยุทธศาสตร์

ขององคก์ร

รายงาน 3 8.5000

ยุทธศาสตร ์กลยุทธ ์โครงการและงบประมาณ ปี 2566 
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แผนงานยุทธศาสตร ์

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร/์ ตวัช้ีวดั/ 

แผนงาน/ โครงการ
หน่วยนับ เป้าหมาย

งบประมาณ

(ลบ.)

แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2566

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.

กลยุทธ:์ 3.2 พฒันานวตักรรมดา้นการบริการไมซ ์(MICE Service Innovation) 8.7600

หมวดงาน: สนับสนุนการจดังาน 3.2600

1) MICE Marketplace เพ่ือเช่ือมโยงขอ้มูลและความตอ้งการในการซ้ือ/ขายสินคา้

และบริการของผูป้ระกอบการไมซ ์(Thai MICE Connect)
Engagement 150,000 3.2600

หมวดงาน: พฒันานวตักรรม 5.5000

1) ยกระดบัอุตสาหกรรมไมซด์ว้ยนวตักรรมและเทคโนโลย ี(MICE Winnovation) คู่ธุรกิจ 150 5.5000

ยุทธศาสตรส์สปน: 4. สรา้งองคก์ารสมรรถนะสูงท่ีคล่องตวัและทนัโลก 36.8916

กลยุทธ:์ 4.1 พฒันาระบบและกระบวนการท างานสู่องคก์ารท่ีมีความคล่องตวั 

(Agile Organization)

35.9616

หมวดงาน: การตลาดและประชาสมัพนัธ์ 0.3090

1) พฒันาประสิทธิภาพการส่ือสารภายในองคก์ร ครั้ง 12 0.3090

หมวดงาน: แกไ้ขปัญหาอุปสรรคและอ านวยความสะดวก 4.8450

1) บูรณาการหน่วยงานภาครฐัและเอกชน เพ่ือเสริมสรา้งขีดความสามารถในการ

แขง่ขนัของอุตสาหกรรมไมซ ์ภายใตค้ณะอนุกรรมการประสานงานภาครฐัฯ

ครั้ง 2 0.2000

2) One-Stop Service Center for MICE ตามยุทธศาสตรก์ารปฏิรูปของรฐับาล ครั้ง 1 1.0000

3) การบริการอ านวยความสะดวกในการเขา้เมืองของนักเดินทางกลุ่มไมซ ์(MICE 

Lane)

หน่วยงาน 3 3.6450

ยุทธศาสตร ์กลยุทธ ์โครงการและงบประมาณ ปี 2566 
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แผนงานยุทธศาสตร ์

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร/์ ตวัช้ีวดั/ 

แผนงาน/ โครงการ
หน่วยนับ เป้าหมาย

งบประมาณ

(ลบ.)

แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2566

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.

หมวดงาน: พฒันาองคก์รและประสิทธิภาพการด าเนินงาน 30.8076

1) พฒันาประสิทธิภาพการจดัซ้ือจดัจา้งส่วนกลาง รอ้ยละ 100 1.9000

2) ปรบัปรุงเพ่ิมประสิทธิภาพระบบสารสนเทศของส านักงาน รอ้ยละ 100 2.0000

3) จดัการขอ้มูลและวเิคราะหข์อ้มูลเชิงสถิติ  เพ่ือใชส้ าหรบัการประเมินผลการ

ปฏิบติังานของ ผอ. สสปน. 

ฉบบั 2 0.1500

4) จดัท า ISO มาตรฐานในการปฏิบติังาน ส าหรบัฝ่ายบริหาร รอ้ยละ 100 0.3000

5) ปรบัปรุงกระบวนการและระบบบญัชีและการเงินอยา่งต่อเน่ือง รายงาน 1 1.8000

6) สนับสนุนการก ากบัดูแลองคก์ารมหาชนของคณะกรรมการฯ รอ้ยละ 80 6.2000

7) ส่งเสริมและสนับสนุนประสิทธิภาพการปฏิบติังานของงานอ านวยการ กิจกรรม 4 4.3000

8) พฒันาประสิทธิภาพการปฏิบติังานดา้นกฎหมายและก ากบัดูแลองคก์ร เดือน 12 4.0200

9) พฒันาและเพ่ิมประสิทธิภาพงานอ านวยการ รอ้ยละ 80 2.3200

10) แผนการด าเนินธุรกิจต่อเน่ือง (Business Continuity Plan: BCP) ของสสปน. แผนงาน 1 1.0000

11) พฒันาประสิทธิภาพการบริหารความเส่ียงองคก์ร และการควบคุมภายใน ครั้ง 2 0.4000

12) พฒันาประสิทธิภาพดา้นยุทธศาสตร ์และกลยุทธอ์งคก์ร แผนงาน 1 1.3500

13) เพ่ิมประสิทธิภาพการจดัท าแผนงานและงบประมาณ รอ้ยละ 80 1.7676

14) เพ่ิมประสิทธิภาพดา้นการติดตามและประเมินผลการด าเนินงานของ สสปน. แผนงาน 1 3.3000

กลยุทธ:์ 4.2 พฒันาบุคลากรใหมี้สมรรถนะ (Competency) และพรอ้มตอ่การ

ปฏิบติังานและการใหบ้ริการท่ีเป็นเลิศ
0.9300

หมวดงาน: พฒันาบุคลากร 0.9300

1) เสริมสรา้งและพฒันาศกัยภาพบุคลากร รอ้ยละ 80 0.9300

ยุทธศาสตร ์กลยุทธ ์โครงการและงบประมาณ ปี 2566 
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แผนงานยุทธศาสตร ์

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร/์ ตวัช้ีวดั/ 

แผนงาน/ โครงการ
หน่วยนับ เป้าหมาย

งบประมาณ

(ลบ.)

แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2566

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.

ยุทธศาสตรส์สปน: 5. พลิกโฉมไมซไ์ทยดว้ยความยัง่ยืนและเป็นมิตรกับ

ส่ิงแวดลอ้ม

8.0000

กลยุทธ:์ 5.1 พฒันากระบวนการสนับสนุนการพฒันาท่ียัง่ยืนของอุตสาหกรรม

ไมซ ์

2.6000

หมวดงาน: พฒันาศกัยภาพ 2.6000

1) รบัรองมาตรฐานการบริหารการจดังานอยา่งยัง่ยนืประเทศไทย (Thailand 

Sustainable Event Management Standard: TSEMS)

องคก์ร 25 2.6000

กลยุทธ:์ 5.2 พฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการและบุคลากรในอุตสาหกรรมไมซ์

มิติความสามารถในการด าเนินการตามแนวทางการพฒันาท่ียัง่ยืน

5.4000

หมวดงาน: พฒันาศกัยภาพ 5.4000

1) พฒันาผูป้ระกอบการไมซด์า้นการจดังานอยา่งยัง่ยนื คน 150 2.3000

2) ประชาสมัพนัธป์ระเทศไทยในฐานะจุดหมายปลายทางดา้นการจดังานอยา่ง

ยัง่ยนื

กิจกรรม 1 1.5000

3) ยกระดบัธุรกิจไมซสู์ว้กิฤตโลกรอ้น องคก์ร 30 1.6000

งานเรง่ดว่นจ  าเป็นตามพนัธกิจ 3.5600

ยุทธศาสตร ์กลยุทธ ์โครงการและงบประมาณ ปี 2566 
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เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร/์ ตวัช้ีวดั/ 

แผนงาน/ โครงการ
หน่วยนับ เป้าหมาย

งบประมาณ

(ลบ.)

แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2566

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.

รวมแผนงานแผนงานบูรณาการสรา้งรายไดจ้ากการ

ท่องเท่ียว

60.2000

เป้าหมายหลกั: 1.การสรา้งรายไดแ้ละพฒันาเศรษฐกิจ 60.2000

ยุทธศาสตรส์สปน: 1. ประเทศไทยเป็นผูน้ าในการจดั

กิจกรรมไมซร์ะดบัโลก เพ่ือเพิ่มรายได ้และขบัเคล่ือน

เศรษฐกิจของประเทศ

60.2000

1) โครงการส่งเสริมรูปแบบการท่องเท่ียวศกัยภาพสูงท่ี

หลากหลายและโดดเด่น

รอ้ยละ 10 60.2000

รวมแผนงานบูรณาการเขตพฒันาพิเศษภาคตะวนัออก 27.0000

เป้าหมายหลกั: 2.การกระจายรายไดแ้ละความเจริญ 27.0000

ยุทธศาสตรส์สปน: 2. ยกระดบัความสามารถในการ

แข่งขนัของจุดหมายปลายทาง ดว้ยความหลากหลาย

ของอตัลกัษณเ์ชิงพ้ืนท่ี และประสบการณท่ี์มีคุณค่า

27.0000

1) โครงการบูรณาการส่งเสริมการท่องเท่ียวในพ้ืนท่ี EEC กิจกรรม 3 27.0000

ยุทธศาสตร ์กลยุทธ ์โครงการและงบประมาณ ปี 2566 แผนงานบูรณาการ
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งบประมาณรวม ไตรมาส 1 
(ต.ค. 65 - ธ.ค. 65)

ไตรมาส 2 
(ม.ค. 66 - ม.ีค. 66)

ไตรมาส 3 
(เม.ย. 66 - มิ.ย. 66)

ไตรมาส 4 
(ก.ค. 66 - ก.ย. 66)

งบประมาณ 637.3388 140.2145 178.454 159.3347 159.3347

ร้อยละ 100% 22% 28% 25% 25%

งบประมาณ (สะสม) 140.2145 318.6694 478.0041 637.3388

ร้อยละ (สะสม) 22% 50% 75% 100%

หน่วย : ล้านบาท
แผนการใช้จ่ายเงิน ปี 2566
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