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ขอกําหนดงาน (TERM OF REFERENCE) 

สําหรับการจัดซ้ือจัดจางโดย วิธีประกาศเชิญชวนท่ัวไป (e-Bidding) 

หลักเกณฑการประเมินคาประสิทธิภาพตอราคา 

(วงเงินเกิน 500,000 บาท ข้ึนไป) 

 

1. ชื่อโครงการ 

โครงการจัดเก็บขอมูลดานไมซของจังหวัดเชียงใหม และจังหวัดชลบุรี (MICE Intelligence) 

2. ชื่อกิจกรรม 

การทําการตลาดและแคมเปญประชาสัมพันธเพ่ือสงเสริมการจัดเก็บขอมูล และกระตุนการเขารวมโครงการ  

ไทยไมซคอนเน็ค (Thai MICE Connect) ภาคเหนือ และภาคตะวันออก 

3. งบประมาณ 

 วงเงิน 5,850,000 บาท (หาลานแปดแสนหาหม่ืนบาทถวน) ซ่ึงเปนราคาท่ีรวมภาษีมูลคาเพ่ิมและคาใชจายใน

การดําเนินงานทุกประเภทไวดวยแลว 
 

4. หลักการและเหตุผล 

สํานักงานสงเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องคการมหาชน) หรือ สสปน เล็งเห็นถึงความสําคัญของการสํารวจ 

และจัดเก็บขอมูลผูท่ีมีสวนไดสวนเสียในอุตสาหกรรมไมซ โดยในปงบประมาณ 2563 จะมีการดําเนินการสํารวจระบบ

นิเวศของอุตสาหกรรมไมซ (MICE ecosystem) จัดทําปฏิทินกิจกรรมไมซ และจัดเก็บขอมูลอุตสาหกรรมไมซแบบบูรณา

การ 2 ภูมิภาค ไดแก ภาคเหนือ และภาคตะวันออกโดยใชระบบปฏิบัติการ (Platform) บนเว็บไซตและแอปพลิเคชั่นบน

โทรศัพทมือถือ ชื่อไทยไมซคอนเน็ค (Thai MICE Connect) เปนเคร่ืองมือสําคัญท่ีถูกพัฒนาข้ึนมาเพ่ือเปนศูนยกลางใน

การติดตอส่ือสาร ติดตอธุรกิจไมซ อีกท้ังยังเปนแหลงขอมูลผูประกอบการไมซท่ีมีความเปนปจจุบัน นาเชื่อถือ เน่ืองจาก

ผูประกอบการสามารถเขามากรอกขอมูล ปรับเปล่ียน เพ่ิมเติมขอมูล ไดดวยตนเอง ซ่ึงจะเปนการสงเสริม สนับสนุน และ

ขับเคล่ือนอุตสาหกรรมไมซไทยใหเปนผูนําในระดับนานาชาติไดอยางมีคุณภาพ 

ดวยความสําเร็จของโครงการจัดเก็บขอมูลอุตสาหรรมไมซ 3 ภูมิภาค ในปงบประมาณ 2562 ท่ีผานมา Thai MICE 

Connect ไดรับความสนใจจากท้ังผูซื้อและผูขายในอุตสาหกรรมไมซ เขามาลงทะเบียนเขาระบบเปนจํานวนมาก  

สสปน. จึงเห็นถึงความสําคัญจําเปนในการดําเนินการอยางตอเน่ืองในปงบประมาณ 2563 โดยต้ังเปาหมายใน

การสํารวจ ตรวจสอบขอมูลอุตสาหกรรมไมซ และรวบรวมกิจกรรมไมซท่ีจัดในพ้ืนท่ีภาคเหนือ และภาคตะวันออก 

เขาเปนปฏิทินงานไมซ พรอมท้ังสรางความตระหนักและกระตุนใหทุกคนรูจักและสนใจเขารวม ไทยไมซคอนเน็ค 

(Thai MICE Connect) และสรางเครือขายในพ้ืนท่ีเพ่ือใหการเขาถึงขอมูลอุตสาหกรรมไมซในพ้ืนท่ี ท้ังแบบปฐมภูมิ               

และทุติยภูมิไดอยางท่ัวถึง เพ่ือให ไทยไมซคอนเน็ค (Thai MICE Connect) เปนแหลงรวมขอมูลและกิจกรรมไมซ 
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และเปนศูนยกลางการติดตอส่ือสารทางธุรกิจไมซของประเทศไทยท่ีมีความสมบูรณ ครบถวนท้ังประเทศ เพ่ือเปน

ประโยชนตอการสงเสริม สนับสนุน และพัฒนาอุตสาหกรรมไมซของไทยอยางย่ังยืนตอไป 
 

5. วัตถุประสงค 

5.1. เพ่ือกระตุนใหผูท่ีอยูในระบบนิเวศของอุตสาหกรรมไมซ (MICE ecosystem) ภาคเหนือและภาคตะวันออก 

เกิดความตระหนักถึงประโยชนและเขามามีสวนรวมของการใชไทยไมซคอนเน็ค (Thai MICE Connect) 

5.2. เพ่ือทํากิจกรรมทางการตลาด (Marketing Campaign) เพ่ือสงเสริม และกระตุนการใชงานระบบไทยไมซ  

คอนเน็ค (Thai MICE Connect) มุงไปยังการใชบริการของผูประกอบการในภาคเหนือ และภาคตะวันออก 
 

6. ขอบเขตการดําเนินงาน 

6.1. ผู รับจางตองจัดทําแผนดําเนินงานโครงการโดยมีรายละเอียดการทํางานอยางครบถวนสําหรับกา ร

ประชาสัมพันธเพ่ือสงเสริมการจัดเก็บขอมูล และการแคมเปญประชาสัมพันธเพ่ือสงเสริมการใชงานของระบบ

ในระบบนิเวศของอุตสาหกรรมไมซ (MICE ecosystem) ในพ้ืนท่ี ภูมิภาคตะวันออก และภาคเหนือ อยางเปน

ระบบและครบวงจร อาทิ 

6.1.1. แผนการดําเนินการ และกิจกรรมหลักในการดําเนินโครงการ (Project plan) 

6.1.2. แผนงานดานบุคลากรท่ีเก่ียวของกับโครงการโดยจัดทําโครงสรางหนาท่ีความรับผิดชอบ ท่ีชัดเจน พรอม

ทั้งระบุคุณวุฒิและความสามารถตามหนาท่ีงานท่ีรับผิดชอบในโครงการ 

6.1.3.แผนงานเชื่อมโยงกับโครงการ และแผนงานกิจกรรมอ่ืนๆของ สสปน. ท่ีเก่ียวของกับโครงการ 

6.2. ผู ร ับจ างต องจ ัดทําแผนการตลาดและประชาส ัมพันธ  ร วมถ ึงการสร างแคมเปญประชาส ัมพ ันธ                   

เพ่ือประชาสัมพันธใหผูประกอบการในระบบนิเวศ เขามามีสวนรวมในการดําเนินงาน และกระตุนใหเกิดการ

ใชงานระบบไทยไมซคอนเน็ค (Thai MICE Connect)  โดยประกอบไปดวย 

6.2.1. แผนงานประชาสัมพันธ ตารางการดําเนินงาน และตัวชี้วัดผลสําเร็จของการดําเนินงานประชาสัมพันธ 

(PR plan Activities and Performance Measure) ในการส่ือสารประชาสัมพันธใหกับโครงการ

เพ่ือสรางความรูความเขาใจตอ Thai MICE Connect ตลอดจนกระตุนใหกลุมเปาหมายเขามามีสวน

รวมในการดําเนินงานและใชงานระบบไทยไมซคอนเน็ค (Thai MICE Connect)   ซ่ึงประกอบไปดวย 

6.2.1.1. รายละเอียดแผนงานประชาสัมพันธ ตารางการดําเนินงาน 

6.2.1.2. กําหนดตัวชี้วัดผลสําเร็จของการดําเนินงานประชาสัมพันธ 

6.2.1.3. แนวทางในการติดตามประเมินผลของการประชาสัมพันธ 

6.2.2. แผนการสรางแคมเปญการตลาดเพ่ือกระตุนใหเกิดการใชงานระบบไทยไมซคอนเน็ค (Thai MICE Connect)   

ตารางการดําเนินงาน และตัวชี้วัดผลสําเร็จของแคมเปญการตลาด (Campaign plan Activities and 

Performance Measure) มุงไปยังผูประกอบการในภาคเหนือ และ ภาคตะวันออก ซ่ึงประกอบไปดวย 

6.2.2.1. รายละเอียดแผนงานแคมเปญการตลาด ตารางการดําเนินงาน 
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6.2.2.2. กําหนดตัวชี้วัดผลสําเร็จของแคมเปญการตลาด 

6.2.2.3. แนวทางในการติดตามประเมินผลของแคมเปญการตลาด 

6.2.3. ผูรับจางตองทําการประชาสัมพันธเพื่อเสริมสรางความเขาใจถึงประโยชนของการจัดเก็บขอมูลใน

ระบบไทยไมซ คอนเน็ค (Thai MICE Connect) กระตุ นให กลุ มเป าหมายตามระบบนิเวศของ

อุตสาหกรรมไมซ (MICE Ecosystem) ใหเขารวมโครงการ โดย MICE Ecosystem ประกอบดวย 16 

กลุมสําคัญ 

1. บริษัทท่ีเปนตัวกลางในการวางแผนสําหรับกิจกรรมไมซ (Planner company) 

2. สถานท่ีจัดงาน (Venue) 

3. ธุรกิจการขนสงสินคา และคน (Logistics) 

4. ธุรกิจท่ีพัก (Accommodation) 

5. ธุรกิจท่ีใหบริการอํานวยความสะดวกเก่ียวกับการจัดกิจกรรม (Event Supply) 

6. ธุรกิจท่ีเก่ียวของกับการจัดหานักแสดง กิจกรรมการแสดง (Show/Performance) 

7. ธุรกิจดานการขายปลีกในประเทศ (Shopping) 

8. ธุรกิจการทองเท่ียว และแหลงทองเท่ียว (Excursion) 

9. ธุรกิจบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม (Food and beverage) 

10. ธุรกิจใหบริการวิทยากร (Speaker) 

11. หนวยงานท่ีเปนองคกรหลักท่ีมีหนาท่ีในการสงเสริม และสนับสนุนอุตสาหกรรมไมซของเมือง 

หรือของประเทศ (Convention and Visitors Bureau หรือ CVB) 

12. หนวยงานภาครัฐท่ีเก่ียวของท้ังสวนกลาง และสวนทองถ่ิน (Government - National, Local) 

13. สมาคมท่ีเก่ียวของกับอุตสาหกรรมไมซ ท้ังในละตางประเทศ (Association) 

14. สถาบันการศึกษาท้ังในระดับมหาวิทยาลัย และอาชีวะศึกษาท่ีเปนของภาครัฐ และภาคเอกชน 

(University/ Vocational School/ Education School) 

15. ธุรกิจ หรือ หนวยงานท่ีเก่ียวของในรูปแบบสถาบันท้ังภาครัฐ และเอกชนท่ีไมใชสถาบันการศึกษา 

(Related Agencies) 

16. ธุรกิจ หรือ หนวยงานท่ีชวยสนับสนุนการจัดกิจกรรมไมซใหเปนไปอยางราบร่ืน (Supporting Industries)  

6.3. ผูรับจางตองดําเนินการออกแบบ และจัดทําแคมเปญประชาสัมพันธเพ่ือสงเสริมการกระตุนการใชระบบไทย

ไมซคอนเน็ค Thai MICE Connect ที่มีความย่ังยืน มุงไปยังผูประกอบการในภาคเหนือ และ ภาคตะวันออก  
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6.4. ผูรับจางตองดําเนินกิจกรรมการตลาดออนไลน ซ่ึงครอบคลุมการดําเนินงานดังตอไปน้ี  

6.4.1. ดําเนินการบริหารจัดการพ้ืนท่ีบน Search Engine ใหเกิดผลประโยชนสูงสุด (Search Engine Optimization) 

เพ่ือใหเขาถึงกลุมเปาหมายและข้ึนหนาแรกของ web search engine ในอันดับ     TOP 5 ในชวงเวลาท่ีมีการ

ประชาสัมพันธโครงการ พรอมท้ังมีการ Boost post ขาวสารประชาสัมพันธโครงการทุกคร้ัง 

6.4.2. ดําเนินการสรางการรับรูผานเครือขายสังคมออนไลน (Social Networking) อาทิ เว็บไซตของ สสปน. 

Facebook/ Instagram / Twitter / YouTube channel และส่ือ Social Media อ่ืนๆ ท่ีตรงตาม

กลุมเปาหมาย โดยปริมาณการรับรู (Visibility) ของกลุมผูใชขอมูล มีการรับรู (View) จํานวนไมนอย

กวา 1,000,000 View 

6.5. ผู รับจางตองจัดสงเจาหนาท่ีระดับผู จัดการโครงการท่ีมีความเชี่ยวชาญดานการบริหารงานโครงการ  
เขารวมทํางานควบคุมโครงการ ดําเนินการบริหารจัดการ วางแผนภาพรวมโครงการ ติดตามผลการดําเนินการ
ของกิจกรรมตางๆ ภายใตโครงการ โดยตองมีคุณวุฒิไมตํ่ากวาปริญญาโทในสาขาท่ีเก่ียวของ มีประสบการณใน
การประสานงานภาครัฐและเอกชน และมีความรูความเขาใจในอุตสาหกรรมไมซ เพ่ือในการดําเนินการบริหาร 
และดําเนินการออกแคมเปญรวมกับ เจาหนาท่ี สสปน. เพ่ือสงเสริมการกระตุนการใชระบบไทยไมซคอนเน็ค 

MICE Connect ผานชองทางการส่ือสารท้ังแบบ offl ine และ online รวมถึงตอบขอซักถามของ
ผูประกอบการหรือผูใชงานตลอดระยะเวลาในการออกแคมเปญตางๆ  

6.6. ผูรับจางตองติดตามประเมินตัวชี้วัดผลการจัดทําแคมเปญท่ีไดมีการจัดทําไปเพ่ือวัดผลสัมฤทธิ์ในการออกแคมเปญ 

6.7. ผูรับจางตองจัดสงผลงานโดยมีรายละเอียดงานเพ่ือใหได  ดังตอไปน้ี  
6.7.1.สื่อวิดีทัศนเพ่ือสรางการรับรูการใชงานระบบไทยไมซคอนเน็ค MICE Connect  รวม 7 ชิ้นงาน ดังน้ี 

หัวขอ จํานวน 

(ช้ิน) 
หมายเหตุ 

1) วิดีทัศนสงเสริมโครงการฯ ภาพรวม 3 
ความยาวของวิดีทัศน แบงเปน 60/30/15 วินาที 
ตามลําดับ 

2) วิดีทัศนสงเสริมโครงการฯ MICE 
Connect 

4 
ความยาวของวิดีทัศน 3 – 5 นาที และ 60/30/15 

วินาที ตามลําดับ 

 

6.7.2.กิจกรรมการจัดทําแคมเปญเพ่ือกระตุนใหเกิดการใชงานระบบไทยไมซคอนเน็ค รวม 5 ชิ้นงาน ดังน้ี 

หัวขอ จํานวน 

(ช้ิน) 
หมายเหตุ 

แคมเปญเพ่ือกระตุนใหเกิดการใช
งานระบบไทยไมซคอนเน็ค (Thai 
MICE Connect) ในภาพเหนือและ
ภาคตะวันออก    

5 

1. ระบุออกแบบเปาหมายของแคมเปญ 

2. ระยะเวลาของแคมเปญ 

3. ตัวชี้วัดของผลสําเร็จของแคมเปญ 

4. ผลลัพธของแคมเปญ 
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6.7.3. โบรชัวรสรุปการใชงานระบบและโครงการ ( Infographic) พรอมพิมพเปนเอกสารสําหรับแจกจาย   

แบบ 4 สี ภาษาไทยจํานวน 1,500 ชุด และภาษาอังกฤษ จํานวน 500 ชุด รับฟงความคิดเห็นของผูที่

อยูในระบบนิเวศของอุตสาหกรรมไมซ (MICE ecosystem 

6.7.4. สื่อดิจิทัลในรูปแบบปายบนเว็บไซต (Website Banner) จํานวน 1 ชิ้นงาน  

6.7.5. สื่อตกแตงภายในและภายนอกอาคารในรูปแบบตางๆ เพ่ือทําการประชาสัมพันธ และตกแตงสถานท่ีที่ใชใน

การจัดกิจกรรม ไมนอยกวา 12 ชิ้นงาน ดังน้ี 

สื่อตกแตง จํานวน (ชิ้น) หมายเหตุ 

ปาย Roll up/ X-Banner 4  

Back Drop Full Frame 2 1 ชิ้น ตอภาค 

ปายไวนิล (Vinyl) นอกอาคาร 4 2 ชิ้น ตอภาค 

ปายตัวอักษร Thai MICE Connect 2  

 

6.8. ผูรับจางตองดําเนินการจัดกิจกรรมประชาสัมพันธเพ่ือการสรางการรับรูและจัดฝกอบรมผูท่ีอยูในระบบนิเวศ

ของอุตสาหกรรมไมซ (MICE ecosystem) ภาคเหนือและภาคตะวันออก เพ่ือเขาสู Thai MICE Connect 

โดยกําหนดพ้ืนท่ีการจัดกิจกรรมรวมกับ สสปน. โดยมีกิจกรรมในรูปแบบตางๆ อยางนอย ดังน้ี 

6.8.1.จัดแถลงขาวเปดตัวระบบ และสัมภาษณผูบริหาร (Exclusive Interview) เพ่ือเปนโอกาสในการชี้แจงความ

คืบหนาโครงการ และนโยบายสําคัญๆ ของผูวาจาง ภูมิภาคละ 1 คร้ัง รวมท้ังส้ิน 2 คร้ัง (ภาคเหนือและภาค

ตะวันออก) โดยเชิญส่ือมวลชนชั้นนําท้ังในระดับประเทศและระดับภูมิภาค ท่ีผูวาจางเห็นชอบ เขารวมทําขาว

แตละคร้ัง จํานวนไมนอยกวา 20 สื่อ จากท้ังส่ือโทรทัศน หนังสือพิมพ วิทยุ ส่ือออนไลน และมีจํานวน

กลุมเปาหมายเขารวมงานไมนอยกวา 80 คน พรอมท้ังจัดทําขาวแจก (Press Release) 2 ภาษา (ไทย และ 

อังกฤษ) เพ่ือแจกจายแกส่ือมวลชนท่ีเขารวมงาน 

6.8.2. จัดกิจกรรมสรางการรับรูในรูปแบบ Road Show พรอมออกแบบกิจกรรมแนะนําระบบฯ ใหเขาถึงกลุม 

เปาหมาย และสรางใหเกิดการมีสวนรวมในกิจกรรมและการใชระบบฯ ทั้ง 2 ภูมิภาค ภูมิภาคละอยาง

นอย 5 จังหวัด จังหวัดละ 1 คร้ังเปนอยางนอย รวม 10 คร้ัง โดยมีกลุมเปาหมายเขารวมกิจกรรมแตละ

คร้ัง ไมนอยกวา 100 คน และจัดการอบรมใหความรูท่ีเปนประโยชนตอการใชงานระบบ อยางนอยดังน้ี 

1) การใชระบบและการเขาถึงเคร่ืองมือ  MICE Intelligence ฐานขอมูลภูมิภาค 

2) การตลาดในยุค Digital (Digital Marketing) 

3) E-Commerce and E-Marketplace platform 

4) เทคนิคการถายภาพเพ่ือขายสินคาผานระบบดิจิทัล 

5) ผูประกอบการไทยในยุค Thailand 4.0 
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6) เทคนิคการเขียน Story telling  

7) การสราง Engagement 

8) ความรูเบ้ืองตนเก่ียวกับธุรกิจไมซ (MICE Industry) 

6.8.3.  ผูรับจางตองนําเสนอรายชื่อวิทยากรผูทรงคุณวุฒิในการใหความรูตามหัวขออบรมและไดรับความ

เห็นชอบจาก สสปน. 

6.8.4.  สํารวจความพึงพอใจตอการใชระบบ  MICE Intelligence ของผูใชระบบเปนรายภาค พรอมนําเสนอ

เทคนิคท่ีใชในการสํารวจ 

6.9. เลือกใชสถานท่ีในการจัดประชุมและจัดการอบรมท่ีเหมาะสมและไดรับความเห็นชอบจาก สสปน. 

6.10. จัดเตรียมคาใชจายท่ีอาจเกิดข้ึนระหวางการจัดประชุมและอบรม อาทิ คาสถานท่ีจัดประชุม คาเอกสาร 

คาอาหาร คาเคร่ืองด่ืม คาเบ้ียประชุม คาตอบแทนวิทยากร คาของท่ีระลึก คาเดินทาง คาท่ีพัก เปนตน 

6.11. ผูรับจางตองจัดเตรียมวัสดุ อุปกรณ และเอกสารประกอบการอบรมท้ังในรูปแบบดิจิทัลและส่ือส่ิงพิมพ ให

เพียงพอตอจํานวนผูเขาอบรม 

6.12. ผูรับจางตองจัดทํารายงานการจัดกิจกรรม และสํารวจความพึงพอใจตอการจัดประชุม/อบรมทุกคร้ังพรอม

วิเคราะหผล และขอเสนอแนะ 

6.13. ผูรับจางตองจัดหาอุปกรณและวัสดุชนิดดีรวมท้ังแตงต้ังทีมปฏิบัติงานซ่ึงประกอบดวยบุคลากรท่ีมีความรู 

ความสามารถ ประสบการณและความเชี่ยวชาญดานงานประชาสัมพันธมาปฏิบัติงานใหแกผูวาจาง อีกท้ั ง  

ผูรับจางจะตองใชความรูความชํานาญในวิชาชีพ ตลอดจนระมัดระวังและมีความขยันหม่ันเพียรในการ

ปฏิบัติงานตามขอบเขตการดําเนินงานท่ีไดรับ 
 

7. คุณสมบัติของผูรับจาง 

มาตรา 64 ภายใตบังคับมาตรา 51 และมาตรา 52 ผูท่ีจะเขาย่ืนขอเสนอในการจัดซ้ือ จัดจางของหนวยงานของรัฐ 

อยางนอยตองมีคุณสมบัติและไมมีลักษณะตองหาม ดังตอไปน้ี 

(1) มีความสามารถตามกฎหมาย 

(2) ไมเปนบุคคลลมละลาย 

(3) ไมอยูระหวางเลิกกิจการ 

(4) ไมเปนบุคคลซ่ึงอยูระหวางถูกระงับการย่ืนขอเสนอหรือทําสัญญากับหนวยงานของรัฐ ตามมาตรา 106 วรรคสาม 

(5) ไมเปนบุคคลซ่ึงถูกแจงเวียนชื่อใหเปนผูท้ิงงานของหนวยงานของรัฐตามมาตรา 109 

(6) คุณสมบัติหรือลักษณะตองหามอ่ืนตามท่ีคณะกรรมการนโยบายประกาศกําหนด ใน 

ราชกิจจานุเบกษาใหเปนไปตามท่ีกรมบัญชีกลางกําหนด 
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8. หลักเกณฑการพิจารณาของคณะกรรมการ 

สสปน. ใชหลักเกณฑในการพิจารณาคัดเลือกผู ย่ืนขอเสนอการประเมินประสิทธิภาพตอราคา (Price 

Performance) โดยมีขั้นตอนและหลักเกณฑในการพิจารณา ดังน้ี 

 
หลักเกณฑการประเมินประสิทธิภาพตอราคา พิจารณาจากตัวแปรหลัก 2 ตัว ไดแก ตัวแปรหลักดานราคา นํ้าหนัก    

รอยละ 40 และตัวแปรหลักดานคุณภาพ นํ้าหนักรอยละ 60 โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

หลักเกณฑการประเมินคาประสิทธิภาพตอราคา (Price Performance) 

สํานักงานสงเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ เลือกตัวแปร 2 แปร 

น้ําหนัก

คะแนน 

ตัวแปรท่ี 1 การพิจารณาดานราคา 40 

ตัวแปรท่ี 2 การพิจารณาดานคุณภาพ : ขอเสนอดานเทคนิค 60 

 รวม 100 

 

 

ตัวแปรท่ี 2  การพิจารณาดานคุณภาพ : ขอเสนอดานเทคนิค คะแนนเต็ม 100 คะแนน  

ตัวแปรรอง การพิจารณา 
น้ําหนัก

คะแนน 

ตัวแปรรองท่ี 1 การบริหารจัดการและแผนการดําเนินงาน  

พิจารณาตามความเหมาะสมจากการนําเสนอแผนการดําเนินงานและข้ันตอนการ

ดําเนินงานท่ีเปนระบบ แผนการสงมอบงานตามกําหนดเวลาของโครงการ (Project 

Timeline) ความเพียงพอและความรูความสามารถของบุคลากรท่ีรับผิดชอบโครงการ  

20 

ตัวแปรรองท่ี 2 วิธีการท่ีใชในการทําการตลาดและประชาสัมพันธ 

พิจารณาตามความเหมาะสมของวิธีการท่ีใชในการทําการตลาดและประชาสัมพันธที่

สงเสริมการจัดเก็บขอมูล การติดตอประสานงาน การจัดการตางๆ ในโครงการ 

30 
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ตัวแปรรอง การพิจารณา 
น้ําหนัก

คะแนน 

ตัวแปรรองท่ี 3 ความพรอมและประสบการณ  

พิจารณาจากความพรอมของบริษัท อันไดแก ขอมูลการดําเนินธุรกิจ (Company 

Profile) ประสบการณการทํางานท่ีผานมาของบริษัท ความรูความเขาใจในส่ิงท่ี

เก่ียวของ ขอมูลอางอิงของลูกคาและประสบการณในการจัดเก็บขอมูล การจัด

ประชุมเพ่ือจัดเก็บขอมูล ความรูความเขาใจในเร่ืองการตลาดออนไลน Digital 

Platform Digital Marketing  

30 

ตัวแปรรองท่ี 4 ความเขาใจเก่ียวกับอุตสาหกรรมไมซ 

พิจารณาจากความรู ความเขาใจเก่ียวกับอุตสาหกรรมไมซ 
10 

ตัวแปรรองท่ี 5 ขอเสนอแนะเพ่ิมเติมเพ่ือประโยชนตอการจัดเก็บขอมูล/ประชุมเพ่ือจัดเก็บขอมูล

(Value Added) 

พิจารณาจากขอเสนอแนะเพ่ิมเติมท่ีจะเปนประโยชนตอโครงการ 

10 

รวม 100 

 

ขั้นตอนการพิจารณาของคณะกรรมการฯ มีดังตอไปน้ี 

8.1 ผูยื่นขอเสนอตองนําเสนอขอเสนอทางเทคนิค ตามท่ีกําหนดไวใน TOR โดยตองนําเสนอขอมูลการดําเนิน
โครงการอยางละเอียด พรอมแสดงตัวอยางประกอบ (ถามี) เพ่ือใหคณะกรรมการจัดซ้ือจัดจาง มีความเขาใจและเห็น
ภาพรวมตามแผนการดําเนินงานมากท่ีสุด  

8.2 ผูยื่นขอเสนอตองไดคะแนนรวม ตัวแปรท่ี 2  การพิจารณาดานคุณภาพ : ขอเสนอดานเทคนิค ต้ังแต 70 

คะแนนข้ึนไป จึงถือวาผานหลักเกณฑการพิจารณาทางเทคนิค 

8.3 สสปน. พิจารณาคัดเลือกผูย่ืนขอเสนอท่ีมีคุณภาพและคุณสมบัติถูกตอง ครบถวน ซ่ึงไดคะแนนรวมสูงสุด
เปนผูชนะการจัดซ้ือจัดจางหรือเปนผูไดรับการคัดเลือก (ระเบียบกระทรวงการคลัง ขอ 83 (2) 

8.4 กรณีมีผูย่ืนขอเสนอไดคะแนนรวมสูงสุดเทากันหลายราย ใหพิจารณาผูย่ืนขอเสนอท่ีไดคะแนนสูงสุดจาก
เกณฑท่ีมีนํ้าหนักมากท่ีสุดเปนผูชนะการจัดซ้ือจัดจางหรือเปนผูไดรับคัดเลือก หากดําเนินการแลวไมอาจชี้ขาดตาม
หลักเกณฑดังกลาวได ใหพิจารณาคัดเลือกผูท่ีเสนอราคาตํ่าสุดในลําดับแรกเปนผูชนะการจัดซ้ือจัดจางหรือเปนผูไดรับ
คัดเลือก 

 

9. ระยะเวลาดําเนินงานโครงการตามสัญญา 

360 วันนับถัดจากวันที่ทําสัญญา 
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10. การสงมอบงาน 

ผูรับจางตองสงมอบงานใหสสปน. ผานคณะกรรมการตรวจรับภายในระยะเวลาท่ีกําหนด ดังตอไปน้ี 

คร้ังท่ี รายละเอียดของการสงมอบงาน 
กําหนดวันสง

มอบ 

1 ผู รับจางตองสงมอบรายงานข้ันตน ( Inception Report) ในรูปแบบเลมรายงานฉบับ
ภาษาไทย 4 ฉบับ และบันทึกไฟลรายงานแบบ Word PDF และ Powerpoint หรืออ่ืนๆ ลง
ใน flash drive/hard disk drive รวมท้ังส้ินจํานวน 3 ชุด โดยในแตละชุด ประกอบดวย
เน้ือหา รายละเอียดงาน ตามที่ระบุในขอ 6.1 และเก่ียวของ ดังน้ี  

1.  แผนการดําเนินงานตามขอบเขตงานและข้ันตอนการทํางาน 

2.  ตัวอยางตารางการจัดเก็บขอมูล และจัดประชุมเพ่ือจัดเก็บขอมูล ภาคเหนือและ 
ภาคตะวันออก 

3.  บุคลากรท่ีเก่ียวของกับโครงการ โดยจัดทําโครงสรางหนาท่ีท่ีชัดเจน พรอมท้ังระบุ
คุณวุฒิและความสามารถตามหนาท่ีงานท่ีรับผิดชอบในโครงการ 

4.  ตัวอยางแบบวัสดุ อุปกรณ ท่ีใชในการจัดประชุม 

5.  ผังแสดงระยะเวลาดําเนินงานต้ังแตเร่ิมตนจนถึงส้ินสุดการทํางานตามขอบเขตการ
ดําเนินงาน (Project Timeline) และขอมูลท่ีเก่ียวของ 

6. สรุปแยกรายภูมิภาค คือภาคเหนือ และภาคตะวันออก ภาคละ 2 ฉบับ (ฉบับ
ภาษาไทย) 

ภายใน 30 
วัน นับถัด
จากวันที่ทํา
สัญญา 

2 ผูรับจางตองสงมอบรายงานความคืบหนาการทํางาน (Progress Report) ในรูปแบบเลม
รายงานฉบับภาษาไทย 4 ฉบับ และบันทึกไฟลรายงานแบบ Word PDF และ Powerpoint 
หรืออ่ืนๆ ลงใน flash drive/hard disk drive รวมท้ังส้ินจํานวน 3 ชุด รายละเอียดงาน 
ตามที่ระบุในขอ 6.3, 6.7 โดยมีเน้ือหาประกอบดวย  

1. บทสรุปผูบริหาร (Executive Summary)  
2. แผนการทํางานในภาพรวม  
3. แผนงานทํางาน ซ่ึงประกอบไปดวย 

   3.1 รางแผนการทํางานประชาสัมพันธ เพ่ือใหมาเขารวมในระบบ Thai MICE Connect 
   3.2 รางแผนการดําเนินการการจัดทําแคมเปญ รวมถึงรายละเอียดแคมเปญ เพ่ือการ

กระตุนผูใชงานแผนงาน ในการมาใชบริการในภาคเหนือ และ ภาคตะวันออก 

4. บันทึกการประชุมรายงานผล 

5. บทสรุป และขอเสนอแนะ  
6. ภาพถายกิจกรรมท่ีไดดําเนินการไป 

     6.1 รายงานสรุปแยกรายภูมิภาค คือภาคเหนือ และภาคตะวันออก ภาคละ 2 ฉบับ 
(ฉบับภาษาไทย) 

ภายใน 180 
วัน นับถัด
จากวันที่ทํา
สัญญา 
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คร้ังท่ี รายละเอียดของการสงมอบงาน 
กําหนดวันสง

มอบ 

3 ผูรับจางตองสงมอบรายงานฉบับสมบูรณ (Final Report) ในรูปแบบเลมรายงานฉบับ
ภาษาไทย 2 ฉบับ ฉบับภาษาอังกฤษ 2 ฉบับ และบันทึกไฟลรายงานแบบ Word PDF และ 
Powerpoint หรืออ่ืนๆ ลงใน flash drive/hard disk drive รวมท้ังส้ินจํานวน 3 ชุด 
ตามที่ระบุในขอ 6.4-6.6 และ 6.8 โดยมีเน้ือหาประกอบดวย   

1. บทสรุปผูบริหาร (Executive Summary)  
2. ผลการดําเนินการตามแผนงานซ้ึงประกอบไปดวย 

   2.1 การประชาสัมพันธเพ่ือใหมาเขารวมในระบบไทยไมซคอนเน็ค Thai MICE 
Connect และแผนการดําเนินการการจัดทําแคมเปญ รวมถึงรายละเอียด
แคมเปญเพ่ือการกระตุนผูใชงานผานระบบไทยไมซคอนเน็ค Thai MICE 
Connect ในการมาใชบริการในภาคเหนือ และ ภาคตะวันออก 

3. ผลการทํางานตามแผนงาน 

   3.1 ผลการดําเนินงานตามตัวชี้วัดของแผนประชาสัมพันธ   
       3.2 ผลการดําเนินงานตามตัวชี้วัดของของจัดทําแคมเปญเพ่ือการกระตุนผูใชงานผาน

ระบบ Thai MICE Connect มาใชบริการในภาคเหนือ และ ภาคตะวันออก 

       3.3 ผลการดําเนินกิจกรรมการตลาดออนไลน 
4. บทสรุป และขอเสนอแนะ  
5. บันทึกการประชุมรายงานผล 

   5.1 ภาพถายกิจกรรมท่ีไดดําเนินการไป 

   5.2 ขอเสนอแนะเพ่ือการพัฒนาอยางย่ังยืน 

   5.3 รายงานสรุปแยกรายภูมิภาค คือภาคเหนือ และภาคตะวันออก ภาคละ 2 ฉบับ 
(ฉบับภาษาไทย) (ฉบับภาษาไทยและภาษาอังกฤษ) 

ภายใน 360 
วัน นับถัด
จากวันที่ทํา
สัญญา 

 

11. เงื่อนไขการชําระเงิน 

การจายเงินคาจางจัดทําโครงการฯ  แบงออกเปน 3 งวดดังน้ี 

11.1. งวดท่ี 1 ผูวาจางกําหนดจายเงินอัตรารอยละ 30 ของเงินคาจางท้ังหมด เม่ือผูรับจางสงมอบงาน คร้ังท่ี 1 

เสร็จส้ิน ท้ังน้ีกําหนดการจายคาจางจะพิจารณาจายหลังจากคณะกรรมการตรวจรับเห็นชอบและไดรับการลงนามจากผูมี

อํานาจอนุมัติแลวเทาน้ัน 

11.2. งวดท่ี 2 ผูวาจางกําหนดจายเงินอัตรารอยละ 40 ของเงินคาจางท้ังหมด เม่ือผูรับจางสงมอบงาน คร้ังท่ี 2 

เสร็จส้ิน ท้ังน้ีกําหนดการจายคาจางจะพิจารณาจายหลังจากคณะกรรมการตรวจรับเห็นชอบและไดรับการลงนามจากผูมี

อํานาจอนุมัติแลวเทาน้ัน 
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11.3. งวดท่ี 3 ผูวาจางกําหนดจายเงินอัตรารอยละ 30 ของเงินคาจางท้ังหมด เม่ือผูรับจางสงมอบงาน คร้ังท่ี 3 

เสร็จส้ิน ท้ังน้ีกําหนดการจายคาจางจะพิจารณาจายหลังจากคณะกรรมการตรวจรับเห็นชอบและไดรับการลงนามจากผูมี

อํานาจอนุมัติแลวเทาน้ัน 

12. หลักประกันสัญญา 

ผูรับจางตองวางเงินหลักประกันสัญญาไวกับทางผูวาจาง จํานวนไมนอยกวารอยละ 5 ของราคาจาง 

13. อากรแสตมป 

ผูรับจางตองเปนผูออกคาใชจายในการติดอากรแสตมปตามบทบัญญัติแหงประมวลรัษฎากร สําหรับการจางทุก

จํานวนเงิน 1,000 บาท หรือเศษของ 1,000 บาท ตอ คาอากรแสตมป 1 บาท 

14. อัตราคาปรับ 

สสปน. กําหนดเง่ือนไขในกรณีท่ีผูรับจางไมสามารถสงมอบงานตามเวลาท่ีกําหนดไวในขอบเขตงาน โดยจะคิด

คาปรับเปนรายวันในอัตรารอยละ 0.1 ของมูลคาพัสดุท่ียังไมสงมอบ แตตองไมตํ่ากวาวันละ 100 บาท จนกวาผูรับจาง

จะสงมอบงานแกผูวาจางเสร็จส้ิน 

15. การยกเลิก 

ผูวาจางสงวนสิทธิยกเลิกการจัดซ้ือจัดหา การจาง หรือสัญญาไดในกรณีท่ีพิจารณาแลวเห็นวาผูรับจางทํางานตาม

ขอบเขตงานสวนใหญหรือเกือบท้ังหมดลาชา จนเปนเหตุใหเกิดความเสียหาย หรือการรับงานดังกลาวไรประโยชน ไมมี

ความสามารถท่ีจะดําเนินการตามขอบเขตงานหรือสัญญาใหมีคุณภาพและแลวเสร็จตามกําหนด ผูวาจางจะไม

รับผิดชอบคาใชจายใดๆท่ีเกิดข้ึนกับผูรับจาง และหากกรณีดังกลาวทําให ผูวาจางเกิดความเสียหาย  ผูรับจางตอง

รับผิดชอบ และชดใชคาเสียหายท่ีเกิดข้ึนกับ  ผูวาจางดวยโดยไมมีเง่ือนไขใดท้ังส้ิน 

16. กรรมสิทธ์ิของขอมูลและเอกสาร 

เอกสาร/ขอมูล/ชิ้นงาน/ฐานขอมูลและ/หรือซอฟแวรและส่ิงอ่ืนใด ท่ีเปนผลของการดําเนินงานจากโครงการน้ี งาน

ที่ดําเนินการแลวทุกช้ินงานรวมท้ังท่ีสงมอบและท่ียังไมสงมอบใหถือเปนกรรมสิทธ์ิของ สสปน. ท่ีถูกตองตามกฎหมาย 

ซ่ึงผูรับจางจะตองสงมอบให สสปน.และ สสปน. มีสิทธ์ิท่ีจะนําบางสวนหรือท้ังหมดของชิ้นงานไปเผยแพรหรือทําซํ้า

ใหมไดดวยตนเองหรือมอบใหผูอ่ืนไปเผยแพรหรือทําซํ้าใหมได 
 

17. ขอสงวนสิทธ์ิ 

สสปน. ขอสงวนสิทธ์ิท่ีจะไมจางผูรับจางคร้ังน้ี หากปรากฏวาการย่ืนขอเสนอไมเปนไปตามหลักเกณฑหรือเง่ือนไข

ที่กําหนด หรือเม่ือ สสปน. พิจารณาแลวเห็นวา การจางผูท่ีไดรับคัดเลือกดังกลาวจะไมเปนประโยชนตอทางสํานักงาน

เทาท่ีควร ซ่ึงคาใชจายตางๆ ของผูเสนอเขารับการคัดเลือกสอบราคาท่ีเกิดข้ึนจากการน้ี เปนคาใชจายของผูเสนอเขา

รับการคัดเลือกโดยผูเสนอไมมีสิทธิ์เรียกรองคาเสียหายใดๆ จาก สสปน. ท้ังส้ิน 
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18. การจางชวง 

ผูรับจางจะตองไมเอางานท้ังหมดหรือแตบางสวนแหงสัญญาน้ีไปจางชวงอีกทอดหน่ึง เวนแตการจางชวงงานแต

บางสวนที่ไดรับอนุญาตเปนหนังสือจากผูวาจางแลว การท่ีผูวาจางไดอนุญาตใหจางชวงงานแตบางสวนดังกลาวน้ัน ไม

เปนเหตุใหผูรับจางหลุดพนจากความรับผิดหรือพันธะหนาท่ีตามสัญญาน้ี และผูรับจางจะยังคงตองรับผิดในความผิด

และความประมาทเลินเลอของผูรับชวงงานหรือของตัวแทนหรือลูกจางของผูรับชวงงานนั้นทุกประการ 

กรณีผูรับจางไปจางชวงงานแตบางสวนโดยฝาฝนความในวรรคหน่ึง ผูรับจางตองชําระคาปรับใหแกผูวาจางเปน

จํานวนเงินในอัตรารอยละ 10 ของวงเงินของงานท่ีจางชวงตามสัญญา ท้ังน้ีไมตัดสิทธิผูวาจางในการบอกเลิกสัญญา 

หมายเหตุ : 

1. ผลการตัดสินของ สสปน. ถือเปนอันส้ินสุด ผูท่ีไมไดรับคัดเลือกจะตองยอมรับและจะไมโตแยงคัดคานการตัดสิน

ของ สสปน. ไมวากรณีใดๆ ท้ังส้ิน 

2. สสปน. ขอสงวนสิทธ์ิท่ีอาจจะไมเลือกผูเสนอราคาท่ีต่ําสุด แตจะพิจารณาตามหลักเกณฑท่ีใชในการคัดเลือก

โดยรวมเปนสําคัญ  

3. หนวยงานท่ีไดรับการคัดเลือกจะตองทํางานรวมกับ สสปน. โดยกอนตัดสินใจดําเนินการใดๆ จะตองไดรับความ

ยินยอมจาก สสปน. กอน   

4. สสปน. ขอสงวนสิทธ์ิในการตอรองราคากับผูท่ีเสนอราคาท้ังกอนหนาและ/หรือภายหลังการตัดสินของ สสปน. 

5. สสปน. ขอสงวนสิทธ์ิในการปรับเปล่ียนหรือเพ่ิมเติมเน้ือหาตามความเหมาะสม โดยไดรับความยินยอมจากผูเสนอ

ราคาทีไ่ดรับคัดเลือกใหดําเนินการ 

 

 

 

 

 

 

ติดตอสอบถามรายละเอียดเพ่ิมเติมไดที่ : 

ชื่อผูติดตอ : นางจุฑา ธาราไชย  

  ตําแหนง รักษาการ ผูอํานวยการ สํานักสงเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ ภาคเหนือ 

  E-mail: chuta_t@tceb.or.th โทรศัพท: 02-694-6000 

นายดนตรทวี ไทรวิจิตร 

ตําแหนง ผูปฏิบัติการอาวุโส สํานักสงเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ ภาคเหนือ  

  Email: dontawee_s@tceb.or.th โทรศัพท: 02-694-6000 



 
 

 
ส ำนักงำนส่งเสริมกำรจัดประชุมและนิทรรศกำร (องค์กำรมหำชน) 
อาคารสยามทาวเวอร์ชั้น 12บี และ 26 เลขที่ 989 พระราม 1 แขวงปทุมวัน เขตปทุมวัน กทม. 10330 
โทร. 02-694-6000 โทรสาร. 02-658-1411 

TCEB Call Center 1105 
www.tceb.or.th 

 
FORM ADM-PUR17-1 

ส ำนักงำนส่งเสริมกำรจัดประชุมและนิทรรศกำร (องค์กำรมหำชน) 

ตารางแสดงวงเงินงบประมาณท่ีได้รับจัดสรรและรายละเอียดค่าใช้จ่าย 
ในการจัดซื้อจัดจ้างที่มิใช่งานก่อสร้าง 

 
1. ชื่อโครงกำร การท าการตลาดและแคมเปญประชาสัมพันธ์เพ่ือส่งเสริมการจัดเก็บ

ข้อมูล และกระตุ้นการเข้าร่วมโครงการ Thai MICE Connect 
ภาคเหนือ และภาคตะวันออก 

 หน่วยงำนเจ้ำของโครงกำร ส านักส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ ภาคเหนือ 
2. วงเงินงบประมำณที่ได้รับ

จัดสรร 
5,850,000 บาท (ห้าล้านแปดแสนห้าหมื่นบาทถ้วน) บำท 

3. วันที่ก ำหนดรำคำกลำง 4 มีนาคม 2563 เป็นเงิน 6,146,479,46   บำท 
 

 รำคำต่อหน่วย (ถ้ำมี) ให้แสดงรำยละเอียดแต่ละรำยกำร  
 3.1 ค่าด าเนินการจัดท าแผนการตลาดการประชาสัมพันธ์  164,066.66            บำท 
 3.2 ค่าออกแบบแคมเปญ ประชาสัมพันธ์ และท าการตลาด  682,346.14 บำท 
 3.3 ค่าผลิตวีดีทัศน์ สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อตกแต่งทางการตลาด  1,890333.34 บำท 
 3.4 ค่าด าเนินการโรดโชว์และการแถลงข่าว  3,352,666.66            บำท 
 3.5 ค่าท าการส ารวจความพึงพอใจ  57,066.66              บำท 
4. แหล่งที่มีของรำคำกลำง 
 4.1 บริษัท เว็บไซต์บิ๊กแบง จ ากัด        
 4.2 บริษัท วิสต้า อินเตอร์ปริ้น จ ากัด   
 4.3 บริษัท ชิน เพาวเวอร์เทค จ ากัด     

 

5. รำยช่ือเจ้ำหน้ำที่ผู้ก ำหนดรำคำกลำง 
 นางจุฑา ธาราไชย รักษาการ ผู้อ านวยการ ส านักส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ ภาคเหนือ 

 

(ราคารวมภาษีมูลค่าเพิ่ม 7%)          


