
รายงานการก ากับตดิตามการใช้จ่ายงบประมาณ ประจ าปงีบประมาณ พ.ศ. 2562 รอบ 6 เดอืน (1 ต.ค. 61-31 ม.ีค. 62)

แผนงานบคุลากรภาครัฐ : 131.0797 ล้านบาท
หนว่ย : ล้านบาท

เปา้หมาย/ ยทุธศาสตร/์ ตวัชีว้ดั/ แผนงาน/ โครงการ หน่วยนับ เปา้หมาย
ผลงาน 

(31 ม.ีค. 62)
งบประมาณ

ผลการใชจ้า่ย 

(31 ม.ีค. 62)
คงเหลอื

เปา้หมายหลกัที ่2 : พัฒนาประเทศดว้ยนวตักรรม 131.0797 66.4897 64.5900

ยทุธศาสตรท์ี ่5 พัฒนาประสทิธภิาพการปฏบิตังิานภายในขององค์กร 131.0797 66.4897 64.5900

กลยทุธท์ี ่1 : ยกระดบัศักยภาพบคุลากรของสสปน. ใหม้คีวามพรอ้มตอ่การพัฒนาองค์กร 131.0797 66.4897 64.5900

ค่าใชจ้า่ยเกีย่วกบับคุลากร เดือน 12 6 131.0797 66.4897 64.5900
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แผนงานพ้ืนฐาน : 51.9340 ล้านบาท
หนว่ย : ล้านบาท

เปา้หมาย/ ยทุธศาสตร/์ ตวัชีว้ดั/ แผนงาน/ โครงการ หน่วยนับ เปา้หมาย
ผลงาน 

(31 ม.ีค. 62)
งบประมาณ

ผลการใชจ้า่ย 

(31 ม.ีค. 62)
คงเหลอื

เปา้หมายหลกัที ่2 : พัฒนาประเทศดว้ยนวตักรรม 51.9340 42.7615 9.1725

ยทุธศาสตรท์ี ่5 พัฒนาประสทิธภิาพการปฏบิตังิานภายในขององค์กร 51.9340 42.7615 9.1725

กลยทุธท์ี ่1 : ยกระดบัศักยภาพบคุลากรของสสปน. ใหม้คีวามพรอ้มตอ่การพัฒนาองค์กร 51.9340 42.7615 9.1725

งบบรหิารส านักงาน เดือน 12 6 51.9340 42.7615 9.1725
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แผนงานยทุธศาสตร์ : 580.4690 ล้านบาท
หนว่ย : ล้านบาท

เปา้หมาย/ ยทุธศาสตร/์ ตวัชีว้ดั/ แผนงาน/ โครงการ หน่วยนับ เปา้หมาย
ผลงาน 

(31 ม.ีค. 62)
งบประมาณ

ผลการใชจ้า่ย 

(31 ม.ีค. 62)
คงเหลอื

รวม 580.4690 319.5671 260.9019

เปา้หมายหลกัที ่1 : สรา้งรายได้ 410.2910 214.5977 195.6933

ยทุธศาสตรท์ี ่1 : ขบัเคลือ่นอุตสาหกรรมไทยผ่านกลไกการจดักิจกรรมไมซ์ 272.3110 162.9113 109.3997

กลยทุธท์ี ่1 : รกัษา และยกระดบักิจกรรมไมซ์เดมิใหเ้ตบิโตอยา่งมัน่คงและมคีวามยัง่ยนื 205.7590 130.8682 74.8909

1. สนับสนุนการจดังานในประเทศไทย (Event Support/Subsidy) 67.7230 43.5691 24.1539

1) สนบัสนนุเพือ่ผลักดันการเพิม่ปริมาณงานนกัเดินทางกลุ่มลูกค้าองค์กรจากต่างประเทศ ราย 50,000 95,599 28.6900 6.2240 22.4660

งานใหญ่ (งาน) 5 5

2) สนบัสนนุการจดัประชมุนานาชาติ ราย 26,000 34,444 18.5250 17.5390 0.9860

3) สนบัสนนุและยกระดับการจดังานแสดงสินค้านานาชาติในประเทศไทย (Existing and Upgrade 

show)
งาน 20 7 20.5080 19.8061 0.7019

2. สนับสนุนเปน็เจา้ภาพจดังาน 42.2300 29.3342 12.8958

ผู้ประกอบการ (ราย) 60 0 26.0000 23.6847 2.3153

Lead (งาน) 52 0

นดัหมาย (PSA) 520 0

2) สนบัสนนุการเปน็เจา้ภาพจดังาน SITE Global Conference 2019 งาน 1 1 16.2300 5.6494 10.5806

3. เขา้รว่มงานแสดงสนิค้าและนิทรรศการส าหรบักลุม่ผู้เดนิทางธรุกิจและผู้ประกอบการในอุตสาหกรรม

ไมซ์ในตา่งประเทศ (Trade Show)

3.9230 1.0216 2.9014

1) เขา้ร่วมงานเทรดโชวใ์นตลาดกลุ่มเปา้หมายการประชมุและการเดินทางเพือ่เปน็รางวลั 2 2.4230 1.0216 1.4014

(AIME, IT&CM China, IMEX Frankfurt, IMEX America, IBTM World)

2) เขา้ร่วมงานเทรดโชวใ์นตลาดกลุ่มเปา้หมายการประชมุนานาชาติ 0 1.5000 0.0000 1.5000

(IMEX USA / IBTM World / IMEX Frankfurt)

1) สนบัสนนุการเปน็เจา้ภาพจดังาน IT&CMA & CTW Asia 2019

5งาน

15งาน (Potential Leads)
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เปา้หมาย/ ยทุธศาสตร/์ ตวัชีว้ดั/ แผนงาน/ โครงการ หน่วยนับ เปา้หมาย
ผลงาน 

(31 ม.ีค. 62)
งบประมาณ

ผลการใชจ้า่ย 

(31 ม.ีค. 62)
คงเหลอื

4. จดักิจกรรมสง่เสรมิการตลาด Road Show/Sale Mission/ Overseas activities ในตลาดเปา้หมาย

ในตา่งประเทศ

22.0297 12.3475 9.6822

1) สร้างโอกาสทางการขายใหก้บัผู้ประกอบการผ่านเวท ีRoadshow ด้านการประชมุและการเดินทาง

เพือ่เปน็รางวลั (Australia / China/ Europe/ India)

งาน 4
2

5.4597 4.7287 0.7310

2) ส่งเสริมการตลาดเชงิรุกในกลุ่มประเทศเปา้หมายด้านการประชมุนานาชาติ Sales Mission  (Asia / 

Long Haul)

ตลาด 2
1

2.3700 0.7777 1.5923

3) ด าเนนิกจิกรรมการตลาดในประเทศและต่างประเทศในตลาดเปา้หมายด้านงานแสดงสินค้านานาชาติ

  Local Roadshow และ Sale Mission ในต่างประเทศ

ราย 60
14

4.0000 1.6626 2.3374

4) กจิกรรมการตลาดในต่างประเทศ Roadshow/ Sale Mission/Overseas activities ในตลาด

เปา้หมายด้านการแสดงสินค้านานาชาติ

กจิกรรม 15
6

10.2000 5.1785 5.0215

-  ประชาสัมพนัธสั์ญจร (Roadshows)

- ประชมุกลุ่มยอ่ย (One on One Meeting)

- Sponsorship and Networking session

- Business Forum 

5. จดัตัง้ตวัแทนการตลาดในตา่งประเทศและการด าเนินกิจกรรมการตลาดของตวัแทน (Overseas 

Marketing Representatives)

41.5866 35.9557 5.6309

ราย 7 7 28.6000 26.2844 2.3156

กจิกรรมการตลาด (งาน) 14 9

คร้ัง (ประชมุประจ าป)ี 1 0

2) จดัต้ังตัวแทนการตลาดในตลาดต่างประเทศส าหรับตลาดการประชมุนานาชาติ งาน 24 3 8.9866 5.6713 3.3153

3) จดัต้ังตัวแทนการตลาดในต่างประเทศ (pay per performance)  

ส าหรับตลาดงานแสดงสินค้านานาชาติ

new show leads 10
0

4.0000 4.0000 0.0000

1) จดัต้ังตัวแทนการตลาดด้านการประชมุและการเดินทาง เพือ่เปน็รางวลัในต่างประเทศ  

(Japan / India / China / Oceania / Europe/North America/Singapore)
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เปา้หมาย/ ยทุธศาสตร/์ ตวัชีว้ดั/ แผนงาน/ โครงการ หน่วยนับ เปา้หมาย
ผลงาน 

(31 ม.ีค. 62)
งบประมาณ

ผลการใชจ้า่ย 

(31 ม.ีค. 62)
คงเหลอื

6. ท าการตลาดและประชาสมัพันธเ์พ่ือกระตุน้ใหม้นัีกเดนิทางไมซ์มาเขา้รว่มงานมากขึน้ 15.0000 8.6402 6.3598

ลูกค้า (ราย) 30 0 7.5000 7.4429 0.0571

ผู้ประกอบการ (ราย) 100 0

2) สร้างความเชือ่มัน่ใหก้บักลุ่มลูกค้าเปา้หมายในศักยภาพของไทย Famtrip with Partners งาน / ลูกค้า (ราย) 2/16 0
2.0000

0.6450
1.3550

คน 400 128 5.5000 0.5523 4.9477

หอ้งพกั 200 0

ตารางเมตร 800 180

งบนโยบาย 13.2667 13.2667

กลยทุธท์ี ่2 : สรา้งกิจกรรมไมซ์ใหมเ่พ่ือรองรบัอุตสาหกรรมเปา้หมายของประเทศรว่มกับหน่วยงาน

ภาครฐั
4.0000 1.6641 2.3359

7. สนับสนุนงานไมซ์เพ่ือรองรบัอุตสาหกรรมเปา้หมาย 4.0000 1.6641 2.3359

1) จดัต้ังผู้เชีย่วชาญเพือ่ดึงงานแสดงสินค้าใหม ่ICONIC 4.0 อตุสาหกรรมเปา้หมาย

เพือ่ศึกษาส าหรับการ

ดึงงาน

2

2

4.0000 1.6641 2.3359

กลยทุธท์ี ่3 : ขบัเคลือ่นกิจกรรมไมซ์ใหมต่ามความตอ้งการของตลาดกับศักยภาพและนโยบายของ

ประเทศ
62.5520 30.3790 32.1730

8. สนับสนุนการประมลูสทิธิก์ารจดังานและการสรา้งงานใหม่ 28.0000 12.1206 15.8794

1) สนบัสนนุการประมลูสิทธิง์านประชมุนานาชาติ (Bidding) งาน 28 3 12.0000 1.0668 10.9332

2) สนบัสนนุการจดังานแสดงสินค้าใหม ่(New show) งาน 8 5 11.0000 10.8269 0.1731

3) Bidding Fund new show leads 10 7 5.0000 0.2269 4.7731

3) Marketing Promotion  (ส่งเสริมการตลาด ASEAN Privilege (Visitor Promotion) และโปรโมชัน่

การตลาด Exhibiz in Market (Exhibitor Promotion))

1) Thailand Incentive and Meeting Exchange - TIME
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เปา้หมาย/ ยทุธศาสตร/์ ตวัชีว้ดั/ แผนงาน/ โครงการ หน่วยนับ เปา้หมาย
ผลงาน 

(31 ม.ีค. 62)
งบประมาณ

ผลการใชจ้า่ย 

(31 ม.ีค. 62)
คงเหลอื

9. ขยายตลาดและเพ่ิมความตอ้งการการจดังานในประเทศไทย 21.3000 12.8039 8.4961

1) บรูณาการความร่วมมอืกบัหนว่ยงานภาครัฐในการประมลูสิทธิง์านระดับ MEGA EVENT มาจดัที่

ประเทศไทย (Bidding & Co-creation)

จ านวนงานทีเ่กดิขึน้

จากความร่วมมอืใน

การประมลูสิทธิ ์(งาน)

2

1

9.1000 4.3196 4.7804

2) ยกระดับงานเมกะอเีวนทข์องไทยสู่สากล (Event Hybridization with World Event) การร่วมลงทนุระหวา่งผู้

จดังานเมกะอเีวนทข์อง

ไทยและเมกะอเีวนท์

ระดับโลก (งาน)

2

1

6.2000 3.3612 2.8388

3) พฒันาศักยภาพงานอเีวน้ทข์องไทยใหเ้ปน็เมกะอเีวน้ทร์ะดับนานาชาติ จ านวนงานทไีด้รับการ

ตอบรับจากผู้เชีย่วชาญ

หรือผู้มชีือ่เสียงใน

ระดับสากลของ

อตุสาหกรรมเขา้

ร่วมงาน (งาน)

6

5

6.0000 5.1232 0.8768

10. จดักิจกรรมการตลาดเชงิรกุรว่มกับเครอืขา่ยพันธมติรในอุตสาหกรรมไมซ์ 13.2520 5.4545 7.7975

1) ส่งเสริมการตลาดแบบมส่ีวนร่วม Market Sharing สมาคมต่างชาติ 5 3 3.1800 2.9031 0.2769

(Social Sharing / Content Sharing / Business Sharing) คร้ัง 4 1

หนว่ยงาน 1 1

2) สร้างเครือขา่ยพนัธมติรนานาชาติในวงการอตุสาหกรรมการประชมุนานาชาติ ราย 60 20 2.0000 0.7138 1.2862

3) การตลาดเชงิรุกเพือ่สร้างภาพลักษณ์และสร้างโอกาสในด้านการประชมุนานาชาติของประเทศไทย ราย 95 5
7.0000 1.8253 5.1747

4) สร้างความร่วมมอืกบัเครือขา่ยพนัธมติรในอตุสาหกรรมการแสดงสินค้านานาชาติ กจิกรรม 2 1 1.0720 0.0122 1.0598
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เปา้หมาย/ ยทุธศาสตร/์ ตวัชีว้ดั/ แผนงาน/ โครงการ หน่วยนับ เปา้หมาย
ผลงาน 

(31 ม.ีค. 62)
งบประมาณ

ผลการใชจ้า่ย 

(31 ม.ีค. 62)
คงเหลอื

ยทุธศาสตรท์ี ่3 : สง่เสรมิการตลาด และภาพลกัษณ์ไมซ์ของประเทศไทยและ สสปน. 137.9800 51.6864 86.2936

กลยทุธท์ี ่1 : สง่เสรมิกิจกรรมทางการตลาด และสรา้งภาพลกัษณ์ของประเทศไทยใหเ้ปน็จดุหมาย

ปลายทางไมซ์ระดบันานาชาติ
119.4800 40.7462 78.7338

11. สง่เสรมิแบรนดแ์ละการเปน็จดุหมายดา้นไมซ์ของประเทศไทย 6.9650 0.0016 6.9634

แผนงาน 2 0 6.6650 0.0016 6.6634

คร้ัง 1 0

คนคร้ัง 3 0

2) ส่งเสริมความร่วมมอืระหวา่งประเทศร่วมกบัสมาคมส่งเสริมการจดัประชมุแหง่เอเชยี (AACVB)
คร้ัง 1 0

0.3000 0.0000 0.3000

12. ผลติสือ่สง่เสรมิการตลาดและสรา้งการรบัรูอุ้ตสาหกรรมไมซ์ในและตา่งประเทศ 51.6000 2.5521 49.0479

จ านวนคนรับรู้ 

(Industry Focus)

10,000,000
0

31.9000 1.7796 30.1204

ส่ือ (Global 

Mainstream Media)

1

0

จ านวนคนรับรู้ (Global

 Mainstream Media)

3,000,000

0

งาน (Media 

Sponsorship)

1
0

งาน (International PR) 3
0

งาน (Mass Media & 

PR)
0

1) สร้างการรับรู้อตุสาหกรรมไมซ์ทัง้ในและต่างประเทศ (Advertising & PR Campaign)

1) พฒันากลยทุธก์ารตลาดอตุสาหกรรมไมซ์ประเทศไทย
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 จ านวนคนรับรู้ 

(Mass Media & PR)

2,950,000
0

งาน (International 

Media 

Familiarization)

1

0

ส่ือ (International 

Media 

Familiarization)

20
0

1) สร้างการรับรู้อตุสาหกรรมไมซ์ทัง้ในและต่างประเทศ (Advertising & PR Campaign)
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เปา้หมาย/ ยทุธศาสตร/์ ตวัชีว้ดั/ แผนงาน/ โครงการ หน่วยนับ เปา้หมาย
ผลงาน 

(31 ม.ีค. 62)
งบประมาณ

ผลการใชจ้า่ย 

(31 ม.ีค. 62)
คงเหลอื

ชิน้งาน (Artwork 

Development)
13 0

19.7000 0.7724 18.9276

ชิน้งาน (Artwork 

Adjustment)
120 0

ชิน้งาน (Print Material) 7,000 0

ชิน้งาน (Print Material) 20 0

ชิน้งาน (ผลิตของที่

ระลึก)
80,000 0

ชิน้งาน ((MI/C/MICE 

Cap Focus/Website)
50 0

ชิน้งาน (Exhibition 

Focus)
40 0

ชิน้งาน (Copy Writer,

 PR News, Speech, 

etc)

150 0

ชิน้งาน (Domestic 

Focus)
30 0

คร้ัง (เดินทาง) 8 0

2) ผลิตส่ือส่งเสริมการตลาดส าหรับตลาดในประเทศและต่างประเทศ
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เปา้หมาย/ ยทุธศาสตร/์ ตวัชีว้ดั/ แผนงาน/ โครงการ หน่วยนับ เปา้หมาย
ผลงาน 

(31 ม.ีค. 62)
งบประมาณ

ผลการใชจ้า่ย 

(31 ม.ีค. 62)
คงเหลอื

13. จดักิจกรรมสง่เสรมิการตลาด Trade Show 56.8150 37.9926 18.8224

งาน (คูหานทิรรศการ) 5 1
56.8150 37.9926 18.8224

ร้อยละความพงึพอใจ 75 0.375

งาน (เชา่พืน้ที่) 6 1

งาน (Visibility onsite) 3 1

งาน  (Show Daily) 4 2

งาน (Opening 

Ceremony of 

IT&CMA/CTW)

1 0

คร้ัง (เดินทาง) 4 1

14. พัฒนาประสทิธภิาพงาน Digital Marketing และการตลาดออนไลน์ 4.1000 0.2000 3.9000

Viewership 

(International)

2,000,000
0

4.1000 0.2000 3.9000

Viewership (Local) 1,000,000 0

คร้ัง 2 1

1) กจิกรรมการตลาดประเทศไทย ภายในงานเทรดโชวน์านาชาติ

1) บริหารจดัการ Digital Platform
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เปา้หมาย/ ยทุธศาสตร/์ ตวัชีว้ดั/ แผนงาน/ โครงการ หน่วยนับ เปา้หมาย
ผลงาน 

(31 ม.ีค. 62)
งบประมาณ

ผลการใชจ้า่ย 

(31 ม.ีค. 62)
คงเหลอื

กลยทุธท์ี ่2 : ปรบัเปลีย่นมมุมองขององค์กรภายนอกตอ่บทบาทและภาพลกัษณ์ของ สสปน. 18.5000 10.9402 7.5598

15. สง่เสรมิการตลาด และภาพลกัษณ์ไมซ์ของประเทศไทยและสสปน. 18.5000 10.9402 7.5598

คร้ัง (สร้างการรับรู้ฯ) 6 9 7.0575 2.7201 4.3374

มลูค่าขา่วปชส 

(สร้างการรับรู้ฯ)
12 409 ลบ.

ชิน้งาน (ประชาสัมพนัธ)์ 36 70

ส่ือและผู้สนบัสนนุ 80 10

รายชือ่/ส่ือและพนัธมติร 100 0

คร้ัง (สรุปขา่ว

ประจ าเดือน)
12 6

(ชิน้/คร้ัง) จ านวนขา่ว

ประชาสัมพนัธท์ีส่่งออก
18 9

ชิน้งาน(ทีเ่ผยแพร่

ภายในองค์กร)

24
36

1.6760 1.0774 0.5986

คร้ัง (ทีเ่ผยแพร่ฯ) 6 3

คร้ัง (กจิกรรมส่ือสาร

เพือ่สร้างการมส่ีวนร่วม)

6

7

คร้ัง (จดัจา้งผู้

ด าเนนิงาน)

1
1

ชิน้งาน 5 7 2.2665 0.5100 1.7565

เล่ม 6,000 2,000

ชิน้งาน 10 14 7.5000 6.6327 0.8673

1) ส่งเสริมภาพลักษณ์องค์กรในและต่างประเทศ

2) เพิม่ประสิทธภิาพการส่ือสารภายในองค์กร

3) พฒันาเนือ้หาและส่ือสร้างการรับรู้องค์กร

4) ส่งเสริมบทบาทและพนัธกจิองค์กร
11



คร้ัง (ทีเ่ผยแพร่ส่ือ) 133 36

งาน สนบัสนนุ 1 3

4) ส่งเสริมบทบาทและพนัธกจิองค์กร
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เปา้หมาย/ ยทุธศาสตร/์ ตวัชีว้ดั/ แผนงาน/ โครงการ หน่วยนับ เปา้หมาย
ผลงาน 

(31 ม.ีค. 62)
งบประมาณ

ผลการใชจ้า่ย 

(31 ม.ีค. 62)
คงเหลอื

เปา้หมายหลกัที ่2 : พัฒนาประเทศดว้ยนวตักรรม 146.5356 97.3847 49.1509

ยทุธศาสตรท์ี ่4 : เสรมิสรา้งขดีความสามารถในการแขง่ขนัของอุตสาหกรรมไมซ์ 109.0700 78.1401 30.9299

กลยทุธท์ี ่1 : ยกระดบัมาตรฐานผู้ประกอบการไมซ์ และโครงสรา้งสนับสนุนไมซ์ 46.8000 36.9183 9.8817

16. พัฒนาศักยภาพของอุตสาหกรรมไมซ์ 23.8000 17.1668 6.6332

หลักสูตร/คน 9/30 (CEM) 4/45 11.3366 6.9765 4.3601

หลักสูตร/คน 1/50 (CIS) 1/70

2) สนบัสนนุงบประมาณด้านการศึกษาและพฒันาใหแ้กห่นว่ยงานด้านไมซ์ หนว่ยงาน 3 2 1.8000 1.1214 0.6786

3) พฒันาหลักสูตรประกาศนยีบตัรด้านไมซ์ หลักสูตร 1 1 1.0000 1.0000 0.0000

4) พฒันาหลักสูตรด้านไมซ์มาตรฐานสากล (Meetings, Incentives, Conventions) หลักสูตร 3 0 4.0000 2.9100 1.0900

5) ส่งเสริมการพฒันาศักยภาพการศึกษาด้านไมซ์ระดับภมูภิาค (MICE Academic Cluster) ภมูภิาค 4 2 3.4634 3.4116 0.0518

คน 1,000 265

6) พฒันาศักยภาพผู้เชีย่วชาญด้านไมซ์ (Train the Trainer) คน 30 0 1.0000 0.9695 0.0305

ภมูภิาค 3 1 1.2000 0.7778 0.4222

คน 500 493

17. พัฒนามาตรฐานของอุตสาหกรรมไมซ์ 23.0000 19.7515 3.2485

องค์กร 150 (TMVS) 59 14.7000 11.5254 3.1746

องค์กร 10 (AMVS) 20

กจิกรรม 1 1

2) พฒันาองค์ความรู้ด้านมาตรฐานในอตุสาหกรรมไมซ์ (Venue Management Course) คน 150 0 1.5500 1.5350 0.0150

3) ส่งเสริมผู้ประกอบการไมซ์ใหไ้ด้รับมาตรฐานนานาชาติ องค์กร 5 6 1.2500 1.1911 0.0589

4) พฒันามาตรฐานงานแสดงสินค้านานาชาติของประเทศไทย งาน 44 0 5.5000 5.5000 0.0000

1) มาตรฐานสถานทีจ่ดังานประเทศไทย (Thailand MICE Venue Standard)

7)  เครือขา่ยเยาวชนไมซ์สู่การเปน็ผู้ประกอบไมซ์รุ่นใหม ่

(MICE Student Chapter & MICE Start Up)

1) จดัหลักสูตรไมซ์ระดับนานาชาติ
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เปา้หมาย/ ยทุธศาสตร/์ ตวัชีว้ดั/ แผนงาน/ โครงการ หน่วยนับ เปา้หมาย
ผลงาน 

(31 ม.ีค. 62)
งบประมาณ

ผลการใชจ้า่ย 

(31 ม.ีค. 62)
คงเหลอื

กลยทุธท์ี ่2 : พัฒนาและสง่เสรมิการใชน้วตักรรมในการจดังาน พัฒนาองค์ความรูแ้ละรปูแบบการจดังาน 41.5500 32.5584 8.9916

18. พัฒนาการจดังานดา้นไมซ์อยา่งยัง่ยนื 5.4000 2.7472 2.6528

1) พฒันาผู้ประกอบการไมซ์ด้านการจดังานอยา่งยัง่ยนื กจิกรรม/คน 1/60 1/68 2.9000 1.1253 1.7747

     หลักสูตร/คน 1/80 0/0

องค์กร 3 0

2) รับรองมาตรฐาน Thailand Sustainable Event Management Standard องค์กร 15 0 1.5000 1.4545 0.0455

3) ประชาสัมพนัธป์ระเทศไทยในฐานะจดุหมายปลายทางด้านการจดังานอยา่งยัง่ยนื กจิกรรม 1 0 1.0000 0.1674 0.8327

19. สรา้งสรรค์นวตักรรมไมซ์ (MICE Intelligence &  Innovation) 28.8900 23.2689 5.6211

1) พฒันาเคร่ืองมอืและ Digital Service เพือ่สนบัสนนุการจดังานในอตุสาหกรรมไมซ์
ระบบ/ร้อยละ

ความส าเร็จชองโครงการ
1/100 1/0

2.4000 1.8511 0.5489

โครงการต้นแบบ 

(โครงการ)
1 0

4.5000 3.0263 1.4737

นวตักรรมใหม ่

(นวตักรรม)
2 0

ความส าเร็จของการ

พฒันาระบบ (ร้อยละ)
100 25

3.5000 3.3460 0.1540

จ านวนผู้ใชง้าน 

(ดาวนโ์หลด)
10,000 2,683

สนบัสนนุงานไมซ์ (งาน) 30 19

2) ยกระดับการจดังานแบบสมาร์ทไมซ์ด้วยนวตักรรม (ร่วมกบัเครือขา่ยนวตักรรมเชน่ NIA การ 

incentivize ใหเ้กดินวตักรรมในไมซ์)

3) พฒันานวตักรรมเพือ่สนบัสนนุการจดังานไมซ์แบบดิจทิลั (BizConnect Application)
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เปา้หมาย/ ยทุธศาสตร/์ ตวัชีว้ดั/ แผนงาน/ โครงการ หน่วยนับ เปา้หมาย
ผลงาน 

(31 ม.ีค. 62)
งบประมาณ

ผลการใชจ้า่ย 

(31 ม.ีค. 62)
คงเหลอื

รายงานบทวเิคราะห ์

(ชิน้งาน)
15 7

6.8550 5.5589 1.2961

Infographic (ชิน้งาน) 12 4

วดีิโอ 4 1

ร้อยละความพงึพอใจ

ผู้อา่น (ร้อยละ)
80 0

จ านวนผู้เขา้ร่วมงาน 

(คน)

200
456

5.6850 4.3649 1.3201

จ านวนรายงานขอ้มลู

ส าคัญ (รายงาน)

1

1

กจิกรรมพฒันาองค์

ความรู้ไมซ์ร่วมกบั

พนัธมติร (กจิกรรม)

7

6

6) ต่อยอดทกัษะความสามารถด้านดิจทิลัในองค์กร ร้อยละความส าเร็จของ

โครงการ

100
0

1.8000 1.5954 0.2046

องค์กร 3 2

7) Leading Innovation ส าหรับหนว่ยงานภาครัฐและเอกชนเพือ่ส่งเสริมนวตักรรมในอตุสาหกรรมไมซ์ การจดัประชมุเชงิ

ปฏบิติัการ (คร้ัง)

1
1

4.1500 3.5262 0.6238

รายงานด้านนวตักรรม 

(Post-program report)

1

1

4) เสริมสร้างการวจิยัและพฒันาเนือ้หาส าหรับ MICE Intelligence Center

5) จดังานสัมมนา MICE Intelligence & Innovation Conference และแลกเปล่ียนองค์ความรู้กบั

หนว่ยงานพนัธมติรทัง้ในและต่างประเทศ
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เปา้หมาย/ ยทุธศาสตร/์ ตวัชีว้ดั/ แผนงาน/ โครงการ หน่วยนับ เปา้หมาย
ผลงาน 

(31 ม.ีค. 62)
งบประมาณ

ผลการใชจ้า่ย 

(31 ม.ีค. 62)
คงเหลอื

20) ส ารวจขอ้มลูเพ่ือการพัฒนาอุตสาหกรรมไมซ์ 7.2600 6.5423 0.7177

1) ส ารวจความพงึพอใจต่อการใหบ้ริการของส านกังานส่งเสริมการจดัประชมุและนทิรรศการ (องค์การ

มหาชน) ประจ าปงีบประมาณ 2562
รายงานผลการศึกษา 

(ฉบบั)

3
1

1.5000 1.4500 0.0500

แผนปรับปรุงการ

ใหบ้ริการ (แผนงาน)

1
1

ผลการส ารวจองค์กรได้

คะแนนความพงึพอใจ

ไมน่อ้ยกวา่ (ร้อยละ)

80

0

2) ปรับปรุงระบบจดัเกบ็ขอ้มลูอตุสาหกรรมไมซ์และการจดัท าบญัชปีระชาชาติด้านอตุสาหกรรมไมซ์ ป ี

2562

ฉบบั (รายงาน) 6
1

5.0000 4.7700 0.2300

3) การพฒันาประสิทธภิาพด้านวจิยัและพฒันา รายงาน 6
1

0.7600 0.3223 0.4377

กลยทุธท์ี ่3 : ผลกัดนั ยกระดบัมาตรฐาน และปรบัปรงุระเบยีบทีเ่ก่ียวขอ้งกับอุตสาหกรรมไมซ์ไทย 18.7200 6.6634 12.0566

21. สง่เสรมิและบรหิารรฐักิจวสิาหกิจ 18.7200 6.6634 12.0566

1) ประสานงานภาครัฐเพือ่การอ านวยความสะดวกทางด้านการค้าและบริการอตุสาหกรรมไมซ์ คร้ัง 19 14
10.9000 5.1173 5.7827

2) Ease of Doing Business for MICE ตามยทุธศาสตร์การปฏรูิปของรัฐบาล งาน 2 0 5.0000 0.0234 4.9766

3) อ านวยความสะดวกในการเขา้เมอืงของนกัเดินทางกลุ่มไมซ์ (MICE Lane) งาน 160 96 2.8200 1.5227 1.2973

กลยทุธท์ี ่4 : สรา้งความรว่มมอืกับเครอืขา่ยพันธมติรผ่านแพลตฟอรม์ไมซ์ 2.0000 2.0000 0.0000

22. เสรมิสรา้งและพัฒนาความสมัพันธกั์บเครอืขา่ยและหน่วยงานพันธมติรในอุตสาหกรรมไมซ์ 2.0000 2.0000 0.0000

1) สนบัสนนุกจิกรรมการตลาดสมาคมการแสดงสินค้าไทย (TEA) กจิกรรม 3 2 2.0000 2.0000 0.0000
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เปา้หมาย/ ยทุธศาสตร/์ ตวัชีว้ดั/ แผนงาน/ โครงการ หน่วยนับ เปา้หมาย
ผลงาน 

(31 ม.ีค. 62)
งบประมาณ

ผลการใชจ้า่ย 

(31 ม.ีค. 62)
คงเหลอื

ยทุธศาสตรท์ี ่5 : พัฒนาประสทิธภิาพดา้นบญัช ีการเงนิ และการงบประมาณ 37.4656 19.2446 18.2210

กลยทุธท์ี ่1 : ยกระดบัมาตรฐานผู้ประกอบการไมซ์ และโครงสรา้งสนับสนุนไมซ์ 37.4656 19.2446 18.2210

23. พัฒนาประสทิธภิาพดา้นบญัช ีการเงนิ และการงบประมาณ 4.7475 1.4681 3.2793

1) ปรับปรุงกระบวนการและระบบบญัชแีละการเงินอยา่งต่อเนือ่ง ผู้สอบบญัชี/คน/เร่ือง 1/2/4 0/2/2 1.6000 0.5422 1.0578

2) เพิม่ประสิทธภิาพการจดัท าแผนงานและงบประมาณ
ร้อยละประสิทธภิาพ

การจดัท าแผนและ

งบประมาณเพิม่ขึน้

80 0

3.1475 0.9259 2.2215

24. พัฒนาประสทิธภิาพดา้นยทุธศาสตร ์กลยทุธ ์แผนงาน และการตดิตามประเมนิผล
2.5516 1.7064 0.8452

1) พฒันาประสิทธภิาพด้านยทุธศาสตร์ กลยทุธอ์งค์กร แผนงาน/ร้อยละ/คน/

รายงาน
1/4 1/3

0.7516 0.5876 0.1640

 แผนงาน/ 1/49 1.1000 0.9900 0.1100

ระดับการมส่ีวนร่วมฯ

3) ประเมนิความคุ้มค่าของการด าเนนิงานโครงการของ สสปน. แผนงาน/ คน 1/50 1/0 0.7000 0.1288 0.5712

1/100
2) ยกระดับการบริหารความเส่ียงองค์กร
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เปา้หมาย/ ยทุธศาสตร/์ ตวัชีว้ดั/ แผนงาน/ โครงการ หน่วยนับ เปา้หมาย
ผลงาน 

(31 ม.ีค. 62)
งบประมาณ

ผลการใชจ้า่ย 

(31 ม.ีค. 62)
คงเหลอื

25. พัฒนาการบรหิารองค์กร 23.3666 11.0619 12.3047

1) ประชมุคณะกรรมการ และคณะอนกุรรมการ ประจ าปงีบประมาณ 2562
ร้อยละ  70 ของ

จ านวนการประชมุมี

กรรมการเขา้ร่วม

ประชมุร้อยละ 80 ขึน้

ไปของจ านวนกรรมการ

70

0

7.1600 1.8385 5.3215

2) สนบัสนนุการก ากบัดูแลกจิการองค์การมหาชนของคณะกรรมการ คณะอนกุรรมการ และผู้บริหาร 

สสปน. ประจ าปงีบประมาณ 2562
คร้ัง/หลักสูตร 3/2 0/0

4.6204 1.5030 3.1174

3) เพิม่ประสิทธภิาพสายงานบริหารภายในองค์กร และสนบัสนนุกจิกรรมต่างๆเพือ่กระชบัความสัมพนัธ์

ระหวา่ง สสปน.และหนว่ยงานพนัธมติร ประจ าปงีบประมาณ 2562
คร้ัง/งาน/วดิีทศัน ์(คร้ัง) 12/12/2 3/2/0

1.2572 0.5522 0.7050

4) เขา้ร่วมงานเพือ่สร้างความเชือ่มัน่ใหก้บันกัธรุกจิกลุ่มไมซ์ในประเทศและต่างประเทศ ประจ าปี

งบประมาณ 2562
งาน 10 9

3.0380 2.5903 0.4477

5) เพิม่ประสิทธภิาพและบรูณาการฐานขอ้มลู ของส่วนงานกฎหมายและธรรมาภบิาล เดือน/ระบบ 12/1 0/0 0.3660 0.0000 0.3660

6) พฒันาและสนบัสนนุการปฏบิติังานด้านกฎหมายและธรรมาภบิาล ฉบบั/คร้ัง 4/1 0/0 1.0000 0.2000 0.8000

7) พฒันาบคุลากรด้านกฎหมายและธรรมาภบิาล คร้ัง 2 0 0.1500 0.0000 0.1500

8) วางระบบธรรมาภบิาลเพือ่การบริหารกจิการบา้นเมอืงทีดี่ รายงาน (ฉบบั) 3 0 3.8750 2.5804 1.2946

9) พฒันาประสิทธภิาพด้านกฎหมายของส านกังาน 1.9000 1.7976 0.1024

26. พัฒนาองค์กร 6.8000 5.0083 1.7917

1) จา้งเหมาบริการเพือ่ด าเนนิงานด้านจดัซ้ือจดัจา้งส่วนกลางของ สสปน. โครงการหรือกจิกรรม/

คน
20 5

1.8000 1.5452 0.2548

ร้อยละความพงึพอใจ 70 0

2) พฒันาบคุลากร จ านวนพนกังานทีเ่ขา้

รับการพฒันาบคุลากร 

(ฝึกอบรม)ไมน่อ้ยกวา่

ร้อยละ

80 15.65

5.0000 3.4631 1.5369
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เปา้หมาย/ ยทุธศาสตร/์ ตวัชีว้ดั/ แผนงาน/ โครงการ หน่วยนับ เปา้หมาย
ผลงาน 

(31 ม.ีค. 62)
งบประมาณ

ผลการใชจ้า่ย 

(31 ม.ีค. 62)
คงเหลอื

เปา้หมายหลกัที ่3 : กระจายรายไดแ้ละความเจรญิในทกุภาคสว่นของสงัคม 23.6424 7.5847 16.0577

ยทุธศาสตรท์ี ่2 : กระจายรายไดแ้ละกระตุน้เศรษฐกิจของภมูภิาคผ่านอุตสาหกรรมไมซ์ 23.6424 7.5847 16.0577

กลยทุธท์ี ่1 : ยกระดบักิจกรรมไมซ์ในภมูภิาค เพ่ือกระตุน้เศรษฐกิจในภมูภิาค 12.6840 5.2276 7.4564

27. เสรมิสรา้งการจดังานไมซ์ภายในประเทศ 12.6840 5.2276 7.4564

งาน 10 8 5.6840 2.3381 3.3459

หนว่ยงาน 5 4

2) สนบัสนนุการจดังานประชมุวชิาการภายในประเทศ (Domestic Convention) งาน 10 5 1.1000 0.5086 0.5914

3) สร้างเครือขา่ยความร่วมมอืกบัพนัธมติรเพือ่ส่งเสริมอตุสาหกรรมไมซ์ภายในประเทศ คร้ัง 2 0 0.1000 0.0000 0.1000

4) Empower Thailand Exhibition งาน 2 0 0.9000 0.6000 0.3000

5) สนบัสนนุการยกระดับงานแสดงสินค้าภายในประเทศ (Upgrade) งาน 7 2 4.9000 1.7809 3.1191

กลยทุธท์ี ่2 : สรา้งกิจกรรมไมซ์เพ่ือลดความเหลือ่มล้ าในภมูภิาค 10.9584 2.3571 8.6013

28. สนับสนุนการจดังานเพ่ือกระจายรายได้ 10.9584 2.3571 8.6013

1) สนบัสนนุกระจายงานแสดงสินค้าไปยงัภมูภิาค (Clone) งาน 4 0 3.4000 0.0000 3.4000

2) สนบัสนนุการสร้างงานแสดงสินค้าขึน้ใหม ่(New) งาน 2 3 1.7000 0.7418 0.9582

3) สนบัสนนุการจดัประชมุสัมมนาและศึกษาดูงานในโครงการพระราชด าริ (Royal Project) และชมุชน

สหกรณ์

กรุ๊ป 10
3

0.3000 0.1200 0.1800

4) สร้างการรับรู้สินค้าและบริการด้านไมซ์ (Domestic FAM Trip) ราย 90 0 3.2400 1.1770 2.0631

5) จดัท าบธูนทิรรศการร่วมกบักรมส่งเสริมสหกรณ์ รายงาน (ฉบบั) 1 0 0.3184 0.3184 0.0000

6) ออกบธู MICE PAVILION ในงาน HR TECH รายงาน (ฉบบั) 1 0 2.0000 0.0000 2.0000

1) สนบัสนนุการจดักจิกรรมไมซ์ภายในประเทศร่วมกบัหนว่ยงานภาคี (Alliance Support)
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แผนงานบรูณาการท่องเที่ยว : 66.1563 ล้านบาท
หนว่ย : ล้านบาท

เปา้หมาย/ ยทุธศาสตร/์ ตวัชีว้ดั/ แผนงาน/ โครงการ หน่วยนับ เปา้หมาย
ผลงาน 

(31 ม.ีค. 62)
งบประมาณ

ผลการใชจ้า่ย 

(31 ม.ีค. 62)
คงเหลอื

เปา้หมายหลกัที ่2 : พัฒนาประเทศดว้ยนวตักรรม 66.1563 28.7208 37.4355

ยทุธศาสตรท์ี ่2 : กระจายรายไดแ้ละกระตุน้เศรษฐกิจของภมูภิาคผ่านอุตสาหกรรมไมซ์ 66.1563 28.7208 37.4355

กลยทุธท์ี ่1: ยกระดับกจิกรรมไมซ์ในภมูภิาค เพือ่กระตุ้นเศรษฐกจิในภมูภิาค 66.1563 28.7208 37.4355

29. สง่เสรมิการจดังานและกระจายรายไดสู้ภ่มูภิาค 25.6563 9.9643 15.6920

1) ยกระดับงานเด่นในไมซ์ซิต้ี (Flagship Events) งาน 6 3 6.3563 3.3914 2.9649

2) ส่งเสริมและใหค้ าปรึกษาเกีย่วกบัการพฒันาโครงสร้างพืน้ฐานอตุสาหกรรมไมซ์ คร้ัง 20 36 0.6650 0.5016 0.1634

3) ท าตลาด/การประชาสัมพนัธ/์การสร้างเครือขา่ยธรุกจิ และแสดงศักยภาพไมซ์ซิต้ีผ่านการเขา้ร่วมงาน

 Tradeshow/Roadshow/Industrial Meetings ฯลฯ
งาน 8 6 3.5842 1.4206 2.1636

4) สร้างเวทแีลกเปล่ียนผ่านกจิกรรมเชงิปฏบิติัการระหวา่งไมซ์ซิต้ี เมอืงทีม่ศัีกยภาพ และสสปน . (MICE

 City Summit)
คน 30 40 2.7758 2.6758 0.1000

5) พฒันาผลิตภณัฑ์ไมซ์ใหมใ่นพืน้ทีไ่มซ์ซิต้ีและเมอืงทีม่ศัีกยภาพ  (7 Themes ) เมอืง 10 0 5.0000 0.0000 5.0000

6) PATA Destination Marketing Forum 2019 งาน 1 0 5.0000 0.0000 5.0000

เมอืง/ฉบบั 3 0 2.2750 1.9750 0.3000

workshop/คร้ัง 6 0

7) ศึกษาและจดัท าขอ้มลูยทุธศาสตร์ของเมอืงทีม่ศัีกยภาพ (City Profile)
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เปา้หมาย/ ยทุธศาสตร/์ ตวัชีว้ดั/ แผนงาน/ โครงการ หน่วยนับ เปา้หมาย
ผลงาน 

(31 ม.ีค. 62)
งบประมาณ

ผลการใชจ้า่ย 

(31 ม.ีค. 62)
คงเหลอื

30. สง่เสรมิตลาดไมซ์ในประเทศและขยายตลาดกลุม่ประเทศ GMS/ CLMV/ SEZ
40.5000 18.7564 21.7436

1) สนบัสนนุการยกระดับงานประชมุนานาชาติในพืน้ทีร่ะเบยีงเศรษฐกจิ (LIMEC) งาน 1 0 2.1000 2.0000 0.1000

2) สนบัสนนุส่งเสริมการเปน็ศูนยก์ลางและการประชมุสัมมนาในพืน้ทีร่ะเบยีงเศรษฐกจิ (Economic 

Corridor) และเขตเศรษฐกจิพเิศษ (SEZ) ภายใต้ยทุธศาสตร์อนภุมูภิาคลุ่มน้ าโขง

งาน 4

0

11.4000 6.0108 5.3892

งาน 2 0 1.0000 1.0000

ราย 60 0

4) สนบัสนนุและส่งเสริมการขายและการตลาดในกลุ่มประเทศอนภุมูภิาคลุ่มแมน่้ าโขง ราย 10,000 4,465 7.0000 0.9100 6.0900

5) ส่งเสริมและสร้างการรับรู้ตลาดกลุ่มประเทศ CLMV (Fam trip) ลูกค้า (ราย) 10 0 1.5000 0.2300 1.2700

ประเทศ 4 2 2.5000 0.6293 1.8707

ลูกค้า (ราย) 100 154

ผู้ประกอบการ (ราย) 18 20

งาน 5 5 7.0000 6.8676 0.1324

ความพงึพอใจ (ร้อยละ) 75 75

8) แผนบรูณาการกลุ่มประเทศ GMS งาน 3 3 4.1000 1.1056 2.9944

คน/นดัหมาย 120/60 82/43 3.9000 1.0032 2.8968

นดัหมาย/ Leads 8/2 0/0

คน/หอ้ง 400/200 196/188

6) ส่งเสริมการขายและการตลาดในกลุ่มประเทศ CLMV

7) จดักจิกรรมการตลาดโรดโชวใ์นกลุ่มประเทศ CLMV

9) กจิกรรมการตลาดในต่างประเทศ

3) สนบัสนนุการสร้างเครือขา่ยไมซ์ผ่านบริษทัขา้มชาติในไทย (EXPAT)
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แผนงานบรูณาการพ้ืนที่ระดับภาค : 54.0000 ล้านบาท
หนว่ย : ล้านบาท

เปา้หมาย/ ยทุธศาสตร/์ ตวัชีว้ดั/ แผนงาน/ โครงการ หน่วยนับ เปา้หมาย
ผลงาน 

(31 ม.ีค. 62)
งบประมาณ

ผลการใชจ้า่ย 

(31 ม.ีค. 62)
คงเหลอื

เปา้หมายหลกัที ่2 : พัฒนาประเทศดว้ยนวตักรรม 54.0000 33.5620 20.4380

ยทุธศาสตรท์ี ่2 : กระจายรายไดแ้ละกระตุน้เศรษฐกิจของภมูภิาคผ่านอุตสาหกรรมไมซ์ 54.0000 33.5620 20.4380

กลยทุธท์ี ่1: ยกระดับกจิกรรมไมซ์ในภมูภิาค เพือ่กระตุ้นเศรษฐกจิในภมูภิาค 54.0000 33.5620 20.4380

31. สง่เสรมิการบรูณาการภาค 54.0000 33.5620 20.4380

ระบบ 1 0 18.0000 13.5000 4.5000

ร้อยละการยอมรับฯ 85 0

ระบบ 1 0 18.0000 13.0639 4.9361

ร้อยละการยอมรับฯ 85 0

ระบบ 1 0 18.0000 6.9981 11.0019

ร้อยละการยอมรับฯ 85 0

1) จดัเกบ็ขอ้มลูด้านไมซ์ของภาคกลาง กรุงเทพมหานคร (MICE Intelligence)

2) จดัเกบ็ขอ้มลูด้านไมซ์ของภาคตะวนัออกเฉยีงเหนอื จงัหวดัขอนแกน่ (MICE Intelligence)

3) จดัเกบ็ขอ้มลูด้านไมซ์ของภาคใต้ จงัหวดัภเูกต็ (MICE Intelligence)
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